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przeddzien szostej migdzynarodowe;j
konferencji naukowej organizowanej
w Pradze przez European Research and Education
Association (ECREA) odbyta si¢ konferencja te-
matyczna dotyczaca wspotczesnych problemow
mediéw lokalnych (Preconference: Dealing with
the Local: Media, Proximity and Community).
Wspotorganizatorem tego jednodniowego spo-
tkania badaczy miedzy innymi z Czech, Szwe-
cji, Polski, Wioch, Niemiec, Turcji byta Katedra
Studiow Medioznawczych 1 Dziennikarstwa
Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Ma-
saryka w Brnie. Obrady odbywaty si¢ w praskiej
siedzibie Autoklubu Republiki Czeskie;.
Podczas dziesigciu paneli zostaly zaprezen-
towane wyniki badan oraz oméwiono zagadnie-
nia dotyczace nie tylko medidw regionalnych,
ale rowniez tych powigzanych z niewielkimi
spotecznos$ciami lokalnymi 1 samorzadowymi.
Pierwszy panel koncentrowat si¢ wokoét no-
wych trendow, jakie pojawiaja si¢ w mediach
lokalnych. David Baines (Uniwersytet w New-
castle, Wlk. Brytania) na przyktadzie projektu
podjetego z gazeta ,, Teesdale Mercury” zapre-
zentowal narodziny nowego modelu dzienni-
karstwa w niewielkiej lokalnej spotecznosci
(w projekt sg zaangazowane réwniez takie tytu-
ty, jak ,,The Guardian” (WIk. Brytania), “Voice
of San Diego” (USA) oraz “The Texas Tribune”
(USA)). Tytut o naktadzie 6 tys. egzemplarzy,
wydawany dla spotecznosci liczacej ok. 25 tys.

osob, funkcjonuje w szczeg6lnych warunkach
ekonomicznych — wlasciciele nie pozwolili na
przejecie gazety przez medialne korporacje.
Zdaniem badacza ma to istotne znaczenie dla
rozwoju dziennikarstwa lokalnego i nawiazy-
wania interakcji oraz wiezi z lokalng spotecz-
noscig 1 powrotu do elementarnych zadan, ja-
kie powinni wykonywa¢ dziennikarze lokalne;j
gazety. Dwuletni projekt obejmuje zbadanie
mozliwosci nawigzania blizszej wspotpracy
dziennikarzy z organizacjami i1 dzialaczami
spotecznymi, czyli szeroko pojeta spoleczno-
$cig lokalna, w celu wypracowania Scislejszego
uczestnictwa w sferze komunikacji publicznej.
Autor w ramach projektu poznaje 1 analizuje
tematy nurtujgce spotecznos¢, ktore sg przeka-
zywane dziennikarzom starajgcym si¢ rozwijac
nowy model dziennikarstwa stawiajgcego sobie
za cel wyrazniejsze zaangazowanie mieszkan-
cow. Wystapienie wzbudzilo zainteresowanie
stuchaczy, ktorzy zwrocili uwage na aspekt eko-
nomiczny — tytul musi przeciez utrzymac si¢ na
rynku. Badacz zaznaczyt, ze nowe $rodowisko,
w jakim znalezli si¢ dziennikarze i odbiorcy,
czyli mozliwo$¢ bycia online oraz offline, ro-
dzi nowy model komunikacji lokalnej. Zrywa
proste relacje wigzace medium z pienigdzem —
tytut w nowym $rodowisku jest elementem lo-
kalnego kapitatu spolecznego.

Franck Bousquet, Emmanuel Marty i Nikos
Smyrnaios (Uniwersytet w Tuluzie oraz Uni-



wersytet w Nicei, Francja) przedstawili badania
dotyczace dziennikarskich start-upéw w trzech
francuskich miastach: Bordeaux, Marsylii 1 Tu-
luzie. W zwigzku z dynamicznymi zmianami
na rynku medialnym, odchodzeniu czytelnikow
od tradycyjnych tytuldow i klasycznego sposobu
przekazu, badacze skoncentrowali si¢ na trzech
serwisach internetowych zajmujacych si¢ lokal-
nymi wiadomos$ciami. Okreslili ich jako ,,stab-
szych graczy”, czyli majacych znaczaco gorsza
pozycje rynkowa w stosunku do wielkich trady-
cyjnych lokalnych tytutéw. Prezentowali ewo-
lucj¢ komunikacyjng na podstawie serwisow
Marcactu (Marsylia), Carré d’info oraz Libé To-
ulouse (Tuluza). Podkreslono wiele odmiennosci
w ich tworzeniu i funkcjonowaniu. Pierwszy
z nich powstat dzieki funduszom pochodzacym
z kampanii crowdfundingowej, zatrudnia 6 osob
1 cze$¢ tresci jest zamknieta za paywallem. Dwa
kolejne przedsigwzigcia nie sg stricte komercyj-
ne i1 ze skromnymi zespolami: trzema reportera-
mi (w przypadku Carré d’info) lub wrecz jedng
aktywna osobg (Libé Toulouse). Badacze obser-
wowali proces ewolucji, zwlaszcza przyczyn,
jakie dokonujg si¢ na rynku newsowych mediow
lokalnych, aby zdefiniowa¢ nowe powigzania
publicznosci z mediami. Rozmawiali miedzy in-
nymi z dziennikarzami wspominanych tytutéw,
sprawdzali mozliwosci partycypacji czytelnikow
w konstruowaniu przekazu. Probowali odpowie-
dzie¢ na pytanie, czy ci nowi wydawcy oferuja
wyzszy poziom interakcji niz dotychczasowe
media lokalne — duzi gracze. Konkludujac, wska-
zali szanse dla nowych graczy, ktoérzy wypetniaja
przestrzen zaniedbang przez tradycyjne media.
Stuchacze pytali autorow referatu, czy dzienni-
karskie start-upy moga by¢ konkurencja dla tych
starych mediow? Badacze podkreslali, ze nadal
waznym czynnikiem jest podejscie do przekazu
— media tradycyjne (tytuly papierowe) moga by¢
bardziej spolegliwe na przyktad wobec polity-
koéw 1 wladz lokalnych. Media internetowe maja
inne grupy docelowe, co nie znaczy, ze nie moga
by¢ posrednikiem w nawigzaniu blizszych relacji
miedzy spoteczno$cig lokalng a politykami.
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W debacie publicznej wazne jest umozli-
wienie zaprezentowania swojego stanowiska
1 uczestniczenia w dyskusji o kluczowych pro-
blemach kraju rowniez mediom lokalnym. Ten
temat podjety Birgit Ree Mathiesen i Lisbeth
Morlandste (Uniwersytet Nord, Norwegia),
koncentrujac si¢ na reprezentacji problemow
krajowych z perspektywy regiondéw i spotecz-
nosci lokalnych. Obydwie zwrdcity uwage na
specyfike medidw norweskich, ale dotknigtych
podobnymi ktopotami, co inne media europej-
skie, ktérych problemem sg spadajace naktady
1 pogarszajaca si¢ sytuacja ekonomiczna. Au-
torki prezentacji podkreslily, ze digitalizacja
medidow znacznie ulatwia dotarcie do publicz-
nosci krajowej. Wyniki badanh pokazaty pewna
opozycyjnos¢ komentarzy mediow lokalnych
w podejsciu do krajowych problemoéw, przyno-
szac alternatywny glos w debacie publiczne;j.
Media ogolnokrajowe miaty tendencje do za-
wezania omawianych kwestii 1 pomijanie opi-
nii lokalnych. Pojawity si¢ jednak nowe kanatly
dotarcia, tj. media spoleczno$ciowe, 1 narzg-
dzia, jakich dostarczyty, na przyktad mozliwo$¢
lajkowania lub szerowania. Znikaja bariery tra-
dycyjnej dystrybucji informacji i komentarzy,
co w efekcie umozliwia obecnos¢ w sferze pu-
blicznej opinii, ktore ptyng z medidw regional-
nych lub lokalnych.

Badania poréwnawcze dotyczace jakosci prze-
kazu podjeli Klaus Arnold 1 Anna-Lena Wagner
(Uniwersytet w Trewirze, Niemcy). W duzym
projekcie finansowanym przez German Research
Fund sprawdzono jako$¢ materiatéw lokalnych
dziennikarzy w wydaniach tradycyjnych (papie-
rowych) oraz w ich internetowych odpowiedni-
kach. Badaczy interesowalo miedzy innymi, ja-
kie narzedzia uczestnictwa stosuja lokalne media
w swoich serwisach webowych. Projekt obejmuje
103 wydawnictwa. Badacze w kolejnych etapach
beda rowniez rozmawia¢ z redaktorami lokalnych
mediéw oraz analizowac tresci alternatywnych lo-
kalnych serwisow newsowych.

Kolejny panel dotyczyl mediéw spotecznych
1 srodowiskowych. Badacze omawiali réwniez
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perspektywe europejska w funkcjonowaniu
tego rodzaju wydawcow. Jak donioste jest funk-
cjonowanie mediow w spotecznosciach lokal-
nych podkreslali referenci z Argentyny 1 Wtoch
— Francesca Belotti, Emilse Siares, Susanna De
Guio (Narodowy Uniwersytet Quilmes i Uni-
wersytet w Buenos Aires w Argentynie oraz
Uniwersytet Katolicki Naj$wietszego Serca
w Mediolanie). Prowadzac poglebione wywia-
dy, wykazali duzy wplyw spotecznosci lokalne;j
na tworzenie treSci oraz agendy tematycznej
czterech rozglos$ni radiowych — dwoch lokal-
nych oraz dwodch szkolnych. Rezultaty wska-
zuja rowniez, ze definiowanie funkcji mediow
spolecznych nie powinno by¢ zbiezne z rola
mediéw publicznych, co zdarza si¢ w Ameryce
Lacinskie;.

Interesujace relacje dotyczace zmian na ryn-
ku rozgtosni spotecznych przedstawita Rose Ki-
mani (Uniwersytet w Bayreuth, Niemcy), ktéra
prowadzita wywiady i1 obserwacje etnograficz-
ne w Kenii. Koncentrowala si¢ na sposobach
interakcji spolecznosci lokalnych i rozglosni
radiowych, biorgc pod uwage tematyke, kanaty
komunikacji. Zwracata uwage na podziat poko-
leniowy, ktory ma duzy wplyw na media.

Waznym elementem integracji $rodowisk
jest mozliwos¢ sprawnego komunikowania
si¢. Zagadnienie mediow drukowanych w Cze-
chach, wydawanych dla spotecznosci wietnam-
skiej, podjat Tae-Sik Kim (Uniwersytet Masa-
ryka, Czechy). Jak sam podkreslal, jest to rela-
tywnie mato znane zagadnienie, wiec badanie
medidow etnicznych pozwala na poznanie zmian
zachodzacych w Czechach w tym $rodowisku.

Szersza perspektywa badawcza zajat si¢ Jan
Hestmann (Uniwersytet Wiedenski, Austria).
Opierajac si¢ na analizie aktéw prawnych
i dokumentéw regulujacych funkcjonowanie
mediéw spotecznych, na przyktad Parlamentu
Europejskiego, starat si¢ okresli¢, kto ja stano-
wi 1 co znaczy publiczno$¢ dla medidow spo-
tecznych, a takze probowal zdefiniowac ja pod
katem takich kategorii, jak mniejszo$¢, etnicz-
nos$¢, jezyk i plec.

Jeden z paneli poswigcono mediom hiper-
lokalnym (hyperlocal media) 1 powigzaniom
dziennikarstwa z bardzo matymi spotecznoscia-
mi lokalnymi (przedmiescia, dzielnice, sgsiedz-
two itp.), ktérym zbieranie informacji na forach,
blogach, w serwisach spotecznos$ciowych oraz
dystrybucje tresci ulatwia internet, Jonas De
Meulenaere (Uniwersytet w Gandawie, Belgia)
zbadat 20 grup w serwisie Facebook.com, ktore
mogloby stanowi¢ rodzaj nieustrukturyzowa-
nych hiperlokalnych mediéw zajmujacych si¢
zbieraniem 1 dystrybucja informacji w $rodo-
wisku miejskim. Analiz¢ tego rodzaju tytulow
w Szwecji podjeli Asta Capaite Nilsson, Elisa-
beth Star (Uniwersytety w Lund oraz Uniwer-
sytet Mid Sweden, Szwecja), koncentrujac si¢
na tworzonych tresciach. Kolejni referenci row-
niez dokonali przegladu hiperlokalnych mediow
szwedzkich. Gunnar Nygren, Carina Tenor oraz
Sara Leckner (Uniwersytet Sodertérn, Uni-
wersytet w Malmo, Szwecja) postawili wazne
pytania dotyczace miedzy innymi okolicznosci
w jakich powstajg tego rodzaju media, relacji
z wladzami oraz mozliwosci pelnienia przez
nich funkcji kontrolnej (watchdog). Tematy-
ke hiperlokalno$ci mediow podjat takze Scott
Rogders (Birkbeck, Uniwersytet Londynski),
ktory opart swoje wnioski na wynikach projek-
tu badajacego ten sektor w Wielkiej Brytanii.

W panelu dotyczacym relacji spotecznosé—
media lokalne referenci skoncentrowali si¢ na
problemach identyfikacji lokalnej publicznosci,
a takze na ich relacjach z medialnymi aktorami
(w tym na analizie historii katalogow wysyl-
kowych) oraz warto$ciach zwigzanych z kwe-
stiami ekonomicznymi. Znaczenie historyczne;j
identyfikacji referowal Carl Gustav Lindén
(Uniwersytet w Helsinkach), ktory prowa-
dzit badania mediéw na Wyspach Alandzkich,
gdzie dwie spolecznosci (30 tys. mieszkancow)
— szwedzkojezyczna i finskojezyczna — maja
do dyspozycji dwie gazety, kilka magazynow,
publiczne radio i komercyjng rozgtosni¢. Zna-
czenie warto$ci ,,stuzenia spotecznosci” w po-
wigzaniu ze strategiami biznesowymi badali



Rachel Matthews 1 Joaquin Cestino (Uniwersy-
tet w Coventry, Wielka Brytania, Uniwersytet
Jonkoping, Szwecja). Ich zdaniem zachowanie
w mediach lokalnych odpowiedniej rownowagi
jest trudne do osiggnigcia.

Studium przypadku dotyczace relacji mig-
dzy lokalnymi mediami a spolecznymi aktora-
mi (politycy, biznes, kosciot, organizacje spo-
teczne) zaprezentowata Sylwia Mecfal (Uni-
wersytet £.odzki, Polska), ktora przeprowadzita
badania w czterech miastach wojewddztwa
todzkiego w latach 2010-14, tj. w okresie mig-
dzy wyborami do lokalnych wtadz. Natomiast
Charlotte Nilsson (Uniwersytet w Lund, Szwe-
cja) poddata analizie rosnaca popularnos¢ ka-
talogoéw wysytkowych w Szwecji na poczatku
XX wieku. Jej zdaniem w owym czasie byto to
nowe medium integrujace lokalng spotecznosé,
ktore w szwedzkiej rzeczywistosci (duze od-
leglo$ci pomigdzy skupiskami ludzi i klopoty
ekonomiczne), mobilizowato do takich dziatan,
jak wspolne katalogowe zakupy.

Problematyke lifestylowa oraz poswiecong
promowaniu zdrowego trybu zycia w bezpflat-
nych mediach lokalnych podj¢li Ebba Sundin,
Linus Andersson, Malin Hallén, Martin Da-
nielsson (Uniwersytet Halmstad, Szwecja).
Badania dotyczyly miasta Halmstad, jednego
z 1400, ktore braty udziat w europejskim pro-
jekcie ,,Zdrowe miasto”.

W panelu dotyczacym zawarto$ci mediow
lokalnych prezentowano migdzy innymi wy-
niki badan gazet ulicznych, czyli wydawnictw
przeznaczonych dla ludzi bezdomnych, czgsto
zreszta przez nich tworzonych i dystrybuowa-
nych. Gerrit Hummel (Uniwersytet Hohenheim,
Niemcy) analizowal prawdziwos$¢ stwierdzenia,
czy rzeczywiscie tego rodzaju tytuly sa ,,glo-
sem pozbawionych glosu”. Wnioski czgSciowo
potwierdzity watpliwos$ci autora. Podobng te-
matyke w ostatnim panelu konferencji podjeli
Bertram Scheufele i Carla Schieb (Uniwersytet
Hohenheim oraz Uniwersytet Wilhelma w Miin-
ster, Niemcy), ktorzy badali, jak sprzedawcy
gazet ulicznych postrzegaja swoje zajgcie, Zy-
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cie spoteczne oraz wiez taczacg z wydawcami
tego rodzaju tytutow.

Tematyka sportowa w szwajcarskich me-
diach lokalnych zajeli si¢ Daniel Vogel i Lu-
cie Hauser (Uniwersytet w Zurychu, Szwajca-
ria), ktorzy zanalizowali zawarto$¢ 30 tytutow
(8 serwisow webowych i 22 gazet). Wyniki
$wiadcza, ze dziennikarze duzo rzadziej zajmo-
wali si¢ sportem lokalnym. Dominowaty relacje
z duzych imprez o zasiggu globalnym, takich
jak olimpiada lub mistrzostwa §wiata w pilce
nozne;j.

W  zamieszkanym przez chrzescijanska
wigkszo$¢ australijskim miescie Camden spo-
teczno$¢ muzutmanska wywotata liczne kon-
trowersje, chcac wybudowaé szkole religijna
— problemem stosunku miejscowej gazety do
konfliktu 1 sposobow jej relacjonowania zajeta
si¢ Caitlin McGregor (Uniwersytet Newcastle,
Australia). Rownie goracy politycznie 1 spo-
tecznie temat badat Jan-Philipp Wagner (Uni-
wersytet w Dundee, Wielka Brytania) ktory za-
jat si¢ problemem relacjonowania przez szkoc-
kie tytuty lokalne przebiegu referendum oglo-
szonego w 2014 roku. Szkoci wypowiadali si¢
W nim w sprawie swojego przysziego statusu.
Badacz przeanalizowat 275 artykutow opubli-
kowanych na famach dwoch gazet w Dundee.
Przeciwnikow odtaczenia si¢ od Zjednoczone-
go Kroélestwa byta wigkszos$¢, negatywne wy-
powiedzi przewazaty réwniez w kwestii czton-
kostwa Szkocji w Unii Europejskiej oraz wobec
jej polityki monetarne;j.

Problem reprezentacji ptci w dziennikar-
stwie profesjonalnym omowila Daniela Vaj-
barova (Uniwersytet Masaryka, Czechy). We
wnioskach autorka podkreslita, ze wyniki nie
wskazuja, aby pte¢ miata wptyw na profesjo-
nalizm czeskich lokalnych stacji telewizyjnych.
Florian Meissner (Uniwersytet Techniczny
w Dortmundzie, Niemcy) analizowat podejscie
mediéow lokalnych do katastrofy elektrowni
atomowej w Fukushimie i jej skutkow. Wyni-
ki wskazywaly, Ze byty one bardziej krytyczne
wobec tego wydarzenia niz tytuty centralne.
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Tematem stosunku dziennikarzy czeskich
do zachodzacych zmian wilasnosciowych na
krajowych rynkach lokalnych zajeta si¢ Lenka
Waschkova Cisafova (Uniwersytet Masaryka,
Czechy). Poréwnujac wyniki poglebionych
wywiadow z lat 2009, 2015 1 2016, zaznaczyla,
ze dziennikarze s zmeczeni cigglym brakiem
Wwizji oraz czestymi zmianami strategii wydaw-
codw. Z jej badania wynikalo, ze wing za t¢ sytu-
acje¢ ponosi nie wiasciciel, ale kadra zarzadza-
jaca tytulami.

Ilona Biernacka-Ligi¢za (Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Polska) anali-
zowala role wykorzystania narzgdzi IT w po-
prawieniu procedur z zakresu e-government
oraz e-partycypacji w spolecznosciach lokal-
nych w wybranych regionach Polski. Zbada-
niem zbieznosci tematéw waznych dla lokalnej
opinii publicznej z wiedza, jaka mieli na ten
temat dziennikarze zaje¢ta si¢ Cassandre Bur-
nier (Wolny Uniwersytet Brukselski, Belgia).
Analiza wywiadow przeprowadzonych wsrdd
francuskojezycznych czytelnikow i dziennika-
rzy belgijskiej grupy Sudpresse wykazaty, ze
wystepuja tutaj istotne rozbieznosci.

O tym, jak trudne jest pogodzenie polityki
informacyjnej radia z potrzebami lokalnymi
na terenach objetych jeszcze do niedawna we-
wnetrznymi walkami zbrojnymi o wladzg infor-
mowat Fabien Cante (London School of Eco-
nomics and Political Science, Wielka Brytania).
Badacz analizowal sytuacje rozglosni w Abi-
dzanie (Republika Wybrzeza Kosci Stoniowej),
gdzie wcigz wystepuja konflikty polityczne na
tle ekonomicznym, spolecznym i etnicznym.

Tematem segmentacji odbiorcow medidw
lokalnych zajeli si¢ badacze z Niemiec — Olaf
Jandura i Raphael Kosters (Heinrich Heine Uni-
wersytet w Diisseldorfie). Wyniki pozwolily im
na dokonanie autorskiej klasyfikacji odbiorcow
mediéw. Wedlug nich mozna wyrdznié piec ich
rodzajow reprezentujacych rézne segmenty lo-
kalnej spotecznosci.

W dyskusji o mediach lokalnych nie mogto
zabrakna¢ panelu z tematyka zwigzang z nowy-

mi mediami, zwltaszcza mediami spotecznoscio-
wymi. Agnes Gulyas 1 Sara O’Hara (Uniwersy-
tet Canterbury Christ Church, Wielka Brytania)
badali komunikacj¢ online 1 konsumpcje me-
diow w trzech lokalnych spoteczno$ciach w po-
tudniowo-wschodniej Anglii. Analizowali takze
role wymiany informacji przy wykorzystaniu
takich platform, jak Facebook. Kwestie roli
nowych mediéw podjeli réwniez Anders Olof
Larsson i Eli Skogerbe (Uniwersytet w Oslo,
Norwegia). Badajac sposoby komunikacji, za-
uwazyli znaczny wzrost zainteresowania plat-
formami Facebook i Twitter wérod lokalnych
politykéw. Jednak respondenci wciaz jako waz-
niejsze uznali tradycyjne kanaty komunikacji
politykéw z wyborcami.

Bryan Pirolli (Uniwersytet w Paryzu, Sor-
bonne Nouvelle, Francja) poruszyl tematyke
dziennikarstwa podrdézniczego, ktére zmienia
si¢ pod wptywem internetu. Autor podkreslat
role lokalnych dziennikarzy, blogerow lub in-
nych 0sob opisujacych atrakcje Paryza, bo tego
miasta dotyczyty jego badania. Dla odbiorcy ta-
kich tresci, ktérzy chcg odwiedzi¢ stolice Fran-
cji, nabiera znaczenia autentyzm przekazu.

Wplywem  zdigitalizowanej aktywnos$ci
komunikacyjnej w matych miastach na ich lo-
kalng tozsamos¢ 1 rozwdj zajeli si¢ Jens Wol-
ling 1 Anne Schubert (Uniwersytet Techniczny
w Ilmenau, Niemcy). Dzisiaj, w dobie migracji
grup ludnosci do duzych osrodkow, odpowied-
nia komunikacja buduje i wzmacnia poczucie
lokalnej tozsamosci, 1 wlasnie o tym $§wiadcza
wyniki badan przeprowadzonych w matym nie-
mieckim miescie.

Problemem komunikacji wtadz samorza-
dowych w Polsce zajat si¢ Krzysztof Kowa-
lik (Uniwersytet Warszawski, Polska). Autor
przedstawil usytuowanie internetowych me-
diow samorzadowych w polskim systemie me-
diow lokalnych. Zwrécit uwage na szczegdlng
role mediéw samorzadowych w ksztattowaniu
lokalnej spoteczno$ci i budowaniu matej ojczy-
zny. Podkres$lat znaczenie tresci publikowanych
zard6wno w mediach tradycyjnych, jak i siecio-



wych. Tresci, w ktorych zacierajg si¢ granice
mi¢dzy informacjg, promocja gminy a dziala-
niami PR prowadzonymi przez witadze samo-
rzadowe.

Sie¢ internetowa utatwia obywatelom udziat
w zyciu lokalnej wspolnoty, dlatego Eneko
Bidegain, Aitor Zuberogoitia, Txema Egafia,
Ainhoa Larrafiaga (Uniwersytet Mondragon,
Hiszpania) badali baskijskie media lokalne i ich
wspotprace ze spotecznosciami. Wnioski nie sg
pocieszajace, poniewaz zaangazowanie miesz-
kancoéw maleje, a tytuly mediowe — zwlaszcza
te wydawane w Pirenejach — sa stabe ekono-
micznie. Z kolei zmiany w szwedzkim lokal-
nym medialnym ekosystemie z perspektywy
publicznos$ci przedstawili Sara Lecknar i Gun-
nar Nygren (Uniwersytet w Malmo, Uniwersy-
tet Sodertérn, Szwecja). Badania wykazaty, ze
dla odbiorcow lokalne wiadomosci sg réwnie
interesujace jak krajowe, ale znacznie bardziej
atrakcyjne niz zagraniczne. Rezultaty wskazuja
na wcigz istotng role tradycyjnych mediow —
gazety bezptatne, lokalne strony newsowe 1 Fa-
cebook majg wielu uzytkownikow 1 jeszcze nie
zastgpily wydawnictw tradycyjnych.

W lokalnych mediach poruszane sg réwniez
tematy dotyczace srodowiska naturalnego 1 ko-
niecznosci jego ochrony. W czasach malejacych
naktadoéw 1 spadajacych przychodow z reklam
dyskusja na ten temat zainteresowala badaczke
ze Szwecji. Annika Egan Sj6lander (Uniwersytet
w Umed, Szwecja) analizowata dane dotyczace
zachowan mediow w dwoch kwestiach: wpro-
wadzania bioetanolu jako paliwa samochodowe-
go oraz sktadowania odpadow radioaktywnych.

Murat Akser (Uniwersytet w Ulsterze, Wiel-
ka Brytania) badal efekty wprowadzenia w Tur-
cji w 2013 roku kontrowersyjnego obowigzku
rejestracji online kibicow klubéw pitkarskich.
System mial na celu identyfikacj¢ osob, ktore
na stadionach demonstrowalyby swoje niezado-
wolenie wobec 0s6b sprawujacych wladze. Ba-
dacz obserwowat rodzaj dyskursu, jaki rozwijat
si¢ wokot srodowiska kibicow i sposoby ich re-
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akcji, a nawet anarchizacji, jako odpowiedzi na
obowigzek rejestracji.

Ostatni panel dotyczyl mediow lokalnych,
ktore znalazty si¢ w szczegdlnych warunkach
dziatalnosci. Studium przypadku ze Szkocji
przedstawila Aida Martori Munstant (Uniwer-
sytet Autonomiczny w Barcelonie, Hiszpania).
Poniewaz ten kraj buduje wilasny lokalny sys-
tem telewizji komercyjnej, autorka skoncentro-
wala si¢ na przeplywie tresci migdzy gtdéwnymi
stacjami i analizg struktury tworzonego mode-
lu. Ponadto analizowata dokumenty i przepro-
wadzata wywiady z przedstawicielami medidw,
regulatora rynku i ekspertami.

Interesujaca strategi¢ badawcza zastosowat
Victor Wiard (Wolny Uniwersytet w Brukseli,
Belgia), ktory analizowat przeplyw informacji
na roznych lokalnych platformach mediowych
oraz ich wplyw na publikowane artykuly. Sam
byl zaangazowany w obserwowang spotecznos¢
miasta Watermael-Boistfort, gdzie gromadzit
material do§wiadczalny (artykuty, newsy lub
e-maile).

Nowe podejscie do praktycznego studiowa-
nia dziennikarstwa, 1 zarazem rozwoju mediow
obywatelskich, przedstawita Indira Dupuis
(Wolny Uniwersytet Berlinski, Niemcy), pre-
zentujagc doswiadczenia z magazynem telewi-
zyjnym Campus TV, ktorego tresci 1 format s3
tworzone 1 rozwijane przez studentow. Wielo-
krotnie nagradzany magazyn z Nadrenii Pot-
nocnej-Westfalii stat si¢ podstawa dla analizy
znaczenia otwartych kanatow tv w niemieckiej
polityce medialnej, zwlaszcza po zmianie prze-
pisow w tym kraju zwigzkowym.

Bogaty zakres tematyczny praskiej konfe-
rencji najdobitniej $wiadczy o tym, jak wiele
segmentow mediow lokalnych wymaga badan,
zwlaszcza w konteks$cie zmian technologicz-
nych, ekonomicznych i spolecznych. Wiele
wystgpien wywolywalo ozywione dyskusje,
co pozwalato uczestnikom nie tylko wymie-
nia¢ opinie, ale rowniez doskonali¢ warsztat
badawczy.



