
W przeddzie  szóstej mi dzynarodowej 

konferencji naukowej organizowanej 

w Pradze przez European Research and Education 

Association (ECREA) odby a si  konferencja te-

matyczna dotycz ca wspó czesnych problemów 

mediów lokalnych (Preconference: Dealing with 

the Local: Media, Proximity and Community). 

Wspó organizatorem tego jednodniowego spo-

tkania badaczy mi dzy innymi z Czech, Szwe-

cji, Polski, W och, Niemiec, Turcji by a Katedra 

Studiów Medioznawczych i Dziennikarstwa 

Wydzia u Nauk Spo ecznych Uniwersytetu Ma-

saryka w Brnie. Obrady odbywa y si  w praskiej 

siedzibie Autoklubu Republiki Czeskiej. 

Podczas dziesi ciu paneli zosta y zaprezen-

towane wyniki bada  oraz omówiono zagadnie-

nia dotycz ce nie tylko mediów regionalnych, 

ale równie  tych powi zanych z niewielkimi 

spo eczno ciami lokalnymi i samorz dowymi.

Pierwszy panel koncentrowa  si  wokó  no-

wych trendów, jakie pojawiaj  si  w mediach 

lokalnych. David Baines (Uniwersytet w New-

castle, Wlk. Brytania) na przyk adzie projektu 

podj tego z gazet  „Teesdale Mercury” zapre-

zentowa  narodziny nowego modelu dzienni-

karstwa w niewielkiej lokalnej spo eczno ci 

(w projekt s  zaanga owane równie  takie tytu-

y, jak „The Guardian” (Wlk. Brytania), “Voice 

of San Diego” (USA) oraz “The Texas Tribune” 

(USA)). Tytu  o nak adzie 6 tys. egzemplarzy, 

wydawany dla spo eczno ci licz cej ok. 25 tys. 

osób, funkcjonuje w szczególnych warunkach 

ekonomicznych – w a ciciele nie pozwolili na 

przej cie gazety przez medialne korporacje. 

Zdaniem badacza ma to istotne znaczenie dla 

rozwoju dziennikarstwa lokalnego i nawi zy-

wania interakcji oraz wi zi z lokaln  spo ecz-

no ci  i powrotu do elementarnych zada , ja-

kie powinni wykonywa  dziennikarze lokalnej 

gazety. Dwuletni projekt obejmuje zbadanie 

mo liwo ci nawi zania bli szej wspó pracy 

dziennikarzy z organizacjami i dzia aczami 

spo ecznymi, czyli szeroko poj t  spo eczno-

ci  lokaln , w celu wypracowania ci lejszego 

uczestnictwa w sferze komunikacji publicznej. 

Autor w ramach projektu poznaje i analizuje 

tematy nurtuj ce spo eczno , które s  przeka-

zywane dziennikarzom staraj cym si  rozwija  

nowy model dziennikarstwa stawiaj cego sobie 

za cel wyra niejsze zaanga owanie mieszka -

ców. Wyst pienie wzbudzi o zainteresowanie 

s uchaczy, którzy zwrócili uwag  na aspekt eko-

nomiczny – tytu  musi przecie  utrzyma  si  na 

rynku. Badacz zaznaczy , e nowe rodowisko, 

w jakim znale li si  dziennikarze i odbiorcy, 

czyli mo liwo  bycia online oraz ofß ine, ro-

dzi nowy model komunikacji lokalnej. Zrywa 

proste relacje wi ce medium z pieni dzem – 

tytu  w nowym rodowisku jest elementem lo-

kalnego kapita u spo ecznego. 

Franck Bousquet, Emmanuel Marty i Nikos 

Smyrnaios (Uniwersytet w Tuluzie oraz Uni-
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wersytet w Nicei, Francja) przedstawili badania 

dotycz ce dziennikarskich start-upów w trzech 

francuskich miastach: Bordeaux, Marsylii i Tu-

luzie. W zwi zku z dynamicznymi zmianami 

na rynku medialnym, odchodzeniu czytelników 

od tradycyjnych tytu ów i klasycznego sposobu 

przekazu, badacze skoncentrowali si  na trzech 

serwisach internetowych zajmuj cych si  lokal-

nymi wiadomo ciami. Okre lili ich jako „s ab-

szych graczy”, czyli maj cych znacz co gorsz  

pozycj  rynkow  w stosunku do wielkich trady-

cyjnych lokalnych tytu ów. Prezentowali ewo-

lucj  komunikacyjn  na podstawie serwisów 

Marcactu (Marsylia), Carré d’info oraz Libé To-

ulouse (Tuluza). Podkre lono wiele odmienno ci 

w ich tworzeniu i funkcjonowaniu. Pierwszy 

z nich powsta  dzi ki funduszom pochodz cym 

z kampanii crowdfundingowej, zatrudnia 6 osób 

i cz  tre ci jest zamkni ta za paywallem. Dwa 

kolejne przedsi wzi cia nie s  stricte komercyj-

ne i ze skromnymi zespo ami: trzema reportera-

mi (w przypadku Carré d’info) lub wr cz jedn  

aktywn  osob  (Libé Toulouse). Badacze obser-

wowali proces ewolucji, zw aszcza przyczyn, 

jakie dokonuj  si  na rynku newsowych mediów 

lokalnych, aby zdeÞ niowa  nowe powi zania 

publiczno ci z mediami. Rozmawiali mi dzy in-

nymi z dziennikarzami wspominanych tytu ów, 

sprawdzali mo liwo ci partycypacji czytelników 

w konstruowaniu przekazu. Próbowali odpowie-

dzie  na pytanie, czy ci nowi wydawcy oferuj  

wy szy poziom interakcji ni  dotychczasowe 

media lokalne – duzi gracze. Konkluduj c, wska-

zali szanse dla nowych graczy, którzy wype niaj  

przestrze  zaniedban  przez tradycyjne media. 

S uchacze pytali autorów referatu, czy dzienni-

karskie start-upy mog  by  konkurencj  dla tych 

starych mediów? Badacze podkre lali, e nadal 

wa nym czynnikiem jest podej cie do przekazu 

– media tradycyjne (tytu y papierowe) mog  by  

bardziej spolegliwe na przyk ad wobec polity-

ków i w adz lokalnych. Media internetowe maj  

inne grupy docelowe, co nie znaczy, e nie mog  

by  po rednikiem w nawi zaniu bli szych relacji 

mi dzy spo eczno ci  lokaln  a politykami. 

W debacie publicznej wa ne jest umo li-

wienie zaprezentowania swojego stanowiska 

i uczestniczenia w dyskusji o kluczowych pro-

blemach kraju równie  mediom lokalnym. Ten 

temat podj y Birgit Røe Mathiesen i Lisbeth 

Morlandstø (Uniwersytet Nord, Norwegia), 

koncentruj c si  na reprezentacji problemów 

krajowych z perspektywy regionów i spo ecz-

no ci lokalnych. Obydwie zwróci y uwag  na 

specyÞ k  mediów norweskich, ale dotkni tych 

podobnymi k opotami, co inne media europej-

skie, których problemem s  spadaj ce nak ady 

i pogarszaj ca si  sytuacja ekonomiczna. Au-

torki prezentacji podkre li y, e digitalizacja 

mediów znacznie u atwia dotarcie do publicz-

no ci krajowej. Wyniki bada  pokaza y pewn  

opozycyjno  komentarzy mediów lokalnych 

w podej ciu do krajowych problemów, przyno-

sz c alternatywny g os w debacie publicznej. 

Media ogólnokrajowe mia y tendencje do za-

w ania omawianych kwestii i pomijanie opi-

nii lokalnych. Pojawi y si  jednak nowe kana y 

dotarcia, tj. media spo eczno ciowe, i narz -

dzia, jakich dostarczy y, na przyk ad mo liwo  

lajkowania lub szerowania. Znikaj  bariery tra-

dycyjnej dystrybucji informacji i komentarzy, 

co w efekcie umo liwia obecno  w sferze pu-

blicznej opinii, które p yn  z mediów regional-

nych lub lokalnych.

Badania porównawcze dotycz ce jako ci prze-

kazu podj li Klaus Arnold i Anna-Lena Wagner 

(Uniwersytet w Trewirze, Niemcy). W du ym 

projekcie Þ nansowanym przez German Research 

Fund sprawdzono jako  materia ów lokalnych 

dziennikarzy w wydaniach tradycyjnych (papie-

rowych) oraz w ich internetowych odpowiedni-

kach. Badaczy interesowa o mi dzy innymi, ja-

kie narz dzia uczestnictwa stosuj  lokalne media 

w swoich serwisach webowych. Projekt obejmuje 

103 wydawnictwa. Badacze w kolejnych etapach 

b d  równie  rozmawia  z redaktorami lokalnych 

mediów oraz analizowa  tre ci alternatywnych lo-

kalnych serwisów newsowych. 

Kolejny panel dotyczy  mediów spo ecznych 

i rodowiskowych. Badacze omawiali równie  
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perspektyw  europejsk  w funkcjonowaniu 

tego rodzaju wydawców. Jak donios e jest funk-

cjonowanie mediów w spo eczno ciach lokal-

nych podkre lali referenci z Argentyny i W och 

– Francesca Belotti, Emilse Siares, Susanna De 

Guio (Narodowy Uniwersytet Quilmes i Uni-

wersytet w Buenos Aires w Argentynie oraz 

Uniwersytet Katolicki Naj wi tszego Serca 

w Mediolanie). Prowadz c pog bione wywia-

dy, wykazali du y wp yw spo eczno ci lokalnej 

na tworzenie tre ci oraz agendy tematycznej 

czterech rozg o ni radiowych – dwóch lokal-

nych oraz dwóch szkolnych. Rezultaty wska-

zuj  równie , e deÞ niowanie funkcji mediów 

spo ecznych nie powinno by  zbie ne z rol  

mediów publicznych, co zdarza si  w Ameryce 

aci skiej. 

Interesuj ce relacje dotycz ce zmian na ryn-

ku rozg o ni spo ecznych przedstawi a Rose Ki-

mani (Uniwersytet w Bayreuth, Niemcy), która 

prowadzi a wywiady i obserwacje etnograÞ cz-

ne w Kenii. Koncentrowa a si  na sposobach 

interakcji spo eczno ci lokalnych i rozg o ni 

radiowych, bior c pod uwag  tematyk , kana y 

komunikacji. Zwraca a uwag  na podzia  poko-

leniowy, który ma du y wp yw na media.

Wa nym elementem integracji rodowisk 

jest mo liwo  sprawnego komunikowania 

si . Zagadnienie mediów drukowanych w Cze-

chach, wydawanych dla spo eczno ci wietnam-

skiej, podj  Tae-Sik Kim (Uniwersytet Masa-

ryka, Czechy). Jak sam podkre la , jest to rela-

tywnie ma o znane zagadnienie, wi c badanie 

mediów etnicznych pozwala na poznanie zmian 

zachodz cych w Czechach w tym rodowisku.  

Szersz  perspektyw  badawcz  zaj  si  Jan 

Hestmann (Uniwersytet Wiede ski, Austria). 

Opieraj c si  na analizie aktów prawnych 

i dokumentów reguluj cych funkcjonowanie 

mediów spo ecznych, na przyk ad Parlamentu 

Europejskiego, stara  si  okre li , kto j  stano-

wi i co znaczy publiczno  dla mediów spo-

ecznych, a tak e próbowa  zdeÞ niowa  j  pod 

k tem takich kategorii, jak mniejszo , etnicz-

no , j zyk i p e .

Jeden z paneli po wi cono mediom hiper-

lokalnym (hyperlocal media) i powi zaniom 

dziennikarstwa z bardzo ma ymi spo eczno cia-

mi lokalnymi (przedmie cia, dzielnice, s siedz-

two itp.), którym zbieranie informacji na forach, 

blogach, w serwisach spo eczno ciowych oraz 

dystrybucj  tre ci u atwia internet, Jonas De 

Meulenaere (Uniwersytet w Gandawie, Belgia) 

zbada  20 grup w serwisie Facebook.com, które 

mog oby stanowi  rodzaj nieustrukturyzowa-

nych hiperlokalnych mediów zajmuj cych si  

zbieraniem i dystrybucj  informacji w rodo-

wisku miejskim. Analiz  tego rodzaju tytu ów 

w Szwecji podj li Asta Capaite Nilsson, Elisa-

beth Stúr (Uniwersytety w Lund oraz Uniwer-

sytet Mid Sweden, Szwecja), koncentruj c si  

na tworzonych tre ciach. Kolejni referenci rów-

nie  dokonali przegl du hiperlokalnych mediów 

szwedzkich. Gunnar Nygren, Carina Tenor oraz 

Sara Leckner (Uniwersytet Södertörn, Uni-

wersytet w Malmö, Szwecja) postawili wa ne 

pytania dotycz ce mi dzy innymi okoliczno ci 

w jakich powstaj  tego rodzaju media, relacji 

z w adzami oraz mo liwo ci pe nienia przez 

nich funkcji kontrolnej (watchdog). Tematy-

k  hiperlokalno ci mediów podj  tak e Scott 

Rogders (Birkbeck, Uniwersytet Londy ski), 

który opar  swoje wnioski na wynikach projek-

tu badaj cego ten sektor w Wielkiej Brytanii.

W panelu dotycz cym relacji spo eczno –

media lokalne referenci skoncentrowali si  na 

problemach identyÞ kacji lokalnej publiczno ci, 

a tak e na ich relacjach z medialnymi aktorami 

(w tym na analizie historii katalogów wysy -

kowych) oraz warto ciach zwi zanych z kwe-

stiami ekonomicznymi. Znaczenie historycznej 

identyÞ kacji referowa  Carl Gustav Lindén 

(Uniwersytet w Helsinkach), który prowa-

dzi  badania mediów na Wyspach Alandzkich, 

gdzie dwie spo eczno ci (30 tys. mieszka ców) 

– szwedzkoj zyczna i Þ skoj zyczna – maj  

do dyspozycji dwie gazety, kilka magazynów, 

publiczne radio i komercyjn  rozg o ni . Zna-

czenie warto ci „s u enia spo eczno ci” w po-

wi zaniu ze strategiami biznesowymi badali 
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Rachel Matthews i Joaquin Cestino (Uniwersy-

tet w Coventry, Wielka Brytania, Uniwersytet 

Jonkoping, Szwecja). Ich zdaniem zachowanie 

w mediach lokalnych odpowiedniej równowagi 

jest trudne do osi gni cia.

Studium przypadku dotycz ce relacji mi -

dzy lokalnymi mediami a spo ecznymi aktora-

mi (politycy, biznes, ko ció , organizacje spo-

eczne) zaprezentowa a Sylwia M cfal (Uni-

wersytet ódzki, Polska), która przeprowadzi a 

badania w czterech miastach województwa 

ódzkiego w latach 2010–14, tj. w okresie mi -

dzy wyborami do lokalnych w adz. Natomiast 

Charlotte Nilsson (Uniwersytet w Lund, Szwe-

cja) podda a analizie rosn c  popularno  ka-

talogów wysy kowych w Szwecji na pocz tku 

XX wieku. Jej zdaniem w owym czasie by o to 

nowe medium integruj ce lokaln  spo eczno , 

które w szwedzkiej rzeczywisto ci (du e od-

leg o ci pomi dzy skupiskami ludzi i k opoty 

ekonomiczne), mobilizowa o do takich dzia a , 

jak wspólne katalogowe zakupy. 

Problematyk  lifestylow  oraz po wi con  

promowaniu zdrowego trybu ycia w bezp at-

nych mediach lokalnych podj li Ebba Sundin, 

Linus Andersson, Malin Hallén, Martin Da-

nielsson (Uniwersytet Halmstad, Szwecja). 

Badania dotyczy y miasta Halmstad, jednego 

z 1400, które bra y udzia  w europejskim pro-

jekcie „Zdrowe miasto”.

W panelu dotycz cym zawarto ci mediów 

lokalnych prezentowano mi dzy innymi wy-

niki bada  gazet ulicznych, czyli wydawnictw 

przeznaczonych dla ludzi bezdomnych, cz sto 

zreszt  przez nich tworzonych i dystrybuowa-

nych. Gerrit Hummel (Uniwersytet Hohenheim, 

Niemcy) analizowa  prawdziwo  stwierdzenia, 

czy rzeczywi cie tego rodzaju tytu y s  „g o-

sem pozbawionych g osu”. Wnioski cz ciowo 

potwierdzi y w tpliwo ci autora. Podobn  te-

matyk  w ostatnim panelu konferencji podj li 

Bertram Scheufele i Carla Schieb (Uniwersytet 

Hohenheim oraz Uniwersytet Wilhelma w Mün-

ster, Niemcy), którzy badali, jak sprzedawcy 

gazet ulicznych postrzegaj  swoje zaj cie, y-

cie spo eczne oraz wi  cz c  z wydawcami 

tego rodzaju tytu ów.

Tematyk  sportow  w szwajcarskich me-

diach lokalnych zaj li si  Daniel Vogel i Lu-

cie Hauser (Uniwersytet w Zurychu, Szwajca-

ria), którzy zanalizowali zawarto  30 tytu ów 

(8 serwisów webowych i 22 gazet). Wyniki 

wiadcz , e dziennikarze du o rzadziej zajmo-

wali si  sportem lokalnym. Dominowa y relacje 

z du ych imprez o zasi gu globalnym, takich 

jak olimpiada lub mistrzostwa wiata w pi ce 

no nej. 

W zamieszkanym przez chrze cija sk  

wi kszo  australijskim mie cie Camden spo-

eczno  muzu ma ska wywo a a liczne kon-

trowersje, chc c wybudowa  szko  religijn  

– problemem stosunku miejscowej gazety do 

konß iktu i sposobów jej relacjonowania zaj a 

si  Caitlin McGregor (Uniwersytet Newcastle, 

Australia). Równie gor cy politycznie i spo-

ecznie temat bada  Jan-Philipp Wagner (Uni-

wersytet w Dundee, Wielka Brytania) który za-

j  si  problemem relacjonowania przez szkoc-

kie tytu y lokalne przebiegu referendum og o-

szonego w 2014 roku. Szkoci wypowiadali si  

w nim w sprawie swojego przysz ego statusu. 

Badacz przeanalizowa  275 artyku ów opubli-

kowanych na amach dwóch gazet w Dundee. 

Przeciwników od czenia si  od Zjednoczone-

go Królestwa by a wi kszo , negatywne wy-

powiedzi przewa a y równie  w kwestii cz on-

kostwa Szkocji w Unii Europejskiej oraz wobec 

jej polityki monetarnej.

Problem reprezentacji p ci w dziennikar-

stwie profesjonalnym omówi a Daniela Vaj-

barová (Uniwersytet Masaryka, Czechy). We 

wnioskach autorka podkre li a, e wyniki nie 

wskazuj , aby p e  mia a wp yw na profesjo-

nalizm czeskich lokalnych stacji telewizyjnych. 

Florian Meissner (Uniwersytet Techniczny 

w Dortmundzie, Niemcy) analizowa  podej cie 

mediów lokalnych do katastrofy elektrowni 

atomowej w Fukushimie i jej skutków. Wyni-

ki wskazywa y, e by y one bardziej krytyczne 

wobec tego wydarzenia ni  tytu y centralne. 
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Tematem stosunku dziennikarzy czeskich 

do zachodz cych zmian w asno ciowych na 

krajowych rynkach lokalnych zaj a si  Lenka 

Waschková Císa ová (Uniwersytet Masaryka, 

Czechy). Porównuj c wyniki pog bionych 

wywiadów z lat 2009, 2015 i 2016, zaznaczy a, 

e dziennikarze s  zm czeni ci g ym brakiem 

wizji oraz cz stymi zmianami strategii wydaw-

ców. Z jej badania wynika o, e win  za t  sytu-

acj  ponosi nie w a ciciel, ale kadra zarz dza-

j ca tytu ami.

Ilona Biernacka-Ligi za (Uniwersytet Marii 

Curie-Sk odowskiej w Lublinie, Polska) anali-

zowa a rol  wykorzystania narz dzi IT w po-

prawieniu procedur z zakresu e-government 

oraz e-partycypacji w spo eczno ciach lokal-

nych w wybranych regionach Polski. Zbada-

niem zbie no ci tematów wa nych dla lokalnej 

opinii publicznej z wiedz , jak  mieli na ten 

temat dziennikarze zaj a si  Cassandre Bur-

nier (Wolny Uniwersytet Brukselski, Belgia). 

Analiza wywiadów przeprowadzonych w ród 

francuskoj zycznych czytelników i dziennika-

rzy belgijskiej grupy Sudpresse wykaza y, e 

wyst puj  tutaj istotne rozbie no ci. 

O tym, jak trudne jest pogodzenie polityki 

informacyjnej radia z potrzebami lokalnymi 

na terenach obj tych jeszcze do niedawna we-

wn trznymi walkami zbrojnymi o w adz  infor-

mowa  Fabien Cante (London School of Eco-

nomics and Political Science, Wielka Brytania). 

Badacz analizowa  sytuacj  rozg o ni w Abi-

d anie (Republika Wybrze a Ko ci S oniowej), 

gdzie wci  wyst puj  konß ikty polityczne na 

tle ekonomicznym, spo ecznym i etnicznym. 

Tematem segmentacji odbiorców mediów 

lokalnych zaj li si  badacze z Niemiec – Olaf 

Jandura i Raphael Kösters (Heinrich Heine Uni-

wersytet w DüsseldorÞ e). Wyniki pozwoli y im 

na dokonanie autorskiej klasyÞ kacji odbiorców 

mediów. Wed ug nich mo na wyró ni  pi  ich 

rodzajów reprezentuj cych ró ne segmenty lo-

kalnej spo eczno ci.

W dyskusji o mediach lokalnych nie mog o 

zabrakn  panelu z tematyk  zwi zan  z nowy-

mi mediami, zw aszcza mediami spo eczno cio-

wymi. Agnes Gulyas i Sara O’Hara (Uniwersy-

tet Canterbury Christ Church, Wielka Brytania) 

badali komunikacj  online i konsumpcj  me-

diów w trzech lokalnych spo eczno ciach w po-

udniowo-wschodniej Anglii. Analizowali tak e 

rol  wymiany informacji przy wykorzystaniu  

takich platform, jak Facebook. Kwestie roli 

nowych mediów podj li równie  Anders Olof 

Larsson i Eli Skogerbø (Uniwersytet w Oslo, 

Norwegia). Badaj c sposoby komunikacji, za-

uwa yli znaczny wzrost zainteresowania plat-

formami Facebook i Twitter w ród lokalnych 

polityków. Jednak respondenci wci  jako wa -

niejsze uznali tradycyjne kana y komunikacji 

polityków z wyborcami.

Bryan Pirolli (Uniwersytet w Pary u, Sor-

bonne Nouvelle, Francja) poruszy  tematyk  

dziennikarstwa podró niczego, które zmienia 

si  pod wp ywem internetu. Autor podkre la  

rol  lokalnych dziennikarzy, blogerów lub in-

nych osób opisuj cych atrakcje Pary a, bo tego 

miasta dotyczy y jego badania. Dla odbiorcy ta-

kich tre ci, którzy chc  odwiedzi  stolic  Fran-

cji, nabiera znaczenia autentyzm przekazu.

Wp ywem zdigitalizowanej aktywno ci 

komunikacyjnej w ma ych miastach na ich lo-

kaln  to samo  i rozwój zaj li si  Jens Wol-

ling i Anne Schubert (Uniwersytet Techniczny 

w Ilmenau, Niemcy). Dzisiaj, w dobie migracji 

grup ludno ci do du ych o rodków, odpowied-

nia komunikacja buduje i wzmacnia poczucie 

lokalnej to samo ci, i w a nie o tym wiadcz  

wyniki bada  przeprowadzonych w ma ym nie-

mieckim mie cie. 

Problemem komunikacji w adz samorz -

dowych w Polsce zaj  si  Krzysztof Kowa-

lik (Uniwersytet Warszawski, Polska). Autor 

przedstawi  usytuowanie internetowych me-

diów samorz dowych w polskim systemie me-

diów lokalnych. Zwróci  uwag  na szczególn  

rol  mediów samorz dowych w kszta towaniu 

lokalnej spo eczno ci i budowaniu ma ej ojczy-

zny. Podkre la  znaczenie tre ci publikowanych 

zarówno w mediach tradycyjnych, jak i siecio-
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wych. Tre ci, w których zacieraj  si  granice 

mi dzy informacj , promocj  gminy a dzia a-

niami PR prowadzonymi przez w adze samo-

rz dowe.

Sie  internetowa u atwia obywatelom udzia  

w yciu lokalnej wspólnoty, dlatego Eneko 

Bidegain, Aitor Zuberogoitia, Txema Egaña, 

Ainhoa Larrañaga (Uniwersytet Mondragon, 

Hiszpania) badali baskijskie media lokalne i ich 

wspó prac  ze spo eczno ciami. Wnioski nie s  

pocieszaj ce, poniewa  zaanga owanie miesz-

ka ców maleje, a tytu y mediowe – zw aszcza 

te wydawane w Pirenejach – s  s abe ekono-

micznie. Z kolei zmiany w szwedzkim lokal-

nym medialnym ekosystemie z perspektywy 

publiczno ci przedstawili Sara Lecknar i Gun-

nar Nygren (Uniwersytet w Malmö, Uniwersy-

tet Södertörn, Szwecja). Badania wykaza y, e 

dla odbiorców lokalne wiadomo ci s  równie 

interesuj ce jak krajowe, ale znacznie bardziej 

atrakcyjne ni  zagraniczne. Rezultaty wskazuj  

na wci  istotn  rol  tradycyjnych mediów – 

gazety bezp atne, lokalne strony newsowe i Fa-

cebook maj  wielu u ytkowników i jeszcze nie 

zast pi y wydawnictw tradycyjnych.

W lokalnych mediach poruszane s  równie  

tematy dotycz ce rodowiska naturalnego i ko-

nieczno ci jego ochrony. W czasach malej cych 

nak adów i spadaj cych przychodów z reklam 

dyskusja na ten temat zainteresowa a badaczk  

ze Szwecji. Annika Egan Sjölander (Uniwersytet 

w Umeå, Szwecja) analizowa a dane dotycz ce 

zachowa  mediów w dwóch kwestiach: wpro-

wadzania bioetanolu jako paliwa samochodowe-

go oraz sk adowania odpadów radioaktywnych.

Murat Akser (Uniwersytet w Ulsterze, Wiel-

ka Brytania) bada  efekty wprowadzenia w Tur-

cji w 2013 roku kontrowersyjnego obowi zku 

rejestracji online kibiców klubów pi karskich. 

System mia  na celu identyÞ kacj  osób, które 

na stadionach demonstrowa yby swoje niezado-

wolenie wobec osób sprawuj cych w adz . Ba-

dacz obserwowa  rodzaj dyskursu, jaki rozwija  

si  wokó  rodowiska kibiców i sposoby ich re-

akcji, a nawet anarchizacji, jako odpowiedzi na 

obowi zek rejestracji.

Ostatni panel dotyczy  mediów lokalnych, 

które znalaz y si  w szczególnych warunkach 

dzia alno ci. Studium przypadku ze Szkocji 

przedstawi a Aida Martori Munstant (Uniwer-

sytet Autonomiczny w Barcelonie, Hiszpania). 

Poniewa  ten kraj buduje w asny lokalny sys-

tem telewizji komercyjnej, autorka skoncentro-

wa a si  na przep ywie tre ci mi dzy g ównymi 

stacjami i analiz  struktury tworzonego mode-

lu. Ponadto analizowa a dokumenty i przepro-

wadza a wywiady z przedstawicielami mediów, 

regulatora rynku i ekspertami. 

Interesuj c  strategi  badawcz  zastosowa  

Victor Wiard (Wolny Uniwersytet w Brukseli, 

Belgia), który analizowa  przep yw informacji 

na ró nych lokalnych platformach mediowych 

oraz ich wp yw na publikowane artyku y. Sam 

by  zaanga owany w obserwowan  spo eczno  

miasta Watermael-Boistfort, gdzie gromadzi  

materia  do wiadczalny (artyku y, newsy lub 

e-maile).

Nowe podej cie do praktycznego studiowa-

nia dziennikarstwa, i zarazem rozwoju mediów 

obywatelskich, przedstawi a Indira Dupuis 

(Wolny Uniwersytet Berli ski, Niemcy), pre-

zentuj c do wiadczenia z magazynem telewi-

zyjnym Campus TV, którego tre ci i format s  

tworzone i rozwijane przez studentów. Wielo-

krotnie nagradzany magazyn z Nadrenii Pó -

nocnej-Westfalii sta  si  podstaw  dla analizy 

znaczenia otwartych kana ów tv w niemieckiej 

polityce medialnej, zw aszcza po zmianie prze-

pisów w tym kraju zwi zkowym.

Bogaty zakres tematyczny praskiej konfe-

rencji najdobitniej wiadczy o tym, jak wiele 

segmentów mediów lokalnych wymaga bada , 

zw aszcza w kontek cie zmian technologicz-

nych, ekonomicznych i spo ecznych. Wiele 

wyst pie  wywo ywa o o ywione dyskusje, 

co pozwala o uczestnikom nie tylko wymie-

nia  opinie, ale równie  doskonali  warsztat 

badawczy. 


