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Streszczenie

Kosciét nieustannie poszukuje nowych metod przekazywania tredci wiary.
Misyjny nakaz Jezusa nie ogranicza sie tylko do podstawowym form, ale
jest zaproszeniem do poszukiwania nowych drég ewangelizacji, a takze do
kreatywnego wykorzystania pionierskich narzedzi. Nowoczesne formy i meto-
dy przekazu informacji daja réze mozliwosci. Wielu duszpasterzy i katechetow
w kreatywny sposéb - w ramach nowej ewangelizacji - prébuje je wilaczy¢
w dzielo rozkrzewiania wiary. Jedna z takich nowatorskich form jest portal
YouTube, ktéry poprzez darmowy dostep do materialéw audio-wideo zache-
ca odbiorcéw do przyjecia konkretnych informacji. Latwosé¢ w dodawaniu
wilasnych filméw sprawia, Ze coraz czesciej ewangelizatorzy wybieraja wiasnie
to miejsce, aby dociera¢ z Dobrag Nowing do jak najwiekszej liczby odbiorcéw.
Nie kazda jednak tres¢ w tej wirtualnej przestrzeni jest dobra i wartosciowa.
Wiele z umieszczanych filméw, jak wynika z analizy portalu YouTube, jest
stabej jakosci, przeklamuje, wprowadza zamet. Niniejsze opracowanie przed-
stawia wybrane tresci ewangelizacyjne, ktére mozna odnalez¢ na popularnym
portalu YouTube.
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Abstract

The Church is constantly searching new methods of communicating the faith.
Jesus’ missionary mandate is not limited to basic forms but is an invitation to
seek new ways of evangelization and use these tools creatively. Modern forms
and methods of information transfer various possibilities. As part of the new
evangelization a great number of pastors and catechists try to include them in
the work of spreading faith in a creative way. One of such innovative forms is
YouTube, which encourages recipients to assume specific information through
free access to audio-video materials. The ease of adding own videos means
that evangelizers more and more often choose this website to reach the largest
possible audience with the Good News. However, not all content in this virtual
space is good and valuable. According to the analysis of YouTube many of the
videos posted are of poor quality, distorting and causing general confusion.
This study presents selected evangelistic content that can be found on the
popular YouTube website.

Keywords: YouTube, new evangelization, information transfer, mass media,
formation.

Wstep

Ostatnie stowa Jezusa, wypowiedziane przed wniebowstapieniem,
brzmialy: ,IdZcie wiec i nauczajcie wszystkie narody” (Mt 28,19). Ten
mandat misyjny nakazuje uczniom Chrystusa poszukiwa¢ wszelkich
sposobéw gloszenia Ewangelii. Dzisiejsze formy przekazu infor-
magcji sa niezwykle bogate i daja wiele mozliwosci dziatania. Dzieki
kreatywnosci i pomystowosci ksiezy, teologéw, katechetéw $wieckich
czy misjonarzy istnieje wiele sposobéw nauczania. Podstawowym
zadaniem Kosciota jest ewangelizacja. Podkresla to papiez Pawel VI:
,Obowiazek ewangelizacji nalezy uwazaé za taske i wlasciwe powo-
tanie Kosciola; wyraza on najprawdziwsza jego wilasciwosé. Kosciot
istnieje dla ewangelizacji” (Pawet VI, 2001, nr 14). Bez przekazu wiary
wspolnota zaczyna umiera¢. W momencie pojawienia si¢ przestrzeni
wirtualnej, a w niej rowniez portalu YouTube, rozpoczely sie dziata-
nia, majace na celu wykorzystanie tego srodka jako nosnika przekazu
ewangelicznego.

W niniejszym artykule podjeta zostanie proba odpowiedzi na
pytanie: w jaki sposéb YouTube moze stuzy¢ ewangelizacji? W tym
celu zostanie zastosowana metoda analizy wybranych dokumentéw
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Kosciota i nauczania papiezy oraz literatury przedmiotu. Pozwoli ona
ukazaé - w sposéb syntetyczny - pozytywne i negatywne aspekty
zwigzane z nowa ewangelizacjg, realizowang za posrednictwem porta-
lu YouTube.

Artykut podzielony zostanie na trzy czesci. Pierwsza z nich
ukaze, czym jest YouTube i jakie konkretne tresci ewangelizacyjne
mozna w nim znalezé. Druga przedstawi analize wybranych tresci
ewangelizacyjnych, ktére mozna odnalezé na portalu YouTube.
Ostatnia stanowi¢ bedzie podsumowanie, czyli prébe znalezienia
odpowiedzi na pytanie, czy rzeczywiscie YouTube jest dobrym narze-
dziem ewangelizacji. W tekscie zostanie ukazanych kilka probleméw
etycznych uzytkownikéw YouTube'a, a takze wynikajace z nich
konsekwencije.

Czym jest YouTube?

YouTube zostal utworzony w 2005 roku przez bytych pracownikéw
firmy PayPal (Burgess i Green, 2011, s. 23). Z oficjalnej strony interne-
towej mozna dowiedzie¢ sig, ze serwis ten pozwala miliardom ludzi
odkrywaé, ogladac¢ i udostepnia¢ oryginalne filmy. Jest to platforma,
na ktérej ludzie z calego Swiata moga poznawac sie, uczy¢ sie od
siebie i inspirowac si¢ nawzajem. Sam tekst powitalny, umieszczony
na stronie internetowej www.youtube.com, wskazuje, ze priorytetem
firmy ,jest da¢ kazdemu glos i pokaza¢ go Swiatu” (About YouTube,
2022). Tworcy portalu wierza, ze ,kazdy zastuguje na glos i ze swiat
jest lepszym miejscem, kiedy stuchamy, dzielimy sie i budujemy
spolecznos¢ poprzez nasze historie” (About YouTube, 2022). Na calym
Swiecie kazdego dnia uzytkownicy spedzaja w Internecie $rednio
6 godzin i 42 minuty. A to daje wynik ponad 100 dni roboczych w ciggu
roku kalendarzowego (Kucko, 2019, s. 47). Najnowsze badanie z 2022
roku przeprowadzone przez Google’s Advertising Resources i zespot
Simona Kepios z Kepios Analysis (Statystyki i trendy..., 2022) ukazalo,
ze z portalu YouTube korzysta 2,562 mld uzytkownikéw, a ponadto ze
serwis ten zajmuje 2. miejsce wéréd najbardziej aktywnych platform
w $wiecie wirtualnym. Co minute do sieci trafia ponad 300 filméw.
W wiekszosci naleza one do osob prywatnych (Stepkowski, 2017, s. 92).
Kazdego dnia na portalu YouToube umieszczanych bywa ponad
85 000 filméw, zajmujacych okoto 2400 GB, a ogladanych jest ponad 100
mld filméw. Sam serwis przettumaczono na 61 jezykéw i dostepny jest
on w 75 krajach (Stepkowski, 2017, s. 20).
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Warto réwniez zaznaczy¢, ze najczesciej z YouTube’a korzy-
sta sie poprzez urzadzenia mobilne. W Polsce korzysta z niego 27,20
mln os6b. Polowa polskich internautéw ma mniej niz 35 lat, a az 70%
nastolatkéw codziennie slucha muzyki i oglada wideo w Internecie
(Stepkowski 2017, s. 20).

Juz w 2013 roku Rzecznik Konferencji Episkopatu Polski
ks. Jézef Kloch poinformowal, ze co 10. sposréd katolikéw publiku-
jacych w internecie korzysta z serwisu YouTube. Wskazal réwniez,
iz coraz wiecej polskich duchownych zamieszcza (nawet codziennie)
na YouTube tresci ewangelizacyjne. Zatem portal ten staje sie coraz
bardziej popularnym narzedziem ewangelizacyjnym. Zalogowanych
na nim uzytkownikéw i odbiorcéw jest wiecej niz chrzescijan na $wie-
cie. Dzieki swoim licznym funkcjom (proste udostepnianie poprzez
inne sieci spolecznoéciowe, mozliwoé¢ subskrypcji, $ledzenie komen-
tarzy i opinii internautéw) YouTube sprawia, iz fatwo dociera sie do
wielkiej liczby os6b (Gotawski, 2013). Kodeks prawa kanonicznego zobo-
wigzuje wszystkich wiernych, ktérzy majg udziat w uzyciu srodkéow
spolecznego przekazu, aby swiadczyli pomoc pasterskiej dziatalnosci,
tak by Kosciét mogt takze poprzez te srodki skutecznie wypelnic¢ swoja
misje (kan. 822, pkt 3).

Przemystaw Gotawski z Polskiego Radia podkresla, ze obecne
pokolenie opiera si¢ na przekazie audiowizualnym. O wiele czesciej
w Internecie siega si¢ po materialy wideo niz material tekstowy.
Dokladnie pokazujg to badania internautéw: 41% czesciej materialy
wideo zachecaja do , klikniecia” niz zwykly tekst (Gotawski, 2013).

Wedlug A. Ciesiotki (2018, s. 108) calos¢ materialu YouTube
mozna podzieli¢ na poszczegdlne grupy tematyczne: muzyczne, eduka-
cyjne, informacyjne, wideoblogi (vlogi), poradniki, wywiady, animacje
wideo, materialy zwigzane z hobby oraz grami. Czesto w jednym
filmie przeplata sie kilka typéw. Natomiast jezeli analizujemy YouTu-
be, biorac pod uwage tylko materialy ewangelizacyjne, to mozna
podzieli¢ je na nastepujace grupy: filmy zwiazane z Pismem Swietym
i nauczaniem Kosciola (katechezy, wywiady, opinie, filmy sklania-
jace do myslenia lub majace zwréci¢ uwage na konkretny problem),
materialy prezentujace muzyke i teledyski religijne, Swiadectwa. Inne
filmy, ktére zachecaja do nasladowania (pantomimy, przedstawienia,
happeningi, FlashMob, relacje z wydarzen w Kosciele itd.), sa niejako
zaproszeniem do konkretnego dziela ewangelizacyjnego (np. reklama
wspolnot, informacje o rekolekcjach czy wydarzeniach).

Wiele kanaléw YouTube zaprasza uzytkownikéw do modli-
twy, medytacji, dzielenia si¢ stowem Bozym. Benedyk XVI w Oredziu
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na 47. Swiatowy Dziern Srodkéw Spotecznego Przekazu podkreslil,
ze to wlasnie , moze otworzy¢ takze podwoje na inny wymiar wiary.
Wiele os6b odkrywa bowiem wilasnie dzieki kontaktowi, ktéry
poczatkowo mial miejsce on-line, znaczenie kontaktu bezposred-
niego, do$wiadczenia wspoélnoty [...]. Szukajac sposobéw uobec-
nienia Ewangelii w srodowisku cyfrowym, mozemy zaprosi¢ ludzi
do przezywania spotkan modlitewnych lub celebracji liturgicznych
w konkretnych miejscach, takich jak koscioty czy kaplice” (Benedykt
XVI, 2013, nr 9).

Pozytywne aspekty

Analiza zasobéw internetowych pozwala dostrzec mocne strony ewan-
gelizacji poprzez portal YouTube. Pierwszym z nich jest docieranie
z kerygmatem do os6b, ktére s poza Kosciolem lub dawno od niego
odeszty. Kolejny pozytywny aspekt zwigzany jest z szerokim wachla-
rzem mozliwosci, jakie daje dzisiejsza technologia. Dzigki YouTube owi
mozna w prosty sposob przekazywac tresci Ewangelii. Wspotczesnie
liczy sie szybko$¢, a portal ten pozwala w tatwy i bezplatny sposéb na
wymiane tresci.

Nowe media, a w nich YouTube, spetniaja funkcje , transcen-
dentaliéw aksjologicznych” wyrazonych przez triade prawdy, dobra
i piekna (Mastalski, 2008, s. 131-141). Czlowiek z natury poszukuje
prawdy w $wiecie wirtualnym. To moze poméc, aby z przestrzeni
on-line przejs¢ do zywej i osobowej relacji z Bogiem i drugim czlowie-
kiem, o ile zrozumiemy sens istnienia takich portali.

Kolejnym dobrem, jakie niesie YouTube, jest funkcja wycho-
wawcza. Za pomocg tego portalu mozna bowiem promowac uniwer-
salne wartoéci. Kiedy odbiorca darzy zaufaniem tego, kogo stucha,
wtedy zaczyna sie proces formacyjny. YouTube daje tez nowe mozli-
wosci, aby zachwyci¢ odbiorce poprzez obraz i dzwiek. Sprzyja prze-
kazywaniu nie tylko prawdy i dobra, ale rowniez pigkna. Prawidlowo
zmontowany material filmowy moze rodzi¢ zachwyt czy refleksje,
ktora jest tak niezbedna w procesie poznania i rozwoju wiary (Kucko,
2019, s. 52-60).

Benedykt XVI zaleca, aby zainteresowa¢ si¢ szczeg6lnie tymi
witrynami internetowymi, ktére moga , poméc wspélczesnemu czio-
wiekowi w znalezieniu czasu na refleksje i autentyczne pytania, a takze
momentéw milczenia, okazji do modlitwy, medytacji lub dzielenia sie
stowem Bozym” (Benedykt XVI, 2012, nr 3). Tego rodzaju materialy
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zamieszczone na YouTubie moga inspirowaé odbiorce, towarzyszyé
pogtebianiu wiary i zacheca¢ do osobistej modlitwy.

Portal YouTube potrafi wplywaé¢ na postrzeganie rzeczywi-
stosci (Ciesidtka, 2018, s. 107). Wszystko zalezy od jakosci tresci, ktéra
przekazuje sie za jego posrednictwem. Dobrze przygotowane nagranie,
promujace przeslanie ewangeliczne i katechetyczne, moze wspomagac
proces rozwoju wiary. Wzbudza bowiem pozytywne emocje, motywu-
je do refleksji i zmiany postaw. Pelni zatem role ewangelizacyjna i kate-
chetyczng. Dobrze przygotowane filmy maja nawet kilka milionéw
odston, co dowodzi, ze publikowane tresci moga dotrze¢ do réznych
grup spotecznych na caltym $wiecie, o ile korzystaja one z YouTube’a.
Zgadza sie z tym Goban-Klas (2011, s. 70), ktéry twierdzi, iz ,,wszech-
stronnos¢, a takze czestotliwoéé uzywania tego medium przez ludzi
sprawia, ze czesto epoka, w ktoérej obecnie zyjemy, nazwana jest era
przetadowania informacyjnego, eksplozja informacji, co naturalnie
moze mie¢ pozytywne skutki”. Za posrednictwem YouTube’a czlo-
wiek wspoélczesny ma dostep do nieograniczonej iloéci danych. Dodat-
kowym atutem wedlug J. BurgessaiJ. Greena (2011, s. 127) jest réwniez
fakt, ze ten portal pelni funkcje ,,archiwum kultury”. Dzigki temu, ze
w Internecie nic nie ginie, mamy mozliwos¢ zapisu waznych tresci czy
wydarzen.

Papiez Franciszek podkresla warto$¢ spotkania z drugim czto-
wiekiem w przestrzeni wirtualnej. Jego zdaniem ,trzeba, aby temu
cyfrowemu polaczeniu towarzyszylo prawdziwe spotkanie [...]. Sie¢
cyfrowa moze by¢ miejsce bogatym w wartosci ludzkie, nie siecig prze-
wodéw, lecz ludzkich osé6b” (Franciszek, 2014, s. 7). YouTube stwarza
wielorakie mozliwosci nie tylko w zakresie uczestnictwa w zyciu
spolecznym, ale takze w nowej ewangelizacji. Wspomaga przekazywa-
nie Dobrej Nowiny. Sprzyja promocji inicjatyw duszpasterskich.

Papieska Rada ds. Krzewienia Nowej Ewangelizacji wydata
Dyrektorium o katechizacji (2020, s. 116-117), w ktérym opisuje proces
nauczania w Kosciele. Przez wiele wiekéw dominowat styl komunikacji
jednokierunkowej. Internet pomaga dotrze¢ do miodziezy, poniewaz
daje mozliwos¢ wejscia w interakcje. Dodatkowo w miejscach, gdzie
chrzescijanie moga czu¢ sie osamotnieni, portale takie jak YouTube
daja szanse umacnia¢ ich poczucie jednosci ze wsp6lnota wierzacych.
W dydaktyce od dawna wykorzystuje si¢ Internet. W sposéb szczegol-
ny umiejetnosci postugiwania sie YouTube’em pomogly podczas lekcji
zdalnych w czasie pandemii. Szerzej zagadnienie to omawia A. Bielino-
wicz (2022, s. 365-367), podkreslajac rowniez, ze , poprzez osiagniecia,
ktére dokonaly sie dzieki technologii informacyjno-komunikacyjnej,



YOUTUBE JAKO NARZEDZIE NOWE] EWANGELIZAC]I

mozna dostrzec korzystne zmiany m.in. w sposobie nauczania i kate-
chizowania”. Podobnego zdania jest R. Mazur (2022, s. 396-398).
Opisujac kulture cyfrowa, podkresla, ze przestrzenn wirtualna daje
mozliwosci, ktére dla innych pokoleri nie byly dostepne. Wspétczesni
ludzie mlodzi powaznie traktujg swoje bycie w $wiecie wirtualnym -
tak samo jak w realnym.

Negatywne aspekty

Dekret Soboru Watykanskiego Il Inter mirifica przestrzega, ze korzy-
stanie ze $srodkéw spotecznego przekazu - cho¢ daje wiele dobrych
mozliwoséci - to réwniez rodzi okreslone zagrozenia. Media ,, mozna
(...) uzy¢ wbrew zamystowi Boskiego Stwércy i obréci¢ na swa wlasna
niekorzyé¢. Kosciot odczuwa macierzynski bél z powodu szkéd,
jakich wskutek nader niewtasciwego ich uzycia czesto doznaje ludzka
spotecznos¢” (IM, nr 2).

Takze papiez Franciszek, chociaz uchodzi za osobe otwarta na
nowoczesne $rodki przekazu, wyraza obawe zwigzang z ich wykorzy-
stywaniem. W encyklice Fratelli tutti zaznacza, ze ,polaczenie cyfrowe
nie wystarcza do budowania mostéw, nie jest w stanie zjednoczy¢
ludzkosci” (Franciszek, 2020, nr 43). Dalej Ojciec Swiety wskazuje,
iz ,bedac wieZzniami $wiata wirtualnego, zatraciliSmy gust i smak
rzeczywistosci” (Franciszek, 2020, nr 33). Budujac wspélnote oparta na
Ewangelii, nalezy bra¢ pod uwage nawigzywanie i rozwijanie relacji
w konkretnej rzeczywistosci. YouTube, cho¢ dociera do duzej iloéci
0so0b, pomija ten fakt. Nie spelnia zatem wszystkich funkcji w procesie
nowej ewangelizacji.

Kolorowe i dynamiczne filmy sg chetniej przyjmowane przez
odbiorce, poniewaz nie wymagaja wysitku intelektualnego. Ten tatwy
przekaz trafia do czlowieka i potrafi go pochlonaé, czasem wrecz
uzaleznia. Bp Adam Lepa postawil teze, ze Swiat obrazu wypart juz
stowo czytane (Lepa, 2002, s. 339). Podobnie uwazat papiez Pawel VL
W adhortacji Evangelii nuntiandi zaznaczyt: ,Cywilizacja stowa, jako
nieskuteczna i nieuzyteczna, juz sie przezyla, a obecnie nastepuje nowy
styl zycia, cywilizacja obrazu” (Pawel VI, 2001, nr 42).

W umieszczanych materiatach wideo na portalu YouTube moze
pojawic sie wiele bledoéw, do ktérych najczesciej zalicza sie malo profe-
sjonalne treéci. Wielokrotnie pomnaza sie¢ ten sam material, w ktérym
brak nowej i oryginalnej my$li. Ponadto istnieje przekonanie, ze publi-
kujac anonimowo, nie ponosi sie¢ odpowiedzialnosci za umieszczane
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tresci. Kolejna kwestia to przekazywanie bledéw teologicznych, ktére
wynikaja z braku formacji i niezbednej wiedzy.

Trzeba pamietaé, ze portal YouTube nie jest miejscem, gdzie
dokonuje sie bezposrednia ewangelizacja, lecz stanowi narzedzie, za
pomoca ktérego mozna wzbudzi¢ ciekawos¢ czy pragnienie spotka-
nia czlowieka z Bogiem. Najwiekszy wysilek trzeba zatem potozyé
na spotkanie, a nie przekazywane informacje. W jednym z Oredzi na
Swiatowy Dzien Srodkéw Spolecznego Przekazu papiez Franciszek
przypomina: ,Stoi dzi§ przed nami wyzwanie ponownego nauczenia
sie opowiadania, a nie samego tylko wytwarzania i konsumowania
informacji. Jest to kierunek, do jakiego pobudzaja nas potezne i cenne
srodki wspoétczesnej komunikacji. Informacja jest wazna, ale nie wystar-
cza, gdyz zbyt czesto upraszcza, przeciwstawia sobie réznice i odmien-
ne wizje, domagajac sie zajecia stanowiska po jednej lub drugiej stronie,
zamiast przyczyniac sie do spojrzenia calosciowego” (Franciszek, 2015,
nr 6). Aby dobrze ewangelizowaé, trzeba odzyska¢ poczucie refleksji
i spokoju. Najwazniejsza zdolnos¢ stanowi pokorne oraz cierpliwe
stuchanie (Franciszek, 2014, nr 4). Niekorzystne jest uleganie presjom,
ktére wytwarza wspolczesna kultura. Internetowe portale wymuszaja
szybko$¢ oraz ciagla obecno$é. A wiara i ewangelizacja potrzebuja
refleksji i spokojnego przemyslenia. Dlatego kanalu ewangelizacyjne-
go na portalu YouTube nie powinna tworzy¢ jedna osoba, lecz zespét
0sob. Papiez Franciszek naucza takze: ,Nie wystarczy przechodzié
wzdluz alei cyfrowych, to znaczy zwyczajnie by¢ podiaczonymi: trze-
ba, aby potaczeniu towarzyszylo prawdziwe spotkanie. Nie mozemy
zy¢ samotnie, zamknieci w nas samych” (Franciszek, 2014, nr 7). Jest
to zgodne z przekazem Ewangelii, , bo gdzie sa dwaj albo trzej zebrani
w imie moje, tam jestem posréd nich” (Mt 18,20). Catosé¢ jednak powin-
na byé¢ podyktowana mitoscig, bo: ,,Gdybym méwil jezykami ludzi
i aniotléw, a mitosci bym nie mial, statbym sie jak miedz brzeczaca albo
cymbat brzmiacy” (1Kor 13,1).

Grupa ewangelizacyjna na portalu YouTube powinna charak-
teryzowac sie nie tylko pragnieniem gloszenia Ewangelii, lecz réwniez
winna mie¢ wiedze informatyczng, techniczng oraz dobre wyczucie
estetyczne. Trzeba tak wykorzystywac swoje talenty i zdolnosci, aby
nie tyle nadaza¢ za duchem czasu, ile by bogactwo Ewangelii odna-
lazto taka forme wyrazu, ktéra bedzie w stanie dotrze¢ do umystow
i serc wszystkich ludzi, zwlaszcza mtodego pokolenia, dla ktérego
bycie w $wiecie wirtualnym stalo sie zwykla codziennoscia (Benedykt
XVI, 2013, nr 5). Kazdy zaangazowany w tworzenie portali katolickich
powinien, zdaniem papieza Franciszka, posiada¢ gteboka duchowos¢,
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wrazliwo$¢ na zycie, umiejetnosé dialogu i stuchania tego, co inni maja
do powiedzenia. Ponadto kazdy katolik zalogowany w swiecie mediéw
powinien , przypominac tego, ktéry opatruje rany pobitego czlowieka,
zalewajac je olejem i winem. Niech nasz przekaz bedzie olejkiem pach-
nacym na cierpienie i dobrym winem radosci. Niech nasza jasnos¢ nie
pochodzi ze sztuczek i efektéw specjalnych, ale z naszej naznaczonej
mitoscig i czuloscig bliskosci wobec tych, ktérych spotykamy, zranio-
nych przy drodze. Nie obawiajcie si¢ bycia obywatelami srodowiska
digitalnego. Wazna jest czujnos¢ i obecnosé Kosciola w $wiecie komu-
nikacji, aby rozmawiac ze wspoétczesnym cztowiekiem i prowadzi¢ go
na spotkanie z Chrystusem: Kosciét towarzyszacy w drodze potrafi
wyruszy¢ z kazdym” (Franciszek, 2014, nr 10-11).

Wiele kanaléw na portalu YouTube jest prowadzonych przez
duchownych, ktérzy powinni dobrze rozumieé¢ swoja misje. Pojawia
sie problem tego, na co duszpasterze, katecheci, ewangelizatorzy moga
sobie pozwoli¢ w momencie, kiedy zaczynaja wykorzystywac YouTube
jako narzedzie ewangelizacji. Benedykt XVI, cho¢ zaznacza, iz obecnos¢
duchownych jest bardzo istotna i potrzebna, to jednak uwaza, ze
,w kontakcie ze Swiatem cyfrowym kaptan powinien wykaza¢ sie nie
tyle umiejetnosciami pracownika mediéw, co pozwoli¢, by doszlo do
glosu jego konsekrowane serce. Pozwoli to nada¢ gtebie duchowa nie
tylko dziatalnosci duszpasterskiej, ale rowniez cigglemu przeplywowi
informacji w sieci” (Benedykt XVI, 2010, nr 3). Misja kaptana w $wie-
cie mediow polega m.in. na ukazywaniu zycia Kosciota i pomaganiu
wspoblczesnemu czlowiekowi w odkrywaniu oblicza Chrystusa. Kaplan
powinien przy tym laczy¢ umiejetnosé postugiwania sie nowymi
technologiami informacyjno-komunikacyjnymi z wiedza teologiczna,
wyrazista duchowoscia kaptariskg oraz $wiadectwem wiary (Benedykt
XVI, 2010, nr 3).

Serwis YouTube sprzyja stawaniu sie osobg bierna. tatwo
bowiem stac sie biernym odbiorca, a nawet konsumentem, ktéry prze-
staje by¢ wrazliwy na to, co w Internecie widzi i styszy. Aby uchroni¢
sie¢ przed takim zachowaniem, nalezy nieustannie formowaé¢ swoje
sumienie, ktére powinno by¢ swiatte i prawe (KKK, nr 2496). Wazne
jest rowniez, aby czuwac nad jakoscig nagran, jakie sa umieszczane na
portalu YouTube.

Zagrozeniem, na jakie wskazuje papiez Benedykt XVI, jest
réwniez uleganie stosowaniu r6znych technik manipulacji oraz pokusa
bycia popularnym. Takie podejscie moze zastoni¢ prawdziwy przekaz
Ewangelii (Benedykt XVI, 2013, nr 3). Podobnie jak w $wiecie realnym,
réwniez w wirtualnej przestrzeni, publikujac filmy na kanale YouTube,
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trzeba liczy¢ sie z falg krytyki, ktéra nie powinna zniecheci¢ do tej
formy ewangelizacji, ale by¢ , wezwaniem do pdjscia pod prad, prakty-
kowaniem antykultury, a nawet cierpienia przesladowania ze wzgledu
na to, co prawdziwe i dobre” (PRSSP, 2002, nr 2).

Zakonczenie

Portal YouTube - podobnie jak caly Internet - stanowi rzeczywistosc¢
na tyle zlozong, ze nie mozna catkowicie zbada¢ tej przestrzeni. Duzo
tatwiej jest znalez¢ negatywne skutki korzystania z YouTube’a, co nie
oznacza, ze nalezy zaprzesta¢ korzystania z mozliwosci, jakie daje to
narzedzie. Bedac $wiadomym tych zagrozen, warto pozytywnie spoj-
rze¢ na szanse spotkania z osobg, ktéra by¢ moze jeszcze nie styszata
Dobrej Nowiny. W celu lepszego wykorzystania serwisu YouTube
warto bra¢ pod uwage sposéb przekazywania tresci, a takze rzetelne,
poprawne merytorycznie, interesujace pod wzgledem formy przygo-
towanie i opracowanie materiatu. W przypadku przestrzeni wirtualnej
nie mozna kierowac si¢ zasada spontanicznosci. Dziatania powinny
by¢ przemyslane, a autor publikujacy na YouTube musi mie¢ $wiado-
moé¢ odpowiedzialnosci, jaka na nim cigzy. Temu zadaniu moze stuzy¢
formacja przysztych katechetéw i kaptanéw. Wazna jest rowniez stata
formacja os6b $wieckich, zaangazowanych w ewangelizacje, poprzez
réznego rodzaju kursy i szkolenia. Nie mozna odrzucaé szansy, jaka
daje YouTube, ale w madry i przemyslany sposéb nalezy ewangelizo-
wac rowniez te przestrzen.

Skroty
M Inter mirifica
KKK Katechizm Kosciota katolickiego
KPK Kodeks prawa kanonicznego
PRSSP Papieska Rada ds. Srodkow Spotecznego Przekazu
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