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Wstep

Tajemnica sztuki intryguje ludzi od dawna. Jak to co$ dziata? Po co w ogole
jest sztuka? Natura wytworzyla mechanizm zwany glodem, sprawiajacy, ze przy-
jemnie jest jes¢. Ten wlasnie mechanizm sprawia, ze uzupetniamy rezerwy energe-
tyczne organizmu, delektujac si¢ gamg przyjemnych doznan. Czy wiemy w jakim
celu powstal mechanizm odczuwania przyjemno$ci podczas obcowania z dzielem
sztuki? Pozornie mechanizm ten nie posiada biologicznego uzasadnienia, nie poma-
ga zdobywac pozywienia, nie gwarantuje szybkiej ucieczki ani przewagi ewolu-
cyjnej. Powiem wiecej — ped do tworzenia sztuki wystepuje wszedzie tam, gdzie
pojawi si¢ cztowiek, niezalezne od polozenia geograficznego i kultury, a wigc musi
by¢ to dla cztowieka niezmiernie istotna forma aktywnosci. Sprobujmy, doktadniej
przyjrzec si¢ temu zagadnieniu. Opierajac si¢ o poglady Jakoba von Uexkiilla i Vila-
yanura S. Ramachandrana zastosujemy najnowsze osiagniecia kognitywistyki
a szczegOlnie neuroestetyki do wyjasnienia fenomenu dziatania niedawno powstate-
go medium, jakim jest mapping. Odpowiemy na pytanie — czy mapping stanowi
dobre podtoze do przekazu reklamowego.
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1. Coto jest mapping?

Ostatnimi czasy dla uatrakcyjniania obiektow w porze nocnej, stosuje si¢ nowg
technike iluminacji, zwana mappingiem. W skrocie polega to na tym, ze elewacje
budynku odwzorowuje sie w komputerowym programie graficznym, a nastepnie tak
uzyskany obraz jest wyswietlany na wielkim ekranie, rozpietym na tejze elewacji.
Widzowie nie zdaja sobie sprawy, ze to, co widzg jest zaledwie projekcja a nie
rzeczywistym obrazem znanego budynku. Wszystko wyglada jak zwykle, do czasu,
kiedy nie pojawia si¢ deformacje okien, budynek zacznie ptonaé, $ciany rung
z hukiem (projekcji towarzyszy dzwigk). Projekcje tych niezwyklych obrazéw
przyciagaja tlumy zafascynowanych widzow. Jaka przyczyna powoduje tak wielkie
zainteresowanie mappingiem? Jakie sa mechanizmy ,,podobania si¢” tego zjawiska?

2. Percepcja wzrokowa

Kazdy, nawet najprostszy akt widzenia obejmuje percepcje i interpretacje.
Percepcja to aktywnie tworzona opinia o §wiecie, a nie bierna reakcja na docierajacy
do mézgu strumien sygnalow zmystowych. Natura, tworzgc umyst (czymkolwiek
by to nie bylo) zadbata o ,,satisfying”, to znaczy rozwigzanie wystarczajgco dobre.
Celem byla skuteczno$¢ a nie estetyka czy elegancja ewolucyjnych rozwiazan.
Natura nie dba o elegancje. W przyrodzie upowszechnia si¢ to, co dobrze funkcjo-
nuje. Umyst jest niestety zawodng prowizorka, podobnie jak kregostup, czy zgby.

Jedng z konsekwencji tak niedoskonatego rozwiazania jest sktonno$¢ do upro-
szczonego wyjasniania zjawisk i konstruowania historii z niewielkiej ilosci faktow.
Kreujemy nadinterpretacje, wynikajace z ludzkiej sktonnosci do thumaczenia wrazen
w kategoriach przyczynowo-skutkowych i intencjonalnych [1]. Juz Baruch Spinoza
zauwazyl, ze kazdy obraz traktujemy poczatkowo jako prawdziwy i dopiero po
zastanowieniu jesteSmy gotowi poddaé go krytycznej analizie. JesteSmy gotowi,
ale..., ale nam si¢ nie chce, bo jestesmy ,,skapcami poznawczymi”! Dotyczylo
to poczatkowo tylko obrazu, ale po wynalezieniu i upowszechnieniu tekstu zostato
poszerzone na werbalne techniki przekazu. Na gotowos$¢ do krytycznej analizy
komunikatu, mozna wptywaé za pomoca odpowiednich technik wywierania wpltywu
spotecznego (w tym psychomanipulacji) [2]. Mozna ja stymulowa¢ lub hamowaé
albo odwraca¢ uwage.

Czy mozna wobec tego wykorzystywac¢ umyst do rozumienia otaczajacego nas
$wiata. Oczywiscie — bardzo tego chcemy, ale nie ogarniamy rzeczywistosci — dlate-
go wymyslamy model, ktéry poddajemy eksploracji. Oszukujemy sig, ze ten model
jest prawdziwy (cho¢ z definicji wynika, ze by¢ nie moze!). Badamy go i karmimy
si¢ iluzja kontroli nad $§wiatem. Pamigtajmy o tym podczas lektury dalszej czesci
tego artykutu. Umyst jest narzedziem konfabulacji [3], ktérego przeznaczeniem nie
jest rozumno$¢, kreatywnos¢, inteligencja czy inne spotecznie cenione wartosci!
Nadrzgdnym zadaniem umystu jest podejmowanie decyzji, sprzyjajacych odniesie-
niu sukcesu reprodukcyjnego [4].

Pamictajmy rowniez, ze przewazajaca czgS¢ naszej aktywnosci zyciowej prze-
biega poza $wiadomoscia i nieintencjonalnie. Steruje nami automat i jest to zjawisko
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pozyteczne (sic!), ale celem tego automatu réwniez nie jest zapewnienie czto-
wiekowi wiarygodnych informacji, rozumienia §wiata a nawet przezycia.

Leonardo da Vinci podkreslat, ze nalezy nieustannie doskonali¢ zmysty,
a w szczegodlnosci zmyst wzroku. Umozliwi to poglebianie procesow do§wiadczania
$wiata bowiem (cyt:) WIESZ TYLE, NA ILE POZWALA TOBIE TWOJA
PERCEPCJA.

Przesledzmy wspolnie — jak (w znacznym skrdcie) przebiega proces percepcji
u cztowieka, Skoncentrujemy si¢ na percepcji wzrokowej, bowiem ponad 80 procent
informacji dociera do cztowieka wtasnie tg droga.

Widzenie zaczyna si¢ od sensepcji. W siatkdwce oka powstaje obraz, ktory
nastepnie zostaje zamieniony w odpowiednio przetworzone (zsumowane i poddane
kondensacji) impulsy elektryczne (transdukcja — rys.1.). Sygnaly o stalej ampli-
tudzie i réznej czgstotliwosci sg przesylane przez polaczenia synaptyczne komorek
nerwowych do mézgu. Tu, na poziomie umystu nie§wiadomego nastgpuje wstepna
obrobka sygnatu (drugi etap procesu widzenia). W korze potylicznej nastepuje
wstepna identyfikacja obiektu, w innym obszarze (a stwierdzono ich okoto 30)
analiza potozenia przestrzennego, w innych wywotywane sa odpowiednie emocje,
asocjacje i ewentualny zamiar dziatania [5]. Uruchomione zostaja automatyzmy,
skrypty, schematy postgpowania i ewentualne proby zrozumienia obrazu. Moze juz
wystapi¢ abstrahowanie miedzymodalne i tworzenie lub uaktualnianie syntetycz-
nych poje¢. Od lat dziewiecdziesigtych XX wieku potrafimy bada¢ naukowo
niektore procesy zachodzace w mozgu. Od tego czasu datuje si¢ dyscyplina nauki,
zwana kognitywistyka, zbierajaca doswiadczenia neuronauki, lingwistyki, psycho-
logii, filozofii i wielu innych, niezbednych do rozumienia proceséw percepcyjno —
decyzyjnych i prowadzenia prac nad sztuczng inteligencja.

Rysunek 1. Co wysyta oko do mézgu?

CO WYSYLA OKO DO MOZGU?
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A teraz — przed kontynuowaniem lektury, prosz¢ odnalez¢ na rysunku. 2. ten
fragment obrazu Petera Breughle’a:

Rysunek 2. Proszg odnalez¢ wskazany obok fragment obrazu Petera Breugle’a:

Jest? — Zastanéwmy si¢ teraz co si¢ wydarzylo. Kiedy szukalismy fragmentu
przestalismy widzie¢ domy, szczegdly... w koncu skoncentrowaliSmy si¢ na
sylwetkach ludzkich i wybrali§my te wtasciwe. Od tego czasu widzieliSmy tylko ten
interesujacy fragment i nic innego. Czy tak bylo?

Poszukiwanie obiektu angazowato nasza uwage. Proces ten nastepuje na pozio-
mie umystu nieSwiadomego. Umyst nieustannie eksploruje otoczenie i odrzuca
Z Obrazu to, co uzna za niewazne. Kryterium waznosci zostalo nam narzucone ewo-
lucyjnie ale jest dla kazdej osoby inne, bo dodatkowo zostalo zmodyfikowane
wiedza, kontekstem, kulturg, oczekiwaniami i nastawieniem. Pamigtajmy, ze widze-
nie nie jest fotografowaniem pola widzenia a eksploracja otoczenia. To, co dociera
do odbiorcy, nie jest jeszcze efektem Swiadomej decyzji!!!

Zjawisko upraszczania pola widzenia i wybierania tego, co konstytuuje
obserwowane obiekty, nazywa si¢ ekonomizacjg percepcji. Odbieramy kilka szcze-
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gotow, umyst dopisuje reszte i bezrefleksyjnie funkcjonujemy w otaczajacym nas
$wiecie. Mozemy oczywiscie w kazdej chwili skoncentrowaé uwagg na szczegole,
ktéry uznamy za interesujacy — tu na widzenie wptynie juz umyst §wiadomy.

Aktywno$¢ odwrotna to reekonomizacja. Wystarczy kilka rzutow oka, uchwy-
cenie kilku szczeg6tow, aby w umysle powstal wystarczajacy obraz obserwowanego
przedmiotu lub zjawiska. Nierozwigzanym problemem, fascynujacym od dawna
filozofow jest adekwatno$¢, natura i sposob percepcyjnego reprezentowania rzeczy-
wisto$ci oraz zwigzki percepcji z wyzszymi procesami umystowymi, jak konceptua-
lizowanie, formulowanie sadow i wnioskowanie [6]. Psychologia ktadzie nacisk na
sam przebieg procesu percepcyjnego, kognitywistyka natomiast zastanawia si¢ na
czym polega proces przetwarzania informacji percepcyjnej, w jaki sposéb tworzone
sg reprezentacje obiektow i w jakich strukturach neuronowych implementujg si¢
procesy percepcyjne.

W przypadku, kiedy umyst zdecyduje o takiej koniecznosci, nastapi $wiadoma
kategoryzacja obserwowanego obiektu. Trzecia faza procesu widzenia, to wlasnie
okreslanie kategorii semantycznej. Decydujemy — czym jest to, co widzimy. Sposrod
wielu mozliwych desygnatéw, wybieramy ten najbardziej odpowiedni w danej
sytuacji.

Wiekszo$¢ interpretacji moze zachodzi¢ na réznych poziomach znaczenia.
Ludzie moga zdawacé sobie sprawe z jednego poziomu, a funkcjonowaé na pozosta-
tych. Na przyktad czynnos¢ pisania artykulu odnosi si¢ do $redniego poziomu
znaczenia. Na nizszym poziomie t¢ samg czynnos¢ mozna opisac, jako ruch reki na
klawiaturze komputera, na wyzszym mozna ja rozumie¢, jako fragment zlozonego
procesu komunikacji interpersonalnej. Od okres§lenia poziomu znaczenia zaleza
zwigzane ze spostrzezeniem potrzeby cztowieka i ewentualne przyszte dziatanie.

Pies moze dla nas by¢ na jednym poziomie czworonogiem, na innym ssakiem,
a na innym jamnikiem. Ten sam desygnat moze by¢ przyporzadkowany réznym
kategoriom semantycznym i zaleznie od nich zupehie inaczej postrzegany. Nasz de-
mon decyzji (patrz schemat Selfridge’a [7]) potrafi nada¢ obicktowi odpowiednig
kategori¢ semantyczng nawet, jezeli obraz zawiera fragmentaryczne lub zdeformo-
wane cechy.

W tym miejscu pojawia si¢ problem prawdziwos$ci do§wiadczenia percepcyjne-
go. Istotng wydaje si¢ nie adekwatnos$¢, a relacje, ktore otwierajg furtke do analizo-
wania kontekstu percepcji. Zjawiska o roznych statusach mentalnych (realne, iluzyj-
ne, halucynacyjne) otwierajg oczywiscie roézne furtki i jesli dobrze ocenimy ich
status, unikniemy niebezpieczenstwa nietrafnej oceny.

Ten sam obiekt moze by¢ przez rdzne osoby widziany inaczej — li§¢ klonu jest
dla Kanadyjczyka symbolem ojczyzny, dla biologa systemem komdrkowym, dla
dziecka zabawka, a dla ogrodnika kompostem. Nadawanie obiektom warto$ci meta-
forycznej, to kolejny, czwarty etap procesu widzenia.
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3. Hierarchia waznoS$ci, konstrukty polimodalne i rola schematéw poznaw-
czych

Jaka jest hierarchia wazno$ci bodzcéw w przypadku dzialania polimodalnego
(np. stuch i wzrok jednocze$nie)? Nie mozna rozpatrywa¢ modalnosci w izolacji.
Proces percepcji jest wielopoziomowy i nie wiemy, na ktorym etapie nastgpi inte-
gracja modalnosci. Spotykamy si¢ z przypadkami kiedy bodzce rywalizujg (styszy-
my samolot, ale widzimy go w zupelnie innym miejscu) oraz kiedy sa integrowane
(efekt brzuchomoéwcy). Nie wiemy, jak powstajg konstrukty polimodalne — na czym
to polega i jakie reguly tym rzadza (oprocz jednosci miejsca i akceji jesli zachowane
beda warunki tzw. horyzontu jednoczesnosci). Nie wiemy na czym polega tworzenie
kontekstow polimodalnych (to, ze odbieramy konstrukt, ktory nie jest obrazem, a na
przyktad grajacym skrzypkiem). Nie nalezy tego myli¢ z kategoryzowaniem lub
konceptualizowaniem, bo nie jest to juz proces percepcyjny .

Jaka z takiego konstruktu polimodalnego plynie korzys¢ ewolucyjna? Poszerza
on oczywiscie wiedzg o obserwowanym przedmiocie a im wigkszg wiedz¢ posiada
osobnik, tym, wicksze posiada szanse przezycia i replikacji.

Pigtym etapem procesu widzenia wydaje si¢ rozumienie tego, co widzimy.
Temat jest trudny do omdéwienia — postuze sie przyktadem. Gra orkiestra. Styszymy
catos¢ 1 doznajemy emocji estetycznej. Teraz shuchamy tylko kontrabasu. Muzyka
niby podobna, ale emocja zupekhie inna. Podobnie kazde wrazenie wzrokowe rozu-
miemy w aktualnym, zubozonym kontekscie, na ktory wptywa wiedza, kultura,
doswiadczenie, dystraktory itp., a jego holistyczne traktowanie jest niemozliwe,
zarowno z powodu wad procesu percepcji, jak i niedostgpnosci perspektywy calego
zycia, z ktorej mogliby$Smy dokona¢ w miarg sensownych ocen.

Ostatni, niekoniecznie zalezny od rozumienia, SzOsty etap percepcji, to dziata-
nie perswazyjne. Obraz wywotuje (lub nie) efekt behawioralny. Metody prowo-
kowania odbiorcy do dziatania sg rdzne, zalezne od miejsca, czasu i kultury. Podle-
gaja dynamicznym zmianom — najczesciej odwoluja si¢ do emocji a nie do rozsad-
ku, bo wigkszo$¢ decyzji podejmuje za nas nasz umyst nieSwiadomy. Rozsadek
angazujemy tylko do szczeg6lnych sytuacji (patrz aksonomia J. O’Toole’a [8]), ale
z zastrzezeniem uwag dotyczacych pigtego etapu).
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Rysunek 3. Program oceny twarzy pozwala dostrzec mikroekspresje.

Na rysunku 3. widzimy dwa identyczne obrazy, ale odwrdcone o 180 stopni.
Widzimy, ze co$ si¢ nie zgadza! Na obrazie po lewej wszystko wydaje si¢ w porzad-
ku, ale po prawej — nie. Dlaczego? Ot6z ,,do gory nogami” widzimy przedmiot.
Jezeli widzimy twarz (po prawej), to w naszym moézgu uruchamia si¢ program oceny
twarzy, a ten jest wyczulony na dostrzeganie mikroekspresji. Odczytywanie
z twarzy drugiego czlowieka jego zamiarow, jest jedng z najwazniejszych ludzkich
kompetencji spotecznych. Obraz odwrdcony jest odbierany jako przedmiot, obraz
twarzy uruchamia program oceny twarzy. Aktywna jest inna cze$¢ mozgu.

Moze si¢ wydarzy¢, ze w polu widzenia pojawi si¢ dystraktor — bardzo silny
bodziec utrudniajacy prace pamigci operacyjnej. Obecno$é dystraktora spowoduje
znaczne zubozenie percepcji i utrudni racjonalng obrobke wrazen zmystowych.

Rysunek 4. Truskawka.

Kiedy widzimy czerwona, dojrzalg truskawke (rys. 4.), w moézgu uaktywnia si¢
kilka obszaréw — odpowiedzialny za postrzeganie barw, za wydobycie truskawki

57



Z pamieci oraz za czynnosci ruchowe. Chcemy pochwycic t¢ truskawke i zjesc,
zanim kto$ nam ja sprzatnie sprzed nosa.

A gdyby truskawka byta niebieska? Tym razem ponownie aktywny jest obszar
odpowiedzialny za rozpoznawanie barwy, nie wydobywamy niebieskiej truskawki
Z pamigci, bo tam jej nie ma. Nie zamierzamy jej pochwyci¢ i zjes¢!, Uaktywnia si¢
natomiast niezwykle wazny obszar, odpowiedzialny za monitorowanie otoczenia.
Chcemy zrozumie¢ to, co widzimy i zastanawiamy si¢ jak si¢ w nieznanej sytuacji
zachowa¢. Zdeformowana barwnie truskawka, silnie aktywizuje aparat poznawczy.

Mozg cztowieka stanowi 2 procent masy ciata ale konsumuje jedng piatg ener-
gii organizmu. W warunkach niedostatku energii umyst wytworzyt sposoby radzenia
sobie z percepcja drogami ,,na skroty”. Podkreslam — moézg nie powstal po to, aby
przekazywa¢ nam informacje o $wiecie!!! Zadaniem moézgu jest zapewni¢ genom
replikacj¢. Czlowiek wykorzystuje mozg do rozumienie $wiata, bo nie ma innej
mozliwosci, ale przyrownujac trafno$¢ zastosowania narzgdzi, przypomina to
pitowanie drewna lutownica.

Percepcja, a szczegdlnie mechanizmy kategoryzacji i ich przetozenie na dziata-
nie, jest przedmiotem zainteresowania filozofii (np. sprawa adekwatnosci bodzcow
i odbieranych wrazen), psychologéw (wptyw na zachowanie) i kognitywistéw
(co dzieje sie w mozgu). Wyniki ostatnich badan wskazuja na ogromng rolg schema-
tdw poznawczych w percepcji 1 wielka role umyshu nieuswiadomionego w codzien-
nym zyciu. [9]

4. Ewolucyjna geneza schematéw poznawczych i archetypéw

Cofnijmy si¢ my$lg kilkadziesiat lat wstecz i wyobrazmy prehistoryczng matke,
ktora zabrania dziecku je$¢ czerwone jagodki. Dziecku grzecznemu, trujaca jagodka
nie zagrozi. Dziecko niepostuszne zje owoc 1 w konsekwencji umrze — nie przekaze
swoich gendéw nastgpnemu pokoleniu. Gen postuszenstwa, jako przynoszacy organi-
zmowi korzy$¢ bedzie dominowat w kolejnych pokoleniach.

Podobnie mozna wyjasni¢ przyczyne, dla ktérej niektore obiekty kojarza si¢
pozytywnie a innych nalezy unika¢. Jaka jest geneza programu obnizenia progu lgku
w ciemno$ci? Osobniki, ktore lekcewazyly niebezpieczenstwo zwigzane z ciem-
nos$cig i ryzykowaty kontakt z zagrozeniem i miaty mniejsze szanse przezycia. Stad
ewolucyjnie preferowany byt respekt wobec ciemnosci!

Zastandwmy si¢ wspoOlnie nad trzema schematami, dotyczacymi: domu,
ciemnosci i $wiatla.
DOM: To kim jestedmy (jazn, umyst...?) najbezpieczniej czuje si¢ we wlasnym
ciele, ciato w domu, dom w rodzinnych stronach, w kraju, na kontynencie, itp. Zaw-
sze mamy mozliwo$¢ dopasowania sytuacji do odpowiedniej kategorii semantycznej
— najczesciej jest to poziom umystu i domu. W zamknigtej przestrzeni domu tworzy
si¢ wspolnota, zapewniajaca bezpieczenstwo. Wewnetrzng, $wigtg 1 nienaruszalng
przestrzen chronia wyraznie wytyczone granice. Tymi granicami s3 $ciany domost-
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wa. Otwory umieszczone na tych $cianach (okna, drzwi) stanowia miejsce kontaktu
z pelnym niebezpieczenstw $wiatem zewnetrznym.

CIEMNOSC: uniemozliwia orientowanie sic w $wiecie, oznacza utrate wszelkiej
pewnosci i bezpieczenstwa, niemozno$¢ okreslania kierunkow. Ciemno$é stanowi
metonimi¢ $mierci, zanurzenia w chaosie i nieuporzadkowaniu, nierozroznialnosci,
destrukcji, bezruchu i biernosci. Kojarzy si¢ z widmami, upiorami, prymitywng stro-
ng osobowosci i znikomoscig wiedzy ludzkie;.

SWIATLO: Swiatlo rozprasza ciemnosci. Opozycja ciemnosci i $wiatta odpowiada
dychotomii $mierci i zycia. Swiatto niesie mozliwo$é uporzadkowania $wiata, zapa-
nowania nad chaosem, niesie nadziej¢ na nowe, dobre zycie. Kojarzy si¢ z czystos-
cia, dobrobytem, rados$cia duchowa, intelektem, wiedza i moca tworczg oraz
sprawiedliwoscia.

5. Cosie dzieje na fasadzie iluminowanego budynku?

Ciemnos$¢ inicjuje schemat postrzegania domu, w ktérym czujemy negatywne
pobudzenie emocjonalne. Nie jesteSmy w stanie uporzadkowaé obrazu ani jego
otoczenia, nie dostrzegamy zagrozen, upiordw, chaosu, ale jesteSmy uwrazliwieni na
ich obecnos¢. Obniza si¢ prog odczuwania leku. Pragniemy powrotu do spokojnego
i uporzadkowanego, obrazu. I oto pojawia si¢ nasz przyjaciel — swiatlo. Ufamy, ze
jak zwykle przyniesie spokéj 1 wniesie poczucie bezpieczenstwa w peten niepokoju
obraz. Niestety nadchodzi rozczarowanie. Swiatto dziata na dom destrukcyjnie! Na
fasadzie budynku deformuja si¢ i spadaja z niej okna, $ciana rozpada si¢ na kawatki,
budynek eksploduje, ptonie, w oknach wije si¢ robactwo. Swiatto, zamiast nies¢
ukojenie i porzadek, wprowadza do tak juz bliskiej, krainy bezpieczenstwa silne
bodzce deformujace. Destrukcja dobrego archetypu drugim archetypem, uznawanym
za ostoj¢ bezpieczenstwa, czyli §wiatlem, niezwykle intrygujaco wptywa na nasz
aparat poznawczy. Uwiktany w niebezpieczenstwo i nieuporzgdkowanie dom zosta-
je zaatakowany przez naszego przyjaciela! Swiatlo niszczy fasade i wprowadza
totalny galimatias. W naszych umystach pojawiajg si¢ silne emocje i sprzeciw
przeciwko zdradzie idealdow, przeciw burzycielskiej dziatalnosci $wiatla.

Zgodnie z tym, co wczesniej napisalem, do mézgu docieraja tylko wybrane
sygnaty — wynik eksploracji pola widzenia. Widzimy to, co nasz automat poznaw-
czy chce zobaczy¢. Decyzja w tej sprawie zapada na poziomie umystu nieswiado-
mego. Tam tez powstaje wypeliona emocjami iluzja.

Cztowiek nie jest geometrycznym punktem, zyjacym w uktadzie wspotrzed-
nych. Zyjemy w przestrzeni spotecznej, kulturowej, w dynamicznym $wiecie-§rodo-
wisku (Umwelt). Nasze relacje ze $rodowiskiem sa skorelowane z zamiarami
i dgzeniami. Schematy postrzegania srodowiska powstaly w tradycyjnym otoczeniu,
w $wiecie, w ktorym czujemy si¢ w bezpiecznie i mamy wrazenie, ze kontrolujemy
to, co moze si¢ wydarzy¢. Niezwykle rzadko wystepuja olbrzymie, szybkozmienne
sytuacje wzrokowe, a jezeli juz wystapia, stanowig zapowiedz traumatycznych
wydarzen (wielka, szybko nadchodzaca chmura burzowa, tsunami, traba powietrzna
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itp.). Takich zjawisk nie potrafimy kontrolowaé, nie potrafimy zdobyé si¢ na
obojetnosc ... jest to co$, co uruchamia schematy leku — ucieczki.

W przypadku mappingu deformacja odbywa si¢ nie tylko w wymiarze prze-
strzennym, ale rowniez w czasowym. Zmiany nastepuja z szybkoscia, nie wystepu-
jaca w tradycyjnym Srodowisku. To poteguje wrazenie.

Neuropsycholog i badacz mdzgu S. Kosslyn [10], wykazal, Ze istnieje silny
zwigzek migdzy procesami widzenia i wyobrazni wzrokowej, co upowaznia do
metaforycznego mowienia o ,,widzeniu oczami wyobrazni”. Jedng z cech ludzkiego
mobzgu, wszechobecng i niemal definicyjng, jest sktonno$¢ do odruchowego budo-
wania modeli umystowych, dotyczacych intencji, uczué¢ oraz celow takich poja-
wiajacych si¢ niespodziewanie obiektow [4]. Takimi oczami wyobrazni odbieramy
caty dramatyzm burzenia naszej ostoi bezpieczenstwa.

Po burzy przychodzi spokoj, a po nim kolejna destrukcja. Po negatywnych
emocjach ponownie pojawi si¢ mily obraz, emocje zmienig kierunek, pobudzenie
jest nadal silne 1 wtedy nastepuje kolejna dawka destrukcji, ktora znéw przeplata sie
z ukojeniem i mitym obrazem... Emocje uruchomily juz odpowiednie programy
walki — ucieczki, serce bije szybciej, nastepuje ostupienie... Nastepujace po sobie
zmiany znaku emocji wywolujg stan zwany hustawka emocjonalng. W tym miejscu
pojawia si¢ reklama.

Nawet, jezeli odbiorca nie zapamigta zaserwowanej w takich warunkach rekla-
my, to i tak silnie zaatakuje ona umyst. Reklama podana podczas hustawki
emocjonalnej nie wymaga argumentu aby skutecznie trafi¢ do odbiorcy i to bez kry-
tycznej oceny kory mézgowej. Dostarczenie argumentu zwigkszy oczywiscie efekty-
wno$¢ takiego komunikatu. Nigdy ma stuprocentowej pewnosci, ze tak zaapliko-
wana reklama wywota pozadany efekt behawioralny, ale jej efekt w postaci
pobudzenia emocjonalnego mozna eksperymentalnie przewidzie¢ jeszcze przed
rozpoczgciem kampanii reklamowej. Osoby zainteresowane tym zagadnieniem
odsytam do lektury publikacji, dotyczacych badan zespotu Profesora Rafata Ohme.

6. Co jeszcze?

Organizm cztowicka dazy do stanu rownowagi Systemu emocjonalnego i racjo-
nalnego. Obcowanie ze sztukg zakltoca t¢ rownowage na korzy$¢ emocji. Mapping
réwniez niewspoOlmiernie pobudza aparat poznawczy, ale jednoczesnie poteguje
efekt pobudzenia poprzez zaktocenie dyspozycji poznawczych. Cztowiek jest przy-
ttoczony komunikatem, dynamiczne sceny dezorganizujg prace systemu percep-
cyjnego, ktdry jest skalibrowany do tradycyjnych nastepstw czasowych w $rodo-
wisku, a duze rozmiary fasady budynku przeszkadzajg w identyfikacji istotnych
szczegotow.

To co widzimy, to nie jest obraz, jak w przypadku dzieta sztuki, ogladanego
w galerii. To realny budynek, ktérego fasada ulega deformacji. Traktujemy te
deformacje fasady, jako realne zmiany zachodzace w §wiecie. Tak bedzie dopoki nie
nauczymy si¢ odbiera¢ mappingu, jako obrazu, do ktérego juz przywyklismy.
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7. Jeszcze o reklamie

Reklama, ktéra pojawia si¢ podczas mappingu, moze wydawaé si¢ wyjatkowo
trwata, bo przeciez opiera si¢ wybuchom, ptomieniom, strugom wody i wszystkim
efektom wywotywanym na fasadzie. Moze to dodatkowo podkresli¢ walory pro-
duktu, ktory ma si¢ kojarzy¢ z jako$cia, trwatoscig lub solidno$cig wykonania.

8. Podsumowanie

Jak juz wspomniano (patrz rys. 4 — ,truskawka”) — deformacja bardzo silnie
aktywizuje aparat poznawczy. Jest to szczegodlnie istotne przy czynno$ciach o nis-
kim poziomie znaczeniowym a wysokim zaangazowaniu emocjonalnym. Dotyczy to
emocji i reakcji najprostszych, typu strach — walka/ucieczka. Uruchomienie takich
schematow wymaga zaledwie sygnatu, ktory wyzwoli proces. Efekt poteguje si¢
w przypadku szybkozmiennych, duzych obiektéw, bo do takich obiektéw w polu
widzenia nie jesteSmy ewolucyjnie dostosowani.

W przypadkach, z ktorymi spotykamy si¢ w codziennym Zzyciu, emocje s3
W stanie uruchomi¢ programy behawioralne, zapewniajace adaptacje do nowe;j sytu-
acji. W przypadku mappingu nie mamy gotowych schematdw reagowania. Bez-
refleksyjny odbior wielkiego, szybkozmiennego bodzca, w takich warunkach, powo-
duje, ze przy silnym pobudzeniu, po kilku zmianach znaku emocji, pojawi si¢
doskonate medium dla reklamy kierowanej do pod§wiadomosci.
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Streszczenie:

Mapping — nowoczesny sposéb iluminowania obiektdw architektonicznych fascy-
nuje licznych odbiorcéw. Powszechnie stosowany model percepcji wzrokoweyj,
model Millera, z 1834 roku, jest prosty i fatwy do zrozumienia ale niestety nie
wystarcza do wyjasnienia tego fenomenu. Modele bardziej zaawansowane, uzu-
petione o teori¢ Umweltu Uexkiilla daja satysfakcjonujace wyjasnienie. W naszym
Umwelcie nie wystepuja wielkogabarytowe, szybkozmienne zjawiska, a jesli si¢
pojawia, zwiastujg zagrozenie. Umyst obserwatora mappingu, jest poddany hustaw-
ce emocjonalnej i z tego powodu przekaz perswazyjny, kierowany do podswia-
domosci, nie jest krytycznie analizowany przez kore moézgows. Stad mapping
wydaje si¢ $§wietnym medium do reklamy perswazyjnej, kierowanej do umysh
nieswiadomego.

Summary:

Mapping — a modern art of architectural illumination is fascinated for many obser-
vers. Widely used model of visual perception (Millers model, from 1834), seems to
be very simple and easy to understand, but unfortunately is not enough to explain
this phenomenon. More advanced models, supplemented by the theory of Umwelt
(by Uexkdll) give a satisfactory explanation. In our Umwelt there are no large-scale,
rapidly changing phenomena, and if they occur, they herald a threat. The mind of
mapping's observer, is in the state of emotional swing and therefore persuasive
message, goes directly to the subconscious mind, and it is not critically analyzed by
the cerebral cortex. Hence the mapping seems to be a perfect medium for persuasive
advertising, addressed to the unconscious mind.
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