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,,Co na to stownik? Co na to zasady pisowni? Milcza, wciaz pozwalaja...” O ma karg
(nie?)

Problem, jaki chce tutaj rozwazy¢, zrodzil si¢ na zajgciach z najnowszych
zagadnien wspolczesnej polszczyzny, ktore sa przedmiotem na polonistycznych
studiach magisterskich na Uniwersytecie Gdanskim. Zagadnienie zostalo poruszone
przez jedna ze studentek, ktora zatytulowata swoja prace zaliczeniowa: ,,Czy nazwy
wlasne maja nieograniczone prawa?”’. W swojej wypowiedzi zwrdcita ona uwage na
nowy produkt spozywczy, ktory pojawit si¢ na rynku - jest to produkowana przez
»Winiary” seria zupek bly skaw icznych |/ \K.JRg. W sklad serii wchodzi 6
produktow, ktorych podstawa jest przygotowany do zalania przegotowana woda
sprasowany makaron z dodatkami decydujacymi o smaku zupki: cliilli eon came,
kurczak, kurczak curry, pomidorowa, wotowina i grzyby oraz wotowina i kurczak.
Studentka zwraca uwagg na skutki zaistnienia takiej nazwy w przestrzeni publicznej,
powolujac si¢ na sytuacje, ktorej sama byla $wiadkiem - oto dziecko w wieku
szkolnym, kupujac zwykty makaron, poprosito o makarg. Swoja krotka wypowiedz
autorka tekstu konczy w znamienny sposob: ,,Co na to stownik? Co na to zasady
pisowni? Milcza, wciaz pozwalaja..

Zadane przez studentke pytanie niejako wywotuje jezykoznawce do odpowiedzi.
Jak odnie$¢ si¢ do zjawiska tego typu w konteks$cie poprawnos$ciowym i w szerszym
kontekscie jego ewentualnych skutkow jezykowych? Odpowiedz na to pytanie wcale
nie jest prosta i wymaga rozwazenia problemu na kilku plaszczyznach. Pierwsza
ptaszczyzna odniesienia jest status nazwy wlasnej. No- mina propria tradycyjnie
rozpatruje si¢ w S$wietle opozycji dwoch podsystemow jezyka: semantycznego,
grupujacego jednostki o znaczeniu leksykalnym, posiadajace tres¢ znaczeniows, oraz
deiktycznego, ktory stuzy do wskazywania, oznaczania obiektow indywidualnych.
Wiasnie w tym drugim podsystemie jest, obok zaimkow, miejsce nazw wiasnych. Ich
prototypowa funkcja jest zatem wskazanie obiektu, odréznienie go od innych, nie za$
wnoszenie tresci znacze

' Dzigkuje pani Kai Klosowskiej za zwrocenie uwagi na ten przyktad i inspiracje
do napisania artykutu.
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niowej. Cecha nazw wlasnych, inaczej niz zaimkow, jest staly zwigzek z referentem.
Wytwarza si¢ on na skutek aktu nominacyjnego lub - w przypadku nazw starych -
usankcjonowanej tradycji.

Pogladu kontrastujacego nazwy wlasne i pospolite w tak rygorystyczny sposob nie
podzielaja jednak wszyscy zajmujacy si¢ ta kwestia filozofowie, logicy czy
jezykoznawcy®. Teoria ta, przekonujgca w odniesieniu do starszej warstwy
onimicznej, jak imiona, nazwiska, toponimy, weryfikowana jest tez w $wietle nowych
zjawisk onomastycznych, z jakimi mamy dzi§ do czynienia. Wspdtczes$nie bowiem
zakres obszaru, w ktorym funkcjonuje onimia, poszerza si¢ bardzo znacznie. Przede
wszystkim mamy do czynienia z bardzo dynamicznym przyrostem liczby
chrematoniméw, a nazwy wlasne sa coraz czeSciej nadawane produktom
przemystowym, na przyklad spozywczym. Jest w tym odzwierciedlenie ci$nienia
nowych czasow: w dobie ogromnej konkurencji rynkowej juz samo nadanie
produktowi nazwy wilasnej staje si¢ sposobem realizacji strategii marketingowe;j
nastawionej na wyr6znienie produktu spos$rdéd innych, zwrdcenie uwagi klienta,
zatrzymania go w jego pamigci na dtuzej. Warunkiem sukcesu jest jednak nie tylko
sam akt nominacyjny, ale tez taki dobor nazwy, ktory zwigkszy jej szanse
pozytywnego oddzialywania na potencjalnego nabywce, wzbudzenia jego
zainteresowania, pozytywnych skojarzen. Dlatego tez nowo powstajace nazwy bardzo
czgsto miewajg czytelng motywacj¢ semantyczng, wykorzystywang w funkcji
reklamowej. Obserwacja tych zjawisk prowadzi do tego, ze wspdtczesnie w
onomastyce coraz czeSciej rygorystyczne twierdzenie o uniwersalno$ci czysto
deiktycznego charakteru nazw wtasnych ulega ztagodzeniu i coraz czg$ciej mowi si¢ o
semantycznych aspektach tych nazw, zwlaszcza wlasnie chrematonimow i rozpatruje
si¢ jg jako element pewnego aktu komunikacyjnego®.

Zatrzymujac si¢ jeszcze przy owej deiktycznej funkcji nazw wiasnych, warto
odnotowa¢ kolejny fenomen wspolczesnej onimii. Jezeli nazwa wiasna ma shuzy¢
oznaczeniu pewnego obiektu indywidualnego w celu odréznienia go od innych,
wydaje si¢, ze powinien on w rzeczywistosci posiada¢ pozwalajace na to indywidualne
cechy. O ile jednak na przyktad czekolady czy batony réznia si¢ smakiem czy sktadem
i zdecydowanie czym innym sa cukierki Kasztanki, Malaga czy Tiki Taki, inaczej jest
z pewnymi typami produktéw niskoprzetworzonych

2 Z. Kaleta, Teoria nazw wlasnych, [w: | Polskie nazwy wiasne. Encyklopedia, pod
red. E. Rzetelskiej-Feleszko, Warszawa-Krakow 1998, s. 16-23.

* M. Rutkowski, Wstepna charakterystyka funkcji nazw wilasnych, ,, Onomastica”
XLVI, 2001, s. 7-29; tenze, Nazwy na sprzedaz. O nazewnictwie na uslugach marke-
tingu, ,, Onomastica” XLVIII, 2003, s. 239-254, tenze, Kilka uwag o konwencjach
opisu wartosci semantycznej nazw wilasnych, ,,Onomastica” L, 2005, s. 99-110; A.
Gatkowski, Chrematonimy w funkcji kutturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium
poréwnawcze na materiale polskim, wloskim, francuskim, £6dz 2008.
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lub nieprzetworzonych. Wchodzac dzi$ jednak do sklepu, kupujemy juz nie tylko
zwykle mleko, ale na przyklad 4 lleko Prawdziwe, Mleko Zambrowskie czy Mleko
Laciate. By¢ moze jeszcze i w tym przypadku mozna dyskutowa¢ o wartosci, smaku
czy sktadzie tych produktow (w koncu klienci, czy to dokonujac samodzielnie tego
poréwnania czy tez ulegajac sugestii reklamy, zdradzaja przeciez zazwyczaj jakie$
preferencje), ale czy rozwazania te sg zasadne w przypadku cukru? Tymczasem i tutaj
mamy juz dzi§ wybor, ciagle jeszcze mozemy kupié¢ po prostu zwykty cukier, ale tez
juz na przyktad Cukier Krolewski. Nazwa indywidualizuje wigc juz towar nie ze
wzgledu na jego specyfike, ale ze wzglgdu na producenta, ktory przekazuje ja do
obiegu komunikacyjnego jako umowny znak stowny dla pewnego produktu czy grupy
produktéw w celu kreowania marki*. Zorientowanie si¢ w tym, co dana nazwa
doktadnie indywidualizuje w konkretnym wypadku bywa jednak utrudnione (por.
napis Srebrna lyzeczka / cukier drobmy, Srebrna tyzeczka /cukierpuder, Stodka
tyzeczka /cukier bialy). Zreszta nie o to producentowi przeciez chodzi - nazwa ma
zaczaé funkcjonowaé spolecznie, budzi¢ skojarzenia, pozosta¢ w pamigci, ,,0sWo0ic
psychologicznie” produkt i ostatecznie skloni¢ klienta, by po raz kolejny siegnat po
sygnowany nig towar. Opisana sytuacja pozwala uzmyslowi¢ sobie jeszcze jeden
aspekt zwigzany ze wspolczesnie powstajacym nazewnictwem z zakresu
chrematonimii, ktéry nie dotyczy (lub dotyczy marginalnie) grup onimoéw
tradycyjnych, starszych. W pewnych klasach obiektow niektére z nich nazwe
posiadaja, inne za$ nie’.

Kolejny problem wiazacy si¢ z omawianym zagadnieniem dotyczy sposobu
ustalania postaci nazwy wiasnej produktu, co od strony osoby stykajacej si¢ z
produktem sprowadza si¢ do orzekania o statusie elementow jezykowy ch poja-
wiajacych si¢ na opakowaniu. Jednoznacznie o takiej postaci nazwy przesadzataby
oficjalna jej rejestracja, jezeli jednak w ogdle istnieja formalne akty nominacyjne,
przecietny uzytkownik jezyka nie ma szans dotarcia do nich. Najcze$ciej tez zreszta
nie jest nimi zainteresowany, ich nieznajomo$¢ bowiem nie jest przeszkoda w
wypowiadaniu si¢ o produkcie w codziennej komunikacji. Do tego na stronach i w
katalogach producentéw mozna spotka¢ si¢ z dajacymi si¢ réznie interpretowac
rozbiezno$ciami w ortograficznym zapisie tych samych produktéw, mozna wigc
odnie$¢ wrazenie, ze i sami producenci nie przywiazuja az tak duzej wagi do
formalnego ustalenia postaci takiej nazwy. Uzytkownikowi jezyka pozostaje zatem
samemu si¢ co do niej zorientowa¢ na podstawie napiséw na opakowaniu, te za$
bywaja mylace, poniewaz prawa reklamy pozwalaja na przyktad na nierespektowanie
zapisu ortograficznego w zakresie wielkich i matych

*Marka jest raczej pojeciem marketingowym niz jezykowym. Jest znakiem
wywolawczym pewnego rodzaju skojarzen, wyobrazen, opinii i oczekiwan zwigzanych
z producentem i jego wyrobami (M. Zboralski, Nazwy firm i produktow, Warszawa

3 C. Kosyl, Chrematonimy, [w:] Wspdiczesny jez\'kpolski, pod red. J.
Bartminskiego, Lublin 2001, s. 449.
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liter - ich wielko$¢ zaczyna naleze¢ do sfery plastyczno-graficznej, poza tym
dozwolone sa rézne gry jezykowe, Swiadome przekroczenia konwencji. Wielka litera
na opakowaniu czy w reklamie przestaje zatem wyznacza¢ granice nazwy wilasne;j®.
Przeciez jednak - i poza tg sferg nie jest to zawsze w jezyku do konca konsekwentne.
Mowi si¢ o tym, ze nazwy wlasne, nawet jezeli przyjmowaé, ze nie majg one
znaczenia leksykalnego, posiadaja pewne minimum znaczeniowe

0 charakterze kategorialnym - cech¢ okre§lajaca, ze nazywany obiekt nalezy do
pewnej ich kategorii. To wtasnie pozwala czlonkom zbiorowosci postugujacej sie
danym je¢zykiem odczytywaé dang nazwe na przyktad jako nazwe miasta, ulicy czy
nazwisko’. Boguslaw Kreja mowit tu wprost o ztozono$ci kazdej funkcji nazwy
wlasnej, ktora nie tylko wskazuje na konkretny desy gnat, ale i informuje o klasie
semantycznej wlasciwej dla tego desygnatu, przy czym ta druga funkcja moze by¢
ujezykowiona lub nie®. Elementy jezykowe wyrazajace t¢ przynalezno$¢ sg roznie w
regutach ortograficznych traktowane, por. ulica Grunwaldzka., Aleje Ujazdowskie,
gora Giewont, Gora Kosciuszki, Ksiegarnia Naukowa, ksiegarnia Fikcja, morze
Baltyk, Morze Battyckie. W formalnej zatem postaci zawsze reprezentowany jest
element indywidualizujacy, klasyfikujacy nalezy do niej semantycznie, ale na
poziomie formalnym pojawia si¢ lub nie.

Jak na tym tle sytuuje si¢ problem nazwy MAKARg! Konsekwencja uznania, ze
nazwy wlasne tylko desygnuja, nie za$ znacza, powinno by¢ zaakceptowanie kazdej
postaci nazwy. Stuzy¢ ma przeciez tylko do oznaczenia produktu, nie sugerowac tresci
znaczeniowych. Jednak po pierwsze narzucajace si¢ podobiefistwo nazwy do
apelatywu makaron, jak i wprost wyrazona intencja tworcow nazwy kaza traktowac ja
w kategorii nazw znaczacych, takich, ktére urabiane s od stéw pospolitych z
celowym zachowaniem bardzo czytelnego zwigzku (por. np. nazwiska znaczace
postaci literackich typu Doswiadczynski, Milczek, Rap- tusiewicz, ktére maja
wyraziste zabarwienie stylistyczne czy emocjonalne
1 wskazuja na podstawowa ceche postaci). Jak przekonuje charakterystyka produktu
zamieszczona na stronie internetowej ,,Winiar”, zwigzek z wyrazem pospolitym wrecz
powinien by¢ w odbiorze nazwy odczytany:

Swiat doczekat si¢ MAKARg)

WzieliSmy zakrecony, karbowany makaron i dodalismy do niego mnostwo
dobrego smaku. Wyrzucili$my glutaminian sodu oraz konserwanty. Za-

® E. Badyda, O problemach z ustaleniem postaci chrematonimu - na przyktadzie
nazw polskich -wyrobow cukierniczych, /w:/ Chrematonimia jako fenomen
wspolczesnosci, pod red. M. Biolik, J. Dumy, Olsztyn 2011, 5. 31 —41.

" Z. Kaleta, dz. cyt., s. 23-25.

% B. Kreja, Problem ogodlnej klasyfikacji nazw wilasnych, /w:] tegoz: Studia
onoma- styczne, Gdansk, s. 9-17.
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mieszaliSmy i... oto na $wiecie pojawil si¢ MAKARa: danie dla
wszystkich, ktdrzy cenig sobie dobre jedzenie i dobra zabawg, i sa
ciekawi nowych wrazen...

http://www.winiary.pl/produkty.aspx/57/makara, dost. 22.05.2012

Oferowany produkt to zatem po prostu makaron z dodatkiem ,,smaku”, z ktdorego
mozna zrobi¢ zupg. Sytuacja ta kaze zastanowi¢ si¢ nad tym, czy w ogdle mamy do
czynienia z nazwa wiasng. Umieszczony na opakowaniu napis glosi zwyczajnie:
MAKARg O SMAKU: WOLOWINA IKURCZAK. Pisownia wszystkich tych elementéw
wielkimi literami nie ulatwia rozpoznania ich statusu. Czy wobec tego nazwa jest
samo MAKARg (ktérego status jest wyrdzniony przez jedyne male ¢ na tle catosci), a
pozostate elementy maja tylko charakter informacyjny, czy cato$¢, tacznie z
elementami czysto apelatywnymi? A moze jednak caly napis peini wylacznie role
klasyfikujaca? Przeciez gdyby brzmial on MAKARON O SMAKU: WOLOWINA 1
KURCZAK nie interpretowalibySmy tego jako nazwy wlasnej, tylko okreslenie
przynalezno$ci produktu do okreslonej klasy semantycznej desygnatow (por. hasto w
spotach reklamowych produktu: ,,pierwsze nudle bez glutaminianu sodu”), nawet jesli
uznaliby$my, ze produkt jest raczej zupa, a nie makaronem przygotowanym na zupg.
Jednoznaczne rozstrzygnigcie wymaga dokladnego przestudiowania opakowania - na
ciemnym, niekontrastujagcym tle umieszczony jest tatwy jednak do przeoczenia znak
TM, ktory informuje o proprialnym charakterze wyrazu metajezykowo. Wyraz zatem
nie jest blednie zapisanym apelatywem, lecz nazwg wlasng

Pochodzenia apelatywnego jest bardzo obszerna grupa chrematonimow
uzytkowych. Zdaniem Artura Gatkowskiego onimizacja apelatywow w clirema-
tonimii uzytkowej generuje pewien rodzaj procesu komunikacyjnego - i tworca
nazwy, 1 jej odbiorca poddajataki chrematonim interpretacji semantycznej i prag-
matycznej , pierwszy z nich przez taka nazwe chce co$ powiedzie¢, drugi pragnie t¢
intencj¢ odczyta¢. Onimizowany apelatyw funkcjonuje juz w ramach nowej kategorii
gramatycznej, stajac si¢ nazwa wilasng, powinien teoretycznie wytraci¢ znamiona
wyrazu pospolitego, ale jego znaczenie przypisywane mu w jezyku jest automatycznie
odczytywane. Poszczegodlne zabiegi mozna zatem ocenia¢ zasadniczo w kategoriach
pragmatyczno-motywacyjnych - jako akt bardziej fortunny lub mniej udany. We
wspotczesnej chrematonimii moze pojawié si¢ kazdy element stownictwa ogoélnego w
dowolnej postaci leksykalnej czy gramatycznej, czasami celowi realizowania funkcji
marketingowej shuzy nawet niewielki graficzny zabieg kreacyjny. W strukturze
chrematonimu moze pojawi¢ si¢ jako czytelny znak wolna od kompozycji leksykalnej
litera albo cyfra. Autor ocenia nawet, ze wigkszo$¢ pojawiajacych si¢ w obrebie
chrematonimii uzytkowej nazw jest wynikiem celowej stowno-literowo-cyfrowo-
graficznej kombina- toryki, w ktorej w roznym stopniu odgrywaja role czynniki
leksykalne, morfologiczne, semantyczne, skladniowe, ortograficzne i fonetyczne.
Chrematonimia
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uzytkowa to pod tym wzgledem jeden z najbardziej ,,wyzwolonych” i najbardziej na
dyskurs komunikacyjny nastawionych obszaréw onimicznych. Gra idzie

o wielka stawke przekladajaca si¢ na realng korzys¢ ekonomiczng - im nazwa
oryginalniejsza, bardziej niebanalna, tym wigksza szansa zyskania zainteresowania i
sympatii odbiorcy, a zatem wi¢ksza szansa na sukces rynkowy. Zabawa stowem
przybiera w chrematonimach uzytkowych nieograniczone rozmiary. Wykorzystywane
sa konstrukcje retoryczno-dyskursywne, gry stowne i kalambury zmieniajace nazwe w
zagadke formalng lub treSciowa. Wsrdd zabiegow stylizacyjnych generujacych te
ostatnie mozna wyrdzni¢: kontaminacje homonimiczne, efekty eufoniczne, skroty
apokopiczne, hybrydy interlingwalne, wyr6znienia graficzne, altemacje i uproszczenia
fonoortograficzne, wreszcie naruszenia norm ortograficznych®.

Takim kalamburem ma niewatpliwie by¢ nazwa MAKARg oparta na ortogra-
ficzno-fonetycznym przeksztatceniu apelatywu makaron. Powstaje jednak problem,
jak wyznaczy¢ granice takiego przeksztalcenia jako sytuujace wyraz po stronie nazw
wlasnych od strony systemu jezykowego, nie za$ tylko intencji ich tworcow. Czy
spelniatby te warunki napis SUL badz COKIERI™ O réznicy moglby moze
przesadza¢ stopien kreatywno$ci owego przeksztalcenia, wyrazne sygnalizowanie
$Swiadomego przekroczenia konwencji ortograficznej, to za$ jednak w przypadku
produktu MAKARg wynika przede wszystkim z obudowy reklamowej, nie samej
postaci nazwy. Z opisu zupy na stronie internetowej dowiadujemy si¢, ze makaron jest
»zakrecony”, w czym odczytujemy nie tylko odwotanie do ksztattu (skadinad
typowego dla tzw. zupek chinskich), ale takze sugerowanie pewnego stylu zycia,
swobodnego, fantazyjnego. Przekonanie to utwierdza dalsza czg¢s¢ opisu, z ktdrego
zgodnie z typowymi dla reklamy sugestiami wynika, ze zupka zmienia §wiat odbiorcy
na lepszy, ciekawszy, taki, w ktérym dominuje zabawa, luz:

Wystarczy kilka minut, by delektowaé si¢ smakiem swojego
ulubionego MAKARa . A w miedzyczasie mozna podziwia¢ na
opakowaniach rysunki, ktére wykonat znamienity polski rysownik
Bohdan Butenko - sam mistrz Bohdan Butenko - tworca stynnego
Gapiszona.

Inne sprawy sa teraz mniej istotne. Dlaczego? Bo $wiat przeciez moze
poczekaé az skonczymy jes¢ MAKAR3. Swiat kocha $wiat poczeka.
Zobacz, jak wiele zakreconych przyjemnosci kryje w sobie §wiat MA-
KARa!

° A. Gatkowski, dz. cyt., s. 270-274, 303-318, 348.

' Pytanie wbrew pozorom nie odnosi sie do sytuacji wytacznie hipotetycznej, w
materiale zebranym przez Artura Gatkowskiego znalazta si¢ migdzy innymi nazwa
ksiggami Dobra Ksigrzka (tamze, s. 273), co prawda dajaca si¢ rozpozna¢ jako nazwa
wlasna z powodu rozbieznoséci desy gnatow: ksigzka i ksiggarnia oraz wilaczenie do
nazwy epitetu wartosciujacego (por. tez nazwe nowego czasopisma Uwazam Rze).
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To pozajezykowe ,zakrgcenie” ma sygnalizowaé ,.zakrecona” litera ¢. ktoéra
pojawia si¢ w miejscu oczekiwanego on. Wyznacznikiem nazwy wiasnej stataby sie
zatem wylacznie szczegodlna posta¢ graficzna litery, niektore z nich bardziej by si¢ do
tego nadawaly, inne nie. Istnieje jednak jeszcze jedna podpowiedz, tym razem
jezykowa, dostgpna wszelako tylko w warstwie fonicznej. Gdyby przeczyta¢ nazwe,
akcentujac ja nie zgodnie z regutami polskich zasad na przedostatniej sylabie, lecz na
ostatniej, mamy posta¢ obco brzmigca, stylizowang na jezyk francuski, w ktorym tak
akcent pada i tak wymawia si¢ grup¢ ortograficzna on (taka wymowa pojawia si¢ w
spotach reklamowych zupy). Tak stylizowana nazwa jest niewatpliwie bardziej
fantazyjna i kreatywna. Ale czy wystarczajaco i czy taki akcent si¢ wystarczajaco
wyraznie sam narzuca? Przeczy temu wtasnie jednocze$nie grafia - charakterystyczna
tylko dla polszczyzny litera, do tego litera w pozycji wygtosu, typowej dla koncowki
fleksyjnej -g. Dodajmy do tego, ze zartobliwa konwencje pozwala odczytywac
wyr6znienie w nazwie ostatniej litery jako malej, kontrastowanej w ten sposéb z
pozostatymi, wielkimi (bardziej do tego niz one sugerujacej ,,zakrecenie”), ale to z
kolei mozliwe jest tylko w projekcie graficznym opakowania, dla ktorego jest
przyzwolenie na nieposzanowa- nie zasad ortograficznych w kwestii pisowni wielkich
i malych liter. Poza tg sytuacja, w tekscie pisanym powinny przeciez obowigzywac
reguly ortografii
- wielkimi literami piszemy tylko skrétowce, zatem powinnisSmy pisaé Makarg.
Bazowanie na zabawie grafig i literami jako wyréznikach nazwy wlasnej otwiera
szerokie pole dalszych problemow, ktore stawiaja pod znakiem zapytania podstawowe
rozréznienie - co ma niezalezny status nazwy wlasnej poza kontekstem
pragmatycznym, a co nig nie jest. Zjawisko staje si¢ w tym uktadzie stopniowalne.
Swiadczylby o tym na przyktad hipotetyczny ciag: mleko [-UT. U-H-T, UHaTe,
UHATE, UcHaTe, UCHATE.

Powstaje wreszcie pytanie, czy warto drobiazgowo rozwaza¢ sens niewinnej
zabawy stowem, jezykowego zartu, kolejnego pomystu marketingowego. Wyrazna
funkcja tej nazwy-znaku towarowego jest cel reklamowy, zwrdcenie uwagi na
produkt, zintensyfikowane jego wyrdznienia, a prawa reklamy sa prawie
nieograniczone. Mowi si¢ nawet o tym, ze kreatywno$¢, ktoérej polem jest wiasnie
wspolczesnie przede wszystkim reklama, odswieza jezyk, wzbogaca go, jest szansa dla
jego rozwoju. Jednak w zwiazku z reklama porusza si¢ tez problem etyczny. A
rozpatrywa¢ go mozna w aspekcie nie tylko deontologicznym, akcentujacym motywy
czy intencje sktaniajace reklamodawcéw do podjecia takich czy innych dziatan, ale i
utylitarystycznym, skupiajacym si¢ na ocenie skutkow dziatan reklamodawcow,
majgcym na celu ochrong dobra wspdlnego''. A o takim

""'M. Poptawski M., Etyka w reklamie, ,,Prace Naukowe Akademii Ekonomicznej
im. Oskara Langego we Wroctawiu. Nauki Humanistyczne 6” nr 897, pod red. J.
Jarco, Wroctaw 200 1,s. 116-136.
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aspekcie omawianej nazwy i ewentualnych nazw podobnego typu mozna moéwi¢ w
kontekécie sytuacji zaobserwowanej przez studentke. Moze nie nalezy przeceniaé
wagi tej pojedynczej sytuacji, zreszta jej zwigzek z omawiang nazwa nie jest
dowiedziony, ale trzeba mie¢ §wiadomos$¢ tego, czym moga grozi¢ eksperymenty z
ortografia w przestrzeni publicznej. Wymowa samoglosek nosowych jest jednym z
ciggle widocznych probleméw poprawnosciowych. Z btgdami takimi spotykamy si¢
wielokrotnie, pytania o prawidlowa wymowe nosowek i wymowe nosowa, ktdra
przeciez od dlugiego czasu jest normatywnie ustabilizowana, kierowane sg tez wciaz
do poradni jezykowych'?.

Do dajacej si¢ obserwowacé ciagtej dezorientacji w tym zakresie przyczyniajg si¢ w
znacznym stopniu przede wszystkim rozbiezno$ci pomigdzy mowa i pismem. W
pozycjach przed zwartymi i zwarto-szczelinowymi ortograficzne <g> realizowane jest
w postaci ciagu fonicznego, ktorego drugim elementem jest spotgloska nosowa, przed
przedniojezykowo-zgbowymi (np. w wyrazie prgd) jest to grupa [on]. Przed
szczelinowymi 1 w wyglosie ciag ten realizowany jest natomiast z glajdem tylnym
nosowym: [ou]. Z drugiej strony w wyrazach obcego pochodzenia przed
szczelinowymi (np. w wyrazie konwalia) ortograficzna grupa <on> moze by¢
fakultatywnie realizowana wilasnie z tym glajdem. Rozbiezno$ci ortograficzno-
foniczne powoduja, ze czgsto popelnianymi bledami s3: wymowa typu
ortograficznego w sytuacji, kiedy powinna pojawi¢ si¢ spotgtoska nosowa, np. [zeiiby]
zamiast [zemby], [fstreilit] zamiast [fstrent], wymowa zakonczenia wyrazu -em jako
[ei], na przyklad [rozumien], wymowa ze spotgtoska nosowa w pozycji przed
szczelinowymi, np. [vons] zamiast [vous]. W szczegdlnosci szerzy si¢ dzi§ niezgodna
z normg jezykowa wymowa wyglosowego <g> jako grupy [om], np. [xcom] [drugom].
Dos¢ skomplikowana sytuacja wptywa jednoczesnie na nieustannie pojawiajace si¢
problemy ortograficzne, np. mylenie pisowni zakonczenN Ip i C Im w deklinacji
zenskiej (trudnosciq i trudnosciom). Ktopoty z noséwkami majg nie tylko uczace si¢
dopiero jezyka i zasad pisowni dzieci, ale nawet studenci polonistyki. Wprowadzenie
w zyciu codziennym do obiegu publicznego nazwy takiej jak omawiana, celowo
umieszczonej na pograniczu apelatywu i w charakterystyczny sposob przeksztatcone;j
ortograficznie nie tylko nie sprzyja porzadkowaniu wiedzy na ten temat, ale
wprowadza do catej sytuacji wigkszy chaos.

Czy na zjawisko takie jak omawiana nazwa normatywista powinien i ma prawo
reagowac? Przeciwko temu przemawiaja silne argumenty. Nowo tworzone nazwy
wlasne, zwlaszcza chrematonimy uzytkowe, moga si¢ bardziej lub

12 Poprawnie po polsku. Poradnik jezykowy PWN, wyb. i opraé. A. Kubiak-Sokdl,
Warszawa 2007, s. 309, 317, 320-321; www.poradniajezykowa.pl, pod red. K.
Wyrwas, Katowice 2007, s. 65, 71.



,, Co na to stownik? Co na to zasady pisowni? Milcza, wciaz pozwalaja...

mniej podobaé, ale zasadniczo s3 kwestia indywidualnej decyzji ich tworcow;
przedsigbiorca ma prawo do dowolnej nazwy dla swojego produktu. Trudno w nie
zatem formalnie ingerowac. Zewngtrzne regulacje prawne, zreszta do$¢ ogolne,
dotycza tylko ograniczen w nadawaniu imion i pozwalaja sprzeciwi¢ si¢ urzednikowi
nadaniu imienia o$mieszajacego dziecko czy nieprzyzwoitego - ze wzgledu na
ochrone jego godnosci®, a tego aspektu nie mozna tu rozwaza¢. Omawiana nazwa jest
jednoczes$nie wyraznym polem dziatania reklamy, jej za§ konwencja zasadniczo
wyklucza ocen¢ pod wzglgdem poprawno$ciowym, przyzwala bowiem na
kamawalizacje $wiata przedstawionego, a wraz z nim jezyka, w ktéorym dla zartu
mozliwe jest, jesli nie wszystko, to bardzo wiele. Jednak w omawianym przypadku ten
zart, ktory jednych moze zaskoczy¢ pomystowoscia

i fantazyjnoscia, innym wydac si¢ przecietny czy nietrafiony, zapewnia zabawe tylko
na chwile. Uderza silg tylko w pierwszym z nim zetknigciu. Gdy chwila emocjonalne;j
reakcji mija, pozostajemy w sytuacji co najmniej do$¢ klopotliwej. Oto do jezyka
zostaje wprowadzona nowa jednostka, ni to swojska, ni to obca. Oznacza zwykly
produkt spozywczy z gatunku najtanszych, ktérym zazwyczaj nazw si¢ nie nadaje,
wyrdznia go za§ sposrod nich nad miarg. Jednostka ta przysparza klopotéw w
wymowie. Akcentuacja zgodna z regulami polszczyzny w znacznym stopniu
ostabiataby zamierzony efekt zartobliwy, a zatem wbrew ogolnojezykowej tendencji
do wyréwnywania nietypowego akcentu wyrazow zapozyczonych, nazwa poszerza
krag wyrazéw pod tym wzgledem wyjatkowych. W grupie wyrazow wyjatkowych
sytuuje si¢ tez pod wzgledem fleksyjnym. Jest nieodmienna - ma zakonczenie znane
polszczyznie, ale nie w mianowniku, nie takie wiec, ktore pozwoli na wiaczenie do
jakiegokolwiek paradygmatu. Jest przez to jednoczesnie pod wzgledem fleksyjnym
bardzo mylaca - odréznione graficznie wyglosowe -¢ w rzeczowniku odczytujemy
automatycznie jako koncowke fleksyjng - wyktadnik N Ip deklinacji zenskiej, tym
bardziej, ze jest to jedna z nielicznych we fleksji rzeczownika koncowek
jednofunkcyjnych. Mato prawdopodobne jest takie fleksyjne odczytanie izolowanego
stowa, ale skojarzenie to wywoluje konsternacje. W praktyce mozna sobie wyobrazi¢
pokuse odmieniania tej jednostki, zanadto dobrze kojarzacej si¢ z wyrazem
pospolitym makaron. Wymagatoby ono jednak znacznego przekroczenia jednocze$nie
regul fonetycznych, fleksyjnych i ortograficznych (o Makargniell). Dla tej jednostki
trudno tez jednoznacznie ustali¢ rodzaj gramatyczny. Czy powinien on by¢ taki jak
rodzaj wyrazu oznaczajacego nadrzedng kategorie semantyczny - ta \ lakarg jak ta
zupa, tenAlakarg jak ten makaron, czy te Alakarq jak te nudlel Czy moze powinien to
by¢ rodzaj nijaki, ktéry przyjmuje wigkszos¢ wyrazoéw nieodmiennych? Chwyt
marketingowy polega wlasnie na tym, by nazwa zwracata uwage.

3 Por. Ustawa z dnia 29 wrze$nia 1986 r., Prawo o aktach stanu cywilnego, DzU
1986 Nr 36 poz. 180, art. 50, ust. 1.
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sprzyjajac zapamigtaniu marki, ale realizuje to tylko interes producenta. Nie wiadomo,
jak dtugo desy gnat nazwy zagosci w rzeczywistosci, a co za tym idzie, czy utrwali si¢
jaki§ zwiazany z nig zwyczaj jezykowy. Procesy te trwaja jednak zazwyczaj dtugo i
mozna si¢ spodziewaé, ze przez ten czas uzytkownicy jezyka beda wybierali rozne
warianty, sytuacja bedzie zatem bardzo rozchwiana. Mniej klopotéw jest z zapisem
nowej jednostki (w mianowniku). Zgodnie z regutami ortograficznymi, ktére nie
wyrdzniajg sytuacji znaku handlowego, ta posta¢ to Makarg", ale rozstajgc sie ze
zréznicowaniem sugerowanym przez kontrast wielkich i matych liter, pozostaje si¢
chyba z poczuciem, ze jaka$ istotna cecha zostata utracona, konwencja zartu si¢
oslabia i przestaje on by¢ czytelny. Cecha chrematoniméw jest sktonnos$¢ do szybkiej
apelatywizacji'®, w przysztosci, jezeli cechy desygnatu pozwolilyby na zajscie takiego
procesu, moglaby powsta¢ niepotrzebnie mylaca w stosunku do istniejacego wyrazu
jednostka makarg. Wreszcie istnieje aspekt etyczny tej nazwy zwigzany z jej
zagrozeniem dla poprawnosci j¢zyka, nie sprzyja ona bowiem porzadkowaniu wiedzy
w opisywanym wczesniej zakresie szerzacych si¢ ortograficzno-fonicznych
probleméw zwigzanych z nosowkami. Moze wigc nazwy wiasne nie powinny miec
nieograniczonych praw? Moze powinny jednak uwzglednia¢ pewne jezykowo-
nonnatywne kwestie, a ich tworcy przewidywaé jednak tez ich skutki?

Summary
‘What does the dictionary say? And the spelling rules?
They remain silent, they still allow...”
About MAKAR(q (me?)

The author of the article discusses the name of the food product MAKARq in the
context of unlimited rights of proper names. According to the traditional view, a
proper name denotes only and has no meaning, although this theory is undermined in
the light of new linguistic phenomena. Lots of chrematonyms has also an advertising
function, some of them basing on appelatives and being created

" Przyzna¢ jednak trzeba, Ze reguty ortograficzne nie nadazaja w tym wzgledzie za
rozwojem jezyka, nie sposdb bowiem wyobrazi¢ sobie zastosowania tej zasady w
odniesieniu do chrematoniméw o postaci hteronimow, ktore sktadaja si¢ z kombinacji
literowych niekoniecznie pochodzacych od jakichkolwiek inicjatow, celowo
wprowadzajacych wielkie litery, a takze w odniesieniu do bazujacych na apelaty wach
nazw  przeksztalconych  jedynie  ortograficzno-interpunkcyjnie, w  rodzaju
zaobserwowanej przez Gatkowskiego nazwy K.S.1.4.ZK.A. (A. Gatkowski, dz. cyt., s.
273, 303-305).

E. Breza, Nazwy obiektow 1 instytucji zwigzanych z nowoczesng cywilizacjg
(chre- matonimy), /w:] Polskie nazwy wiasne. Encyklopedia, pod red. E. Rzetelskiej-
Feleszko, Warszawa-Krakow 1998, s. 350-351.
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in such a way the relation between an appeletive and a proper name could be readable.
This is in case of MAKARg derived from makaron (English noodle) with the
transforming of spelling and pronunciation. Regardless of whether the pragmatic
effect of the name is successful, from the point of view of the system of Polish
language the name brings a lot of trouble. It is not accentuated in ac cordance with the
rules of Polish stress and it cannot be inflected. Its form does not allow to decide about
its grammatical gender unamibiguously and when spelt according to the Polish
spelling rules {Makarg), loses its advertising power. There is also an ethical aspect of
the discussed name - because of its deceptive form, namely the ending ¢. it can have
bad influence on the correctness of language. This is because there are specific
troubles connected with the pronunciation and spelling of nasal vowels and the group
consisting of a vowel and a nasal consonant and the mistakes in this area are still
common. The example of the name discussed prompts the author to reflect on whether
creating proper names should be at least in some way restricted.



