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Streszczenie

Niniejsze opracowanie porusza tematyke turystyki graffiti oraz murali w Gdansku, todzi
oraz Poznaniu. Gléwnym celem autoréw byto poznanie opinii, podej$cia i pogladow
ankietowanych do sztuki wielkoformatowej. Ponadto scharakteryzowano funkcjonujace
szlaki, festiwale oraz instytucje zwigzane z turystyka graffiti. Abyzapoznaé si¢ z postawa
mieszkancow wobec tego zjawiska, jako alternatywnej formy zwiedzania miasta,
wykorzystano kwestionariusz ankietowy.

Wprowadzenie

Impulsywne malowanie na $cianach i pisanie na nich wlasnego imienia — jako potrzeba
manifestacji swojej obecnosci — towarzyszy cztowiekowi od okresu malarstwa jaskiniowego
sprzed 35 000 lat po terazniejszo$¢. Pozostawiali je takze: 2000 lat temu obywatele Rzymu,
150 lat temu pierwsi zorganizowani turySci — m.in. na kolumnach egipskich
[Rutkiewicz 2013], zolnierze w czasie wojen, czynig to wspotczesni artySci i turysci.
Umieszczanie swoich inicjatow w przestrzeni publicznej pojawito si¢ znacznie wczesniej niz
puszka z farbg czy spray.

Tak zwane graffiti (w domysle: nowojorskie) narodzito si¢ dopiero na przetomie lat 60.
1 70. XX wieku 1 wigzato si¢ z nielegalnym malowaniem metra 1 $cian przez nastolatkow.
W tej niedozwolonej aktywno$ci mlodziezy miejskiej réwniez mozna dopatrywacé si¢
pierwotnego impulsu, potrzeby pozostawienia swojego $ladu w przestrzeni. Z czasem graftiti
zaczeto ewoluowa¢ ze zwyklych, matych podpisow w formy wigksze, a nastgpnie
przeksztalcac¢ si¢ w obrazki 1 wielkopowierzchniowe malunki. Cho¢ murale [Wotodzko 2013]
maja rownie dtuga histori¢ jak pisanie na §cianach, staty si¢ one popularne wraz z writingiem
[Dymna, Rutkiewicz 2012; Rutkiewicz 2013], kiedy do ich tworzenia zaczgto wykorzystywac
farby w aerozolu. Obecnie te ogromne obrazy na murach miast zalicza si¢ do dziet
artystycznych i do jednej z najbardziej fenomenalnych form sztuki ulicy [http://ozkultura.pl],
okreslanej mianem street art [Wactawek 2011], zwang tez urban art, sztuka publiczna, post-
graffiti lub neo-graffiti; jest to termin do$¢ nowy i szeroko rozumiany, ktory w ostatnio zyskat
na popularnosci. Mianem tym okresla si¢ ,,najrozniejsze formy artystycznych dziatan
realizowane/prezentowane na ulicach miast lub — jeszcze szerzej — w przestrzeni miasta”
[Sikorski, Rutkiewicz 2011]. Dzi$§ swoje murale i towarzyszace im festiwale posiada wiele
miejscowosci w Polsce [http://gorzowwielkopolski.naszemiasto.pl]. Obrazy pojawiajace si¢
W miastach na murach budynkow tworza tzw. ,,miejskie galerie”, po ktérych wyznacza si¢
szlaki kulturowe [http://lovekrakow.pl]; traktuje si¢ je jako przejaw sztuki i atrakcje
turystyczng, ktéra coraz cze$ciej wymieniana jest wsrod ofert turystycznych.

Turystyke graffiti, bedacej przedmiotem zainteresowania niniejszej pracy, mozna uznaé
za jedng z form turystyki kulturowej, a mianowicie turystyki sztuk plastycznych
(ang. Art. tourism). Pojecie to odnosi si¢ do podrézy osob, ktorych zainteresowania
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koncentruja wokot malarstwa, rzezby i szeroko pojetego rzemiosta artystycznego, fotografii
czy grafiki. Do tej formy turystyki zalicza si¢ odwiedzanie wystaw w galeriach 1 muzeach,
spotkania z przedstawicielami §wiata sztuki wspolczesnej, uczestnictwo w festiwalach sztuki,
wernisazach czy innych imprezach propagujacych rozwdj sztuki [Buczkowska 2008, s. 61].
Malarstwo wielkoformatowe uznawane za dzielo sztuki i jak najbardziej mieszczace si¢
W ramach malarstwa, mozna w zwigzku powyzszym zaliczy¢ do turystyki sztuk plastycznych.

Inng formg turystyki, w obrgbie ktorej zawiera si¢ turystyka graffiti, jest turystyka
miejska. Tym rodzajem podrézowania okresla si¢ specyficzny sposob zachowan,
przejawiajacy si¢ odwiedzaniem i poznawaniem miasta, ktére traktuje si¢ jako dziedzictwo
kulturowe 1 uwaza za niepodzielny element przestrzeni turystycznej;wigze si¢ to
Z traktowaniem przez turyst¢ odwiedzanego miasta w symbolicznych kategoriach
I pozostawania pod wptywem jego genius loci [Kowalczyk 2005]. Natomiast J. Kaczmarek
i S. Kaczmarek [2009] podaja, ze turystyka miejska to ,,wszystkie grupowe lub indywidualne
podréze turystyczne, podczas ktoérych odwiedzajacy miasto wkraczaja w przestrzen spotkania
wypelniong obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury popularnej wtasciwej dla
poznawanego miasta”. Tworcy sztuki ulicy wchodzac w te przestrzen tworza ja
| przeksztatcajg [Urbanski 2012, s. 54], wypelniaja ja wielkoformatowymi malunkami, ktore
nastepnie sg poszukiwane i odkrywane przez odwiedzajacych, dla ktorych sg przedmiotem
zainteresowan.

Street art, a takze graffiti, sa catkiem nowymi zjawiskami w $wiecie turystyki, ktore
stosunkowo niedawno odkryto 1 zaczeto dostrzega¢ w nich potencjal mozliwy do
wykorzystania w ofertach turystycznych. Dlatego tez pojecie turystyki graffiti nie posiada
wlasnej, specjalistycznej definicji. Jedng z definicji turystyki graffiti przedstawia Urbanski
[2012, s. 54], ktory okresla ja jako ,,podrézowanie artystow street art do aglomeracji
miejskich w celu tworzenia wlasnych prac w jej przestrzeniach — nie bedacych jednak aktami
wandalizmu, spotkan z innymi artystami i przedstawicielami $wiata sztuki, odwiedzania
galerii sztuki wspotczesnej, udzialu w tzw. jam graffiti. To takze podroze mitosnikow street
art 1 graffiti w celu podziwiania dziet w przestrzeni ulicznej 1 galeriach, spotkan z artystami,
udzialu w warsztatach plastycznych czy zakupu dziet (w przypadku kolekcjoneréw)”.
Na potrzeby niniejszego opracowania najwigksze znaczenie ma druga cze$¢ definicji,
moéwigca, ze s3 to podrdze osob, ktorych przedmiotem zainteresowania s3 dziela
w przestrzeni ulicznej i galeriach, spotkania z artystami a takze udziat w warsztatach
plastycznych czy zakup dziel. Wszystkie te elementy mozna odnalez¢ w ofertach
promujacych te forme turystyki, jako alternatywng mozliwo$§¢ poznania miasta, jak
np. w Gdansku i1 Lodzi, co zostanie przedstawione w dalszej czesci pracy. Urbanski [2012,
S. 53-55] wyrdznit réwniez dwa typy turystow podrozujacych w celu poznania sztuki ulicy:
sa to mitosnicy street art i graffiti, a takze kolekcjonerzy sztuki ulicznej (np. dzieta
Banksy’ego). Jak nazwy wskazujg, turySci pierwszego typu podrdzuja po Swiecie
odwiedzajac rozne przestrzenie miejskie i galerie wystawiajace prace streetartowe w celu ich
poznania, a ci drugiego typu odbywaja te wyprawy w celu nabyciu konkretnego dzieta,
bedacego wytworem artysty ulicznego.

Glownym celem niniejszego opracowania jest poznanie opinii 1 sugestii respondentow
z Gdanska, Lodzi i Poznania na temat murali i turystyki graffiti — przede wszystkim tego, czy
wedtug nich mogg one stanowi¢ atrakcje turystyczng miasta 1 czy sami byliby zainteresowani
taka forma jego poznawania. Poprzez wykorzystanie w badaniach metody ankietowej,
przedstawiono opini¢ ankietowanych z tych trzech miast dotyczaca sztuki ulicy, stopien
znajomosci wsrod nich tego zagadnienia oraz czy jest ono dla nich interesujace. Na podstawie
przegladu istniejgcych szlakow, festiwali oraz instytucji kulturalnych opisano charakter
turystyki graffiti 1 murali w wybranych miastach, dzigki czemu mozna bylo okresli¢
czy turystyka graffiti moze sta¢ si¢ niekonwencjonalng, ciekawa 1 atrakcyjng formga
poznawania Gdanska, F.odzi oraz Poznania.
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Szlaki murali i festiwale

W przestrzeniach miast pojawia si¢ coraz wigcej nowych murali, coraz czgsciej styszy
si¢ w mediach o powstaniu kolejnych dziet [http://culture.pl]. Wiele osrodkéw miejskich
probuje wykreowac z murali atrakcje, a takze wykorzysta¢ jako gldéwny element promujacy
miasto, jak np. Belfast [http://www.muraltoursbelfast.com] w Irlandii Pétnocnej czy Vernon
w Kanadzie [http://www.vernonmurals.ca]. Na poczatku istnienia graffiti w Nowym Jorku
wladze miasta potegpialy i zwalczaly zjawisko malowania $cian, dzi$ organizuje si¢ wycieczki
po miejscach gdzie widnieja owe prace [https://littletownshoes.wordpress.com]. Swoje
murale posiada San Francisco http://www.sanfrancisco.com], Berlin
[http://www.streetartbln.com],  Zurich  [http://www.inyourpocket.com] czy Kapsztad
[http://www.capetownmagazine.com]. Na wyspie Penang w miescie George Town w Malezji
istnieje szlak zaproponowany przez litewskiego artyst¢ Ernesta Zacharevica, ktory stworzyt
murale przy wykKorzystaniu realnych elementéw, jak np. roweru czy motocyklu
[http://www.penang-discovery.com]. Miastem murali okreslane jest Palatka na Florydzie,
ktore posiada ponad 30 malowidet $ciennych przedstawiajacych historyczne, kulturowe
i naturalne bogactwa regionu [http://www.putnamcountychamber.com]. Kanadyjski Moose
Jaw [http://www.moosejaw.ca] posiada swoj szlak murali, gdzie na frontach budynkéw
znajduje si¢ obrazkowa historia miasta [Widdis 2000], podobnie jak w Tucumcari w Nowym
Meksyku  [http://www.newmexicoexplorer.com] czy The Dalles w  Oregonie
[http://www.historicthedalles.org]. Dla mieszkancow australijskiego Kurri Kurri murale staty
si¢ rozwigzaniem probleméw spoteczno-gospodarczych — 2003 roku zainicjowano w tym
miescie ,,Mural Project”, ktorego celem bylo przyciagniecie turystow przejezdzajacych przez
miasto [http://www.kurrikurrimurals.com].

Podobnie dzieje si¢ w polskich o$rodkach, m.in. we Wroclawiu, Krakowie czy
Gorzowie Wielkopolskim, gdzie czgsto nawigzuje si¢ do lokalnej historii i charakteru miasta.
Ma to miejsce rowniez w omawianym Gdansku oraz f.odzi, gdzie istniejg szlaki murali, ktore
sa promowane na wigksza skalg. Na potrzeby publikacji pozyskano informacje z ich stron
internetowych, folderéw, albuméw oraz wilasnych doswiadczen na temat malarstwa
monumentalnego.

Murale w Gdansku

W Gdansku murale znajdujg si¢ gléwnie na Zaspie, jednym z najwiekszych w Polsce
skupisk blokéw mieszkalnych. Dzielnica ta, powstata za czasow PRL-u na terenach bytego
lotniska, miata stanowi¢ ucielesnienie modernistycznych wizji
doskonatego organizmu urbanistycznego. Niestety w efekcie stata
si¢ ona wielkg betonowa porazka. Dzielnica probuje zmienic
swoje oblicze poprzez liczne inicjatywy kulturalne — jedna z nich
jest Kolekcja Malarstwa Monumentalnego, w ktorej sktad
wchodzg: festiwal Monumental Art, Gdanska Szkota Muralu oraz
Lokalni Przewodnicy i Przewodniczki po  Zaspie
[www.muralegdanskzaspa.pl]. W 2014 roku murale z gdanskiej
Zaspy zostaly uznane za najpigkniejsze na  $wiecie
[http://wyborcza.pl]; na jednym z nich przedstawione sg postaci
Jana Pawta Il oraz Lecha Walgsy (ryc. 1)

Ryc.1. Jan Pawet Il oraz Lech Walesa na jednym z budynkéw na
gdanskiej Zaspie
Zrodto: hitp://www.polskiekrajobrazy.pl/images/stories/big/56491mural.jpg
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Festiwal Malarstwa Monumentalnego — Monumental Art na Zaspie

Festiwal 6w jest cykliczng imprezg organizowang od 2009 roku (pierwsza edycja),
jednakze pierwsze prace wielkoformatowe powstalty na Zaspie juz w 1997 roku podczas
festiwalu zorganizowanego w ramach obchodéw tysigclecia Gdanska. Do tej pory odbyto si¢
siedem edycji, dzigki ktorym kolekcja pozyskata prace artystow z catego §wiata. Od 2010
roku galeria systematycznie wzbogaca si¢ o dzieta adeptow Gdanskiej Szkoty Muralu.
Kazdego roku na Zaspie powstaja co najmniej cztery obrazy scienne w wybranej tematyce,
W obecnie zbior sklada si¢ z 54 murali [http://www.tvn24.pl]. Pomystodawcg tego
przedsiewziecia byt Rafat Rozkowinski, natomiast jego realizacja zajat si¢ Piotr Szwabe vel
Pisz, ktory jestkoordynatorem festiwalu. Impreza ma wymiar mi¢dzynarodowy, ale jest
réwniez inicjatywa lokalng majaca na celu ozywienie blokowiska i umozliwienie jego
mieszkancom codziennego obcowania ze sztuka. Osiedle, a wraz z nim murale, mozna
zwiedza¢ na trzy sposoby: z Lokalnymi Przewodnikami i Przewodniczkami po Zaspie,
samodzielnie z mapa, ktéra mozna odebra¢ w Punkcie Informacji Kulturalnej lub klubie
Plama, a takze pobra¢ w formacie PDF i wydrukowaé oraz samodzielnie ze smartfonem
z aplikacjag Foursquare. W ramach tego ostatniego rozwigzania utworzono listg
»,Murale Gdansk Zaspa”, ktéra prowadzi szlakiem dziet. Gdy zwiedzajacy zamelduje si¢ pod
adresem kazdego z nich, pojawi si¢ krotka informacja dotyczaca danej realizacji. Wszelkie
dane dotyczace tej aplikacji, a takze instrukcje korzystania z niej, mozna znalez¢ na stronie
Instytutu Kultury Miejskiej. Celem festiwalu Monumental Art jest stworzenie zintegrowanej
galerii malarstwa monumentalnego, a takze budowa najwickszej w Europie kolekcji prac
uznanych  artystow  ze  $wiata [www.muralegdanskzaspa.pl;  www.ikm.gda.pl;
Raport..., 2014].

Gdanska Szkola Muralu

Gdanska Szkota Muralu zostata zalozona przez Rafata Rozkowinskiego i Jacka Zdybla,
a celem jejjest przywrocenie muralowi jego pierwotnej funkcji, czyli sztuki spoteczno-
politycznej, a takze stylistyczne ujednolicenie lokalnego street artu poprzez warsztaty
integrujace malarskie Srodowisko. Lekcje skierowane sg przede wszystkim do studentow
i absolwentow Akademii Sztuk Pigknych oraz architektury na Politechnice Gdanskie;.
Podczas zaje¢ poznaja oni zatozenia muralu w przestrzeni publicznej, zasady projektowania
oraz technologie dawne i wspotczesne [www.ikm.gda.pl; Raport..., 2014].

Lokalni Przewodnicy i Przewodniczki

Lokalni Przewodnicy i Przewodniczki jest inicjatywa skierowana do miejscowych
spolecznos$ci; jej pierwsza edycja obyta si¢ wilasnie na Zaspie w 2011 roku, wowczas
do petnienia  funkcji  przewodnikow po  Kolekcji  Malarstwa ~ Monumentalnego
przygotowywala si¢ grupa 30 mieszkancow, ktorzy musieli uczestniczy¢ w wyktadach
| warsztatach dotyczacych dzielnicy, a na koniec zda¢ egzamin. Z czasem projekt objal takze
inne dzielnice. W projekcie mogg wzig¢ udzial zar6wno mieszkancy danej jednostki
administracyjnej, jak i jej pasjonaci. Ich wiedza jest stale uzupelniana, np. w 2013 roku
przewodnicy z Zaspy mieli okazj¢ poszerzy¢ wiadomosci o swoim osiedlu podczas dwoch
spaceroOw potaczonych z wyktadami: pierwszy dotyczyt dziejow lotnictwa w Gdansku, a drugi
podazat szlakiem Miejskich Znakéw Kultury — artystycznych dziatah w przestrzeni publiczne;j
nawigzujacych do danego miejsca. Z roku na rok oferta tras spacerowych jest wzbogacana,
np. w 2014 roku dotaczono trasy literackie. Zwiedza si¢ jest bezptatne, za§ zapisy na
wycieczki prowadzi Punkt Informacji Kulturalnej. Organizatorem przedsiewzigcia jest
Instytut Kultury Miejskiej, a zostalo ono dofinansowane ze $rodkéw Ministra Kultury
I Dziedzictwa Narodowego oraz Muzeum Historii Polski w ramach programu ,,Patriotyzm
Jutra” [www.ikm.gda.pl; Raport..., 2014].
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W 2014 roku mieszkancy mogli zapisa¢ si¢ na osiem tras spacerowych, ktére wiodty
przez: Biskupig Gorke 1 Zaspg, Dolne Miasto, po ktorych wedrowaliz Lokalnymi
Przewodnikami i Przewodniczkami, a takze tereny Stoczni, Miast Gléwnego i Starego, gdzie
byli oprowadzani przez grupe spoteczng Metropolitanka. W sierpniu 2014 roku do
istniejacych szlakéw dotaczono cykl literackich wedréwek z pisarzami i pisarkami w roli
pilotow. Alternatywne zwiedzanie miasta cieszy si¢ duzym powodzeniem, zarowno wsrod
gdanszczan, jak 1 przyjezdnych. Czasmi na spacer przychodzi nieraz ponad sto, a nawet
dwiescie 0sob; wsrdd nich byty 1 takie, ktore uczestniczyty w kilku edycjachwycieczki w tej
samej dzielnicy. Laczna liczba zrealizowanych spacerow to 186, a udziat w nich wzigto 4095
osob, w tym 54 wycieczki odbyly si¢ na Zaspie, podczas nich murale zobaczylo 754 osoby.
Zainteresowanie takg formg poznawania miasta byto tak duze, ze realizacj¢ spacerow
przedtuzono na weekendy wrzesniowe [www.ikm.gda.pl].

Murale w Lodzi

Obok Gdanska, £.6dzZ jest jednym z najwazniejszych miast, gdzie sztuka ulicy stale si¢
rozwija; co wigcej — posiada ono ,,wlasng, publiczng galeri¢ malarstwa monumentalnego”,
atakze szlak murali [http://www.murale.mnc.pl]. Galeria tego typu malunkéw, a takze
coroczny festiwal malarstwa monumentalnego, sa inicjatywa fundacji Urban Forms (UF).
Przedsigwzigcie znajduje si¢ pod patronatem Prezydent L.odzi Hanny Zdanowskiej 1 jest przez
miasto wspotfinansowane. Co ciekawe, w 2013 roku CNN — jedna z najwigkszych telewizji
informacyjnych $wiata — wyemitowata dwa polgodzinne programy o polskich muralach,
skupiajac si¢ przede wszystkim na Lodzi [http://www.tvn24.pl].

Fundacja Urban Forms

Fundacja Urban Forms, ktorej dziatania koncentrujg si¢ wokol szeroko rozumianej
kultury miejskiej, powstata w 2009 roku. . Zajmuje si¢ ona promocja, organizacja
| Wspieraniem niezaleznych inicjatyw spotecznych, artystycznych i sportowych, wspomaga
wszelka dzialalno$¢ w ikonosferze miejskiej, bedaca przejawem kreatywnosci oraz
narzgdziem rewitalizacji spolecznej. Fundacja stara si¢ wyj$¢ ze sztuka do spoteczefstwa
I umozliwia mu czynny udzial w organizowanych przed siebie wydarzeniach. Urban Forms
dazy do nasycenia todzkiej tkanki miejskiej
kreatywng, wielowymiarowg 1 nowoczesng
sztuka, ktora pozwolitaby na poprawienie
wizerunku  dzisiejszej  Lodzi  (szarej,
zniszczonej), nadajac  jej  artystyczny
i oryginalny walor. W tym celu organizacja
wykorzystuje  malarstwo  wielkoformatowe
[www.urbanforms.org]. Jednym
z cieckawszych murali w Lodzi jest ten
znajdujacy si¢ przy ul. Nowomiejskiej 5. Jego
autorem jest ROA — prawdopodobnie
najstynniejszy 1 najbardziej rozpoznawalny
artysta na S$wiecie. Belg przybyly na
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- , '._ . @ zaproszenie Fundacji Urban Forms stworzyl
l ‘ 1 P o na $cianie budynku obraz bawigcych si¢ trzech
g2 .78 ! tasic [http://www.mmlodz.pl] (ryc. 2).
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http://gfx.dlastudenta.pl/photos/kultura/sztuka2010b/R
OA_ul.Nowomiejska_5.jpg.
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Galeria Urban Forms

Galeria Urban Forms jest to stata ekspozycja sztuki ulicznej w przestrzeni publicznej
Lodzi, bedaca autorskim projektem fundacji Urban Froms. Aktualnie instytucja obejmuje 36
wielkoformatowych malowidet zlokalizowanych bezposrednio na elewacjach budynkow
W centrum miasta tworzonych przez wybitnych artystow z calego §wiata specjalizujacych si¢
w tego typu malarstwie. Murale organizujg szlak artystyczny, dost¢pny dla wszystkich
mieszkancow oraz turystow (mapke z muralami mozna pobra¢ w Internecie). Podstawowa
ideg projektu jest stworzenie statej ekspozycji sztuki ulicznej w $cistym centrum Lodzi, ktorg
w najblizszym czasie planuje si¢ rozszerzy¢ o inne obiekty sztuki miejskiej, jak np. rzezba,
instalacja czy bizuteria itp. Zaktada si¢, ze na przestrzeni kilku lat powickszy si¢ ona
o0 kilkadziesiagt eksponatéw, ktére bedzie mozna zwiedzi¢ pieszo w ciggu paru godzin.
Dla tworcow galerii najwazniejsza jest dbalos¢ o jak najwyzsza jako$¢ artystyczna
przedsigwziecia, dlatego do wspotpracy zapraszajag oni wybranych artystow ze $wiatowej
czotowki. Obecnie placowka stara si¢, aby projekt byt atrakcyjny i zrozumiaty dla wszystkich
odbiorcow, nie tylko tych zwigzanych ze srodowiskiem sztuki. Z tego powodu skupiono si¢
na zaakcentowaniu aspektow plastycznych, odchodzac od projektow stricte konceptualnych,
mogacych by¢ nieczytelnymi dla wigkszosci odbiorcow. Galeria ma prezentowac bogata
I zr6znicowang palete koncepcji artystycznych. Tworcom murali nie narzuca si¢ formy ani
tematyki, jedyna zasada, do jakiej musza si¢ stosowac, to zachowanie rygoréw etyczno-
religijno-moralnych, ktore funkcjonuja w kazdym spoteczenstwie. Prace w przestrzeni
miejskiej powstajg przez caty rok. Ich punktem kulminacyjnym jest odbywajacy si¢ raz do
roku we wrzesniu Festiwal, w ramach ktérego do Lodzi zjezdzaja artysci z calego $wiata
[www.urbanforms.org].

Festiwal Galerii Urban Forms

Jak juz zostalo wspomniane, festiwal Galerii Urban Forms odbywa si¢ cyklicznie
we wrzesniu. Jego celem jest permanentna zmiana wizerunku Lodzi 1 poprawa jej codziennej
estetyki. W przysztosci miasto ma by¢ kojarzone na catym S$wiecie z nowatorska,
wartosciowa sztuka umieszczong w przestrzeni publicznej; murale maja stanowié jego
wizytowke a galeria gtowng atrakcje turystyczng. W 2012 roku festiwal w fodzi zostat
zaliczony w poczet pigciu najwazniejszych streetartowych imprez na S$wiecie przez
prestizowy francuski magazyn Graffiti Art Magazine [www.urbanforms.org].

Szlak murali w Lodzi mozna zwiedza¢ samodzielnie z mapka, ktorag mozna pobra¢ na
stronie galerii [www.galeriaurbanforms.org] lub poprzez wycieczki organizowane przez
fundacj¢ Urban Forms. Proponowane wycieczki to jednodniowe wyprawy autokarowe, piesze
lub rowerowe z przewodnikiem oraz réznego rodzaju gry terenowe zwigzane z muralami
w galerii. Jak podaje J. Bienias forma takiego zwiedzania miasta cieszy si¢ bardzo duzym
zainteresowaniem 1 zawsze posiada peten komplet uczestnikow. W wigkszosci wypadkow
wycieczki sa darmowe, lecz gdy organizuje si¢ je dla zamknigtych grup (istnieje taka
mozliwo$¢), wymagaja wowczas oplaty — jej wysokoscuzalezniony jest od liczby
uczestnikow, jednak zazwyczaj ceny wahaja si¢ w przedziale od 10 do 18 zt za osobe.
Oproécz tego na stronie internetowej galerii mozna znalez¢ informacje o wycieczkach
2- lub 3-dniowych polaczonych z warsztatami sztuki miejskiej. Zajecia te skladaja si¢
z dwoch czesci: praktycznej i dydaktycznej. Modul edukacyjny zapoznaje uczestnika
z sylwetkami artystow tworzacych Galeri¢ UF oraz z problematyka sztuki w przestrzeni
miejskiej, natomiast w praktycznym uczestnicy we wspolpracy z artysta ¢wicza swoje
umiejetnosci zwiazane ze sztuka miejska (proponuje sie¢ im pie¢ rodzajow akywnosci).
Zarowno w wycieczkach, jak 1 warsztatach, moze wzig¢ udziat kazdy zainteresowany sztukg
miejska; te ostatnie sa ponadto dostepne rowniez dla osob niekorzystajacych z ofert
wycieczek [www.urbanforms.org].
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Murale w Poznaniu

Sytuacja w Poznaniu, ktéry wypada stabo na tle dwoch powyzszych miast, jest
zdecydowanie odmienna. Nie znajduje si¢ tu zadna instytucja czy organizacja zajmujaca si¢
muralami, a przynajmniej badacze do takowej nie dotarli. Od 2011 roku w mieScie
organizowano festiwal Outer Spaces, w ramach, ktorego zapraszano réznych tworcow, w tym
takze z zagranicy, w celu malowania $cian. Imprez¢ aranzowalo Stowarzyszenie Inner Art,
0 ktérym jednak nie udato si¢ autorom znalez¢ Zzadnych blizszych informacji, poza taka, ze
istnieje 1 przyczynilo si¢ do organizacji wydarzen streetartowych. Festiwal Outer Spaces miat
trzy edycje w Poznaniu w latach 2011 i 2012 [http://poznan.naszemiasto.pl/] i 2013
[http://poznan.gazeta.pl], w czasie ktérych w miescie powstaty murale w dzielnicach Wilda,
Jezyce 1 Garbary. Niestety w 2013 roku odbyta si¢ ostatnia jego edycja, a w nastgpnych latach
wydarzenie to zmieni form¢ — bedzie nastawione bardziej na wszelkiego rodzaju happeningi
i inne formy street art, a z tworzenia murali rezygnuje, co jednak nie oznacza, ze nie beda
takie wydarzenia w ogdle w Poznaniu mie¢ miejsca.

Na poczatku 2015 roku na $cianach kamienic na Wildzie 1 Jezycach powstaly murale
z wierszami polskich poetéw [http://poznan.gazeta.pl] (ryc. 3). Akcja zrealizowana zostata
w ramach konkursu ,,Centrum warte Poznania”, za$ jej autorzy to Tomasz Genow 1 Joanna
Panczak [http://poznan.naszemiasto.pl]. W marcu 2015 roku na pomyst pomalowania blokow
na os. Rusa wpadl natomiast grafik Maciej Laskowski; dotyczy on czterech wiezowcow —
trzech na os. Tysiagclecia i jednego na os. Rusa wlasnie. Budynki te przygotowywane
sa W 2015 roku do termomodernizacji i to moze by¢ doskonata okazja, by namalowa¢ na nich
murale [http://www.tvn24.pl].

Ryc. 3. Jeden z poetyckich
murali na murach poznanskiej
kamienicy
Zrédlo:http:llwww.mmpoznan.pl/art
ykul/zdjecia/poetyckie-murale-na-
poznanskich-kamienicach-
zdjecia,3263908,gal,14169030,t,id,t
m,zid.html.

Analiza wynikow badan ankietowych przeprowadzonych wsrod respondentéw
z Gdanska, L.odzi oraz Poznania dotyczacych turystyki graffiti i murali

Badanie ankietowe zostato przeprowadzone z respondentami osobiscie przez autorow
artykutu w Lodzi 29 marca 2014 r. i Poznaniu 4 kwietnia 2014 r. W mie$cie Lodzi ankieta
miata miejsce na ul. Piotrkowskiej, w Manufakturze orazsi¢ w okolicy centrum miasta;
w rezultacie udato si¢ uzyskac 38 ankiet. W Poznaniu badanie przeprowadzono w sasiedztwie
Rynku Lazarskiego wsrod 19 respondentow. Kwestionariusz, sporzadzony za pomocg strony
Www.moje-ankiety.pl, zostal rowniez udostepniony za posrednictwem internetu w okresie od
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5 marca do 27 kwietnia 2014 roku na forach portali Lodzi, Poznania i Gdanska, takich jak:
naszemiasto.pl, trojmiast.pl. Oprocz tego link do ankiety zostal opublikowany na stronach
przewodnikéw PoPoznaniu.pl, £.6dz Hipsterem Miast i w grupie studentow Uniwersytetu
Adama Mickiewicza w Poznaniu, znajdujacych si¢ na portalu spotecznosciowym Facebook.
Efektem tych dziatan byto uzyskanie droga internetowa 256 kwestionariuszy, w tym 51
z Gdanska, 181 z Poznania i 24 z Lodzi. Pytania zawarte w obu wersjach — internetowej oraz
papierowej — byly jednakowe. W sumie liczba przeanalizowanych ankiet wyniosta 313.
Nalezy podkresli¢, ze proba nie jest reprezentatywna, jednak ocena otrzymanych ankiet
zwrotnych jest bardzo istotna w dyskusji na temat turystyki graffiti oraz murali.

W sondazu przewazaja kobiety, stanowigce 70% (218 ankietowanych) respondentow
oraz osoby w przedziale wiekowym od 19 do 25 lat (az 70%). W tym przypadku znaczenie
moze mie¢ tematyka badania, a takze sposOb jego przeprowadzenia — gldwnie poprzez
internet. Osoby bedace w tej grupie wiekowej przejawiaja znaczniejsze zainteresowanie
,malowaniem $cian”, jest to dla nich bardziej interesujaca atrakcja niz dla oséb w grupie
wiekowej od 26 do 35 roku zycia (17%) i sa bardziej zorientowane w temacie murali.
Dysponuja oni wigksza ilo$cig czasu wolnego, zwracaja baczniejszg uwagg na zmiany
zachodzace w tkance miejskiej, a takze na wydarzenia, ktére maja miejsce w miescie
I chetniej w nich uczestnicza. Grupa wiekowa od 36 do 50 stanowi niecate 6% respondentow,
a przedzial osob powyzej 50 lat — 3%). Potowa badanych oséb (55%) posiadata wyksztalcenie
wyzsze, znaczng grupe¢ tworza rowniez ankietowani z wyksztatceniem $rednimi (39%).

Analiz¢ badan zaczynajg skojarzenia respondentow z pojeciami graffiti i street art.
Ankietowani mieli do wyboru osiem mozliwosci, rowniez z miejscem na podanie swojej
sugestii. Wérod trzech najczesciej zaznaczanych opcji znalazty si¢ kolejno: ,,wyrazanie mysli
i emocji”, ,,sztuka” i,,sztuka ulicy z przekazem spotecznym”; na czwartym miejscu znalazta
si¢ rewitalizacja. Wandalizm 1 forma buntu, majace raczej wydzwiek negatywny uplasowaty
si¢ na nizszych pozycjach. Wsréd innych odpowiedzi znalazty si¢ m.in.: metro, hip-hop,
Bunksy, manifestacja pogladow, Festiwal Outer Spaces.

Odczucia respondentow z todzi, Gdanska i Poznania zwigzane z graffiti i street art
byly zblizone i zostaly uporzadkowane z uwzglednieniem czestosci odpowiedzi (ryc.4).
Dla mieszkancéw todzi najbardziej trafna jest opcja: ,sztuka ulicy z przekazem
spotecznym”, a dopiero pdzniej ,,wyrazanie mysli 1 emocji”.; wéréd nich malowanie $cian
rzadziej kojarzono tez z wandalizmem, ktory zajat przedostatnie miejsce lokujac si¢ za forma
buntu. Lodzianie s obecnie na etapie tworzenia nowego wizerunku miasta, kojarzonego
Z malarstwem monumentalnym 1 w nastgpstwie tego Iaczono to pojecie z czyms$
interesujgcym, co moze zaciekawié przyjezdnych.

Wyniki wskazuja, ze malowanie $cian jest pozytywnie odbierane 1 cze¢sciej taczone
z odnowa miasta niz z aktem wandalizmu. Podczas badania respondenci zwracali uwagg na
czytelne rysunki, na ktore przyjemnie si¢ patrzy 1 ktore ozywiajg Sciany. Natomiast
Z mniejszym entuzjazmem odnosili si¢ do napisow na S$cianach budynkéw, murach
przemystowych czy na wagonach pociggéw. Mozna z tego wywnioskowac¢, ze murale
uzyskaja wigksza aprobat¢ spoleczenstwa i beda dla niego bardziej atrakcyjne niz podpisy czy
,wrzuty'” zaliczane typowo do graffiti.

LW publikacji J. Dymnej i M. Rutkiewicza (2012) terminem tym okreéla sie ,,wszelkie wykonane nielegalnie
W przestrzeni publicznej przedstawienia graficzne i napisy”. Wrzuty czesto przyjmuja forme tak zwanych sreber
lub chromoéw, ktére nazwe zawdzieczajg kolorowi farby, jaka sg malowane.
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Ryc. 4. Skojarzenia respondentowz pojeciami street art/graffiti?
Zrodlo: opracowanie wiasne.

Kolejne pytanie dotyczy wiedzy respondentow na temat muralu. Zdecydowana
wiekszo$¢ (az 69%) odpowiedziata na to pytanie twierdzaco; reszta przyznala si¢ do
niewiedzy w tej materii.. Osoby osobiscie ankietowane w terenie czeScie] wykazywaty sie
nieznajomoscia pojgcia niz te pytane droga elektroniczng, co moze wskazywaé
na sprawdzanie definicji w internecie. Jednakze mimo tego dla sporej czesci okreslenie bylo
jasne. Podobne wyniki uzyskano dla poszczegdlnych miast.. Sposrdéd nich nieznacznie wybija
si¢ £odz, w ktorej dla 73% badanych jest ono znane. Moze to wynika¢ z faktu, iz £odZ
ostatnimi czasy bardzo promuje malarstwo monumentalne, zarowno w kraju, jak i za granicg.

W celu ustalenia preferencji respondentdw poproszono ich o wskazanie zagadnien,, ktére
powinny by¢ poruszane przez murale (ryc. 5). W rezultacie wskazano , ze najchgtniej
widziano by prace o tematyce dowolnej, bgdace inwencja tworcza autora, tezawierajace
elementy charakterystyczne dla danego regionu, a takze poruszajace aktualne, wazne tematy
I problemy spoteczne. Wsérdd innych odpowiedzi pojawity sie: zludzenia optyczne, motywy
roslinne 1zwierzece, malunki fadne, spokojne, refleksyjne, bez przemocy, wszystkie
powyzsze, a takze stwierdzenie, ze zadne, bo sa ,,brzydkie”. Zwrdcono takze uwage, ze skoro
mural ma by¢ sztuka, nie powinien stuzy¢ jakiejkolwiek idei.
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Ryc. 5. Pozadana tematyka murali wg ankietowanych
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W Poznaniu i Lodzi dokonywano podobnych wyboréw w niemal tej samej kolejnosci
jak powyzej. Natomiast gdanszczanie najcze$ciej zaznaczali biezace problemy i wazne
tematy, nastepnie elementy charakterystyczne dla regionu, a dopiero na trzecim miejscu
tematyke dowolng na réwni z historyczng. Najrzadziej decydowano si¢ na wybor postaci
bajkowych. Pokazuje to, ze mimo wysokiej pozycji uzyskanej przez inwencje wlasng
autorow, najmilej bylby widziane jednak dzieta majace jakie$§ przestanie, zwracajace uwage
na biezace problemy, jak nadmierny konsumpcjonizm, zanieczyszczenie S$rodowiska,
narkomania lub majace zwigzek z miastem, regionem, podkreslajace jego charakter, kulture
I na swoj sposdb promujace je.

W nastgpnym punkcie poproszono ankietowanych o zdecydowanie czy murale moga
stanowi¢ atrakcje turystyczng miasta. Blisko 88% z nich odpowiedziato twierdzaco, niecate
5% przeczaco a 7% nie miato zdania. Prawie wszyscy todzianie uczestniczacy w badaniu
stwierdzili, ze malarstwo monumentalne moze przycigga¢ uwage (93,5%), jedynie 6,5% nie
mialo na ten temat zdania. Tak przychylne stanowisko miejscowych moze wynikaé
Z istniejacej w centrum miasta galerii malarstwa monumentalnego, ktora co roku powigkszana
jest o nowe dziela, a takze fakt, Ze miasto nie posiada zbyt wielu charakterystycznych
budynkéw, zabytkow, z ktorymi mozna by je utozsamiaé. Duzy nacisk kladziony przez
wladze miasta, a takze starania dziatajacej fundacji Urban Forms w kwestii rozwoju sztuki
W przestrzeni miejskiej 1 jej promocji, zarowno w kraju, jak i za granica, powoduje, ze £0dz
uchodzi dzi$§ za jeden z najwazniejszych osrodkow street art w kraju i na Swiecie.
Jej wielkoformatowe obrazy sg wymieniane jako jedna z gtownych atrakcji. Najwigcej 0sob
nastawionych sceptycznie do tej idei znalazto si¢ wsrdd respondentow z Gdanska — az 12%
wskazalo, ze murale sa nieatrakcyjne, a ok. 8% nie wyrazilo swojej opinii,chociaz
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jednoczes$nie ankietowani przedstawiali gdanska Zaspe jako miejsce atrakcyjne turystycznie.
Z kolei az 88% poznaniakow bylo w tej kwestii na tak, tylko 4,5% miato negatywne
nastawienie, a 7,5% nie mialo zdania. Akcentowano takze fakt, iz murale tworzone ze
smakiem mogg upi¢ckszy¢ miasto, uczyni¢ je bardziej kolorowym 1 przyjaznym, a takze
charakteryzowa¢ dany region. Zwracano roéwniez uwage, ze s3 one milej widziane niz
reklamy i bilbordy oraz zniszczone i zaniedbane elewacje kamienic. Tego typu uwagi mieli
glownie ankietowani z Lodzi.

W dalszej kolejnosci zapytano Iludnos¢ lokalng czy przemierzanie miasta
W poszukiwaniu murali moze stanowi¢ alternatywng forme jego zwiedzania; blisko 80%
odpowiedziato, ze tak. Tylko 7% uznato, ze nie, a 13% nie mialo zdania. Z najwickszym
entuzjazmem do tej idei odnies$li si¢ poznaniacy (az 82% z nich), a najmniej gdanszczanie
(13,7%, dodatkowo ok. 12% nie wyrazito opinii). Wiele os6b uwazato, ze moze by¢ to
ciekawa forma poznania miasta, ale uwarunkowana tre$cig murali. Jezeli malowidta bytyby
umiejscowione w ciekawych miejscach i prezentowaly lub przekazywaty jakas wartosc,
np. kulturg regionu czy elementy zwigzane z miastem, moglyby wedlug ankietowanych
komponowac zgrang i interesujaca calos¢. Zwrdocono takze uwage, ze przy pierwszej wizycie
w danym miejscu malarstwo wielkoformatowe nieposzerzajace wiedzy o nim, niewptywajace
na jego postrzeganie przez odwiedzajacego, jest mato odkrywcza forma poznania, dlatego tez
wybraliby inny rodzaj penetracji. Na taki sposdb zapoznania si¢ z miastem zdecydowaloby
si¢ ok. 71% respondentow, a 16% nie byloby nim zainteresowane. Spora czg$¢ badanych
zaznaczyla, tak jak w poprzednim pytaniu, ze prace musialtyby by¢ naprawde warte
zobaczenie. Dobrze bytoby, gdyby mural przedstawial informacje 0 danym miejscu, jego
kulturze, ludziach czy historii. Znaczna cz¢$¢ badanych uznata, Ze jest to co$ oryginalnego,
nowego, atrakcyjnego i chetnie wzieliby udziat w takiej formie zwiedzania. Jedna osoba
przemierzytaby ,,szlak murali” 1 zobaczyta w ten sposdb miasto, gdyby byla ona ceniona
przez krytykow, a przewodniki danego miasta zamieszczalyby informacje o takiej mozliwos$ci
oraz o muralach. Mimo uznania tej formy poznawania miasta za interesujaca, blisko 10%
mniej zadeklarowalo che¢é uczestnictwa w niej. Moze to wynika¢ z faktu, ze cze$¢
respondentéw uwaza to za ciekawg alternatywe, ale jednak nie dla siebie, lub tez, ze maja oni
watpliwosci czy przemierzajac szlak poznajg okolice 1 jej najwazniejsze obiekty. Najwiecej
chetnych na taka forme turystyki znalazto si¢ wsrod respondentéw z Poznania (74, 5%),
natomiast najmniej z £.odzi (61,3%).

Osoby, ktore odpowiedzialy twierdzaco na powyzsze pytanie, mialy dodatkowo
okresli¢, w jak sposob chciatyby przeby¢ szlak murali (ryc. 6). Przewazajgca ich czesé
opowiedziata si¢ za samodzielnym ogladaniem malowidel, na drugim miejscu znalazto sig
zwiedzanie z przewodnikiem, a najmniej chetnych bylo na wycieczke autokarowa czy
rowerowa. Wsrdd innych propozycji, jakie podali respondenci, znalazty si¢: w grupie
znajomych, w grupie znajomych artystow, ktorzy chodza od miejsca do miejsca i interpretuja
je, metoda odkrywkowa, przypadkowe odkrycia w tkance miasta, z przewodnikiem w formie
papierowej, z aplikacjg na telefonie i zdjgciami w internecie. Podobnie odpowiadali
ankietowani z Poznania itodzi, natomiast gdanszczanie byliby bardziej zainteresowani
wycieczkami autokarowymi 1 rowerowymi, niz chodzeniem z przewodnikiem.

Kolejne pytanie dotyczylo informacji o przebytych wedrowkach ,,szlakiem murali”.
Az 90% respondentow nie korzystato z takiego szlaku, z czego 64% stwierdzito, ze zamierza
to zrobi¢, a 26% w ogdle nie jest tym zainteresowane. Dodatkowo w przypadku uczestnictwa
W wycieczce poproszono o podanie formy, w jakiej ona przebiegala; przewaznie udzielano
odpowiedzi, ze zwiedzano samodzielnie. W pozostalych przypadkach byly to zorganizowane
spacery z przewodnikiem lub podczas streetartowych eventow.
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Rye. 6. Najpopularniejsze probablistyczne formy zwiedzania murali wg respondentow
Zrodlo: opracowanie wiasne.

Najwiecej osob, ktore przemierzyly juz trase, znalazto si¢ wsrdd respondentéw z fodzi
(16% badanych), najbardziej zainteresowani byli poznaniacy (67%), a najmniej chetni okazali
sigbadani z Gdanska (30%). Wickszy udziat todzian w tego typu dziataniach moze wynikaé
z aktywnosci fundacji Urbans Form, ktdra organizuje wiele przedsigwzigé tego typu, choé
biorgc pod uwage skale, na jaka tam si¢ to obywa, to nie jest to znaczaca liczba. Czgsto
odpowiadano, ze spotyka si¢ obrazy w przestrzeni miejskiej, ale brak jest wiedzy 0 szlaku.
Narzekano tez na brak informacji i promocji trasy wsrdd mieszkancow. Z kolei
niewystepowanie tego rodzaju wydarzen i tras spacerowych w Poznaniu moze przyczyniac¢
sie do wickszego zainteresowania nimi. Zycie w stolicy Wielkopolski koncentruje si¢ wokot
Starego Rynku, ulicy Potwiejskiej, Placu Wolnosci 1 Ostrowa Tumskiego, ktore sg gtéwnymi
celami przyjezdnych; brakuje niestety ofert pozwalajacych na poznanie innych czgsci miasta.

W dalszej kolejnosci zapytano o che¢é obejrzenia murali w innych miastach, na co 75%
odpowiedziato twierdzaco, a niewielki odsetek osob zaakcentowal, ze tak, ale w przypadku
wizyty w danej miejscowosci. Tylko 8% udzielito przeczacej odpowiedzi, a 17% nie wyrazito
zdania. Wigksze zainteresowanie muralami prawdopodobnie wynika z tego, ze zjawisko
| prace sg atrakcyjne i dobrze jest je spotka¢ w miescie, ale dla niektorych nie na tyle, aby od
razu przej$¢ caly szlak 1 decydowac si¢ na zwiedzanie miasta w tej formie. Najprzychylniej
do tej kwestii odnies$li si¢ mieszkancy Poznania (80%), natomiast z najmniejszym
entuzjazmem podeszli do niej todzianie (64% badanych), z kolei 73% mieszkancéw Gdanska
chetnie odwiedzitoby inne miasta.

Kolejne pytanie dotyczylo oceny imprez streetartowych, majacych charakter cykliczny
I goszczacych zagranicznych artystow, ktorzy maluja wyznaczone mury. Aktualnie odbywaja
si¢ one w kazdym wiekszym miescie. W Poznaniu jest to festiwal Outer Spaces, w Lodzi —
Outline Colour Festival, a w Gdansku Monumental Art.; tego typu widowiskom czesto
towarzysza koncert i inne zdarzenia. Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw ustosunkowata
si¢ do tych imprez przychylnie (82%), tylko niecate 2% bylo nastawionych negatywnie.
Zwrocono uwage, ze dobrze jest jak co$ dzieje si¢ w miescie, umozliwia to zblizenie roznych
artystow i ludzi biorgcych w tym udzial. Jedna osoba stwierdzita, ze ,,moze by¢ to cokolwiek,
najwazniejsze jest to, zeby pokaza¢ mtodziezy, ze graftiti to nie tylko bazgroty na §cianach
budynkéw”. Jeden z badanych wyrazit opini¢, ze murale ,,nie powinny znajdowac si¢ na
terenach reprezentacyjnych miasta”, m.in. na kamienicach, poniewaz najlepiej by byto, gdyby
to onereprezentowaty miasto 1 byly jego duma, a murale niszczg ten krajobraz. Podobne
wyniki uzyskano w innych badanych miastach — w kazdym ponad 80% ankietowanych byta
za organizowaniem tego typu imprez w swoich miastach.
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Jak juz wcze$niej wspominano festiwale streetartowe sa wydarzeniami cyklicznymi.
W wybranych miastach odbyto si¢ juz kilka ich edycji, dlatego postanowiono sprawdzi¢, jak
wiele 0s6b wsrod respondentéw w nich uczestniczyto. Mimo duzego poparcia (ponad 80%)
dla tego typu zdarzen, tylko 8% badanych brato w nich udziat; byly to imprezy w: Poznaniu,
Gdansku, Opolu, Wroctawiu, Lodzi i Trzciance (jedna osoba); dodatkowo ponad 60%
zapytanych zadeklarowato, ze zamierza by¢ na takim wydarzeniu.

Uczestnictwo w imprezach najchetniej deklarowali badani z Gdanska (10%), natomiast
najmniejszy — todzianie (3%), ktorzy wykazali z kolei najwigksze zainteresowanie nimi.
Sporo chetnych oséb znalazto si¢ tez w Poznaniu, gdzie tylko 29% nie zamierzalo w zadnej
z imprez uczestniczy¢. Lodzianie czgsto oznajmiali, ze nie wiedzieli, ze w ich mieScie
odbywa si¢ Outline Colour Festival, a nawet, ze istnieje szlak murali, co wskazuje na stabg
promocje tej imprezy oraz trasy ws$rod mieszkancow. Stad by¢é moze maty odsetek
uczestniczacych...

Ostatnia czg$¢ ankiety miata wykaza¢ nastawienie badanych do malowania S$cian,
a konkretnie wyjasni¢ kwesti¢ ich zainteresowania tematem graffiti i obrazow nasciennych.
Wsréd podanych przyczyn przodowaty: ozywienie miasta i cieckawe zjawisko w miescie.
,»Nie interesuje mnie w ogole” zaznaczyty tylko 52 osoby. Oprdocz tego zwrocono uwage na
fakt, ze graffiti bywa tez forma wandalizmu (przyklad POTSE w Poznaniu),
a takze wpisywano nastepujace komentarze:: ,,znajomi maluja; jest to dla mnie co§ nowego”;
»jest to poznanie artystow, ich punktu widzenia $wiata”; ,to jeden z elementow kultury
hip-hop”; ,.kazde graffiti ma swoja histori¢ i swoj charakter”; ,,zwracam uwage na graffiti,
jesli jest ciekawe, intrygujace, oryginalne”. Wyniki te sg zblizone do odpowiedzi dotyczace
pierwszej indagacji i wskazuja na przychylne nastawienie badanych do tego typu dziatan
W przestrzeni miejskiej. Murale podobaja si¢ i1 sa odbierane jako sztuka, ktora nadaje koloru
szarym murom i upi¢ksza srodowisko.

Zardéwno mieszkancy Poznania, Gdanska, jak i Lodzi, dokonywali podobnych wyborow
(ryc. 7). U todzian na pierwszej pozycji znalazto si¢ interesujgce zjawisko w miescie; oznacza
to, ze malarstwo monumentalne moze by¢ dobrze odbierane i1 przyjmowane w kazdej
miejscowosci, pod warunkiem, ze ich tematyka i lokalizacja nie b¢da kontrowersyjne.
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Ryc. 7. Odpowiedz na pytanie z ankiety: Dlaczego interesuje Pana/Pani temat graffiti?
Zrodlo: opracowanie wilasne
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Podsumowanie

Turystyka graffiti jest to zupelnie nowa forma podrézowania, ktora dopiero zostaje
powoli odkrywana. Nie doczekata si¢ ona jeszcze zadnych specjalistycznych opracowan,
a takze nie podjeto nad nig szerszych badan. Pojawita si¢ ona wraz z coraz modniejszym
ostatnimi czasy pojeciem tzw. Street art, jak okresla si¢ sztuke ulicy, a gtownie z jedng jej
popularniejszych form, jaka jest mural. Obecnie w kazdym wickszym osrodku miejskim
spotyka si¢ obiekty malarstwa monumentalnego, powstajace w wyniku odbywajacych sie
cyklicznie festiwali. Dziela tworza swoiste galerie, ktore mogg by¢ przedmiotem
zainteresowania, zar6wno mieszkancow, jak i turystow. Aranzowanie dziet na $cianach jest
ingerencja w przestrzen publiczng, a tym samym — w lokalng spotecznos¢.

W niniejszej pracy postanowiono zbadac, jak mieszkancy wybranych miast postrzegaja
sztuke ulicy 1 towarzyszace jej zmiany oraz festiwale. Obszarem badawczym zostaty trzy
miasta: Gdansk, 1.0dz oraz Poznan. Przy wyborze dwoch pierwszy sugerowano si¢ tym, ze sg
to gltéwne osrodki street artu w Polsce, w ktérych istniejg galerie 1 szlaki murali. Oprocz
poznania opinii respondentdéw zamiarem bylo przestudiowanie ich funkcjonowania
ewentualnego zainteresowania nimi. Z kolei w Poznaniu, w ktorym to sztuka ulicy nie jest tak
popularna i promowana, chciano ustali¢, czy istnieje mozliwo$¢é wytyczenia szlaku malarstwa
monumentalnego 1 czy poznaniacy bed¢ przychylnie nastawieni do tej idei. Wyniki badan
ankietowych wykazaty, ze zdecydowana wiekszo$¢ mieszkancow wszystkich trzech miast ma
pozytywny stosunek do dziatan streetartowych w przestrzeni publicznej, odbiera je dobrze
| popiera. Przewazajaca czg$¢ ankietowanych orientuje si¢ w tej dziedzinie, pojgcia Street art
i mural nie sg im obce; co wigcej — respondenci widzg w tych dziataniach sposob na
rewitalizacj¢ 1 ozywienie swoich miast. Obrazy wielkoformatowe uwazajg oni za atrakcyjne,
a spacer ich szlakiem postrzegaja jako ciekawa, oryginalng forme poznania miasta
I najblizszych im okolic. Znaczna liczba osob zadeklarowata cheé uczestnictwa w zwiedzaniu
miasta w taki sposob oraz zaznaczyta, ze jezeli byloby to dobrze zorganizowane i potgczone
ze zdobywaniem wiedzy o danym miejscu i regionie, to skorzystataby z tej formy zwiedzania
rowniez w innych miejscowosciach. Badani popieraja réwniez inicjatywy organizacji
festiwali malarstwa monumentalnego i wigkszos$¢ chetnie uczestniczytaby w nich.

W Lodzi i Gdansku trasy wiodace po galeriach obrazéw wielkoformatowych cieszg si¢
duzym powodzeniem i zainteresowaniem. Oryginalny wydaje si¢ by¢ gdanski projekt
Lokalnych Przewodnikéw 1 Przewodniczek, ktory w oprowadzanie angazuje lokalng
spoteczno$¢. Ciekawg ofert¢ prezentuje takze Fundacja Urban Forms z Lodzi w postaci
warsztatow, wycieczek rowerowych czy autokarowych oraz réznych gier miejskich. Zaréwno
w Gdansku, jak i Lodzi tego typu wyprawy maja komplet uczestnikow.

Na podstawie analizy badania ankietowego wydaje si¢, ze utworzenie szlaku malarstwa
monumentalnego w Poznaniu ma szans¢ na powodzenie. Spo$rod wszystkich respondentow
to wilasnie poznaniacy wykazali najwigkszy entuzjazm i aprobat¢ w stosunku do dziatan
w ramach sztuki ulicy. Dlatego kolejng wazng inicjatywa bedzie zaprojektowanie takiej trasy
w stolicy Wielkopolski, ktora mogtaby sta¢ si¢ alternatywng forma poznawania miasta
zarowno dla mieszkancow, jak i przyjezdnych. Podczas jej tworzenia winno si¢ wzig¢ pod
uwage rowniez najwazniejsze zabytki Poznania, aby stanowit atrakcje¢ 1 alternatywe takze dla
»standardowych” turystow. Jako ze poznanskie murale skupiaja si¢ w trzech dzielnicach
Poznania (Jezyce, Wilda, Garbary), wprowadzajagc projekt w zycie mozna by skorzysta¢
zrozwigzan wykorzystywanych w Gdansku i1 todzi, jak np. Lokalni Przewodnicy
I Przewodniczki, angazujgcych lokalng spoteczno$¢ lub wprowadzajgc rézne gry miejskie czy
wycieczki rowerowe. Mimo przychylnego nastawienia mieszkancéw Poznania miasto do tej
pory nie doczekato si¢ wlasnego szlaku malarstwa monumentalnego, a sztuka ulicy wydaje
si¢ tu by¢ spychana na margines. W 2013 roku odbyla si¢ ostatnia edycja organizowanego tu
Festiwalu Outer Spaces, podczas ktorego tworzono murale. Moglby by¢ to ciekawy sposob na
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zachgcenie do poznawania i jednocze$nie wypromowania tych dzielnic miasta, ktore sa raczej
omijane przez typowego turyste... By¢ moze w przysztosci kto§ podejmie si¢ realizacji szlaku
murali w Poznaniu lub postara si¢ wyj$¢ z podobng inicjatywa.

Reasumujgc krotko — street art jest réwnie interesujgcym, jak i1 kontrowersyjnym
zjawiskiem w przestrzeni publicznej, ktore moze przyczyni¢ si¢ do ozywienia miasta oraz
uatrakcyjnienia jego przestrzeni, a takze oferty turystycznej. Dla mieszkancow moze stanowic
oryginalng 1 alternatywng forme¢ spedzania czasu laczaca zabawe (gry miejskie)
Z poznawaniem miejsca. Umiejetne wykorzystanie perspektyw, jakie daje sztuka ulicy,
I odpowiednie zarzadzanie nimi moze przyczyni¢ si¢ do aktywizacji innych, rzadziej
odwiedzanych dzielnic czy obszarow.
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Tourism graffiti of selected cities:
Gdansk, £.6dz, Poznan in the respondents’ opinion

Key words: graffiti tourism, street art, graffiti, mural, Gdansk, £.6dz, Poznan.

Abstract: This thesis concerns graffiti tourism and murals in the cities Gdansk, £.6dz and
Poznan. The main aim was to investigate the attitude of respondents of these cities to this
phenomenon, examine how the existing trials of murals function in Gdansk and Lodz.
The thesis introduces the development of graffiti and street art in these cities. In order to find
out the opinion of the inhabitants about graffiti tourism as an alternative form of exploring
the city there were used questionnaires and surveys.
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