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Wprowadzenie

Dynamiczny rozwéj zainteresowania spoteczenstwa piwami rzemieslniczymi' i regio-
nalnymi sprawit, ze szczegodlnie w ostatnich latach wzrosta liczba imprez kulinarnych,
w ktérych gtéwnym produktem jest piwo. Rozwdj eventéw piwnych jest odpowiedzig
na coraz wieksze zainteresowanie Polakéw tym trunkiem, nawigzujgc do jego dtugiej
tradyciji, szczegolnie na ziemiach zachodnich, oraz do obserwowanej w ostatnich latach
swoistej ,rewolucji piwnej”?. Potwierdzajg to statystyki wskazujgce ciggty wzrost sprzedazy
piwa. W 1991 roku sprzedano 11 milionéw hektolitréw piwa, w 2007 ponad 35 milionéw?,
a w 2015 niemalze 40%. Rosnie rowniez liczba browaréw i oferowanych piw. W 2015
roku powstato 57 nowych browaréw i zaprezentowano 1164 premiery piwne®, w kolej-
nym — 63 browary i 1561 premier®, a w 2017 roku 51 nowych browaréw i 1655 premier
piwnych’. Obecnie — zgodnie z danymi Beer Statistics — w Polsce istnieje 210 browarow?,
a polski rynek ma potencjat na 600 browaréw®. Najwiecej piwa uwarzono w wojewddz-
twach: mazowieckim (268 rodzajéw piw w 16 browarach), slgskim (267 w 18 browarach),

' Piwo rzemiesInicze to piwo stworzone z pasjg, ktére nie musi smakowac¢ kazdemu, ale wyréznia sie na tle
konkurencji, jest wytworem fantazji piwowara i potwierdzeniem jego umiejetnosci. Zob. http://mojkufelek.pl/
co-to-jest-piwo-rzemiesinicze.html [20.03.2017]. Wytworzone w ilo$ci do 5 tysiecy hektolitréw rocznie. Zob. http://
targipiwne.pl/konkurs-piw-rzemiesiniczych/ [20.03.2017].

2 M. Rogowski, Turystyka piwna w Polsce — aktualne uwarunkowania rozwoju oraz sylwetka i zainteresowania
biroturysty, ,Turystyka i Rekreacja” 2016, 17(1), s. 207-226.

3 A. Strojny, Browary w Polsce, Hachette Polska Sp. z 0.0., Warszawa 2009, s. 10-12.

4 http://www.portalspozywczy.pl/alkohole-uzywki/wiadomosci/browary-zwiekszyly-sprzedaz-piwa-w-2015-r,
125299.html [14.03.2017].

http://www.zwrotnica.com.pl/2015/12/piwne-podsumowanie-2015.html [19.04.2018].
http://www.zwrotnica.com.pl/2016/12/piwne-podsumowanie-2016.html [19.04.2018].
http://www.zwrotnica.com.pl/2017/12/piwne-podsumowanie-2017.html [19.06.2018].
http://www.tur-info.pl/a/53420,,piwo-browar-spozycie-piwa-konsument.html [23.04.2018].
https://www.kierunekspozywczy.pl/artykul,9076,w-polsce-mozemy-miec-az-600-browarow.html [23.04.2018].

© ® N o o



86 Mateusz Rogowski, Maciej Swojak, Joanna Olejniczak, Magdalena Szelerska, Magdalena Zareba

matopolskim (262 w 14 browarach) i wielkopolskim (157 w 14 browarach)'. Sytuacja ta
pokazuje ogromne mozliwosci rozwoju turystyki piwnej w naszym kraju, ze szczegolnym
uwzglednieniem rozwijajgcych sie eventow kulinarnych.

Celem pracy jest charakterystyka Poznanskich Targéw Piwnych jako eventu kuli-
narnego oraz jego uczestnikbw w oparciu o przeprowadzone badania sondazowe, pod
katem ich wiedzy i zainteresowania piwem oraz sposobnoscig uczestnictwa w turystyce
piwnej. Ponadto scharakteryzowano wydarzenie pod wzgledem jego programu, liczby
uczestnikow, ich motywow uczestnictwa i opinii. Materiatem badawczym byty wyniki badan
sondazowych zrealizowanych podczas czwartej edycji wydarzenia (w 2016 roku), ktére
w istotnych przypadkach zostaty poréwnane z wynikami z roku 2015,

Turystyka piwna zwana réwniez biroturystyka (ang. beer tourism) jest jedng z nowych
form turystyki kulinarnej2. Wiagze sie ona najczesciej ze smakowaniem regionalnego
i rzemiesIniczego piwa, poznaniem historii piwowarstwa w regionie przez odwiedzanie
browaréw czy szlakéw tematycznych, odwiedzaniem miejsc dystrybucji piwa (piwiarnie,
craftbary®) oraz uczestnictwem w wydarzeniach (festiwale, kursy, warsztaty)'4. Zjawisko
turystyki piwnej scharakteryzowato wielu autoréw'®, podobnie jak jej uczestnikéw'é, a takze
potencjat regiondw dla turystyki piwnej'.

0 http://www.zwrotnica.com.pl/2017/12/piwne-podsumowanie-2017.html [23.04.2018].

" J. Was, Poznariskie Targi Piwne jako event biroturystyczny w opinii jego uczestnikéw, maszynopis pracy
dyplomowej, Katedra Turystyki i Rekreacji UAM, Poznan 2016.

2. K. Duda-Gromada, Biroturystyka w Polsce — charakterystyka zjawiska, ,Prace i Studia Geograficzne” 2013,
nr52, s. 63-84.

3 Rodzaj piwiarni, w ktérej podawane jest wytgcznie piwo rzemieslnicze (craftowe).

M. Rogowski, op. cit., s. 217.

5 A.D. Alonso, Opportunities and Challenges in the Development of Micro-brewing and Beer Tourism. A Prelimi-
nary Study from Alabama, “Tourism Planning and Development” 2011, nr 8(4), s. 415-431; Z. Bujdoso, C. Szlcs,
Beer Tourism from Theory to Practice, “Academica Turistica” 2012, nr 5(1), s. 103—111; idem, A New Way of
Gastronomic Tourism. Beer Tourism, “Acta Turistica Nova” 2012, nr 6(1), s. 5-20; A. Caffyn, Beer and Tourism.
A Relationship Worth Fostering, http://www.insights.org.uk/articleitem.aspx?title=Beer%20and%20Tourism:%20A%
20Relationship%20Worth%20Foststering [01.11.2016]; J. Kosmaczewska, Turystyka piwna jako nowy przejaw
aktywnosci turystycznej w Polsce, [w:] Wspotczesne tendencje w rekreacji i turystyce, red. W. Siwinski, R.D. Tauber,
E. Mucha-Szajek, WSHiG, Poznan 2008, s. 349-356; J.F. Kraftchick et al., Understanding Beer Tourist Motivation,
“Tourism Management Perspectives” 2014, vol. 12; R. Nadulski, M. Panasiewicz, K. Zawislak, Uwarunkowania
rozwoju turystyki piwnej w Polsce, [w:] Trendy zywieniowe w turystyce. Tradycje i dziedzictwo kulinarne, red.
H. Makata, WSTiJO, Warszawa 2016, s. 121-143.

6 P. Charzynski, Z. Podgérski, Polscy biro- i enoturysci— wstepna charakterystyka komparatystyczna, ,Turystyka
Kulturowa” 2017, nr 5, s. 88—102; M. Rogowski, op. cit.; G. Zong, X.-D. Zhao, Comparison between the Munich
Oktoberfest and the Qingdao International Beer Festival, “Tourism Tribune” 2013, nr 28(5).

7 P. Charzynski, Z. Podgorski, M. Jasinska, Stan i perspektywy rozwoju biroturystyki w wojewddztwie $lgskim,
[w:] Kultura i turystyka — miejsca spotkan, red. B. Krakowiak, A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Regionalna Organi-
zacja Turystyczna Wojewddztwa tédzkiego, £6dz 2015; J. Jablonska, T. Pobis, G.M. Tim¢ak, Beer Tourism in
Slovakia, Geotour and Irse 2013. Conference Proceedings 25—-27 September. Strategies of Building Geotourist
and Geoheritage Attractions, KGHM Cuprum Ltd. Research and Development Centre, Technical University of
Kosice, University of Miskolc, Wroctaw—-Zioty Stok 2013; J.G.A. Niester, Beer Tourism and Regional Identity.
Relationships between Beer and Tourism in Yorkshire, England, Masters of Applied Environmental Sciences
Thesis, University of Waterloo, Canada 2008; R. Plummer et al., Beer Tourism in Canada along the Waterloo—
Wellington Ale Trail, “Tourism Management” 2005, nr 26(3); M. Rogowski, M. Kuc, Mozliwo$ci rozwoju turystyki
piwnej w oparciu o browary regionalne Wielkopolski, Dolnego Slgska i Ziemi Lubuskiej, [w:] Nowe-stare formy
turystyki w przestrzeni, seria Warsztaty z Geografii Turyzmu, t. 3, red. r. Walus, J. Wojciechowska, Wyd. UL,
todz 2013.
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Z roku na rok wzrasta liczba organizowanych festiwali, a tym samym i zainteresowanie
takimi imprezami. Zachetg organizatorow i producentéw do wziecia udziatu w takich wy-
darzeniach jest prezentacja réznych smakow i rodzajow piw. ,Namioty, sceny, parasole,
piwne gadzety, przedstawiciele browardw i cata rzesza piwomaniakow, a wokot unoszacy
sie zapach Swiezego, niepowtarzalnego piwa — wtasnie taka atmosfera panuje na piwnych
festiwalach™'® — autor bloga beerlovers.pl tak postrzega imprezy piwne. Jedng z najwiek-
szych na $wiecie jest Oktoberfest, ktéry niezmiennie od 1810 roku odbywa sie w Mona-
chium i co roku przycigga ogromng liczbe gosci (w 2017 roku byto ich okoto 6 milionéw)*.

Nie tylko Niemcy znani sg z doskonatych imprez piwnych, rowniez nasz kraj preznie
rozwija sie pod tym katem. Zjawisko to mozna zauwazy¢ w zestawieniu festiwali piwnych
zlat 2015 (ryc. 1), 2016 (ryc. 2) i 2017 (ryc. 3). Przyktadem imprez piwnych organizowanych
cyklicznie sg migdzy innymi: Festiwal Dobrego Piwa we Wroctawiu, Hevelka w Gdansku
oraz Poznanskie Targi Piwne.
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Ryc. 1. Festiwale piwne w 2015 roku

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie http://www.zwrotnica.com.pl/2015/12/piwne-podsumowa-
nie-2015.html [15.03.2018]; https://www.browar.biz/forum/showthread.php?t=115648 [15.03.2018].

8 https://www.beerlovers.pl/artykul/piwne-festiwale/ [16.03.2017].
9 https://www.beerlovers.pl/artykul/oktoberfest-musisz-to-przezyc/ [16.03.2017].
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Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie http://www.zwrotnica.com.pl/2015/12/piwne-podsumowa-
nie-2016.html [15.03.2018]; https://www.browar.biz/forum/showthread.php?t=115648 [15.03.2018].
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie http://www.zwrotnica.com.pl/2015/12/piwne-podsumowa-
nie-2017.html [15.03.2018]; https://www.browar.biz/forum/showthread.php?t=115648 [15.03.2018].
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Jak wynika z rycin 1, 2i 3, w ciggu ostatnich lat zauwaza sie rozwoj eventéw piwnych.
Jest to widoczne szczegdlnie w przypadku miast duzych oraz zlokalizowanych w za-
chodniej, potudniowo-zachodniej i potudniowej czesci Polski (obszar dawnego zaboru
pruskiego i austriackiego). Najwiecej tego rodzaju imprez w 2017 roku zorganizowano
w Poznaniu i Lodzi (po 4 festiwale) oraz Wroctawiu, Gdansku, Krakowie, Biatymstoku,
Bydgoszczy i Katowicach (po 2 festiwale). Niektére wydarzenia zostaty zorganizowane
w niewielkich miejscowosciach, z uwagi na dziatajgce tam browary rzemies$inicze, np.
Annopole pod Srodg Wielkopolskg z Browarem Gzub czy Szkaradowo z Browarem Nepo-
mucen, dowodzgc, ze nie tylko duze miasta wykazujg zainteresowanie takim wydarzeniem.

Poznanskie Targi Piwne jako event kulinarny

Poznanskie Targi Piwne to jedno z wazniejszych w Polsce wydarzen tematycznych,
organizowane od 2013 roku. Sami organizatorzy promujg impreze jako najwieksze piwne
wydarzenie w Polsce, szczycac sie najwiekszg liczbg wystawcow i fanéw na portalu spo-
tecznosciowym, a jej szczegdlnym atutem jest lokalizacja w jednej z hal Miedzynarodowym
Targdw Poznanskich®. ,Radosna celebracja jednego z najstarszych trunkéw na $wiecie
przeplata sie z profesjonalnym charakterem imprezy targowej. To doskonata okazja, by
poznac kulture, historie, a takze wspoétczesny swiat rzemiesiniczego piwa™?'. Dotychcza-
sowy i planowany rozwdj imprezy zauwazalny jest w rosngcej liczbie uczestnikow (ryc. 4),
wystawcéw oraz atrakcji dodatkowych (ryc. 5).
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Ryc. 4. Liczba uczestnikéw i powierzchnia wystawiennicza dotychczasowych edycji Poznanskich Tar-
goéw Piwnych

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych uzyskanych od organizatoréw.

20 http://targipiwne.pl/o-targach/ [16.03.2017].
21 http://old.mtp.pl/all/pl/news/dla_smakoszy_i_piwoszy/ [16.03.2017].
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Ryc. 5. Liczba wystawcow i food truckdow podczas dotychczasowych edycji Poznanskich Targéow Piwnych
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych uzyskanych od organizatoréw.

Poznanskie Targi Piwne sg wydarzeniem stosunkowo mtodym i ciggle sie rozwijaja-
cym. W ciggu czterech lat zauwazalny jest staty rozwoj imprezy, nie tylko ze wzgledu na
zwiekszajgca sie liczbe wystawcow piwnych, ale tez wzrost liczby dodatkowych atrakc;ji
podczas festiwalu. Poczatkowo organizatorzy wyszukiwali wystawcow osobiscie, ale
obecnie stuzy temu specjalnie zorganizowana jednostka. W przypadku wystawcow
jedynym wymogiem jest spetnienie kryterium tematyki piwnej — tym samym mozna
oferowac¢ zakaski, gry planszowe czy gadzety kojarzgce sie z piwem. Organizatorzy
przedstawiajg picie piwa jako swoistg ,celebracje”, dlatego odradzajg spozywanie ztotego
trunku z plastikowych kubkow, zachecajg do konsumpcji z odpowiednio dobranych szkla-
nek. Dla wyjatkowych smakoszy przygotowano cztery rodzaje szklanek, odpowiednich
dla okreslonego rodzaju piwa, ktére mozna zakupi¢ w sklepie z gadzetami. W ramach
dodatkowych atrakcji organizowane sg prelekcje i pokazy zwigzane z piwem, konkursy
dla piwowardéw i koncerty. Od 2015 roku na Poznanskich Targach Piwnych odbywa sie
takze prestizowy miedzynarodowy Konkurs Piw RzemiesIniczych, ktérego wyniki ogta-
szane sg podczas uroczystej gali. W roku 2016 w konkursie wzieto udziat 109 browardw,
zgtaszajgc tacznie 329 piw w 30 kategoriach. Wytoniono réwniez zwyciezce Konkursu
Piw Domowych — rywalizacji skierowanej do piwowaréw amatorow. Przybytym zaofero-
wano takze kursy sensoryczne, panele dyskusyjne i porcje degustacyjne majace na celu
rozwiniecie umiejetnosci rozpoznawania aromatow i smakow. W 2016 roku po raz drugi
zorganizowano ,piwng mature”, czyli zabawe, ktéra sprawdza wiedze gosci na temat
piwa. Utworzona zostata takze ,strefa chilloutu”, strefa gier planszowych i ,fotobudka”
oraz czes$¢ gastronomiczna. Procz tego mozna skosztowac roznych przysmakow z food
truckow. Dodatkowo, od 2017 roku odbywa sie réwnolegle impreza Street Food Spot
skierowana do mitosnikow jedzenia oferowanego z food truckow.
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Poznanskie Targi Piwne w opinii ich uczestnikow

Ponizsze wyniki uzyskano w ramach badan sondazowych zrealizowanych podczas
Poznanskich Targow Piwnych w 2016 roku. Doboru préby badawczej dokonano w oparciu
o zatozony poziom ufnosci — 90% przy btedzie standardowym na poziomie 5%. W ten
sposob na podstawie przewidywanej przez organizatorow liczby gosci eventu — 20 tysie-
cy — ustalono, ze nalezy zebra¢ okoto 270 prawidtowo wypetnionych formularzy badaw-
czych. Ostatecznie udato sie zebra¢ 481 ankiet sposrad faktycznie przybytych 13 tysiecy
uczestnikéw, wskazanych przez organizatoréw. W oparciu o zalecenia E. Babbie’go?®
zostaty przygotowane dwa formularze ankietowe: pierwszy, sktadajacy sie z 17 pytan,
przeznaczony dla gosci targow, oraz drugi, ztozony z 12 pytan, dedykowany wystawcom
targowym. W wigkszosci byly to pytania zamkniete. Znalazly sie takze pytania otwarte
pozwalajgce na swobodng wypowiedz i poznanie okreslonych opinii. Pytania byty krotkie,
by nie powodowac niezrozumienia u ankietowanych. W przypadku bardziej ztozonych
kwestii zastosowano pytania warunkowe, w ktorych po udzieleniu odpowiedzi twierdzace;j
ankietowanego proszono o uszczegotowienie odpowiedzi, np. wypisanie zbieranych ga-
dzetow piwnych. Pomimo dwéch formularzy badawczych analizg uzyskanych odpowiedzi
przeprowadzono wspdlnie, ze wzgledu na zblizony charakter pytan.

Znaczacyg czescig ankietowanych byli mezczyzni, stanowigc 69% ogétu responden-
téw, osob z wyksztatceniem wyzszym byto 63%, a pozostajgcych ,w zwigzku” 65%. Duzg
grupg uczestnikdéw byty grupy mieszane mtodych rowiesnikow, pokazujgc, ze tego typu
wydarzenia piwne przestajg by¢ ,meskim” hobby. Grupg docelowg wydarzenia — wskazang
przez organizatoréw — byty osoby w wieku 25—40 lat, ktére w badaniach stanowity drugg
najliczniejszg grupe (46%), zaraz po najmtodszych — w przedziale wiekowym 18-25 (49%).
W edycji z 2015 roku odsetek tych osob byt jeszcze wyzszy (59%)%. Najmniejszg grupa,
stanowigca zaledwie 4% ankietowanych, byly osoby w wieku powyzej 40. roku zycia. Go-
Scie czwartej edycji Poznanskich Targéw Piwnych (organizowanej w 2016 roku) przybyli
w przewazajgcej mierze z Poznania (53%) i Wielkopolski (73%). W dalszej kolejnosci
byli to mieszkancy Wroctawia, Szczecina i Warszawy (po 3%) oraz innych miast regionu
(Swarzedz, Oborniki, Nowy Tomys$l, Kalisz, Gniezno, Wrzesnia — kazde po 2%). Ponad-
to, poza najliczniej reprezentowang Wielkopolska, respondenci przybyli z wojewodztw:
zachodniopomorskiego i kujawsko-pomorskiego (4%) oraz dolnoslgskiego i slaskiego
(po 3%) (ryc. 6). W edycji z 2015 roku w wydarzeniu uczestniczyto procentowo wiecej
Poznaniakéw (64%) oraz Wielkopolan (80%)?, potwierdzajac coraz bardziej ogélnopolski
charakter eventu.

2 E. Babbie, Podstawy badar spofecznych, ttum. A. Kloskowska-Dudzinska, PWN, Warszawa 2008, s. 275-318.
% J. Was, op. cit., s. 19.
2 |bidem, s. 20.
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Ryc. 6. Pochodzenie uczestnikow Poznanskich Targéw Piwnych biorgcych udziat w badaniu
Zrédto: opracowanie wiasne.

Ponad potowa respondentéw analizowane wydarzenie odwiedzita po raz pierwszy,
a jedna trzecia pojawita sie po raz drugi. Jedynie 4% ankietowanych uczestniczyto
we wszystkich edycjach imprezy. Najwiekszg grupe (48%) respondentéw stanowili
uczestnicy, ktérzy dowiedzieli sie o imprezie od znajomych, a takze z mediéw spotecz-
nosciowych (36%).

Wiedza i zainteresowania uczestnika Poznanskich Targow
Piwnych

Rozpoznawalno$¢ browardw i piw rzemieslniczych oraz regionalnych pos$réd uczestni-
kéw Poznanskich Targéw Piwnych jest duza, zaréwno w ujeciu regionalnym, jak i krajowym.
Najpopularniejsze okazaty sie browary poznanskie (Szatpiw, Setka i Kingpin), mitostawska
Fortuna i Browar Czarnkéw. Zdarzaty sie nieliczne odpowiedzi (5%) wskazujgce réwniez
browary koncernowe, czego przyktadem byta Kompania Piwowarska. Sposréd 103 wymie-
nionych browaréw naszego kraju najczesciej wskazywano Pinte, AleBrowar i Doctor Brew.
Mapy obrazujace popularnos$¢ polskich i wielkopolskich browaréw przedstawiajag ryc. 7i 8.
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Ryc. 8. Rozpoznawalnos¢ polskich browaréw rzemiesiniczych i regionalnych
Zrédto: opracowanie wiasne.

Wiekszos$¢ gosci Poznanskich Targéw Piwnych mozna nazwac birofilami, mimo ze
jedynie co pigty postrzega siebie w ten sposob. W przypadku wystawcow ten odsetek
jest wiekszy, siegajgc 54%. Do najwazniejszych cech birofili mozna zaliczy¢ m.in. re-
gularnos¢ kupowania piwa rzemiesiniczego, co robi 70% respondentéw (49% w 2015
roku?®), a takze czeste jego konsumowanie (45% ankietowanych robi to kilka razy w mie-
sigcu, a kolejnych 28% kilka razy w tygodniu). W przypadku tych oséb uczestnictwo
w analizowanym wydarzeniu nie byto przypadkowe. Pozostali respondenci okazyjnie
spozywajg piwa niekoncernowe, stanowigc grupe posrednio zainteresowanych tematy-

% J. Was, op. cit., s. 21.
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ka eventu. Najbardziej preferowanym miejscem spozywania piw niekoncernowych jest
dom (75%), co jest spowodowane tym, ze birofile chcg spokojnie, w zaciszu domowym
skonsumowac dokonany zakup, opisujgc czesto swoje wrazenia na biezgco, dzielgc sie
nimi z innymi za posrednictwem mediow spotecznosciowych czy blogow. Prawie potowa
ankietowanych wskazata craftbar jako drugie najpopularniejsze miejsce konsumpc;ji piwa,
za sprawg duzego wyboru i faktu, Zze jest ono rozlewane na miejscu, a ich podanie czesto
jest okraszone komentarzem barmana. Rownie czesto piwa takie spozywa sie podczas
eventow czy w plenerze (odpowiednio 35% i 34%).

Mitosnicy piwa coraz czesSciej siegajg po piwne nowosci. Zainteresowanie nimi
jest wysokie, wskazywane przez 79% respondentéw, z czego ponad potowa biernie,
nie sledzac na biezaco rynku, ale gdy ,co$ wpadnie w rece”, chetnie prébuje nowego
produktu. Tylko 21% ankietowanych nie wyraza zainteresowania piwnymi nowosciami.
Wozrasta odsetek zainteresowanych piwnymi gadzetami, w 2015 roku byto ich 29%?2°,
rok pézniej juz 43%. Do najpopularniejszych gadzetéw zalicza sie szklanki, podkfadki,
kapsle, otwieracze i etykietki. W odpowiedzi na to zainteresowanie 90% wystawcow
oferuje takie gadzety, posrdéd ktérych sg takze komiksy, dlugopisy, a nawet kosmetyki
piwne czy ciastka z miéta, czyli odfiltrowanego osadu z tusek i drobin stodu powstatego
podczas produkcji piwa.

Biroturystyka w praktyce

Z przeprowadzonych badan wynika, ze 83% ankietowanych uczestnikow Poznanskich
Targéw Piwnych chetnie probuje piw rzemiesiniczych i regionalnych w czasie podrozy.
Mniejszym zainteresowaniem (34%) cieszy sie zwiedzanie browardw, ktore najczesciej od-
bywa sie przy okazji innych celéw podrdzy, ale ponad potowa respondentéw (54%) uwaza,
ze chetnie odwiedzi takie miejsce jesli bedzie mozliwos¢. Jedynie 5% respondentow nie
jest zainteresowana zwiedzaniem. Daje to tgcznie 88% uczestnikéw badan potencjalnie
zainteresowanych zwiedzaniem browardw lub innych ,atrakcji piwnych” podczas podrézy.
Mniejszg popularnoscia cieszg sie warsztaty piwne i kiperskie, gdyz jedynie 9% respon-
dentow potwierdzito w nich udziat. Moze to by¢ spowodowane skromniejszg ofertg takich
produktow lub stabg ich promocja.

Obserwujgc rozwijajacy sie rynek turystyki piwnej, nalezy podkresli¢, ze z roku na
rok przybywa festiwali i innych imprez zwigzanych z tg tematyka. 42% ankietowanych
regularnie uczestniczy w festiwalach piwnych organizowanych gtéwnie w zachodniej i po-
tudniowej czesci Polski, a przede wszystkim w Poznaniu, Wroctawiu i Warszawie (ryc. 5).

% |bidem, s. 22.
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Ryc. 9. Uczestnictwo ankietowanych w innych festiwalach i targach piwnych w Polsce
Zrédto: opracowanie wiasne.

Powodem odwiedzin Poznanskich Targéw Piwnych w przypadku 55% ankietowa-
nych byta degustacja piwa rzemies$iniczego i regionalnego, nastepnie spotkanie w gronie
przyjaciot (48%) oraz poszukiwanie nowych smakéw i nowosci na rynku (47%). Wsrod
pozostatych odpowiedzi wskazywano chec¢ spotkania i rozmowy z samymi piwowarami,
by wymieni¢ sie doswiadczeniami oraz poznac tajniki przygotowania okreslonych piw.
Natomiast sami wystawcy wymieniali promocje swoich produktéw, cel zarobkowy oraz
nawigzanie kontaktow.
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Ocena Poznanskich Targéw Piwnych

Rosnaca liczba odwiedzajgcych i wystawcow swiadczy o coraz wigkszej popularnosci
imprezy. Dalsze jej powodzenie zalezy od satysfakcji uczestnikéw, odpowiedzi na poja-
wiajgce sie trendy w tym zakresie, a takze od widocznych korzysci osigganych przez
wystawcédw. Na edycje w 2017 roku wybierato sig 96% ankietowanych, a 98% chciato
poleci¢ jg rodzinie i znajomym. Powodem tak duzego zainteresowania jest roznorodnosc
piw i oczekiwane nowosci, przyjazna atmosfera umozliwiajgca poznanie nowych oséb
oraz liczne atrakcje okotofestiwalowe, np. konkurs piwowardw, ustugi barberskie czy
smakowite przekgski z food truckéw. Uczestnicy i wystawcy jako najwiekszy atut wyda-
rzenia wskazujg jego lokalizacje, promocje i duzy wybor jedzenia na wynos. Ponadto sami
wystawcy chwalg event za strone techniczng i organizacyjng oraz mozliwos¢ reklamy piw
rzemieslniczych. Nieliczne negatywne opinie byty zwigzane z zawyzong ceng biletow
wstepu oraz ograniczong oferta, wskazujgc, ze jest to ,impreza wytgcznie dla smakoszy”,
a takze ze zbyt niska frekwencjg i stabg promocja, a pytani wystawcy rzadko dostrzegajg
wzrost sprzedazy swojego piwa po uczestnictwie w wydarzeniu.

Analiza uzyskanych wynikéw pozwolita na wyréznienie mocnych i stabych stron Po-
znanskich Targéw Piwnych oraz ich szans i zagrozen na przyszto$¢ (tab. 1).

Tabela. 1. Analiza SWOT Poznanskich Targéow Piwnych

Mocne strony:
Swietna atmosfera
réznorodnos¢ piw
piwne premiery

Stabe strony:

brak parkingu dla gosci

wysoka cena wstepu

zbyt diugi czas oczekiwania przy wejsciu

réznorodno$¢ stoisk gastronomicznych

wydarzenia dodatkowe: koncerty, prelekcje, konkursy
duzo miejsc siedzgcych (tawki, lezaki, pufy itp.)
gromadzenie pasjonatow i mozliwos¢ poznania piwa
rzemiesiniczego

dobra logistyka dla wystawcéw — tatwy roztadunek
interesujace informatory o wydarzeniu

(bilety, opaski, kupony)

zbyt mata liczba toalet

toalety typu ToiToi na zewnatrz

zbyt mato koncertow i atrakcji

brak muzyki

zbyt duza liczba wystawcow*

papierowe opaski jako trzydniowy karnet,
zarowno dla gosci, jak i wystawcow*
brak lodéwek u wiekszosci wystawcow™*

Szanse:

duza, rosnaca liczba odwiedzajgcych
lokalizacja w centrum Poznania

bliskos$¢ dworca kolejowego

termin niepokrywajacy sie z innymi festiwalami

Zagrozenia:
chtodna i deszczowa pora roku
rosngca liczba innych festiwali piwnych

niski poziom zadowolenia wsrod wystawcow

niewystarczajgca reklama i promocja*

* Wymienione wylgcznie przez wystawcow
** Wymienione wytgcznie przez uczestnikéw

Zrédio: opracowanie wiasne.
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Poznanskie Targi Piwne to impreza cieszgca sie dobrg renomg, rozrastajgca sie i zy-
skujgca coraz wigkszg liczbe zwolennikéw. Na state wpisata sie w kalendarz poznarnskich
festiwali i imprez piwnych, jednak aby pozostaé liderem wsréd festiwali piwnych, orga-
nizatorzy powinni pamigta¢ o komforcie i zadowoleniu zaréwno gosci, jak i wystawcow.
Przeprowadzone badania pokazaty, ze osiggnieto taki stan dla pierwszej grupy, jednak
wsrod wystawcow zdecydowanie czesciej pojawiajg sie gtosy krytyki i niezadowolenia,
ktore organizatorzy Poznanskich Targow Piwnych powinni uwzglednic i podja¢ dziatania
majgce na celu ich wyeliminowanie.

Whnioski i podsumowanie

Poznanskie Targi Piwne oferujg szerokg game atrakcji, dzieki czemu kazdy gos$¢
znajdzie tu co$ dla siebie. Portal BeerFreak zwrdcit uwage na potencjat imprezy: ,To, co
zaczyna wyroznia¢ Poznanskie Targi Piwne na tle innych imprez tego typu, to spora ilos¢
wydarzen towarzyszacych™, a takze ciekawostek typu kosmetyki piwne. Propozycja
utworzenia Strefy Piwnego Spa z kosmetykami na bazie piwa czy chmielu cieszytaby sie
duzym zainteresowaniem, co jednak wigzatoby sie z przygotowaniem oddzielnej sali, by
zapewni¢ poczucie prywatnosci i pozwoli¢ na odprezenie podczas zabiegdéw. Odpowiednie
wykorzystanie marketingowe haset podkreslajgcych, ze piwo nie musi by¢ tylko produktem
spozywczym, mogtoby zapewnic¢ lepszg promocje, przyciggng¢ nowych uczestnikow i tym
samym zwiekszy¢ zadowolenie wystawcow targowych.

Biroturysci podczas podrozy chetnie probujg piw rzemieslniczych i regionalnych oraz
odwiedzajg browary, co potwierdzajg powyzsze wyniki. Osoby te posiadajg juz duzg wie-
dze i pragng jg wzbogacic¢, poznajac tajniki produkcji, tym samym stanowig wymagajgca
grupe konsumentow. Wystawcy, widzgc coraz wieksze zainteresowanie piwem podczas
podrozy, coraz bardziej otwierajg sie na turystyke — ponad potowa z nich pozwala na
zwiedzanie swojego browaru, a kolejni to rozwazajg. Jedynie co trzeci z nich nie zamie-
rza tego robic.

Wspotczesny turysta oczekuje spojnej oferty, o czym swiadczg dziatania promocyjne
regionéw probujgcych ,sprzedaé” swoje walory w postaci kreowanych szlakéw?®, W tym
aspekcie — podobnie jak to sie odbywa podczas Wroctawskiego Festiwalu Piwa — mogto-
by powstac stoisko turystyki piwnej, gdyz takich ofert jest na rynku coraz wiecej, czego
przyktadem jest touroperator Brotur?, ktérego misjg jest upowszechnianie turystyki piw-
nej w Polsce, oferujgc m.in. piwne warsztaty degustacyjne, pokazy warzenia piwa oraz
wyjazdy firmowe.

Podsumowujgc powyzszg analize, trzeba zauwazy¢, ze modelowym uczestnikiem
Poznanskich Targéow Piwnych jest mezczyzna (cho¢ udziat kobiet jest coraz wiekszy)

27 http://www.beerfreak.pl/poznanskie-targi-piwne-2016/ [16.03.2017].

2 http://dziennikturystyczny.pl/2014/10/turystyka-piwna-w-polsce-czy-potrafimy-wykorzystac-rosnacy-potencjal/
[29.03.2017].

2 http://www.brotur.pl/ [15.04.2018].
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w wieku do 40 lat, na og6t z wyzszym wyksztatceniem. Zamieszkuje on Poznan lub inne
miasta Wielkopolski, a na Poznanskich Targach Piwnych byt po raz pierwszy, cho¢ row-
nie duzg grupe stanowig stali bywalcy. Przyszedt degustowac piwa rzemiesinicze i jest
zainteresowany piwnymi nowosciami. Potrafi wymieni¢ kilka browaréw z Wielkopolski
i kilka z reszty kraju. Coraz czesciej kupuje on piwa rzemiesinicze, spozywa je kilka razy
w miesigcu i najchetniej robi to w domu. Preferuje piwa gornej fermentaciji, a piwo ciemne
lubi minimalnie bardziej niz jasne. Nie bierze udziatu w warsztatach piwowarskich ani
kiperskich. Podrézujgc, chetnie testuje lokalny ztoty trunek i chetnie zwiedzitby browary,
gdyby ustyszat o takiej mozliwosci, jednak nie nazwatby siebie biroturystg. Na kolejng
edycje Poznanskich Targdw Piwnych przyjdzie chetnie i poleci je rodzinie i znajomym.
Motywy uczestnictwa w Poznanskich Targach Piwnych wigzg sie z samym piwem, jednak
bardzo czesto wydarzenie to jest dobrg okazjg spedzenia czasu wolnego w gronie przy-
jaciét i znajomych. W ten sposob wydarzenie to traktujg gtéwnie mieszkancy Poznania,
dla ktérych stanowi ono alternatywny sposob spedzenia czasu wolnego.

Pochodzenie odwiedzajgcych wskazuje na regionalny charakter imprezy, gdyz wiek-
s$z0s¢ gosci to mieszkancy Wielkopolski. Jednak impreza moze by¢ zaliczana do grona
wydarzen predysponujgcych do wydarzen ogolnopolskich, ze wzgledu na range gosci,
bogaty program i mnogos$¢ wydarzen okotofestiwalowych, liczne konkursy i duzg liczbe
odwiedzajgcych. Na tle pozostatych imprez tej samej rangi (np. Wroctawski Festiwal Piwa)
Poznanskie Targi Piwne sg konkurencyjne i moga sie dalej rozwijac.

Poznanskie Targi Piwne sg cenione za szerokg oferte atrakcji zwigzanych zaréwno
z gtdbwng tematyka, jak rowniez poboczng. Liczne premiery, nowosci czy konkursy piwo-
wardw zachecajg do przybycia, z kolei pokazy, warsztaty czy ustugi fryzjersko-barberskie
lub oferta food truckéw sg tez wysoko oceniane. Wszystko to sprawia, ze uczestnik moze
skorzystac z wielu roznych atrakcji, niekoniecznie skupiajac sie wytacznie na degustaciji
piwa regionalnego i rzemie$iniczego. Moze takze pozna¢ innych birofilii, porozmawiac
z piwowarami rzemieslniczymi, znanymi osobisto$ciami (np. Tomasz Kopyra), a takze
dowiedziec¢ sie czegos$ o piwie z pokazow, wyktadow i warsztatow.
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Streszczenie

Celem opracowania jest charakterystyka Poznanskich Targéw Piwnych jako eventu kulinarnego
oraz jego uczestnikow w oparciu o badania sondazowe. W ramach badan przeanalizowano gtéwne
motywy i preferencje uczestnictwa w wydarzeniu oraz che¢ uprawiania turystyki piwnej. Analiza
uwzgledniata wyniki badan prowadzonych w 2016 roku, ktore w istotnych przypadkach zestawiono
z wynikami z wczesniejszej edycji. Poznanskie Targi Piwne sg impreza o charakterze ponadregio-
nalnym, z mozliwoscig rozwoju do rangi najwazniejszego tego typu eventu w kraju. Impreza ma
charakter specjalistyczny, gdyz przewazajgca liczba uczestnikdw jest birofilami, ktérzy na biezgco
Sledzg trendy w piwowarstwie rzemiesiniczym, jednoczesnie uprawiajg turystyke piwna.

Stowa kluczowe: turystyka piwna, atrakcyjno$c¢ turystyczna, Poznanskie Targi Piwne

Abstract

The aim of study is to characterize the Poznan Beer Expo as a culinary event and its participants
based on surveys. As part of the research, the main motives and preferences for participation
in the event and the desire to make beer tourism were analyzed. The analysis is based on the
results of the surveys from 2016, in comparison with the results from the previous year. Accord-
ing to survey results, the Poznan Beer Expo is a transregional event with a possibility to be the
most important event in Poland. It's a specific event because the majority of participants are
beerlovers who constantly follow trends in this issue.

Keywords: beer tourism, tourism attractiveness, Poznan Beer Expo
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