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THE CONTEMPORARY DIMENSION OF THE FUNCTIONING
OF HIGH-QUALITY TRADITIONAL AND REGIONAL PRODUCTS IN POLAND

Wstep

Polska posiada bogate tradycje oraz doskonate warunki do wytwarzania produktow
zywnosciowych o wysokiej jakosci i niepowtarzalnych parametrach smakowych. Wiejski
krajobraz oraz roznorodnosc biologiczna stanowig takze doskonatg podstawe do rozwoju
rynku produktéw o tradycyjnym charakterze. Konsumenci coraz czesciej decydujg sie na
zakup artykutéw regionalnych w celu m.in. poznania smakéw danego regionu. Towary
te odznaczajg sie wysokg jakoscig i okreslonym sktadem chemicznym, dlatego dla os6b
dbajacych o zdrowe odzywianie jest to bardzo ciekawa propozycja. Istnieje wiele czynnikow,
jakimi nabywcy kierujg sie przy wyborze produktéw tradycyjnych i regionalnych. Mozna
podzieli¢ je na trzy grupy, mianowicie sg to: aspekty ekonomiczne, spoteczno-kulturowe
oraz psychologiczne. Jednak przy okresleniu preferencji konsumenta trzeba zawsze
pamieta¢ o tym, ze kazda jednostka jest inna i nie jest tatwo doktadnie wskaza¢, co nig
kieruje przy podejmowaniu decyzji o zakupie.

Réznorodnosc kulturowa panstw i regiondw Europy to wielki atut. Dlatego tez wspot-
czesnie istnieje idea ochrony artykutow rolnych, zwigzana z tradycyjng produkcjg i po-
chodzeniem geograficznym zywnosci wytwarzanej w roznych miejscach Unii Europejskie;.
Niestety na rynku znajduje sie coraz wiecej podrabianych towardw, imitujgcych oryginalne
wyroby regionalne i tradycyjne. Posiadajg one jednak zmieniony sktad chemiczny i mniej-
sze walory zdrowotne.

Systemy ochrony zywnosci wysokiej jakosci. Historia, specyfika
i podstawy funkcjonowania

W 1935 r. Francja jako pierwszy kraj stworzyta Narodowy Instytut Nazw Znanego Po-
chodzenia (fr. INAO — I'Instytut National des Apellations d’Orgine), ktéry miat poczgtkowo
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chroni¢ nazwe win odnoszgcg sie do danego regionu poprzez znakowanie AOC, a dzi$
dziata w procesie ochrony i rejestracji produktéw tradycyjnych i regionalnych'. Po Il woj-
nie swiatowej w miejscach, gdzie narastat gtéd i ubdstwo, naturalne byto zwiekszenie
produkciji rolniczej, jak rowniez przemystowej. W niektorych panstwach europejskich
odbywata sie reforma rolnictwa, ktéra miata na celu zwiekszenie upraw i hodowli, aby
doprowadzi¢ do niezaleznosci zywnosciowej poszczegodlnych panstw. Takie dziatania
trwaty do lat 60. W 1962 roku Panstwa EWG (Europejskiej Wspodlnoty Gospodarczej)
podjety decyzje o stworzeniu Wspdlnej Polityki Rolnej (WPR). Pierwszg zaletg takiej
praktyki stat sie wzrost produkciji rolniczej, ktory byt dofinansowany przez UE. Natomiast
wadami byto niszczenie srodowiska naturalnego, a po pewnym czasie stopniowo nara-
stajgca nadprodukcja zywnosci. W latach 80. pojawit sie kolejny problem, ale tym razem
zwigzany ze zmniejszeniem przyrostu ludnosci i przejsciem mieszkancéw wsi do miast.
Od lat 90. celem WPR jest sukcesywna poprawa jakosci zywnosci, a takze dziatania
majgce zmniejszy¢ zanieczyszczenia srodowiska naturalnego, jak rowniez likwidacja
nadwyzek, a co za tym idzie — marnotrawstwa zywnosci. W 1992 roku powstat traktat
z Maastricht, ktory wprowadzit zasady funkcjonowania rolnictwa. Miaty one na celu m.in.:
dostarczenie zywnosci i dbanie o przyrode, popieranie gospodarowania ochraniajgcego
srodowisko naturalne oraz propagowanie produkcji ekologicznej. Ponadto ochrone zaso-
bow naturalnych, réznorodnosci krajobrazowej i biologicznej oraz zmniejszenie szkod
spowodowanych rolnictwem?.

W Unii Europejskiej produkty regionalne i tradycyjne staty sie dziedzictwem kulturo-
wym. Sg one takze stale towarzyszgcym i istotnym walorem turystycznym. Wspétczesna
ludnos$¢ europejska zaczeta coraz bardziej interesowac sie kulturg przodkéw oraz pod-
trzymywaniem dziedzictwa kulinarnego. Skutkiem tego byta che¢ produkowania zywnosci
tradycyjnej i regionalnej i kierowania jej na rynek ogolnoeuropejski. Drugim aspektem byt
wpltyw wytwarzania tego typu artykutow na poprawe dochodéw spotecznosci mieszkajgcej
na terenach wiejskich. Prowadzi to do powstawania nowych miejsc pracy, co idzie w parze
ze zmniejszeniem bezrobocia, a jednoczesnie zwieksza sie zyskownosc¢ produkgji rolne;.
Wielkim plusem wytwarzania artykutéw tradycyjnych i regionalnych jest takze podniesienie
atrakcyjnosci i popularnosci regionu, z ktérego one pochodza?.

System ochrony jakosci zywnosci doskonale wpisuje sie w zatozenia ciggle reformo-
wanej Wspodlnej Polityki Rolnej (od bezpieczenstwa zywnosci do bezpiecznej zywnosci)

' M. Duczkowska-Piasecka, Tradycyjna zywno$¢ na obszarach wiejskich. Specyfika budowy rynku, [w:] O produk-
tach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwo$ci a polskie realia, red. M. Ggsiorowski, Fundacja Fundusz Wspétpracy,
Warszawa 2005, s. 5.

2 Z. Winawer, H. Wujec, Wspdlna polityka rolna — produkty regionalne i tradycyjne waznym zrédtem dochodu
dla producentdéw, poszukiwane przez konsumentéw, atrakcyjne dla turystéw, sprzyjajgce ochronie $rodowiska,
[w:] eidem, Produkty regionalne i tradycyjne we Wspdlnej Polityce Rolnej. Poradnik dla producentéw, Fundacja
dla Polski, Warszawa 2010, s. 61-63.

3 G. Russak, Idea produktéw regionalnych lokalnych w Unii Europejskiej, [w:] O produktach tradycyjnych i re-
gionalnych. Mozliwosci a polskie realia, red. M. Gasiorowski, Fundacja Fundusz Wspétpracy, Warszawa 2005,
s. 61.
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i szybko stat sie stymulatorem rozwoju produkcji towaréw regionalnych i tradycyjnych
w catej UE.

Pojecia produktow regionalnych i tradycyjnych czesto stosowane sg zamiennie, natomiast
znaczenia ich nie sg takie same. Te tradycyjne to $rodki spozywcze, produkty rolne, jak
réwniez napoje spirytusowe, ktdrych wtasciwosci, wyjatkowe cechy, a szczegdlnie jakos¢
zwigzane sg z tradycyjnymi metodami produkcji*. Rozporzgdzenie Rady (WE) nr 509/2006
z dnia 20 marca 2006 roku dodaje, ze przymiotnik ,tradycyjny” okresla produkt bedgcy uzyt-
kowany na rynku przez okres przypisywany jednemu pokoleniu — co najmniej 25 lat. Produkty
regionalne zas to ,ptody rolne, wyroby i przetwory o specyficznej jakosci, powigzane scisle
z warunkami okreslonego obszaru, z uksztattowaniem terenu, typem gleby, charaktery-
stycznym klimatem itp.”. Gtéwng cechg takich towaréw jest umiejscowienie geograficzne
oraz stafa, kilkudziesiecioletnia produkcja. Wyroby regionalne zazwyczaj majg wyzsze
ceny, lecz ich gtéwng zaletg jest wysoka jakos¢ i naturalne metody produkgji, co wiasnie
przycigga klientéw. Warto zauwazy¢, ze takie artykuty czesto stajg sie symbolem danego
regionu. Za sprawg rozwoju rynku towardw regionalnych i tradycyjnych réwniez konsumenci
mogg czerpac korzysc, jakg jest bezpieczenstwo spozywanego jedzenia. W tym celu zostat
stworzony system identyfikacji, ochrony i promowania omawianych produktéw®. Artykuty
tego typu posiadajg bowiem okreslone pochodzenie geograficzne lub metode wytworzenia.
Gtéwng przyczyng powstania odrebnych przepiséw byto zapewnienie ochrony przed pod-
rébkami, ktére wprowadzatyby w btagd konsumenta. Wazne byto stworzenie mechanizmu,
ktory oferuje mieszkancom danego regionu promocje miejscowych wyrobdw, co wptywa
jednoczesnie na promowanie regionu. Producenci, oprécz ochrony nazwy, mogg umieszczac
na opakowaniu symbole méwigce o wyjgtkowosci towaréw. Wyglad oznaczen jest wszedzie
taki sam i obowigzuje w catej UE. Ich rozpoznawalnos$¢ w Europie siega kilkunastu procent.
Pomyst znakowania przejeto z francuskiej ochrony nazw geograficznych, co wptyneto na
bezpieczenstwo produktu i wiekszg sprzedaz na przestrzeni kilkudziesieciu lat”.

W unijnym systemie symboli zostaty wyréznione dwie zasadnicze kategorie: produkty
tradycyjne oraz regionalne znanego pochodzenia. Tym ostatnim jest przyznawany znak
Chronionej Nazwy Pochodzenia (ChNP) lub Chronionego Oznaczenia Geograficznego
(ChOG). Natomiast produktom tradycyjnym — Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci
(GTS). W systemach Chronionych Nazw Pochodzenia, Chronionych Oznaczen Geogra-
ficznych i Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci mozna rejestrowac produkty rolne
oraz srodki spozywcze, natomiast w przypadku Gwarantowanych Tradycyjnych Specjal-
nosci rowniez potrawy. Napoje spirytusowe i wina sg chronione w ten sam sposob, ale
na podstawie odrebnych przepiséw. Prawo unijne zezwala takze na tworzenie krajowych
systemow jakosci notyfikowanych przez Komisje Europejska.

4 M. Kupracz, Z problematyki zywno$ci tradycyjnej, ,Studia Regionalne i Lokalne” 2007, t. 4, s. 102.

5 E. Kijak, Produkty tradycyjne, regionalne i lokalne, ,AgroBazar” 2008, nr 4-5, s. 14.

& A.Borowska, Tendencje zmian na rynku tytoniowym w Polsce w latach 1990-2006, ,Zeszyty Naukowe SGGW
w Warszawie — Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowe]” 2009, nr 73, s. 145-150.

7M. Rzytki, J. Jasinski, Produkty regionalne, Fundacja Fundusz Wspotpracy, Warszawa 2005, s. 3-5.
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Rys. 1. Oznaczenia geograficzne produktéw zywnosciowych

Zrédto: J. Kilar, B. Kusz, M. Ruda, Produkty regionalne i tradycyjne innowacyjnym powrotem do korzeni
zywnosci, ,Wiadomosci Zootechniczne” 2019, t. 57, nr 1, s. 23.

Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG) to znak przyznawany produktom re-
gionalnym wysokiej jakosci o nazwie nawigzujgcej do miejsca, w ktorym sg wytwarzane,
i podkreslajgcejich Scisty zwigzek z tym obszarem. Jest on jednak stabszy niz w przypadku
ChNP. Znak ChOG mogg otrzymac produkty, ktérych przynajmniej jedna faza wytwarzania
odbywa sie w danym obszarze.

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP) to unijny znak przyznawany produktom regio-
nalnym wyjgtkowej jakosci o nazwie nawigzujgcej do miejsca, w ktéorym sg wytwarzane,
i podkreslajgcejich zwigzek z tym terenem. Wszystkie surowce potrzebne do wytworzenia
produktow pochodzg z okreslonego obszaru geograficznego oraz wszystkie fazy wytwa-
rzania odbywajg sie w tym miejscu.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS) to unijny znak nadawany produktom
o tradycyjnej nazwie nawigzujgcej do jego specyficznego charakteru lub tradycyjnie uzy-
wanego do tego towaru. Artykut musi by¢ wytwarzany z tradycyjnych surowcow, wedtug
tradycyjnej przekazywanej z pokolenia na pokolenie receptury lub tradycyjnymi metodami,
ktore sg wykorzystywane od co najmniej 30 lat. Specyficzny charakter oznacza unika-
towe wiasciwosci procesu produkcji, wyraznie wyrozniajgce dany wyrob sposrdd innych
podobnych z tej samej kategoriié.

Produkty regionalne i tradycyjne oraz dynamika ich rejestracji
w Polsce i innych krajach Unii Europejskiej

Do konca pazdziernika 2018 roku w unijnych systemach jakosci zarejestrowane byto
1438 produktow zywnosciowych, w tym 744 z oznaczeniem ChOG, 635 z oznaczeniem
ChNP i 59 z oznaczeniem GTS.

Niezmiennie dominujgcymi w liczbie certyfikowanych produktéw sg prekursorzy tych
oznaczen, czyli Witochy (298) i Francja (248). Blisko 200 towaréw majg Hiszpanie, a 100
przekroczyli Portugalczycy (139) i Grecy (106). Duzg aktywnos$¢ w ochronie produktow

8 J. Kilar, B. Kusz, M. Ruda, Produkty regionalne i tradycyjne innowacyjnym powrotem do korzeni Zywno$ci,
,Wiadomosci Zootechniczne” 2019, t. 57, nr 1. s. 69.
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zywnosciowych wykazuijg tez Niemcy (90) i Wielka Brytania (71). Zadnych produktéw nie
zgtosity natomiast Estonia i Malta (tabela 1).

Tabela 1. Liczba produktéw zarejestrowanych jako ChNP, ChOG i GTS w krajach nalezgcych do Unii
Europejskiej (stan na dzien 21 listopada 2018 roku)

Kraje Unii Europejskiej

Wyszczegolnienie ChNP ChOG GTS Razem
Swiat 635 744 59 1438
Wiochy 167 129 2 298
Francja 104 143 1 248
Hiszpania 102 90 4 196
Portugalia 64 72 1 139
Grecja 76 30 0 106
Niemcy 12 78 0 90
Wielka Brytania 26 41 4 71
Polska 9 23 10 42
Czechy 6 23 5 34
Stowenia 8 13 3 24
Belgia 3 11 5 19
Austria 10 6 1 17
Chorwacja 10 9 0 19
Holandia 6 5 4 15
Stowacja 2 10 7 19
Wegry 6 8 1 15
Finlandia 5 2 3 10
Szwecja 3 3 2 8
Butgaria 0 2 5 7
Ilandia 3 4 0 7
Litwa 1 4 3 8
Cypr 1 4 0 5
Dania 0 7 0 7
totwa 1 2 3 6
Luksemburg 2 2 0 4
Rumunia 1 2 0 3
Estonia 0 0 0 0
Malta 0 0 0 0

Zrédto: Baza DOOR. Stan na 16.10.2018 r.
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Polska do tej pory zarejestrowata 42 produkty, z czego ze znakiem ChOG 23 wy-
roby, ChNP — 9 i GTS — 10. Pierwszym z nich byta bryndza podhalanska, oznaczona
znakiem ChNP w 2007 roku. W 2018 zgtoszono czosnek galicyjski (ChOG) i kietbase
krakowskg suchg staropolskg (GTS). W 2017 roku opublikowane zostaty 2 rozporzgdzenia
wykonawcze Unii Europejskiej, na podstawie ktorych do rejestru GTS zostaty wpisane
zastrzezone nazwy nastepujgcych produktow: pottorak staropolski tradycyjny, dwajniak
staropolski tradycyjny, trojniak staropolski tradycyjny, czwérniak staropolski tradycyjny,
kietbasa jatowcowa staropolska, kietbasa mysliwska staropolska, olej rydzowy tradycyj-
ny, kabanosy staropolskie.

Do potowy pazdziernika 2018 roku do Komisji Europejskiej wptyneto kolejne 81 wnios-
kéw o zarejestrowanie produktéw zywnosciowych, w tym 48 o oznaczenie ChOG,
310 ChNP oraz 2 o GTS.

Struktura rozwoju rynku produktéw tradycyjnych w Polsce

Podstawg prawng krajowego systemu ochrony i promocji produktéow regionalnych
i tradycyjnych jest Ustawa z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw
oznaczen produktéw rolnych i Srodkéw spozywczych oraz produktach tradycyjnych (Dz.U.
2017, poz. 1168).

Lista produktow tradycyjnych dokumentuje tradycje kulinarne poszczegolnych regionéw
Polski. Wpisane sg na nig m.in. produkty i potrawy, ktorych jakos¢ lub wyjgtkowe cechy
i wiasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod wytwarzania (wykorzystywane
od co najmniej 25 lat), stanowig element tozsamosci lokalnej. Artykuty mogg by¢ rejestro-
wane w dziesieciu kategoriach m.in.: produkty mleczne, miesne, produkty rybotowstwa,
warzywa, owoce, wyroby piekarnicze i cukiernicze, oleje i ttuszcze, miody, gotowe dania
i potrawy, napoje i inne.

Mimo ze wpis na liste nie daje petnej ochrony prawnej, a jedynie stuzy identyfikaciji
i promocji produktow wytwarzanych tradycyjnymi metodami, zainteresowanie nim nie
stabnie. Do konca pazdziernika 2018 roku na liscie byto skatalogowane 1846 wyrobow,
gotowych dan i potraw tradycyjnych. W zaleznosci od kategorii najwiecej byto produk-
téw miesnych (409), gotowych dan i potraw (387), a takze wypiekow (339).

W rankingu wojewddztw najwyzszg pozycje zajmuje wojewodztwo podkarpackie
z 228 produktami tradycyjnymi, za$ najnizszg warminsko-mazurskie z 33. Duzg liczbg
mogg pochwali¢ sie wojewddztwa: matopolskie (213), lubelskie (204) i pomorskie (178)
(wykres 1).
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Wykres 1. Liczba produktéw wpisanych na Liste produktéw tradycyjnych w Polsce wedtug wojewodztw
Zrédto: Lista produktéw tradycyjnych, MRIRW, stan na 16.10 2018 r.

Oproécz wyrdzniania zywnosci na Liscie produktéow tradycyjnych w Polsce Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, dziatajgc zgodnie z art. 15 ust. 2 Ustawy z dnia 20 lutego 2015
roku o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem srodkéw Europejskiego Fundu-
szu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach Programu PROW na lata
2014-2020 (Dz.U. z 2015 poz. 349), uznaje w drodze decyzji administracyjnej krajowe
systemy jakosci zywnosci, sg to:

— Jakos$¢ Tradycja (JT);

— Quality Meat Program (QMP);

— System Jakosci Wieprzowiny — Pork Quality System (PQS);

— System Gwarantowanej Jako$ci Zywnos$ci — Quality Assurance for Food Products

(QAFP);

— Integrowana Produkcja Roslin (IP).

Najbardziej rozpoznawalny na rynku jest system Jako$¢ Tradycja. Zostat on stworzony
przez Polskg Izbe Produktu Regionalnego i Lokalnego we wspotpracy ze Zwigzkiem Wo-
jewodztw Rzeczypospolitej Polskiej. Jest otwarty dla wszystkich producentéw, zaréwno
indywidualnych, jak i dla grup oraz zakladéw produkcyjnych, takze za granica. Obejmuje
artykuty rolne, spozywcze i spirytusowe, do ktérych wytwarzania uzywa sie wytgcznie
surowcow o identyfikowalnym pochodzeniu i niezawierajgcych komponentow GMO. W sys-
temie Jakos$¢ Tradycja znajdujg sie jedynie produkty charakteryzujgce sie tradycyjnym
sktadem lub tradycyjnym sposobem wytwarzania, a takze szczegding jakoscig wynikajgcg
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z ich tradycyjnego charakteru lub wyrazajgcg go. Posiadajg tez wyjgtkowg jakos¢ lub
reputacje odrozniajgcg je od innych wyrobow nalezgcych do tej samej kategorii. W przy-
padku produkcji podstawowej dodatkowym wymogiem jest tradycyjna rasa lub odmiana.
Za takie uwaza sie uzytkowane przed 1956 rokiem. Ponadto za tradycyjny uznaje sie
towar, ktéry posiada co najmniej 50-letnig historie wytwarzania. Wedtug danych Polskiej
Izby Produktu Regionalnego i Lokalnego do konca 2018 roku wydano 330 certyfikatow
Jakos¢ Tradycja dla 201 producentow. Wyrdznionych jest 256 produktow, najwiecej (50)
z wojewodztwa tédzkiego®.

Rola i zakres dziatan marketingowych na rynku zywnosci
wysokiej jakosci

Wedtug Bertila Sylvandera (2002) bardzo wazne jest eksponowanie oznaczen produk-
tow regionalnych, poniewaz powoduje to marketingowe umocnienie wizerunkowe terenow
i gospodarki wiejskiej. Wedtug autora istnieje wiele korzysci wynikajgcych z posiadania
w danym regionie wyrobdéw regionalnych i tradycyjnych, a mianowicie: wykorzystanie
zasobow naturalnych, aktywizowanie miejscowej ludnosci, zwiekszenie rozwoju regionu,
wzmocnienie dziatalno$ci gospodarczej, promocja regionu i dziedzictwa kulturowego™.
Ponadto dodatkowe mozliwosci dziatania poprzez produkt (nowe rodzaje dziatalnosSci
gospodarczej), promocja dla matych firm'. Mozna réwniez zwréci¢ uwage na takie pozy-
tywy jak: zwiekszenie wartosci produktu i identyfikowalno$¢ czy tez ochrona produktéw
na terenie ojczystym i w catej Unii Europejskiej'?.

Wzorem w efektywnej promoc;ji jest m.in. wojewddztwo pomorskie, ktore buduje marke
i wizerunek miejsca poprzez nowoczesng kulture kulinarng i tradycyjne produkty. Przykta-
dem jest projekt ,Gdansk Pomorskie Culinary Prestige”, ktérego celem jest promowanie
gastronomii lokalnej w Polsce, Niemczech i Skandynawii poprzez produkty tradycyjne
regionalne, jak rowniez tworzenie konkurencyjnej i catorocznej oferty.

Z kolei wojewddztwo swietokrzyskie, aby promowac swoj region w 2011 roku, wpro-
wadzito projekt ,Swietokrzyska Kuznia Smakéw”, w ramach ktérego w 2015 zostat uru-
chomiony szlak kulinarny o tej samej nazwie. Celem jego istnienia jest pokazywanie
konkretnych miejsc sprzedazy i produkcji produktow regionalnych i tradycyjnych. Zostat
umiejscowiony w czterech powiatach: sandomierskim, ostrowieckim, opatowskim i kielec-
kim. Ich zadaniem jest promowanie i eksponowanie tradycyjnych produktéw oraz potraw’s.

¢ J. Kilar, B. Kusz, M. Ruda, Produkty..., op. cit., s. 73.

0 B. Sylvander, WP3. Link between Origin Labeled Products: and rural development. Final Report, Concerned
Action DOLPHINS (Development of Origin Labelled Products: Humanity, Innovation and Sustainability), INRA-
-UREQUA, Le Mans 2002, s. 7-9.

" K. Czarnecki, Produkcja i podaz produktéw regionalnych, ,Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw
Rolnictwa i Agrobiznesu” 2012, t. 14, z. 1, s. 99.

2. Z. Winawer, Przetworstwo lokalne — definicje i przyktady. Systemy jakosci zywnosci, [w:] Produkt tradycyjny
ilokalny: promocja, marka, dystrybucja. Kompendium dobrych praktyk, Spoteczny Instytut Ekologiczny, Fundacja
Rolniczej Réznorodnosci Biologicznej AgriNatura, Warszawa 2013, s. 17.

s A. Sieczko, Produkty regionalne i tradycyjne w promocji regionéw, , Turystyka i Rozwoj Regionalny” 2014, nr 2.
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Polska moze pochwali¢ sie réwniez wieloma innymi szlakami turystyki kulinarnej. wsréd
nich sg: Matopolski Szlak Owocowy, Szlak Oscypkowy, Lubuski Szlak Wina i Miodu, Kuli-
narny Szlak Turystyczny Kuchnia Polska, Szlak Janosika, Szlak Jadta Mazurskiego, Szlak
Specjalnosci Kuchni Kwater Wiejskich, Fasolowa Dolina, Podlaski Szlak Tatarski itp. Majg
one na celu promocje zakladow gastronomicznych oraz wybranych produktéw i potraw,
a takze umozliwienie poznania tradycji kulinarnej™.

Niewatpliwym liderem w dziataniach projakosciowych ostatnich lat, jak juz wspomniano
wyzej, jest wojewodztwo podkarpackie. Cechg charakterystyczng rolnictwa tego regionu
jest duza liczba rozdrobnionych gospodarstw. Srednia wielko$é gospodarstwa w tym
wojewodztwie wynosi bowiem okoto 4,3 ha. Wojewddztwo posiada takze dwa produkty
zarejestrowane w unijnym systemie ChNP, sg to: podkarpacki miod spadziowy oraz fasola
wrzawska. Znakiem Jakos¢ Tradycja wyrdznione jest okoto 20 produktow, ktére posiadajg
co najmniej 50-letnig tradycje wytwarzania. Rozwdj i ochrone podkarpackich regionalnych
i tradycyjnych produktow wspierajg rézne inicjatywy, programy i dziatania promocyjne.
Jednym z nich, o charakterze miedzyregionalnym, jest utworzony w 2016 roku Kulinarny
Szlak Wschodniej Polski biegngcy od Podkarpacia, poprzez Lubelskie, az do Podlasia. Od
2013 roku dziatajg tam Klaster Podkarpackie Smaki oraz Szlak Kulinarny Podkarpackie
Smaki, ktory w 2017 roku znalazt sie w gronie 7 Nowych Cudow Polski. Tworzy go ponad
40 restauraciji, 3 winnice, 3 cukiernie i 3 gospodarstwa agroturystyczne. Kazdy podmiot
oferuje swym gosciom co najmniej 3 potrawy regionalne bgdz tradycyjne.

Do znaczgcych inicjatyw promocyjnych w temacie produktow wysokiej jakosci nalezg
m.in. Miedzynarodowe Targi Produktéw i Zywnosci Wysokiej Jako$ci EKOGALA, Nasze
Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regiondéw, Festiwal Dziedzictwa Kreséw i wiele innych.
Przyktadowymi organizacjami pozarzagdowymi, ktére zaangazowane sg w promocje i ochro-
ne produktow regionalnych, sg: Europejska Sie¢ Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego,
Slow Food oraz Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego™.

Od kilku lat wéréd konsumentow w Polsce rozwija sie pozytywny trend, jakim jest na-
bywanie zywnosci na lokalnych targach czy jarmarkach. Zaletami takiej formy handlu sa:
bezposredni kontakt klienta z wytwdrcg, mozliwos¢ zakupu po nizszej cenie, jak rowniez
nizsze straty w sprzedazy produktow. Wspotczesnie dominujgcy w sprzedazy tego typu
towarow jest kanat bezposredni, szczegdlnie na rynkach lokalnych, m.in.: w prywatnych go-
spodarstwach rolnych, gospodarstwach agroturystycznych, restauracjach, jak réwniez przy
okazji lokalnych imprez, na ktérych mozna danych produktow sprébowac oraz je nabyc.
Do najczesciej kupowanych artykutow zalicza sie: miesa i wyroby wedliniarskie, wyroby
piekarnicze i cukiernicze, owoce, warzywa i zboza, przetwory i soki owocowo-warzywne
oraz sery. Rynek takich produktéw musi sie mierzy¢ z ciaggtg niesprawnoscia dystrybuc;ji'.

4 A. Stasiak, Rozwqyj turystyki kulinarnej w Polsce, [w:] Kultura i turystyka — wokot wspdlnego stotu, red. B. Kra-
kowiak, A. Stasiak, Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa t6dzkiego, £6dz 2015, s. 140-141.

5 J. Kilar, B. Kusz, M. Ruda, Produkty..., op. cit., s. 73.

6 K. Krajewski, R. Zabrocki, Rynek produktéw tradycyjnych — szanse, potrzeby, mozliwo$ci, [w:] Tradycyjne
i regionalne technologie oraz produkty w zywieniu cztowieka, red. Z. J. Dolatowski, D. Kotozyn-Krajewska, Wy-
dawnictwo Naukowe PTTZ, Krakéw 2008, s. 114.



54 Mariusz Grebowiec

Obecnie w Polsce jest ona utrudniona z powodu niskiej Swiadomosci istnienia produktow
tradycyjnych i braku ich znajomosci przez konsumentéw, a dostarczanie wyrobow na
dany rynek nie jest zbyt optacalne dla producentéw. Natomiast duzg szansg na zmiane
tego stanu rzeczy jest Internet. Poczta i przesyiki kurierskie bedg dominujgcym rodzajem
logistyki tych produktéw w najblizszym czasie. Dane wskazujg takze na to, ze w Polsce
istnieje duzy potencjat rozwojowy. Natomiast do tej pory ilos¢ produktéw wytworzonych
w tradycyjny sposob w sklepach jest niewielka, co wykazujg badania przeprowadzone
m.in. przez Anne Sieczko. Az 60% respondentow okreslito, ze wybdr zywnosci tradycyjnej
i regionalnej jest maty lub bardzo maty, a tylko 6% odpowiedziato — duzy'’.

Badania wykazujg rowniez, ze konsumenci ktérzy majg regularnie stycznos¢ z tego
typu produktami, bardzo wysoko oceniajg ich zalety. Zwracajg uwage gtéwnie na ich walory
jakosciowe (59%) i zdrowotne (78%). Istotnym czynnikiem w ocenie tego typu artykutow
spozywczych jest rowniez aspekt ich naturalnosci w stosunku do masowej zywnosci
(56%) oraz wyjatkowy smak (48%) i wysoka warto$¢ zywieniowa (36%). Zdaniem wielu
respondentow sg to jednak towary luksusowe (18%) o bardzo wysokich cenach (38%)
w stosunku do zywnosci masowo produkowanej w sposob konwencjonalny. Zdaniem
czesci badanych respondentow (9%) wyroby tradycyjne i regionalne nabierajg coraz wiek-
szego znaczenia, a ich nabywanie staje sie stosunkowo modne, poniewaz wspotczesnie
duzy nacisk ktadzie sie na propagowanie zdrowego trybu zycia (wykres 2).

trudno dostepne 21

drogie 37

o wyjatkowych walorach smakowych 48
luksusowe 8

modne

o wysokiej wartosci zywieniowej 36

naturalne 56

o prozdrowotnym charakterze 718

produkty wyzszej jakosci niz masowe 9

Wykres 2. Ocena cech produktéw regionalnych i tradycyjnych z punktu widzenia klienta

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: A. Sieczko, Produkty regionalne i tradycyjne w promogji
regiondw, ,Turystyka i Rozwoj Regionalny” 2014, nr 2.

Na rynku produktow tradycyjnych waznymi czynnikami w procesie wyboru przez konsu-
mentow bedzie wcigz niewatpliwie: koszt, konkurencja, popyt i podaz, ale réowniez szeroko
pojete dziatania marketingowe. Producenci tego typu zywnosci to najczesciej niewielkie
firmy, ktore nie majg wptywu na cene wyznaczong dla kupujgcych, gdyz ich udziat rynkowy

7 A. Sieczko, Produkty..., op. cit., s. 404.
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jest jeszcze wcigz niski. Muszg oni takze produkowaé w sposéb zgodny z zasadami wy-
twarzania tego typu produktéw oraz nie mogg swoich towaréw modernizowac. Oznacza
to, ze ten rynek jest bardzo okreslony. Producent nie ma bowiem mozliwosci stosowania
nowoczesnej technologii, automatyzacji czy przyspieszenia pewnych procesow.

Podsumowanie

Przedstawione rozwazania podkreslajg bardzo wazny, ale wcigz mato doceniany
wktad produktéw regionalnych i tradycyjnych w funkcjonowanie wspétczesnego rynku
bezpiecznej i wysokiej jakosci zywnosci.

Wyroby te sg elementem zaréwno budowania tozsamosci narodowej wielu regionéw
UE, jak i szansg na wzrost dochodéw gospodarstw rolnych ktére zajmujg sie ich produkcjg
i dystrybucja. Jest to oczywiscie utamek procenta w ogdlnej skali dochodow, lecz istotny
szczegolnie na terenach o niskiej skali produkcji oraz niskiej produktywnosci prowadzo-
nych gospodarstw.

Ponadto oryginalne (niepodrobione) produkty regionalne i tradycyjne z punktu wi-
dzenia nabywcéw uchodzg wcigz za wyroby o niepowtarzalnych walorach smakowych,
uzytkowych, a takze bezpieczne dla zdrowia. Jednak $wiadomos¢ ich istnienia i petnej
identyfikacji jest wspoétczesnie nadal niewystarczajgca. Dzieje sie tak gtdwnie za sprawg
wcigz niskich nakladow na promocje tego typu artykutdéw, szczegolnie jesli chodzi o te
rodzime. Problemem jest takze zbyt niska skala wytwarzania, aby jednostki produkcyjne
mogty z powodzeniem konkurowac z producentami zywnosci masowej. Ponadto w dalszym
ciggu wyraznie zarysowuija sie istotne niedoskonatosci zwigzane z dystrybucjg tego typu
dobr, choc, jak wspomniano powyzej, jedng z recept na przetamanie tego stanu moze by¢
Internet, jak rowniez inne formy dystrybuciji, ktére wspoétczesnie stajg sie bardzo waznymi
instrumentami nie tylko w sprzedazy, ale rowniez w promocji tejze zywnosci.

Dlatego tez nalezy dotozy¢ wszelkich starah na drodze szerszego rozpropagowania
idei produkciji, a szczegdlnie konsumowania zywnosci regionalnej i tradycyjnej, ktéra to jest
nie tylko zdrowa i bezpieczna, ale takze zawiera pierwiastek rozwoju lokalnych inicjatyw
na rynku bezpiecznej wysokojakosciowej zywnosci.
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Streszczenie

Opracowanie przybliza problematyke wysokojakosciowych produktéw regionalnych i tradycyjnych
na wspotczesnym jednolitym rynku europejskim. Ukazuje przemiany zachodzace od kilku lat na
tym polu nie tylko w Polsce, ale rowniez w innych krajach. Zdefiniowano tu réwniez pojecia pro-
duktow regionalnych i tradycyjnych, jak rowniez przedstawiono rys historyczny powstania tychze
oraz procedure ich rejestracji zarbwno na poziomie krajowym, jak i Unii Europejskiej na przestrzeni
ostatnich lat. Zwrécono takze uwage na potrzebe informacyjng zwigzang z uwypuklaniem cech
zdrowotnych i istotnej przewagi jakosciowej tego typu zywnosci wérdd tej masowej produkowanej
metodami konwencjonalnymi. Ukazano réwniez praktyczne dziatania marketingowe prowadzone
na rynku przez producentéw wyrobdéw tradycyjnych i regionalnych.

Stowa kluczowe: produkty regionalne, produkty tradycyjne, konkurencyjnos¢, jakosc

Abstract

The study introduces the issues of high-quality regional and traditional products on the con-
temporary single European market. It shows the changes that have taken place on this market
in recent years, not only in Poland but also in other countries. The concept of regional and
traditional products is also defined here, as well as a historical outline of the creation of these
products and the procedure for registering regional and traditional products at both national and
European Union level in recent years. Attention was also paid to the information need related to
emphasizing health features and a significant quality advantage of this type of products among
mass products manufactured by conventional methods. Practical marketing activities carried out
on the market by producers of this type of food were also shown.

Keywords: regional products, traditional products, competitiveness, quality
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