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Rozpowszechnienie nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej

na obszarach wiejskich

Obszary wiejskie tradycyjnie wi¹zane by³y wy³¹cznie z rolnictwem i traktowane jako miejsce
wytwarzania produktów ¿ywno�ciowych. Wie� dawa³a zatrudnienie wiêkszo�ci jej mieszkañ-
ców. Transformacja gospodarcza i postêp technologiczny spowodowa³y zmiany tak¿e w rolnic-
twie. Produkcja w ma³ych gospodarstwach przesta³a byæ op³acalna, zmniejszy³a siê liczba miejsc
pracy zarówno w rolnictwie, jak i poza nim. Wielu mieszkañców wsi zosta³o zmuszonych do
poszukiwania nowych �róde³ zarobkowania. Czê�æ z nich podjê³a próbê prowadzenia w³asnej
pozarolniczej dzia³alno�ci gospodarczej.

G³ównym celem badania by³o okre�lenie poziomu rozpowszechnienia nierolniczej dzia³alno-
�ci gospodarczej na terenach wiejskich oraz identyfikacja szans i barier rozwoju przedsiêbiorczo-
�ci mieszkañców wsi w zakresie podejmowania nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na wsi.
Badania, w formie ankiety, przeprowadzili pracownicy Zak³adu Polityki Spo³ecznej i Regionalnej
w II kwartale 2006 r. Objêto nimi 76 wsi w ca³ym kraju. Miejscowo�ci zosta³y dobrane tak, by by³y
reprezentatywne ze wzglêdu na strukturê rolnictwa.

Rozmieszczenie wsi, które zosta³y objête badaniem oraz wydzielone dla celów pracy badaw-
czej makroregiony zosta³y zaprezentowane na ryc. 1.

Ryc. 1. Podzia³ przestrzenny badanych wsi

�ród³o: opracowanie IERiG¯-PIB

 � wie� objêta badaniem

Makroregiony: I � �rodkowo-
zachodni (województwa: kujaw-
sko-pomorskie, wielkopolskie);
II � �rodkowowschodni (woje-
wództwa: ³ódzkie, mazowieckie,
lubelskie, podlaskie); III � po³u-
dniowo-wschodni (wojewódz-
twa: �wiêtokrzyskie, ma³opol-
skie, podkarpackie, �l¹skie);
IV � po³udniowo-zachodni (wo-
jewództwa: opolskie, lubuskie,
dolno�l¹skie); V � pó³nocny (wo-
jewództwa: zachodniopomor-
skie, pomorskie, warmiñsko-
mazurskie)

.
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Rozpowszechnienie dzia³alno�ci nierolniczej

Rozwój przedsiêbiorczo�ci stanowi element wielofunkcyjnego rozwoju obszarów wiejskich,
dziêki któremu polska wie� ma szansê staæ siê bardziej atrakcyjna jako miejsce ¿ycia i pracy. Jest
to zagadnienie bardzo wa¿ne, podjêto zatem badania w celu okre�lenia stanu i perspektyw
rozwoju nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na obszarach wiejskich, w wyniku których odno-
towano 638 dzia³aj¹cych podmiotów gospodarczych na terenie 76 ankietowanych wsi. Na jedn¹
wie� przypada³o �rednio 8 firm prowadz¹cych dzia³alno�æ nierolnicz¹, ale najczê�ciej w badanych
wsiach funkcjonowa³o 3�7 podmiotów gospodarczych. Odnotowano równie¿ wie�, w której dzia-
³a³y 44 firmy, oraz dwie wsie, w których nikt nie prowadzi³ nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej.

Tab. 1. Podmioty gospodarcze dzia³aj¹ce na obszarach wiejskich

Ogó³em 100 8,4

I � �rodkowozachodni 11,1 7,1

II � �rodkowowschodni 37,6 7,7

III � po³udniowo-wschodni 22,3 8,9

IV � po³udniowo-zachodni 13,9 9,9

V � pó³nocny 15,1 9,6

Makroregion

Podmioty gospodarcze dzia³aj¹ce na obszarach wiejskich

struktura procentowa
�rednio na 1 wie� w badanym

makroregionie

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

We wsiach makroregionów �rodkowozachodniego, �rodkowowschodniego i po³udniowo-
-wschodniego najczê�ciej wystêpowa³o 2�5 podmiotów prowadz¹cych nierolnicz¹ dzia³alno�æ
gospodarcz¹ (odpowiednio: 30%, 42% i 38% populacji). W makroregionie po³udniowo-zachod-
nim odnotowano najwiêcej wsi, w których funkcjonowa³o 6�10 i 11�20 firm (po 33% ogó³u).
Najbogatsze w podmioty prowadz¹ce nierolnicz¹ dzia³alno�ci gospodarcz¹ by³y wsie makrore-
gionu pó³nocnego. Niemal w 40% z nich prowadzono 11�20 firm.

Badania ankietowe i zebrany materia³ statystyczny pozwoli³y prze�ledziæ g³ówne kierunki
pozarolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na terenach wiejskich. Niemal 47% podmiotów gospo-
darczych funkcjonuj¹cych na wsiach prowadzi³o dzia³alno�æ handlow¹, ponad 38% � dzia³al-
no�æ us³ugow¹, 10% � dzia³alno�æ produkcyjn¹, a w 5% � dzia³alno�æ mieszan¹.

W tab. 2 przedstawiono zró¿nicowanie przestrzenne w rozpowszechnieniu rodzajów dzia³al-
no�ci. W makroregionie pó³nocno-zachodnim, w odró¿nieniu od pozosta³ych, najwiêkszy udzia³
procentowy (blisko 44%) przypada³ na dzia³alno�æ o charakterze us³ugowym. Mo¿na przypusz-
czaæ, ¿e by³o to spowodowane po³o¿eniem przygranicznym.

Spo�ród podmiotów zwi¹zanych z handlem niemal 24% zajmowa³o siê sprzeda¿¹ gazu w butlach.
Ten rodzaj dzia³alno�ci nie wymaga nak³adów finansowych ani specjalnych powierzchni magazyno-
wych, dlatego jest bardzo popularny. Osoby zajmuj¹ce siê dzia³alno�ci¹ handlow¹ równie czêsto
prowadzi³y sklepy spo¿ywczo-przemys³owe i sklepy spo¿ywcze. Zazwyczaj na te cele by³y wykorzy-
stywane budynki wchodz¹ce w sk³ad gospodarstw domowych. Znaczn¹ czê�æ wyposa¿enia tych
placówek stanowi³y akcesoria dostarczane przez producentów czy dystrybutorów towarów, wiêc
równie¿ i w tych przypadkach koszty rozpoczêcia dzia³alno�ci nie by³y wysokie. Na ryc. 2 przedsta-
wiono strukturê podmiotów prowadz¹cych dzia³alno�æ handlow¹ wg rodzaju dzia³alno�ci.

Z ogólnej liczby podmiotów ponad 9% stanowi³y pozosta³e placówki handlowe, do których zali-
czono: sklepy przemys³owe, sklepy z odzie¿¹ i obuwiem, sklepy wielobran¿owe, sklepy z artyku³ami
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Ryc. 2. Struktura podmiotów gospodarczych wed³ug rodzaju dzia³alno�ci handlowej

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

papierniczo-biurowymi, kioski, kwiaciarnie, punkty skupu z³omu. Odnotowano tak¿e obecno�æ:
hurtowni porcelany, szk³a i sztuæców, hurtowni sprzêtu komputerowego, sklepów meblowych,
podmiotów zajmuj¹cych siê skupem, sprzeda¿¹ nowego i u¿ywanego sprzêtu AGD i RTV oraz
dojrzewalni bananów.

Kolejnym kierunkiem pod wzglêdem ilo�ci pozarolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na terenach
wiejskich by³o �wiadczenie ró¿nego rodzaju us³ug. Najbardziej rozpowszechnione firmy us³ugowe,
stanowi¹ce wiêcej ni¿ po³owê wszystkich podmiotów prowadz¹cych dzia³alno�æ tego typu, to:
remontowo-budowlane, transportowe, motoryzacyjne oraz gastronomiczno-hotelowe. Strukturê
procentow¹ podmiotów prowadz¹cych dzia³alno�æ us³ugow¹ przedstawia ryc. 3.

Pozosta³e punkty �wiadczy³y us³ugi z zakresu: renowacji antyków, naprawy sprzêtu AGD,
poligrafii, galwanizacji i korepetycji. Odnotowano tak¿e pojedyncze przypadki: farbiarni, us³ug
mechanizacyjno-rolniczych, regeneracji i ostrzenia pi³, si³owni sportowej, punktu spawania two-
rzyw, us³ug kosmetyczno-fryzjerskich dla zwierz¹t oraz twórczo�ci ludowej. Rzadziej wystêpo-
wa³y podmioty zajmuj¹ce siê dzia³alno�ci¹ produkcyjn¹ (ryc. 4). Dzia³alno�æ o tym charakterze
wymaga wiedzy technicznej i ci¹g³ej jej aktualizacji, dlatego nie jest tak popularna jak inne.
Najwiêcej zak³adów produkcyjnych zajmowa³o siê wytwarzaniem materia³ów budowlanych
(ceramiki budowlanej, metalowych elementów monta¿owych oraz ogrodzeñ i bram). Firmy produku-
j¹ce artyku³y przemys³owe wytwarza³y przede wszystkim znicze, zabawki i pomoce naukowe.

Tab. 2. Rodzaje dzia³alno�ci gospodarczej w makroregionach

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

Makroregion

Ogó³em 46,7 9,7 38,3 5,3

I � �rodkowozachodni 49,3 7,1 38,0 5,6

II � �rodkowowschodni 43,7 9,7 39,3 7,3

III � po³udniowo-wschodni 50,4 9,6 37,0 3,0

IV � po³udniowo-zachodni 37,1 14,6 43,8 4,5

V � pó³nocny 56,2 7,3 32,3 4,2

Rodzaj dzia³alno�ci (w %)

handlowa produkcyjna us³ugowa mieszana
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Ryc. 3. Struktura podmiotów gospodarczych wed³ug rodzaju dzia³alno�ci us³ugowej

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

Odnotowano równie¿ obecno�æ zak³adów produkuj¹cych opakowania plastikowe, papier toale-
towy, urz¹dzenia o�wietleniowe, w³ókniny na �cierki, dywaniki ³azienkowe i zegary �cienne. Podmio-
ty produkuj¹ce artyku³y spo¿ywcze to przede wszystkim piekarnie i cukiernie. Do pozosta³ych
zak³adów produkcyjnych zaliczono zak³ad produkcji bryczek konnych i wytwórnie kajaków.

Ze wzglêdu na trudno�ci w okre�leniu g³ównego kierunku dzia³alno�ci niektórych podmio-
tów gospodarczych, zaliczono je do grupy firm prowadz¹cych dzia³alno�æ mieszan¹. Wiêkszo�æ
z tych firm charakteryzowa³a siê sezonowo�ci¹ dzia³ania, a by³y to podmioty zajmuj¹ce siê:
skupem i przetwórstwem p³odów rolnych, us³ugami le�nymi i tartacznymi, sprzeda¿¹ artyku³ów
remontowo-budowlanych wraz ze �wiadczeniem us³ug w tym zakresie.

Ryc. 4. Struktura podmiotów gospodarczych prowadz¹cych dzia³alno�æ produkcyjn¹
wed³ug rodzaju dzia³alno�ci
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Siedziba i rozmieszczenie punktów sprzeda¿y firmy s¹ wa¿ne z wielu wzglêdów. Badania wy-
kaza³y, ¿e mieszkañcy wsi do prowadzenia dzia³alno�ci najczê�ciej wykorzystywali budynki znaj-
duj¹ce siê w gospodarstwach domowych (blisko 77%). Mo¿na to uznaæ za zjawisko pozytywne,
poniewa¿ rolnicy wykorzystuj¹ posiadany potencja³, a tym samym unikaj¹ kosztów zwi¹zanych
z wynajmem budynków czy budow¹ siedzib. Je�li jednak gospodarstwo znajduje siê w miejscu,
do którego z ró¿nych wzglêdów trudno dojechaæ, potencjalni nabywcy nie bêd¹ chcieli po�wiê-
caæ czasu na dotarcie do firmy. Takiemu przedsiêbiorcy mo¿e byæ równie¿ trudnej pozyskaæ
odpowiednio wyszkolon¹ kadrê pracownicz¹, mog¹ go tak¿e nie obejmowaæ preferencyjne prze-
pisy lokalne czy podatkowe.

Badani przedsiêbiorcy dzia³ali g³ównie na rynkach lokalnych � ponad 68% (wie�, okoliczne
wsie, gmina). Na terenie powiatu dzia³alno�æ prowadzi³o ponad 13% podmiotów, a na obszarze
województwa � ponad 6%. Zasiêgiem krajowym charakteryzowa³o siê blisko 8% podmiotów,
a miêdzynarodowym � tylko ponad 4%.

Charakterystyka osób prowadz¹cych nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹

Powszechne jest przekonanie, ¿e przedsiêbiorczo�æ to droga do rozwoju gospodarczego kra-
ju, zmniejszenia bezrobocia i wzrostu dobrobytu. Jednak samo prze�wiadczenie nie wystarczy,
aby poprawiæ warunki ¿ycia ludzi i stan gospodarki. Za ka¿d¹ decyzj¹ o rozpoczêciu dzia³alno�ci,
stworzeniu nowego artyku³u czy us³ugi � zawsze stoi cz³owiek. Podjêto zatem próbê analizy
struktury demograficzno-spo³ecznej osób zaanga¿owanych w powstawanie firm na wsi.

Jednoosobow¹ nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹ prowadzi³y 623 osoby; stanowi³o to po-
nad 97% ogó³u odnotowanych przypadków tej dzia³alno�ci. Podmioty prowadzone przez dwie
osoby odnotowano w 15 przypadkach; zazwyczaj by³ to tzw. biznes rodzinny (dzia³alno�æ wspólna
ma³¿onków, rodzeñstwa, rodziców i dzieci) i firmy za³o¿one przez wspólników. W³a�cicielami lub
wspó³w³a�cicielami badanych podmiotów gospodarczych w ponad 64% przypadków byli mê¿-
czy�ni, a tylko w 36% � kobiety. Przedsiêbiorczych mê¿czyzn by³o zatem niemal dwukrotnie
wiêcej ni¿ kobiet. Przedmiotem analizy by³ równie¿ wiek osób aktywnych w zak³adaniu i rozwija-
niu firm. Najczê�ciej w nierolnicze przedsiêwziêcia gospodarcze anga¿owa³y siê osoby w wieku
36�55 lat (68,1% badanej populacji), a �redni wiek osób prowadz¹cych pozarolnicz¹ dzia³alno�æ
gospodarcz¹ na terenach wiejskich wynosi³ prawie 44 lata; by³ taki sam w grupie mê¿czyzn i w gru-
pie kobiet. Najwiêcej przedsiêbiorczych kobiet liczy³o 50 lat, a mê¿czyzn � 40 lat.

Wp³yw p³ci i wieku na gotowo�æ do podejmowania przedsiêbiorczych inicjatyw jest znacz¹-
cy. Kolejn¹ cech¹ uznan¹ za wa¿n¹ by³o wykszta³cenie. W gospodarce rynkowej to wiedza
decyduje o sukcesie przedsiêbiorcy, dlatego wykszta³cenie ma istotny wp³yw na wzrost liczby
i rodzaj prywatnych podmiotów. W�ród prowadz¹cych nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹ prze-
wa¿a³y osoby z wykszta³ceniem �rednim i policealnym (ponad 45%) oraz zasadniczym zawodo-
wym (niemal 39%). Istnieje zatem potrzeba rozwijania, szczególnie w�ród osób m³odych,
aktywnego planowania w³asnej kariery zawodowej. Ludzie, którzy wiedz¹, z czym wi¹¿e siê
dzia³alno�æ gospodarcza, w sposób bardziej �wiadomy oceniaj¹ swoje sukcesy i pora¿ki. Spo³e-
czeñstwo, szczególnie z obszarów wiejskich, musi zacz¹æ dostrzegaæ w pozarolniczej dzia³alno-
�ci gospodarczej szanse na w³asny awans zawodowy i materialny.

Trudna sytuacja ekonomiczna tradycyjnych gospodarstw rolnych zmusza ich w³a�cicieli do
poszukiwania dodatkowych �róde³ dochodów. Jednym z nich jest nierolnicza dzia³alno�æ gospo-
darcza, z której wp³ywy stanowi¹ znaczn¹ czê�æ bud¿etu gospodarstwa domowego. Dlatego te¿
prawie 46% osób prowadz¹cych nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹ na terenach wiejskich by³o
jednocze�nie w³a�cicielami gospodarstw rolnych. W niemal 40% przypadków by³y to gospodar-
stwa ma³e, o powierzchni 1,00�3,00 ha.

JOANNA BUKS, AGNIESZKA OT£OWSKA
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Przedsiêbiorczo�æ wiejska w opinii so³tysów

So³tys � osoba reprezentuj¹ca mieszkañców wsi � najlepiej znaj¹ca ich sytuacjê, potrzeby,
mo¿liwo�ci i aspiracje. Za interesuj¹ce uznano wiêc opinie so³tysów i ich oceny dotycz¹ce
przedsiêbiorczo�ci na obszarach wiejskich. Udzielili oni wyczerpuj¹cych odpowiedzi na liczne
pytania zawarte w ankiecie, obrazuj¹ce stan i mo¿liwo�ci rozwoju przedsiêbiorczo�ci na wsi.

Wizja przysz³o�ci wsi w ocenie jej mieszkañców to istotny aspekt rozwoju przedsiêbiorczo�ci,
uzale¿niony w du¿ym stopniu od ich inwencji i zaanga¿owania. To m.in. od mieszkañców wsi
zale¿y, w jakim kierunku rozwinie siê ich wie� i jaki wygl¹d uzyska za 5, 10 czy 15 lat.

Ponad 72% ankietowanych przysz³o�æ swojej wsi wi¹za³o wy³¹cznie z rolnictwem, co oznacza,
¿e wystêpuje nadal bardzo silne przywi¹zanie do tradycyjnie postrzeganego modelu wsi. Nieste-
ty, niemal 20% ankietowanych nie widzia³o perspektyw dla rozwoju swojej wsi. Znaczna czê�æ
ankietowanych wskaza³a agroturystykê jako najodpowiedniejszy sposób dywersyfikacji �róde³
zarobkowania (tab. 3). Oznacza to, ¿e coraz wiêksza grupa mieszkañców wsi ma �wiadomo�æ
korzy�ci z tego rodzaju dzia³alno�ci. Agroturystyka pozwala pe³niej wykorzystaæ maj¹tek go-
spodarstwa rolnego i jest komplementarna do produkcji rolniczej.

Rozpowszechnienie nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na obszarach wiejskich

Tab. 3. Przysz³y rozwój wsi w ocenie so³tysów

Z rolnictwem 72,4

Nie widzê perspektyw dla swojej wsi 19,7

Z rozwojem us³ug  17,1

Z rozwojem przedsiêbiorczo�ci  14,5

Z rozwojem turystyki, agroturystyki  14,5

Z rozwojem zak³adów produkcyjnych    9,2

Odpowiedzi* respondentów na pytanie: z czym wed³ug

respondentów zwi¹zana jest szansa rozwoju wsi?
% odpowiedzi

*Uwaga. Istnia³a mo¿liwo�æ podania wiêcej ni¿ jednej odpowiedzi, dlatego suma odsetek jest wiêksza od 100.

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

Z rolnictwem � jako szans¹ rozwoju swojej wsi � uto¿samiali siê prawie wszyscy respondenci.
W�ród mieszkañców makroregionu �rodkowozachodniego równie czêsto wystêpowa³a opinia,
¿e przed wsi¹ nie rysuj¹ siê ¿adne wyra�ne perspektywy. Natomiast najwiêkszy odsetek so³ty-
sów wskazuj¹cych na przedsiêbiorczo�æ jako w³a�ciwy kierunek rozwoju odnotowano we wsiach
makroregionu pó³nocnego (30,8%).

Wskazuj¹c typy dzia³alno�ci maj¹ce szansê na rozwój w danej wsi, ankietowani informowali
o zaobserwowanych potrzebach. W makroregionach po³udniowo-zachodnim i �rodkowo-zachod-
nim najczê�ciej za perspektywiczn¹ uwa¿ano dzia³alno�æ us³ugow¹, a w makroregionie �rodko-
wowschodnim � dzia³alno�æ handlow¹ i agroturystykê.

Wa¿nym czynnikiem sprzyjaj¹cym powstawaniu nowych dzia³alno�ci jest rozbudowana in-
frastruktura techniczna. Wed³ug respondentów 46,1% wsi le¿y w pobli¿u obiektów mog¹cych
wp³yn¹æ na rozwój przedsiêbiorczo�ci: ponad jedna pi¹ta w okolicach aglomeracji miejskiej,
18,4% � w pobli¿u du¿ego zak³adu pracy, ponad 13% � blisko dróg ekspresowych, szybkiego
ruchu i autostrad (tab. 4).

W ujêciu regionalnym najwiêksze szanse na rozwój przedsiêbiorczo�ci zwi¹zane z atrakcyjnym
po³o¿eniem maj¹ wsie makroregionu po³udniowo-zachodniego, gdzie sprzyja mu blisko�æ: miasta
(33,3%), du¿ego zak³adu pracy (22,2%), przej�æ granicznych (22,2%) i dróg ekspresowych (11,1%).
Najwiêcej w tym makroregionie jest wsi po³o¿onych atrakcyjnie dla turystów (11,1%). Najmniejsze
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szanse wynikaj¹ce z po³o¿enia maj¹ mieszkañcy wsi makroregionów �rodkowowschodniego
i pó³nocnego, gdzie ¿aden z tego typu obiektów nie znajduje siê w bliskiej okolicy badanych wsi.

JOANNA BUKS, AGNIESZKA OT£OWSKA

Tab. 4. Ocena wp³ywu po³o¿enia wsi na rozwój przedsiêbiorczo�ci (% odpowiedzi)

�ród³o: opracowanie zespo³u badawczego na podstawie ankiet

Wst¹pienie Polski do UE otworzy³o nowe mo¿liwo�ci aktywizacji gospodarczej obszarów
wiejskich, które w europejskiej polityce zajmuj¹ bardzo wa¿n¹ rolê. Nowe instrumenty wspiera-
j¹ce przedsiêbiorczo�æ wiejsk¹, jakie pojawi³y siê wraz z cz³onkostwem w UE, stanowi¹ du¿¹
szansê rozwoju terenów wiejskich, ale tak¿e wyzwanie dla mieszkañców wsi. Stopieñ znajomo�ci
instrumentarium pomocy strukturalnej oraz praktyczna wiedza o procedurach przyznawania �rod-
ków to ca³kiem nowe czynniki rozwoju przedsiêbiorczo�ci na obszarach wiejskich. W rok po
wej�ciu Polski do Unii Europejskiej tylko w niespe³na 1/4 badanych wsi poziom wiedzy miesz-
kañców o Unii Europejskiej jest ich zdaniem zadowalaj¹cy. W tych wsiach jako g³ówne �ród³o
informacji o UE wskazywano: o�rodki doradztwa rolniczego, oddzia³y Agencji Restrukturyzacji
i Modernizacji Rolnictwa oraz gminne centra informacji. Przewa¿aj¹c¹ grupê stanowi¹ wsie,
w których poziom wiedzy o mo¿liwo�ciach wynikaj¹cych z cz³onkostwa w UE jest niedostateczny.
Jako przyczynê najczê�ciej wskazywano brak instytucjonalnego �ród³a informacji w ka¿dej gmi-
nie oraz brak spotkañ szkoleniowo-informacyjnych na terenie wsi.

Niewystarczaj¹cy poziom informacji skutkuje niewielk¹ aktywno�ci¹ w pozyskiwaniu fundu-
szy z UE na za³o¿enie i rozwój dzia³alno�ci gospodarczej. Jedynie w nieco ponad jednej pi¹tej
badanych wsi odnotowano przypadki korzystania ze wsparcia dzia³alno�ci pozarolniczej. Mniej
ni¿ po³owa respondentów zna³a przypadki zainteresowania mieszkañców wsi pozyskaniem �rod-
ków na cele pozarolnicze. Wynika z tego, ¿e kapita³ za³o¿ycielski dla nowych przedsiêwziêæ gospo-
darczych pochodzi ze �rodków w³asnych, a w niewielkim tylko stopniu ze �róde³ zewnêtrznych
o charakterze instytucjonalnym (kredytów bankowych czy wsparcia z funduszy europejskich).

Niski poziom informacji o UE i nowych instrumentach polityki strukturalnej wspieraj¹cych
przedsiêbiorczo�æ sprawia, ¿e mieszkañcy wsi ostro¿nie wypowiadaj¹ siê o obecnych i przy-
sz³ych mo¿liwo�ciach pozyskiwania �rodków na zak³adanie i rozwój dzia³alno�ci pozarolniczej
na obszarach wiejskich. Mimo ¿e 45% badanych przedstawicieli wsi jest zdania, ¿e po wej�ciu do
UE w Polsce wzros³y mo¿liwo�ci rozwoju przedsiêbiorczo�ci wiejskiej, to pozytywn¹ opiniê
o przysz³ych mo¿liwo�ciach rozpowszechnienia siê nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na
obszarach wiejskich odnotowano jedynie w jednej trzeciej badanych wsi. Mieszkañcy wsi maj¹

Ogó³em 13,2   3,9 1,3 18,4 21,1   2,6

I � �rodkowozachodni 20,0   0,0 0,0 30,0 20,0   0,0

II � �rodkowowschodni 12,9   3,2 0,0 16,1   9,7   0,0

III � po³udniowo-wschodni 12,5   0,0 6,3 18,8 37,5   6,3

IV � po³udniowo-zachodni 11,1 22,2 0,0 22,2 33,3 11,1

V � pó³nocny 10,0   0,0 0,0 10,0 20,0   0,0
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Na rozwój przedsiêbiorczo�ci wp³ywa bliskie po³o¿enie:

miasta
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�wiadomo�æ mo¿liwo�ci pozyskiwania �rodków wsparcia na rozwój przedsiêbiorczo�ci, lecz
uwa¿aj¹ je za niedostêpne dla przeciêtnego cz³owieka z powodu skomplikowanych procedur
i biurokracji towarzysz¹cych ubieganiu siê o dofinansowanie. Jednocze�nie panuje przekona-
nie, ¿e tylko m³odzi wykszta³ceni ludzie w przysz³o�ci bêd¹ w stanie skutecznie wykorzystywaæ
mo¿liwo�ci pozyskania funduszy na rozpoczêcie i rozwój ma³ej przedsiêbiorczo�ci.

Za szanse rozwoju nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej ankietowani najczê�ciej uwa¿aj¹ cz³on-
kostwo Polski w Unii Europejskiej. Respondenci wierz¹, ¿e poprawa poziomu wykszta³cenia miesz-
kañców wsi przyczyni siê do wzrostu zainteresowania innym �ród³em zarobkowania ni¿ rolnictwo.
Za najwiêksze zagro¿enia rozwoju przedsiêbiorczo�ci wiejskiej uwa¿aj¹ przede wszystkim: skom-
plikowane procedury zak³adania dzia³alno�ci gospodarczej, nadmierny fiskalizm pañstwa wobec
przedsiêbiorstw oraz trudno�ci w pozyskiwaniu zewnêtrznych �rodków na rozpoczêcie i rozwój
ma³ej i �redniej przedsiêbiorczo�ci. Spo�ród czynników po�rednio wp³ywaj¹cych na aktywizacjê
obszarów wiejskich, za najwa¿niejsze uwa¿aj¹ dzia³ania informacyjno-szkoleniowe gminy oraz
innych instytucji lokalnych, wp³ywaj¹ce na poziom wiedzy mieszkañców, oraz skalê inwestycji
w infrastrukturê spo³eczno-techniczn¹, zw³aszcza podstawow¹, czyli wiejskie drogi.

Analiza wstêpnych wyników badañ pozwala na sformu³owanie nastêpuj¹cych wniosków:
� niemal 4% mê¿czyzn i tylko 2% kobiet spo�ród ankietowanych mieszkañców wsi w wieku

powy¿ej 18 roku ¿ycia prowadzi nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹;
� najczê�ciej wystêpuj¹cymi podmiotami gospodarczymi na terenach wiejskich s¹:

� w dzia³alno�ci handlowej � sprzeda¿ gazu w butlach,
� w dzia³alno�ci us³ugowej � us³ugi remontowo-budowlane,
� w dzia³alno�ci produkcyjnej � produkcja materia³ów budowlanych;

� niemal po³owa prowadz¹cych nierolnicz¹ dzia³alno�æ gospodarcz¹ posiada gospodarstwo rolne;
� w badanych wsiach wiêcej ni¿ po³owa ankietowanych okre�li³a poziom przedsiêbiorczo�ci

ludno�ci jako �redni;
� niemal trzy czwarte respondentów wi¹¿e przysz³o�æ wsi g³ównie z rolnictwem;
� g³ównymi barierami rozwoju nierolniczej dzia³alno�ci gospodarczej na wsi s¹: brak kapita³u,

skomplikowane procedury zak³adania przedsiêbiorstw i wysokie koszty jej prowadzenia;
� nale¿y zwiêkszyæ intensywno�æ kampanii informacyjnej o mo¿liwo�ciach zewnêtrznego fi-

nansowania dzia³alno�ci pozarolniczej na wsi

Development of Non-agricultural Economic Activity in Rural Areas

Rural entrepreneurship and enterprise development can stimulate local economic growth,
engage young people, and recreate community�s vitality. A lively, growing rural community will
encourage further growth of the regions and entrepreneurship is one of the leveraging instru-
ments for unify a disproportion in socio-economic development of Polish regions.

The paper analyses the development of non-agricultural economic activity on rural areas and
shows the chances and barriers for rural entrepreneurship�s increase.

Research conducted in 76 villages shows that the most popular non-rural economic activity
on rural areas is trading and most of the activities have local extent. Lack of the funds for
launching a company is the great barrier to further development of rural entrepreneurship and
structural policy instruments can be a chance to improve this situation.


