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Musical jako element rozwoju miejskiej turystyki kulturowej —
Krol Lew w Hamburgu

Stowa kluczowe: miejska turystyka kulturowa, musical, Hamburg

Streszczenie

Tematem artykulu jest zaprezentowanie strategii rozwoju miejskiej turystyki
kulturowej opartej na musicalu. Zagadnienie to omowione jest na przyktadzie studium
przypadku musicalu Krél Lew w Hamburgu, gdzie spektakl ten jest grany nieprzerwanie od
Kilkunastu lat. Czg¢$¢ wprowadzajaca do studium poswigcona jest kwestiom ogolnym —
definicji i cechom charakterystycznym dla tego rodzaju turystyki, ktora w ciggu ostatnich lat
stata si¢ coraz czgstszg forma spedzania wolnego czasu i zaczeta stanowi¢ znaczacy faktor
ekonomiczny dla miast. Miejska turystyka kulturowa jest zjawiskiem typowym dla panstw
wysokorozwinietych, gdzie juz dawno zauwazono potencjat kultury w kreowaniu marki
miasta oraz generalnym rozwoju turystyki i sektora uslug. Nakre$lone zostaly takze
przyczyny takiego stanu oraz ewentualne zagrozenia. By lepiej zrozumie¢ role i funkcje
musicalu w kulturze niemieckiej, jeden z podrozdziatow zostal poswiecony krotkiej historii
zjawiska oraz obecnemu stanowi rynku. W kolejnej czgséci opisano przypadek musicalu Krol
Lew z uwzglednieniem wytycznych charakteryzujacych miejska turystyke kulturowa — m.in.
strategii wprowadzenia go na rynek, inwestycjom koniecznym w realizacji projektu,
innowacjom w scenografii i1 projektach kostiumoéw, zabiegom marketingowym oraz
korzysciom, ktore spektakl przyniost miastu.

Wprowadzenie

,Przemieszczanie si¢ 0sob z miejsc ich stalego zamieszkania do miejsc atrakcji
kulturalnych w celu zdobycia nowych informacji i doswiadczen oraz zaspokojenia wlasnych
potrzeb” [Jedrysiak 2008, s. 9], czyli turystyka kulturowa nie jest zjawiskiem nowym — juz
W starozytno$ci Rzymianie odwiedzali Grecj¢ 1 Egipt, by obejrze¢ dorobek tamtejszej kultury
[Towse 2011, s. 540-541]. Przez wieki zmienita si¢ jednak istotno$¢ tego sektora. Turystyka
stata si¢ kluczowa dla rozwoju miast 1 regiondw — w krajach rozwinigtych uznawana jest za
czwarty, po pracy, mieszkaniu i samochodzie, miernik jakosci zycia. Szczegodlnie turystyka
kulturowa stata si¢ jednym =z najwazniejszych jej typdw — dane szacunkowe mowia
0 przychodach przemystu turystycznego pochodzacych nawet w 70% z turystyki kulturowej
[Jedrysiak 2008, s. 7].

Jesli chodzi o motywy podrédzy, w segmencie turystki kulturowej mozna wyrdznic¢ szesé
typow: ,,poznanie nowych miejsc, spolecznosci i kultur; zainteresowanie sztuka, architekturg
| historig; uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych i artystycznych; pobudki
sentymentalno-etniczne (tzw. powr6t do korzeni); aspekty religijne i kultowe” [Jedrysiak
2008, s. 10]. Dotycza one jednak glownie miast i obszarow majacych bogate zaplecze
W postaci zabytkow architektury, stawnych muzeow 1 galerii, obiektow z listy UNESCO czy
unikatowego dziedzictwa naturalnego. Inne miejsca muszg znalez¢ swdj sposdb na rozwoj
kultury a tym samym turystyki, znalez¢ nisz¢, ktora w warunkach wspolczesnych zdota
zainteresowac turyste i zacheci go do przyjazdu. Kultura i turystyka, jak twierdzi Jedrysiak, sg
bowiem ze soba synergicznie powigzane — kultura stymuluje aktywno$¢ turystyczna,
turystyka z kolei upowszechnia dobra i wydarzenia kulturalne [2008, s. 9]. Moga to by¢
masowe festiwale, koncerty czy bardziej unikatowe formy, jak np. wystawa sztuki
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nowoczesne] dAOCUMENTA angazujaca cate miasto Kassel [AOCUMENTA. dok. elektr.].
Niektore z tych inicjatyw pozostang znane jedynie lokalnie, inne wyrobig sobie marke, ktéra
sprawia¢ bedzie, ze goscie beda przyjezdzac z catego $wiata. Ciekawym przypadkiem jest
tutaj heavy metalowy Wacken Open Air [Wacken Open Air. dok. elektr.] — dzieki organizacji
festiwalu, niepozorna, mala miejscowos¢ stata si¢ stawna wsrod tysiecy fanoéw tego typu
muzyki a bilety sg wyprzedane rok do przodu. Dobry pomyst na strategi¢ turystyki kulturowe;j
stat si¢ wigc kluczowy dla wielu miast 1 regionow, ktore zmuszone zostaty znalez¢ lub
wykreowac¢ atrakcj¢ gwarantujgcg staty naptyw turystow.

Generalnie turystyka jest dla Niemiec bardzo waznym sektorem gospodarki. Kraj od lat
znajduje sie w pierwszej dziesigtce najchetniej odwiedzanych panstw na $wiecie! [UNWTO
Tourism Highlights 2013 Edition, ss. 6-7]. Nie jest to jednak tylko i wylgcznie zashuga
skutecznego wykorzystania zasobow dziedzictwa naturalnego i1 kulturowego. Wazne sa
unikatowe pomysty, ktore sprawiaja, ze wspotczesny turysta decyduje si¢ na t¢ a nie inng
miejscowosc.

Jaki pomyst polaczyt wiec Stuttgart, Bochum i Hamburg? Jaka forma kultury stala si¢
jednym z najwazniejszych filarow turystyki kulturowej w tych miastach? Otoz jest to musical.

W ponizszym artykule zostanie przedstawiona specyfika miejskiej turystyki kulturowe;j
w kontekécie Hamburga oraz krotki zarys historii sceny musicalowej w Niemczech,
co stanowi¢ bedzie podstawe dla studium przypadku miasta i jednego z wystawianych tam
spektakli — Konig der Lowen (Kréla Lwa)?. Spektakl ten jest wybrany nieprzypadkowo — ze
wszystkich granych w Hamburgu spektakli, ten jest zdecydowanie najpopularniejszy®
[Besucherzahlen von Musicals in Hamburg von 1986 bis 2011. dok. elekir.].

Artykul ma na celu przyblizenie hamburskiej strategii miejskiej turystyki kulturowe;j
opartej na musicalach. Analiza oparta jest glownie na publikacjach z zakresu historii
[np. Walsh 1995] i typologii [np. Specht 2009] musicalu oraz dokumentéw udostgpnianych
przez najwigksza firme¢ producencka w Niemczech — Stage Entertainment.

Miejska turystyka kulturowa a realia hamburskie

Pewnym specyficznym rodzajem turystyki kulturowej jest kulturowa turystyka miejska,
ktora charakteryzuje si¢ przede wszystkim sezonowoscig 1 do$¢ krotkim (np. na tzw. ,,dlugi
weekend”) pobytem gos$ci, wigkszym udzialem turystow zagranicznych oraz przecigtnie
wieksza gotowos$cig do poniesienia wyzszych wydatkow w czasie pobytu. Dla miast jest to
rowniez korzystna forma, poniewaz zwykle nie jest konieczne ponoszenie dodatkowych
naktadow inwestycyjnych — istniejaca infrastruktura jest wystarczajaca a wykwalifikowana
kadra w roznych dziedzinach jest praktycznie dostepna na miejscu [Jedrysiak 2008, s. 47 za:
Baczwarow 1999]. Wzmozona aktywnos$¢ w zakresie kulturowej turystyki miejskiej zwigzana
jest z pewna zmiang, jak zauwaza Hornberger, ktora zaszta w pojmowaniu ,,czasu wolnego”
a,,wyjazdem na urlop”. W obecnych czasach te dwa zjawiska zlaty si¢ w jedng calosc,
polegajaca na spedzaniu wolnego czasu na wyjazdach, cho¢by na 1-2 dni [2004, s. 3].
Niektorzy badacze zwracaja tez jednak uwage na fakt, Zze miejska turystyka kulturowa
odgrywa rolg polityczng, bowiem trzeba umiejetnie potaczy¢ oczekiwania turystow ze
zrbwnowazonym rozwojem urbanistycznym i codziennym Zzyciem mieszkancow [Klingner

L' W roku 2012 byta to pozycja siédma z 30 min turystow, co stanowito najwyzszy poziom wzrostu (7%) wsrod
panstw zachodniej Europy.

2 Tytuly spektakli pozostawione zostang W pisowni oryginalnej, chyba ze istnieje oczywiste thumaczenie na
jezyk polski. Wtracenia anglo- i niemieckojezyczne rowniez bedg stosowane zgodnie z wykorzystywanymi
publikacjami.

3 Wg danych z 2011 r. spektakl obejrzato do tego momentu 11 mln widzéw, Upiér w operze 6,8 min a Koty
6,2 mln widzow [www.de.statista.com/statistik/daten/studie/208964/umfrage/besucherzahlen-von-musicals-in-
hamburg].
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2006, s. 3]. Towse podkresla, ze statystyczny turysta chcacy uczestniczy¢ w wydarzeniach
kulturalnych to zwykle osoba o wyzszych dochodach i wyksztalceniu, ktora bedzie tez
gotowa wyda¢ wiecej za pewne ustugi i doznania [2011, s. 542].

Hamburg wydaje si¢ by¢ idealng lokalizacja dla tego typu turystyki. Hanzeatyckie
miasto jest bowiem tatwo dostepne roznymi $rodkami komunikacji oraz stanowi miejsce
cumowania statkow pasazerskich. Wickszo$¢ atrakcji znajduje si¢ w centrum, ktore
Z tatwoscig mozna zwiedzi¢ pieszo. Na marginesie nalezy zauwazy¢, ze miasto poprzecinane
jest kanatami idoplywami, co niewatpliwie dodaje mu uroku. Bardzo nowoczesnym
I niezwykle interesujacym miejscem sg zrewitalizowane magazyny kompleksu Speicherstadt,
niedaleko ktorych powstaje futurystyczny projekt HafenCity [Speicherstadt. dok. elektr.].
Statystyki pokazuja, ze realia te przektadajg si¢ na turystyke — Hamburg miesci si¢
W pierwszej dziesigtce najche¢tniej odwiedzanych miast w Europie z 10 mln noclegéw w ciggu
roku [Europdische Metropolen und Hamburg im Vergleich. dok. elektr.].

Kultura, przez to ze zajmuje coraz wyzsza pozycj¢ w rankingach motywacji podrézy
turystycznych, stala si¢ nieodlgcznym elementem w opracowywaniu ofert turystycznych
[Jedrysiak 2008, s. 9]. Pewnym novum w czasach wspolczesnych sg biura podrozy, ktore
wyspecjalizowane sg na ,,odwiedzanie miejsc zwigzanych z kultura, [...] w organizowaniu
biletow na wydarzenia, takie jak wystawy sztuki, festiwale operowe itd., a takze przejazdow
na nie, czesto w ramach ofert pakietowych” [Towse 2011, s. 540-541].

Na przyktad biuro podroézy Studiosus z Monachium oferuje tzw. Studienreisen
[Studiosus. dok. elektr.], czyli wycieczki skierowane na intensywne zwiedzanie, poznawanie
lokalnej kultury i kuchni oraz mniej obleganych i oczywistych miejsc. Ponadto
biuro gwarantuje wysoki poziom wiedzy i kompetencji przewodnikoéw, ktorzy czesto sg
rekrutowani wsréd pracownikéw uniwersyteckich (np. filologéw, historykow, geologow,
archeologéw). Lodzki Grand Tour oferuje wyjazdy na spektakle operowe w catej Europie
[Grand Tour. dok. elektr.]. Jesli chodzi o spektakle musicalowe w Niemczech, poza
standardowsa ofertg biur podrozy, sa czasowo dostepne réoznego rodzaju pakiety biletowe
Deutsche Bahn [Deutsche Bahn Stidtereisen. dok. elektr.] albo nawet w ramach ALDI
Reisen, nalezacego do znanej sieci supermarketow [ALDI Siid Reisen. dok. elektr].

Jednym z czynnikow, ktory zdecydowanie wptynagl na mobilno$é turystow i zacheca do
kulturowej turystyki miejskiej, to wzrost ofert last minute oraz rozwdj sieci potaczen
lotniczych tzw. tanich linii oraz promocji autobusowych (np. Polski Bus) i kolejowych
(np. InterRail). Przed popularyzacjg linii lotniczych i innych udogodnien transportowych
,bogactwo kulturowe miast postrzegano jako czysto lokalng rozrywke, przeznaczong dla jego
mieszkancow, a nie jako cze$¢ podstawowych zasobdw turystycznych.” Z czasem okazato
si¢, ze kultura ma potencjal ekonomiczny, ,,poniewaz daje miastu duze dochody, prestiz,
dobry image i potencjalny wzrost rozgtosu” [Matczak 2008, s. 55].

Jesli chodzi o aktywnoS$ci zwigzane z kulturowg turystyka miejska, Jedrysiak twierdzi,
ze obejmuja one standardowo samo zwiedzanie miast, zwiedzanie muzedéw i galerii sztuki,
miejsc kultu religijnego (w tym cmentarzy) oraz uczestnictwo we wszelkiego typu imprezach
(sportowych, kulturalnych, rozrywkowych). Poznawanie miasta odbywa si¢ takze przez
poznawanie lokalnej kuchni. Mniej oczywiste, ale coraz bardziej modne jest zwiedzanie
zabytkow architektury przemyslowej, ktore przez wiele lat byly raczej pomijane przez
strumienie turystow. Zwlaszcza ws$rod starszej publiki  popularna jest turystyka
sentymentalna, czyli powroty do miejsc narodzin, dziecinstwa etc., co w gldwnej mierze
dotyczy raczej generacji, ktora w wyniku wojennych perturbacji musiala opusci¢ swoje
rodzinne strony [Tamze, s. 49]. Szczegodlnie istotne sg imprezy kulturalne, poniewaz stanowig
,wazny czynnik przyczyniajacy si¢ do rozwoju turystyki kulturowej oraz wplywaja na
znaczenie miasta na mapie marketingu kulturowej turystyki miejskiej” [Tamze, s. 67].
W Hamburgu znajdzie si¢ rozrywka kulturalna dla kazdego: mitosnik klasyki pdjdzie na
koncert w Elbphilharmonie, w miescie sg liczne restauracje podajace wykwintne ryby i owoce
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morza, odbywaja si¢ wielkie imprezy czasowe jak Internationale Gartenschau Hamburg 2013
(czyli migdzynarodowa wystawa ogrodnicza), przy brzegu cumuje statek-muzeum Cap San
Diego. Nawet w zakresie turystyki sentymentalnej Hamburg ma co$ do zaoferowania:
Muzeum Emigracji w Ballinstadt, w miejscu skad tysigce europejczykow ruszato w podréoz do
USA.

Matczak podkresla, ze miasto 1 kultura w nim oferowana cieszy si¢ innym
postrzeganiem, niz prowincja: ,,miasto zawsze prezentuje pewien poziom kultury i ogtady, co
uwazane jest za postgpowe 1 wskazuje na jego zasobnos¢ ekonomiczng. Konsumpcja kultury
jest wyznacznikiem stylu i wysokiej jakosci zycia. Dlatego miasta starajg si¢ prowadzi¢
polityke kulturalng. Uwidacznia si¢ ona m.in. w renowacji starych urzadzen i obiektow,
budowie nowych hal koncertowych, teatréw itp.” [Tamze, s 55.]. Decydenci miasta Hamburg
dostrzegli ten trend juz wczesniej i wykorzystali dostgpng infrastrukture dla wykreowania
miasta nowoczesnego, dynamicznego, oferujagcego wysoki poziom atrakcyjno$ci zaréwno dla
biznesmenéw 1 inwestorow, jak i dla turystow poszukujacych réoznych doznan i doswiadczen
(wspomniany wczesniej projekt HafenCity/Speicherstadt).

Juz w latach 90. badacze zwracali uwagg na problemy zwigzane z kulturowa turystyka
miejska. Czesto klopoty zaczynaja si¢, gdy miasto ma zaangazowaé si¢ np. w promocj¢
I nalezy wywazy¢, czy dany projekt jest atrakcyjny tylko dla lokalnej spolecznosci, czy
faktycznie zdota zainteresowac szersza publike [Gee, Makens, Choy 1997 s. 402 za: Magrath
1990]. Duze wydarzenia artystyczne w Niemczech, np. pokroju inscenizacji Misterium Meki
Panskiej w Oberammergau [Passionstheater Oberammergau. dok. elektr.] czy Festspiele im.
R. Wagnera w Bayreuth [Richard Wagner Festspiele. dok. elektr.], od zawsze byly miejscami
turystyki kulturowej $ciagajacej tysiace turystow i w stosunku do tych imprez nie ma
watpliwosci, co do ich roli w napedzaniu lokalnej gospodarki. Ryzyko, mimo uplywu lat,
pozostalo. Hamburskie inwestycje zwigzane ze sceng musicalowa byly oparte na wierze,
ze spektakle odniosg sukces i zwrocg olbrzymie koszty budow i modernizacji, o naktadach
na realizacje nie wspominajac.

Duze miasta maja przewaznie bardziej réznorodng ofert¢ turystyczng niz prowincja,
jednak ,,czesto wiele tego typu obiektéw rozrywkowych skupia si¢ w okreslonych dzielnicach
duzego miasta.” Matczak przywotuje tutaj przyktad dzielnicy czerwonych latarni
w Hamburgu [2008, s. 19 za: Kowalczyk]. Owszem, Reeperbahn jest miejscem kultowym,
znajdujg lub znajdowaly si¢ tutaj znane dzigki popkulturze kluby i sceny, swojg kariere
rozpoczgli tu The Beatles, wzdtuz calej ulicy ulokowane sa kluby nocne, sklepy tematyczne
itd., jednak miejsce to wspotczesnie nie jest juz dzielnicg tetnigca non-stop zyciem. Mozna
raczej odnie$¢ wrazenie, ze oprocz turystow zwiedzajacych ten relikt egzotyki miasta
hanzeatyckiego, punkt kulturalnej cigzko$ci przeniost si¢ W inne obszary. Hamburg przestat
by¢ utozsamiany z czerwonymi latarniami na rzecz kultury wzbudzajacej mniej kontrowersji
i moralnie zdecydowanie bardziej poprawnej — musicali.

Podziat atrakcji turystycznych dostgpnych w miastach moze by¢ bardzo rézny. Inni
badacze turystyki kulturowej dzielg je np. na pierwotne, wtorne i dodatkowe. Do pierwotnych
zaliczaja miejsca rozrywki (atrakcje kulturalne, sportowe, rozrywkowe) oraz otoczenie czasu
wolnego (atrakcje fizyczne i socjalno-kulturalne), wtorne obejmujg np. zaplecze hotelowe
a dodatkowe np. infrastrukture i sie¢ transportu miejskiego [Matczak 2008, s. 54 za: Jansen-
Verbeke].

Charakterystyka musicalu
Czym jest musical? Oscar Hammerstein, autor legendarnego Show Boat, odpowiedziat

kiedys, ze jest to przedstawienie na Zywo taczace gre aktorska, taniec, Spiew i muzyke, ktore
potaczone w jedng calo$¢ opowiadaja pewng logiczng histori¢ [Specht 2009, s. 44].
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Inni badacze okreslaja musicale nawet mianem Gesamtkunstwerk, czyli dzielem totalnym,
ktore powstaje dopiero w momencie, kiedy kompozycja muzyczna, tekst i akcja odgrywane
sg jednocze$nie na jednej scenie [Miiller 2008, s. 9].

W praktyce dzieli si¢ teatr muzyczny na trzy typy, ktore uwzgledniaja pewne delikatne
roéznice pomigdzy poszczegdlnymi formami wyrazu artystycznego: (I) opera i operetka; (1)
teatr tanca, do ktorego zalicza si¢ balet; (I11) musical. Ulrich Miiller zaznacza jednak, ze nie
ma okreslonych wyznacznikow, ktére jednoznacznie okre$lalyby granice pomigdzy ww.
typami, zwykle arty$ci i publiczno$¢ intuicyjnie wyczuwaja, ktory spektakl czym jest
[2008, s. 20].

Miiller podkresla takze, ze ,,wsrod wszystkich form spektakli muzycznych, musical ma
zdecydowanie najwickszg publicznosé [...] szczegolny udzial majg w tym mega-musicale,
0 ktérych milionowej publiczno$ci moga 1 mogli dyrektorzy artystyczni oper czy teatréw
tylko pomarzyé™*. Poza tym zauwaza, ze podzial na muzyke powazna, w domysle lepsza
| bardziej] wymagajaca, oraz popularng, czyli jakoSciowo mniej wartoSciowa, jest bledny,
poniewaz wiele produkcji przypisywanych popkulturze prezentuje bardzo wysoki poziom
artystyczny [2008, s. 13]. Aby jednak musical odnidst sukces, wykonanie wszystkich jego
elementow skltadowych musi by¢ perfekcyjne: akcji, tekstu, gry aktorskiej, muzyki
instrumentalnej 1 wokalu, tanca, kostiumow i charakteryzacji, scenografii, techniki scenicznej
1 efektow specjalnych [Specht 2009, s. 33]. Specht zauwaza ponadto, Ze o ile w teatrze wazne
jest ,,tylko” rzemiosto, to musical nalezy do $wiata show i iluzji [2009, s. 25], musi po prostu
zaczarowa¢ widzow — nie moze by¢ tylko odegrany.

Kwestie finansowe s3 uznawane za najistotniejszy czynnik determinujacy powstanie
musicalu. Wyprodukowanie nowego show pochtania olbrzymie sumy i nawet jesli odniesie
komercyjny sukces, to koszty zwrdca si¢ dopiero po dluzszym czasie. Michael Walsh juz
w 1995 r. stwierdzit, ze krytycy wplywowej gazety pokroju New York Times sa w stanie
jednym tekstem przesadzi¢ o losach samego spektaklu, ale tez o dalszych karierach
wszystkich jego tworcow [1995 s. 8]. W dzisiejszych czasach gazety raczej nie odgrywajg az
tak istotnej roli, ale inne media, w tym blogosfera, z pewnosciag maja niematy wpltyw na
ksztatt Zycia artystycznego.

Pewng miarg sukcesu musicalu jest czy zostal on long-runem. Nazywane sg tak te
spektakle, ktory ze wzgledu na swoja tematyke, forme, dziatania marketingowe oraz czesto
poprzez nawigzania do juz znanych publiczno$ci motywow, nakierowane sg na bardzo
szeroka grupe odbiorcow, co ma gwarantowa¢ dtugotrwaly sprzedaz biletow. Musicalami
tego typu sa np. Aida, Nedznicy, Elisabeth oraz Pigkna i bestia, uznawane za klasyczne
egzemplifikacje gatunku.

Specht zauwaza, ze zasadniczo kazdy musical musi mie¢ pewne cechy popowe —
przynajmniej jeden utwor fatwo wpadajacy w ucho lub do ktérego mozna tatwo ,,dotaczyc”
$piewajac. Do takich musicalowych hitow mozna wspotczesnie, mysle, zaliczy¢ Time of My
Life z Dirty Dancing, tytutowe We Will Rock You czy Ich gehor nur mir z Elisabeth. Pewnym
sposobem na stworzenie atrakcyjnego musicalu, ktory przyciggnie mnostwo widzow chocby
ze wzgledu na mnogo$¢ hitéw, jest opracowanie biografii muzykow i zespotow, twierdzi
autor. Obok beatlesowskiego All You Need is Love, powstatl musical oparty na najwigkszych
hitach zespotu Queen We Will Rock You oraz opowies¢ Mamma Mia! na podstawie muzyki
ABBA [2009, ss. 38-39]

Smier¢ musicali i sceny broadwayowskiej zapowiadana byta juz od lat 30. XX w., ale ta
,,wciaz zywa tradycja odmawia przyjscia na wlasny pogrzeb”® [Baskerville, Baskerville 2010,
s. 390] i to juz od niemalze stu lat.

4 ,innerhalb des Musiktheaters diejenige, die mit Abstand das groBte Publikum hat. Eine wichtige Rolle spielten
dabei [...] ,,Mega-Musicals* von deren weltweitem Milionenpublikum konnen und konnten Intendanten
von Opern- und Schauspiel-Theatern nur trdumen.*

5 this lively tradition refuses to attend its own funeral”
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Musical w Niemczech

Musical przywedrowat do Europy z USA. Powszechnie przyjmuje si¢, ze narodzit si¢
tam w momencie wystawienia Show Boat w 1927 w Ziegfeld Theatre na Broadwayu. Muzyke
do tegoz spektaklu muzycznego (musical-play) przygotowal Jerome Kern a teksty Oscar
Hammerstein II. Fabuta i postaci oparte byly na ksigzce Edny Ferber o tym samym tytule. Juz
pot roku pozniej, w maju 1928 r., europejska publicznos¢ mogta zobaczy¢ to dzieto w Drury
Lane Theatre na londynskim West End [Specht 2009, s. 23].

W tym czasie w Europie szansonistki, aktorki i aktorki kabaretowe, takie jak Trude
Hesterberg, Claire Waldoff, Blandine Ebinger czy Marlene Dietrich, odnosily sukcesy
lekkimi programami, w ktorych lgczyly elementy rozrywkowe z bezczelnym, czasem
prowokacyjnym i pikantnym humorem czy wypowiedziami politycznymi. Kompozytorzy
Friedrich Hollaender czy Kurt Weill eksperymentowali i wykorzystywali w swych utworach
nowe stylistyki, w tym jazz, ktory, jak przyznaje Specht, szokowal konserwatywna cze$¢
publiki. Weillowi, przy wspolpracy z Bertoldem Brechtem, udato si¢ wypracowaé wlasny,
charakterystyczny styl muzyczny widoczny w Operze za trzy grosze, ktora swa prapremierg
miata w berlinskim Theater am Schiffbauerdamm w 1928 r. Realizacja ta uznawana jest za
poczatek musicalu w Niemczech [2009, s. 24].

Stephan Pflicht twierdzi, Ze niemiecki teatr muzyczny, ktory od lat 30. XX w. byt
z wiadomych wzgledow raczej odizolowany od mig¢dzynarodowych trendéw, w okresie
powojennym zostat drastycznie skonfrontowany z nowos$ciami i tendencjami, ktoére go
tymczasowo omingty. Konieczne bylo nadrobienie zaleglosci z zakresu chocby
amerykanskich filméw muzycznych i musicali [1988, s. 7]. Opdznienie to bynajmniej nie
wplyneto negatywnie na stosunek niemieckiej publicznosci do teatru muzycznego, wrecz
przeciwnie — fascynacja musicalem miala utrzymacé si¢ przez dziesigciolecia. Po drugiej
wojnie $wiatowej scena musicalowa i wszelkie rodzaje spektakli muzycznych zaczgly sie
do$¢ szybko rozwijaé. Inni badacze dopatruja si¢ przyczyn w ogodlnym rozwoju sztuki oraz
w tesknocie za tzw. Ztotymi Latami 20. (die Goldenen Zwanziger), kiedy rewie, kabarety
| variétés przezywaly okres swietnosci. Po wojnie zanikta nieodwracalnie tradycja operetek,
ktore zachowaly jedynie nostalgiczng funkcje 1 nie byty juz szczeg6lnie istotng formg sztuki
muzycznej [Specht 20009, s. 23].

Broadway, na ktorym powstatly takie kamienie milowe jak On the Town (prapremiera
1944 r.) i West Side Story (1957 r.) Leonarda Bernsteina, czy My Fair Lady (1956 r.) pozostat
przez dziesigciolecia niedo$cignionym wzorem. Niektore z amerykanskich produkcji
(np. Skrzypek na Dachu Jerry’ego Bocka czy Czlowiek z La Manchy Mitcha Leigh’a)
odniosty sukces takze na scenach w Hamburgu i Berlinie w latach 60. XX w. [Specht 2009,
S.29]. Sukces pojedynczych produkcji ekspandowat poprzez adaptacje filmowe
I wydawnictwa muzyczne, poza tym wiele hitow musicalowych znalazto si¢ na notowaniach
list przebojow, stylizacje bohateréw spektakli wptywaty na mode i1 kanony pigkna oraz
warto$ci 1 postawy w spoleczenstwie. Specht zauwaza, ze propagowany byt gléwnie
tzw. ,,american way of life”, ktory w latach prosperity powojennej niemieckiej gospodarki
| wraz z narastajacg globalizacja stal si¢ pozadanym stylem zycia takze wsrod niemieckiej
publiczno$ci pragnacej ,,amusement and entertainment” [2009, s. 16].

Od lat 70. XX w. tzw. rock-opera zdominowatla stylistyke musicali. Na tej fali powstaty
takie inscenizacje jak Hair (prapremiera 1967 r.), Jesus Christ Superstar (1971 r.) czy
The Rocky Horror Show (1973 r.), ktére opowiadaty gtéwnie o nowym stylu zycia mtodziezy
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i 0 jej pogladach na $wiat. Tendencja ta byta kontynuowana przez A Chorus Line (1975 r.)5,
Grease (1971 r.)" oraz film Dirty Dancing (1987 r.)® [Specht 2009, s. 29].

Niemiecka scena musicalowa dlugo czerpata tylko z projektow zrealizowanych
na nowojorskim Broadwayu oraz londynskich East i West End, ktore lekko zmodyfikowane
I dopasowane do oczekiwan publicznosci, trafiaty na sceny zarowno w RFN jak i NRD.
Znalezienie wilasnego stylu i kierunku w twoérczosci musicalowej byto trudne z wielu
powodow. Specht sugeruje, ze najwazniejsze byly dwie przyczyny: po pierwsze media
wykreowaly pewien globalnie obowigzujacy kanon a po drugie musical potrzebuje
fascynujacej historii oraz chwytliwej muzyki, co z kolei wymaga wspotpracy kreatywnych
0sob reprezentujacych rozne dziedziny sztuki. Typowy dla USA tryb produkcji oparty na
silnej pracy zespotowej z trudem przyjmowat si¢ w Niemczech. Dopiero w latach 90. XX w.
powstaty realizacje wyprodukowane przez niemieckich producentéw [2009, s. 17].

W 1986 r. producent Friedrich Kurz sprowadzit do Niemiec dwa spektakle, ktore nie
tylko na state zago$cily w repertuarach, ale rozpoczety tez prawdziwa mode na musical. Byty
to Koty oraz Starlight Express. Oba miaty prapremiery w Londynie — odpowiednio w 1981 r.
1 1984 r. i do obu muzyke opracowata prawdziwa ikona musicalu: Andrew Lloyd Webber
[Specht 2009, s. 30].

Poza obszarem panstw anglojezycznych, musicale Andrew Lloyd Webbera ciesza si¢
najwigksza popularno$cig wtasnie w Niemczech i pozostatych krajach niemieckojezycznych.
Walsh widzi przyczyny sukcesu Andrew Lloyd Webbera w tym, ze wczesnie ,,pogodzit si¢
z przykrym faktem, iz mlode pokolenie widzow w teatrze, gdy tylko podniesie si¢ kurtyna,
oczekuje spektaklu i muzyki znanych im z Hollywood i ptyt, na ktorych quasi dorastali”.’
Swiadom tego Webber, znany jest z wykorzystywania wszelkiego rodzaju dobrodziejstw
nowoczesnej techniki, ktorych uzywa by sprostaé oczekiwaniom wspoétczesnych widzow
[1995 s. 8]. Utwory Webbera charakteryzuja si¢ ponadto nowoczesnym podejSciem do
klasyki a zarazem zdaja si¢ skutecznie przemawia¢ do mtodej publicznos$ci, ktéra w koncu
znalazta forme sztuki teatralnej dla siebie [Miiller 2008, ss. 79-80].

Starlight Express (prapremiera 1984 r.), podobnie jak Koty, jest spektaklem w ktorym
nie ma zbyt rozbudowanych dialogéw, raczej jest zbiorem utwordw potaczonych w nieco
rewiowym stylu. Jedna my$l przewodnia, historia taczy wszystkie elementy w calos¢, ale
usuni¢cie jednego utworu czy zamiana nie wplyngtaby znaczaca na wypowiedz catosci,
zauwaza Miiller [2008, s. 45].

Niemiecka premiera Starlight Express miata miejsce w 1988 r. w specjalnie zbudowane;j
w tym celu hali (Starlighthalle). Nie jest to standardowa sala, poniewaz spektakl takze nie jest
standardowy: opowiada o rywalizacji migdzy pociggami. Aktorzy przebrani za pociagi
(od nieco starszych modeli po nowoczesne ICE) poruszajg si¢ na tyzworolkach. W tym celu
wyposazono hale w specjalne tory i rampy, po ktorych takze pomigedzy siedzeniami widzow,
jezdzg ,,pociagi” [Starlight Express. dok. elektr.]. W 2009 r. liczba gosci przekroczyta 11 min
widzoéw, co zapewnito produkcji miejsce na liscie dwudziestu najdtuzej granych na jednej
scenie musicali na $swiecie [Specht 2009, s. 32]. W 2010 r. liczba odwiedzajacych spektakl
przekroczyla 14 mln, wigc zostal wpisany do Ksiggi Rekordow Guinnessa jako najdiuze;
grany w jednym miejscu spektakl [Starlight Express. dok. elektr.].

® Spektakl ten byl poczatkowo produkcja off-broadwayowska, ktora juz po 101 spektaklach awansowata do
jednego z najbardziej spektakularnych sukcesow Broadwayu: w latach 1975-1990 musical zagrano 6 137 razy
[Specht 2009, s. 29].

" zmodyfikowany dla potrzeb Broadwayu w 1972 r. [Specht 2009, s. 29].

8 Nastgpita tutaj pewna anomalia: najpierw powstat film a dopiero potem musical (prapremiera 2004 r.)
[www.dirtydancingontour.com/about/the-history/].

°[...] er hat die bedauerliche Tatsache akzeptiert, dass eine neue Generation von Theaterbesuchern, sobald
der Vorhang hochgeht, eine Darbietung und Musik erwartet, die auf irgendeine Weise Hollywood und
Schallplatten entspricht, mit denen sie quasi aufgewachsen sind.“
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Pomyst Kurza nie ograniczat si¢ jednak tylko do sprowadzenia zagranicznych
superprodukcji. Mial poza tym ambicje wykreowania wybranych miast (np. Bochum
I Hamburga), jako gospodarzy dla long-run’éw i w efekcie rozkrecenia turystyki kulturowe;j
W tym zakresie. Pozycja Hamburga, jako miasta musicalu, utrwalita si¢ w 1990 r. po sukcesie
niemiecko-amerykanskiej inscenizacji The Black Rider'®, ktéra miata prapremiere
w tamtejszym Thalia-Theater [Specht 2009, s. 30].

Wsrod wspotezesnych musicali w Niemczech mozna zauwazy¢ kilka tendencji. Specht
wymienia przyktadowo: grany w Fiissen Ludwig? uznawany za klasyczny zaréwno w formie,
jak i tematyce; hamburski spektakl Krol Lew, nazywany eventem musicalowym, jest typowym
long-runem, opartym na kultowej disnejowskiej animacji; All You Need Is Love to pop-
musical biograficzny — opowiada histori¢ The Beatles; Tabaluga und das verschenkte Gliick
z kolei, to swojego rodzaju koncert popularnego zespotu rockowego [2009, s. 19], podobnie
jak We Will Rock You.

Musical, jako specyficzna forma teatru muzycznego, od ponad dwudziestu lat
praktykowany jest w Niemczech 1 wcigz zyskuje na popularnosci wsréd bardzo
zréznicowanej publicznosci. Wszechobecno$¢ musicalu, zaréwno dzicki mediom
tradycyjnym, jak i elektronicznym, przyczynila si¢ co prawda do ewolucji tej formy sztuki
z awangardowego podziemia do codzienno$ci i kultury popularnej, ale nie wplyneta
znaczaco, jak sami zauwazaja, na zainteresowanie naukowcow [Specht 2009, s. 15].

Hamburg jako klaster musicalowy

Hamburg ma swe kulturalne korzenie w $wiecie muzyki — jest to bowiem miasto
rodzinne Mendelsohna i Brahmsa [Warszynska red. 2000, s. 194]. Wspotczesnie jednak
kultura muzyczna podryfowala w kierunku bardziej masowym, co oczywiscie nie ma
oznaczac, ze gorszym. Statystyki pokazuja, ze Hamburg jest w czotowce landow, jesli chodzi
0 liczbe 0so6b odwiedzajacych teatry — wyzej w rankingu sa Bawaria, Badenia 1 Wirtembergia
czy Nadrenia Potnocna — Westfalia. Hamburg, wyprzedzajac Berlin, jako miasto o prawach
landu, mozna uzna¢ za zdecydowang stolic¢ teatru, zwlaszcza bioragc pod uwage wysoki
udziat teatrow prywatnych, do ktorych zaliczajg si¢ opisywane w tym artykule sceny
musicalowe [Kulturstatistiken 2008, s. 25].

Miasto Hamburg stalo si¢ klastrem sztuki musicalowej — sceny duze i1 komercyjne,
goszczace tysigce widzow, odnalazly swe miejsce w poblizu bardziej kameralnych klubow
teatralnych (np. Schmidt/Tivoli) a ciagly przyptyw miodych artystow zagwarantowany jest
przez studentdow szkot artystycznych, ktdre wyspecjalizowaty si¢ w teatrze muzycznym. Jest
to jak najbardziej spdjne z zatozeniem, ze jednym z elementow miejskiej turystyki kulturowe;j
jest dostepnos$¢ do wykwalifikowanej kadry.

Spotka Stella AG kontynuowata polityke Kurza w zakresie ksztaltowania sceny
musicalowej w Niemczech do momentu, gdy firma upadta. Zostala wowczas przejeta przez
obecnego monopoliste rynku — Stage Entertainment, ktora uznawana jest za najwigksza na
$wiecie firme zajmujaca si¢ Live-Entertainment. Przedsigbiorstwo zostato zatozone w 1998 r.
w Holandii przez Joop van der Ende. Obecnie, wedlug danych udostgpnianych przez firme,
dziata w o$miu panstwach i zatrudnia 3 500 oséb, z czego potowa pracuje w Niemczech.

10 Spektakl powstal przy wspotpracy Toma Waitsa, Roberta Wilsona i Williama S. Burroughsa z kierownikiem
artystycznym Hamburger Bithne Jirgenem Flimmem. Produkcja zostata bardzo pozytywnie przyjeta zarowno
przez publiczno$é, jak i krytykow, ktorzy nazwali ja m.in. ,,wersjg Cats dla intelektualistow i snobow” [,,ES ist
die Cats-Version fiir Intelektuelle und Snobs” za: Spiegel], ,Freischiitz jako Rocky Horror Show”
[,,Der Freischiitz als Rocky Horror Show” za: Gelsenkirchener Presse]. Duze sceny nie zainteresowaly sie
jednak nigdy spektaklem, ktory dopiero stopniowo stat si¢ rozpoznawalny na szerszg skalg m.in. dzieki
nagrodom i wyréznieniom oraz tournee zagranicznym [Specht 2009, ss. 30-31].
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Firma dziata na trzech obszarach: kreowanie i produkcja spektakli, w szczegolnosci musicali;,
zarzadzanie teatrami (na 26 teatrow 11 znajduje si¢ w Niemczech) oraz marketing i promocja
eventow 1 spektakli. Obecnie przedsigbiorstwo oferuje widzom nastgpujace produkcje: Das
Wunder von Bern, Krol Lew, Rocky, Upior w Operze (wszystkie w Hamburgu), Blue Man
Group, Hinterm Horizont — Das Berlin Musical, Gefdhrten (Berlin), Sister Act (Oberhausen),
Chicago, Tarzan, Mamma Mia! (Stuttgart) i Holiday On Ice (obecnie na tournee).

Najbardziej znanym w Niemczech o$rodkiem ksztalcacym milodych artystow
musicalowych jest, potozona w zabytkowej Speicherstadt, Joop van den Ende Academy
zatozona rowniez przez Stage Entertainment. Jest to akredytowane przez panstwo, prywatne
trzyletnie studium zawodu Musicaldarsteller, czyli aktor musicalowy. Celem szkoty jest
promowanie najlepszych z najlepszych, wiec co roku przyjmowanych jest jedynie
ok. 10 studentow-stypendystow na kierunek [Stage Entertainment. dok. elektr.], bowiem
studenci uczg si¢ tanca, Spiewu igry aktorskiej full time, tzn. majg ok. 40 godzin zajec
tygodniowo. Cze$¢ kadry nauczycielskiej stanowia osoby wcigz grajace na scenach,
co niewatpliwie wpltywa na wyksztalcenie praktycznych umiejetnosci studentow
[Musicalausbildung auf hochstem Niveau — Joop van den Ende Academy in Hamburg.
dok. elektr.].

Musicale, jak wiele innych dziedzin sztuki, stanowig duze ryzyko dla producenta, ktory
czesto nie ma nawet gwarancji zwrotu poniesionego kosztu'!. Swiatowe sukcesy niektérych
produkcji powoduja, ze inwestorzy wcigz sa sklonni finansowaé spektakle, mimo
swiadomosci, ze czasami, nawet na stlynnym Broadwayu produkcje wygenerowaly zyski
dopiero poprzez sprzedaz nagran i publikacji a nie z samej sprzedazy biletéw [Baskerville,
Baskerville 2010, s. 390]. Koszty wyprodukowania jednego spektaklu zwykle owiane sg
tajemnicg, ale w przypadku Kréla Lwa szacuje si¢, ze wynoszg one ok. 20 mln dolarow, co
oznaczatoby, ze jest to najdrozszy musical w historii broadwayowskiej sceny. Akurat w tym
przypadku wszystko powiodlo si¢ zgodnie z planem i produkcja wygenerowata ponad miliard
dolaréw zysku, dzigki milionom gosci na caly $§wiecie, ktorzy czasami kilkakrotnie
przychodzg zobaczy¢ histori¢ Simby — nawet mimo stosunkowo drogich biletow. O prawach
rynku przypominaja jednak stowa obecnego szefa Disney Theatrical Group, Toma
Schumachera, ktéry stwierdzit, ze Krol Lew grywany jest nawet w dwunastu teatrach
réwnolegle na $wiecie, ale ani razu w Afryce, Ameryce Poludniowej czy na Bliskim
Wschodzie — prawdopodobnie réwniez tam odnidstby sukces, ale nie bytoby to intratne dla
producentéw [Martel 2011, s. 77-78].

Kurz, legendarny zatozyciel Stella AG, w wywiadzie ze Spechtem twierdzi, ze jeden
musical zamienit Hamburg w stolice musicalu w Niemczech. Takze to, co si¢ stalo w Bochum
jest efektem jednego spektaklu. Dodaje, Zze nie jest to tylko sukces jednej spoiki, ale dla
catego sektora: biur turystycznych, hoteli, restauracji [Specht 2009, s. 252].

Analizujgc zrédta internetowe, mozna zauwazyc¢, ze istnieje kilka czolowych witryn, na
ktérych udostgpniane sa informacje o musicalach granych w calych Niemczech
(np. musicals.com, musical-in.de, musical-world.de, stage-entertainment.de, thatsmusical.de).
Obejmuja one informacje czysto praktyczne o cenach biletow i terminach spektakli, ale tez
daty przestuchan i castingdw dla zainteresowanych profesjonalistow. Hamburg takze wyszedt
naprzeciw zapotrzebowaniu na rzeczowe informacje w sieci: hamburg-musical.de, hamburg-
tourism.de czy musicalhamburg.net.

Fenomen spektaklu Krol Lew

Stage Entertainment sprowadzito do Niemiec musical Krd/ Lew, ktory prapremiere miat

w USA w 1997 r. [Specht 2009, s. 32]. Premiera w Hamburgu odbyla si¢ w grudniu 2001 r.

1'W praktyce okazuje sie, ze nie ma klucza, gwarantujacego stuprocentowy sukces. Przykladem spektakularne;
porazki jest Tarzan, ktéry nie zyskat zbyt duzej popularnosci na Broadwayu [Martel 2011, s. 75], mimo
ze spektakl zrealizowany jest podobnie jak Kré/ Lew — widzowie znaja histori¢ z filmu animowanego, muzyke
opracowat Phil Collins etc. Obecnie grany jest w Stuttgarcie.
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I spotkata si¢ nie tylko z dlugimi owacjami na stojaco, ale i z entuzjazmem krytykoéw
[Musical Der Konig der Lowen. dok. elektr].

Spektakl jest od tego czasu grany nieprzerwanie — obecnie sze$¢ razy w tygodniu na
niemalze zawsze wyprzedanej sali, ktéra moze pomiesci¢ ponad 2000 osob. Jest to o tyle
fascynujace, ze bilety na spektakl nie s3, nawet na niemieckie standardy, tanie: najnizsza
kategoria to koszt ok. 50 €, najdrozsza ok. 110 €. Oczywiscie obowigzuja znizki, np. dzieci do
14 roku zycia maja 20% znizki a studenci 10% [Stage Entertainment. dok. elektr.]. Ceny nie
odstraszajg jednak widzoéw przed odwiedzaniem spektaklu. Mozna si¢ spotka¢ z takimi
zjawiskami, ze niektorzy dorosli odwiedzaja musical kilkakrotnie, zabierajac za kazdym
razem, w ramach prezentu z okazji np. urodzin, kolejne dziecko w rodzinie — siostrzencow,
wnuki, wlasne pociechy. Nie dziwi wiec, ze wszelkiego rodzaju pakiety i sezonowe promocje
sa niezwykle pozadane wérdd widzow.

Dla potrzeb niemieckiej adaptacji musicalu gruntowanie przebudowano stary gmach
teatru w hamburskim porcie. W efekcie powstato zupelnie nowe miejsce — Theater im Hafen
[Specht 2009, s. 60]*.

Ryc. 1. Gmach Theater im Hafen. Poza nowoczesng scena,
teatr wyposazony jest
w trojpoziomowe foyer i Skyline
Restaurant. Istnieje mozliwosé
wynajecia  tych  przestrzeni,
CO niewatpliwie wplywa
korzystnie na zyski i promocje
obiektu. Przed gmachem znajduja
si¢ rzezby Niki de Saint Phalle,
wewnatrz za§ prezentowane s3
dzieta sztuki nowoczesnej
zZ kolekcji whasnej spoiki.

Zrédlo: fotografia autorki.

Ryc. 2. Rzezba Niki de Saint Phalle. Dodatkowg atrakcjg  jest
sposob dotarcia do teatru. Otdz
jest to mozliwe tylko matym
promem, nalezacym do spoiki,
ktory kursuje w poprzek rzeki
miedzy Landungsbriicken a molo
przy teatrze. Na dachu budynku
kroluje logo spektaklu Krol Lew,
czyli utrzymana
w schematycznej,  zo6tto-czarnej
grafice, gtowa lwa.

Zrédlo: fotografia autorki.

12 Wszystkie zdjecia pochodza ze zbioréw wilasnych autorki.
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Ryc. 3. Prom Kroéla Lwa.

Zrédlo: fotografia autorki.

Sukcesu Krola Lwa nalezy si¢ doszukiwa¢ w talentach tworcow filmowego
pierwowzoru. ,,Disney Legend”*® Elton John juz w 1994 r. odpowiadat za §ciezke dzwiekowa
do filmu animowanego o tym samym tytule a utwor Can You Feel the Love Tonight zostat
nawet wyrdézniony Oscarem [Specht 2009, s. 63]. Okraszenie podktadu muzycznego
afrykanskimi rytmami to z kolei zasluga Hansa Zimmera i Lebo ,,M” [Specht 2009, s. 70],
ktorym udato si¢ potaczy¢ etniczng lekkos¢ z dramatyzmem orkiestry symfonicznej. Autorem
tekstow byt Tim Rice, z ktorym John juz wczes$niej wspoOlpracowat m.in. przy filmie

13 Tytut ten otrzymat Elton John w 2006 r. [Specht 2009, s. 63].
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animowanym The Road to El Dorado i musicalu Aida [Specht 2009, s. 65]. Dodajmy, ze Rice
i Webber takze znajg si¢ od lat — w 1965 r. Tim Rice byt stazystg w EMI Records
I podnajmowat pokoj u babki Webbera w londynskim South Kensington [Miiller 2008, s. 15].

Istotna jest tez uniwersalnos¢ historii Krola Lwa [Specht 2009, s. 235], ktora, mimo ze
oparta na klasycznej walce dobra i zta, porusza wiele, zawsze aktualnych, tematow i wartoSci.
Uniwersalna jest tez forma spektaklu — kazda grupa wiekowa znajdzie w spektaklu cos, co ja
zachwyci. Dzieci zobaczg swoich ulubiencoéw z filmu i zachlysng si¢ feerig barw i ruchu
scenicznego, dorosli z kolei bedg pod wrazeniem kostiuméw i niesamowitych pomystow na
pokazanie typowych cech zwierzat sawanny.

Poza muzyka, to zdecydowanie scenografia i1 kostiumy zachwycaja widzow.
Scenografia jest stosunkowo prosta, ale wyraziscie ukazuje elementy afrykanskiej sawanny —
charakterystyczne skaty i trawy, nieliczne drzewa, egzotyke buszu, cmentarzysko stoni. Stroje
zaprojektowane przez rezyserke Julie Taymor sg arcydzietami lalkarstwa. Kazde zwierze
zaprezentowane jest w inny sposob — inng lalka, makijazem, ubiorem, technika, ktore
jednoznacznie oddajg charakter i typowe cechy danego gatunku: stadny bieg gazeli pokazany
jest za pomocg ruchomych stelazy, doroste lwy to drewniane ,,korony” i optywowe materiaty,
gepard jest drewniang figura prowadzong przez aktora niczym taczka, aktorka grajaca Rafiki
nosi stroj kojarzacy si¢ z afrykanskim szamanem. Niektore zwierzeta wchodza na scen¢ od
strony widowni, wigc widzowie maja szanse¢ z bliska zobaczy¢ np. niesamowita lalke stonia
ze stonigtkiem. Trudno jest stownie opisaé, na czym polega kunszt w realizacji kostiumow,
ale Stage Entertainment udostgpnia wiele materiatoéw filmowych w ramach Stage TV, gdzie
widoczne sg rozwigzania techniczne i koncepcje poszczegolnych lalek i strojow [np. Disney’s
Konig der Lowen. dok. elektr.]. Do uzycia rekwizytow zainspirowala projektantke kultura
Wschodu, gdzie maski i lalki odgrywaja duzg role w grze aktorskiej. Jak sama przyznaje, lalki
sg duzym wyzwaniem dla aktorow, ktorzy przewaznie wyksztalceni zostali w ,,zachodni”
sposob, czyli ich cialo i mimika stanowig podstawowe narzedzie pracy, wiec maja kltopoty
Z wyrazaniem swojej postaci przez lalkg. Taymor zostata wyrdzniona za swoje pomysty
wieloma prestizowymi nagrodami, w tym Tony Award w 1998 r. [Stage Entertainment. dok.
elektr.]. Nalezy tutaj podkresli¢, Ze charakterystyczna dla spektaklu stylistyka etno-pop
podkreslona jest jeszcze jednym elementem — wykorzystano absolutne konieczne minimum
efektéw specjalnych.

Aktorow do wigkszosci 16l Krola Lwa celowo poszukiwano wsrdd osob o afrykanskiej
urodzie. Doprowadzito to do zebrania zespotu 0séb pochodzacych z najrézniejszych miejsc
na $wiecie — od New Jersey po Curacao [Stage Entertainment. dok. elektr.]. Z racji tego, ze
spektakl grany jest tak czesto i tak dlugo, rotacja aktorow jest do$¢ nietypowa. Wiele osob
wigze si¢ na lata ze spektaklem i1 decyduje si¢ na Hamburg jako miejsce zamieszkania
[12 Jahre Disney’s Der Konig der Léwen — 12 Hauptdarsteller — 12 Geschichten. dok.
elektr.]. Problem stanowig jednak najmlodsi — scenariusz jest skonstruowany w taki sposob,
ze caly pierwszy akt grany jest gtdéwnie przez dzieci, ktdre po prostu po kilku latach wyrastaja
z roli 1 kostiumow. Castingi do roli m.in. mtodego Simby trwaja wigc praktycznie caty czas.
Specjalna grupa pracownikow opiekuje si¢ mtodsza czescig zespotu oraz pracuje z nig nad
technikg Spiewu 1 gry aktorskiej kilka razy w tygodniu. Dziat ,,dziecigcy” teatru nazywa si¢
nawet Lowenschule, czyli szkota lwiatek. Co ciekawe mali aktorzy, ze wzgledu na wiek, nie
moga uczestniczy¢ w dalszej czesci spektaklu 1 tuz po wystepie odwozeni sg do domdw przez
firmowy serwis transportowy [Kinderdarsteller bei Disney’s Konig der Lowen. dok. elektr.].

Jak wida¢, musical od strony artystycznej jest §wietnie opracowany i przygotowany.
Takze strona marketingowa zostata poprowadzona w interesujacy sposob i przygotowano si¢
juz dhugo przed premierg do wprowadzenia spektaklu na rynek. Poza opisywanymi wczesniej
pakietami biletowymi w biurach podrézy (hotel plus spektakl, czasem w zestawie sg tez bilety
na pociag), w ofercie dostepne sg tez oferty specjalne, np. luksusowy obiad w Skyline
Restaurant a pozniej spektakl, pakiety walentynkowe czy z okazji Bozego Narodzenia. Przy
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promocji spektaklu stosuje si¢ standardowe zabiegi jak dostarczanie informacji prasowych do
gazet lokalnych 1 ogolnokrajowych oraz plakaty iulotki, ale przygotowywane sa tez listy
mailingowe z ofertami dla potencjalnych klientow teatru, ktorzy mogliby by¢ zainteresowani
takze wynajmem restauracji czy przestrzeni foyer. Specht uwaza, ze najefektowniejszymi
ruchami w kampanii reklamowej, ktora zapoczatkowata mode¢ na tenze musical, byto dodanie
plyty promocyjnej i dodatku specjalnego do magazynu Stern oraz, uznawany juz za kultowy,
wystep aktorow popularnym niemieckim programie w telewizyjnym Wetten, dass...? [2009,
s. 105]. Ponadto, od pierwszych urodzin spektaklu, urzadzane sg gale i jubileusze, ktore
sprawiaja, ze w mediach wcigz jest glosno o produkcji. Obecnie PR-Team odpowiedzialny za
marketing Krola Lwa sktada si¢ jedynie z trzech osob i ich zadania oparte zostaly na strategii,
ze spektakl nie jest jedynie celem turystycznego wyjazdu, ale wyjatkowym przezyciem
I doznaniem estetycznym [Mandel 2009, s. 128].

14 stycznia 2014 r. odbyt sie 5 000 spektakl hamburskiego Kréla Lwa. Ostatnie badania
wykazaly, ze statystyczny widz przyjezdza z miejscowosci odlegltej o 370km i zostaje trzy dni
w Hamburgu. Tylko w 2012 r. branza turystyczna zarobita 300 mln euro, ktére zawdzigcza
tylko mito§nikom historii o mtodym lwie [Erfolgsmusical feiert 12. Geburtstag. dok. elektr.].

Podsumowanie

Musical Krol Lew byt, mozna powiedzie¢, stworzony by odnie$¢ sukces. Wszystkie
etapy produkcji, takze wersji hamburskiej — od pomystu, wartosci i tresci przekazywanych
w spektaklu, przez forme, scenografi¢ i muzyke, az do samego budynku teatru i marketingu,
zostaty starannie zaplanowane, przygotowane i wdrozone. Tworcy stworzyli zespdt, ktory
dzigki doskonalym pomystom i rozwigzaniom stworzyt wrecz wzorcowy long-run. Przy
realizacji spelniono zalozenia miejskiej turystyki kulturowej, ktére szerzej opisano
W pierwszej czgsci artykutu.

Obserwujac proponowane przez hotele i biura turystyczne oferty, mozna odnies$¢
wrazenie, ze pobyty osob przyjezdzajacych zobaczy¢ musical ograniczajg si¢ maksymalnie do
kilku dni w Hamburgu a sadzac po kosztach, cho¢by biorac pod uwage ceny biletéw na sam
musical, faktycznie majg sklonno$¢ do ponoszenia wyzszych kosztow za rozrywke 1 ustugi na
wyzszym poziomie. Potwierdzaja to takze statystyki przytoczone w poprzedniej czeSci
artykutu.

Dostep do wykwalifikowanej kadry scenicznej jest zapewniony zardwno przez
absolwentow Joop van den Ende Academy, jak 1 innych, pokrewnych kierunkow
z hamburskich uczelni. Poza tym Stage Entertainment sama wychowuje i ksztalci na swoje
potrzeby juz najmtodszych wiekiem aktorow. Oczywiscie metropolia z zalozenia gwarantuje
wieksze mozliwosci selekceji 1 doboru pracownikéw w innych, niz aktorstwo, obszarach ustug
istotnych dla rozwoju miejskiej turystyki kulturowe;j.

Korzystny dojazd do miasta zostal juz szerzej opisany a infrastruktura dostgpna
w samym Hamburgu zapewnia swobodny ruch zar6wno mieszkancow, jak 1 turystow.
Zwlaszcza szeroko zakrojone projekty rewitalizacyjne na nadbrzezu, rozktadaja tlok i ruch
pieszych 1 wydaja si¢ skutecznie odcigza¢ centrum. Theater im Hafen, ktory zostat
wybudowany dla Krdola Lwa, nie jest obiektem jednorazowego uzytku — po 12 latach grania
jednego spektaklu z pewnoscig koszty si¢ zwrocilty z nawigzka, ale jest tez mozliwosé
wykorzystywania go dla innych wydarzen. Jest to aspekt czgsto pomijany przy tego typu
inwestycjach, z ktorymi po pewnym czasie nie wiadomo co zrobi¢ i jedyne co generuja,
to koszty.

Podsumowujac, w Hamburgu kilka istotnych czynnikow doprowadzito do stworzenia
strategii miasta musicalu w Niemczech, na wzdér Londynu i Nowego Jorku: chetny inwestor
dysponujacy odpowiednimi funduszami i gotowy podjac ryzyko; kreatywny zespot tworcow;
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miasto majace duzo do zaoferowania, lecz nieposiadajace jednej, spdjnej wizji co do swojego
imagu. Realizacja jednego dobrego projektu zagwarantowata staty naptyw turystow gotowych
pozostawi¢ w miescie znaczne kwoty.

Realia polskie, nawet gdyby znalazl si¢ inwestor, prawdopodobnie nie zezwolityby na
spektakl z takim rozmachem, ktéry wymaga tak wysokich cen biletéw i budowy odrebnego,
unikatowego gmachu (przypadek Starlighthalle). By¢ moze sukces bylby czasowy, ale raczej
watpliwe jest, by spektakl i teatr byly w stanie zarabia¢ na siebie przez kilkanascie lat.
Wyjatkiem jest tutaj stoleczne Metro Janusza Jozefowicza, ktére grane jest od 1991 r.
[Musical Metro. dok. elekt.], ale jesli chodzi np. o popularno$¢ czy wielko$¢ widowni jest
to zupeie inna skala. Poza tym mozna odnie$¢ wrazenie, ze Polska nie jest jeszcze na etapie,
gdy turysci sg masowo gotowi pojecha¢ na drugi kraniec kraju na weekend, by zobaczy¢
spektakl np. w warszawskiej Romie!4,

Niemniej dwa aspekty, wynikajace z przytoczonego studium przypadku, moglyby
odmieni¢ krajowa rzeczywisto$¢ musicalows. Po pierwsze, brakuje w Polsce prywatnych
przedsigbiorstw zajmujgcych si¢ wydarzeniami kulturalnymi, ktore bylyby gotowe podjac sie
projektu przynoszacego dlugofalowe korzys$ci na przestrzeni powyzej dziesigciu lat. Po
drugie, miasta, ktore majag mozliwosci i infrastrukture, powinny zastanowi¢ si¢ nad
wykreowaniem swojej marki, ktora pozwoli im si¢ wyprofilowaé — w efekcie napgdzaé
miejska turystyke kulturowa.
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Musical as an element of developing cultural city tourism —
The Lion King in Hamburg

Key words: cultural city tourism, musical, Hamburg

Summary

The aim of the article is to present a strategy of developing urban cultural tourism
founded on musical plays. The issue is being explained on the case study of the The Lion King
in Hamburg, where the show is being played continuously for several years. The introductory
part is devoted to the study of the broad scope - definitions and characteristics of this type
of tourism, which in recent years has become an increasingly common way of spending free
time and began to make a significant economic factor in urban areas. Urban cultural tourism
is a phenomenon typical of highly developed countries, which have noticed the potential
of culture in creating the city’s brand or the general development of tourism and the service
sector years ago. Outlined are the reasons for this and possible risks. To better understand
the role and functions of the German musical culture, one of the subsections focuses on
a brief history of the musical play industry and the current state of the market. The next
section describes the case of the musical The Lion King, taking into account the guidelines
characterizing urban cultural tourism — including the strategy of placing it on the market,
the investments necessary for the project, innovations in set design and costume designs, used
marketing tools and benefits that the show brought to the city.
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