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Ocena i prognoza sytuacji finansowej sektora gastronomicznego
w ocenie polskich przedsiebiorcow oraz perspektywie rozwoju
rynku

Streszczenie

Celem artykutu jest zaprezentowanie oceny sytuacji finansowej branzy gastro-
nomicznej z perspektywy przedsiebiorcow z uwzglednieniem profilu dziatalnosci
lokali gastronomicznych. W opracowaniu zaprezentowano wyniki badan syndyka-
towych przeprowadzonych w grupie 600 firm z sektora gastronomicznego, a takze
prognozy przygotowane na podstawie danych rynkowych z wykorzystaniem wy-
branych metod statystycznych. Z przeprowadzonych badan wynika, iz menadzero-
wie lokali gastronomicznych sceptycznie oceniali sytuacje w branzy, a najwigksza
stabilno$cia ekonomiczng cechowaly si¢ restauracje hotelowe oraz lokale o ugrun-
towanej pozycji na rynku.

Stowa kluczowe: przedsigbiorstwo gastronomiczne, branza gastronomiczna, ustu-
gi, rynek, finanse, przychody.

Kody JEL: G3, L83, 016, Z33

Wstep

W Polsce, w ostatnich latach obserwowany jest dynamiczny rozwoéj sektora ustug.
Znaczenie tego sektora rosnie w czasie, zarowno pod wzgledem liczby zatrudnionych, jak
i warto$ci $wiadczonych ustug (Gheribi 2013, s. 85).

Ustugi odgrywaja znaczacg role w procesie konsumpcji, zaspokajajac coraz szerszy wa-
chlarz potrzeb konsumenckich, wsrdd ktorych wazng role odgrywaja ustugi gastronomiczne.

Uwarunkowania popytowe 1 podazowe, ktére majg wpltyw na rozwdj ustug gastrono-
micznych, wskazujg na istnienie sprz¢zen zwrotnych migdzy nimi. Dostrzega si¢ aktywne
oddzialywanie sfery podazy na sfer¢ popytu oraz preferencje konsumenta, jak tez wptyw

konsumentow, przez zmieniajace si¢ ich potrzeby, na propozycje branzy gastronomicznej
(Kwiatkowska, Levytska 2009, s. 91).

Interesujace wydaje si¢ wigc przeanalizowanie sytuacji panujacej na rynku ushug ga-
stronomicznych w Polsce na poczatku drugiego dziesi¢ciolecia XXI wieku oraz okreslenie
perspektyw rozwoju branzy na kolejne lata.

Przyjete zatozenia wyjsciowe pozwolity okresli¢ czynniki determinujace sytuacje w bran-
Zy gastronomicznej w ostatnich latach, a takze ustali¢, jak oceniana byta sytuacja finansowa
branzy gastronomicznej przez menadzerow i whascicieli lokali w poszczegolnych kategoriach
lokali gastronomicznych.
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Struktura placowek gastronomicznych w Polsce w latach 2010-2015

W Polsce, w latach 2010-2014 obserwowany byt powolny spadek ogodlne;j liczby placo-
wek gastronomicznych. W 2015 roku jednak ich liczba wzrosta w stosunku do 2014 roku
0 1418 do poziomu 67 826 placowek gastronomicznych. W analizowanym okresie dyna-
mika zmian roku 2015 do roku 2010 wskazata na 4% spadek ogolnej ich liczby (por. tabe-
la 1). Wedlug danych Glownego Urzedu Statystycznego (GUS), wzrosta liczba restauracji
(0 21%), natomiast spadta liczba stotowek (o 10%), barow (o 15%) i innych punktow ga-
stronomicznych (o 6%).

Tabela 1
Liczba i przychody placéwek gastronomicznych w latach 2010-2015
Dynamika
Wyszczegblnienie 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 |, T
(w %)
s Ogétem, 70483 | 67954 68787 67693 66345| 67 826 96
] 5 _ |witym:
E %‘ % | - Restauracje 14937 15096| 16478| 16936| 17414| 18069 121
%'é i — Bary 27 145| 25732| 25885| 25195| 23514| 23140 85
o o
N 55| Punky 23892| 22803| 22120| 21447| 21493| 22572 94
33 gastronomiczne
o | — Stotowki 4509 4323| 4304 4115| 3924 4045 90
Z dzialalnoSci
gastronomicznej
wg cen biezacych 21683| 21567| 24868 25701| 28273| 30174 139
Ze sprzedazy
towarow
handlowych, 6043 5930 6499 6452 5711 5884 97
_§n AL tym: :
SE |- Ze sprzedazy
ip g napojow
& 2 alkoholowych
1 wyrobow
tytoniowych 4200 4091 4602 4156 4119 4255 101
Z produkcji
gastronomicznej 15022 14989 17788| 18661 | 22068| 23786 158
Z pozostalej
dziatalnosci 618 648 581 588 494 504 82
Sredni przychdd z dziatalnoci
gastronomicznej w jednej
placowce gastronomicznej
[w tys$ z] 307 634 | 317376 | 361 522 | 379 670 | 426 151 | 444 874 145

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: GUS (2011; 2012; 2013a; 2013b; 2014; 2015a; 2015b; 2015¢; 2015d;

2016).
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Spadek liczby punktéw gastronomicznych w latach 2010-2014 nie miat jednak prze-
loZenia na zmniejszanie si¢ wielkosci przychodow uzyskiwanych w analizowanych okre-
sie przez przecigtng placowke gastronomiczng. Wartos¢ ich bowiem wzrosta z poziomu
307 634 tys. zt w 2010 roku do poziomu 444 874 tys. zt w 2015 roku i wskazata 45% wzrost
uzyskanych przychodow.

Na taka sytuacj¢ miat wplyw dynamiczny wzrost przychodéw liczonych wedtug cen bie-
zacych, jakie uzyskiwaty przedsigbiorstwa dzialajace w branzy gastronomicznej. Wartos¢
ich wzrosta o okoto 40% w stosunku do 2010 roku i spowodowana byta przede wszystkim
wzrostem wartos$ci przychodow uzyskiwanych z produkeji gastronomicznej. Zmiany struk-
tury rodzajowej przychodow przedstawione zostaly w tabeli 1.

Konkludujac analizy przeprowadzone na podstawie danych statystyki masowej nalezy
wskaza¢, ze w latach 2010-2015 wzrastata warto$¢ rynku ustug gastronomicznych.

Cel

Celem pracy byto zbadanie, jakie czynniki determinowaty sytuacj¢ w branzy gastrono-
micznej w ostatnich latach, a takze ustalenie, jak ksztaltowata si¢ sprzedaz w poszczegol-
nych kategoriach lokali gastronomicznych. Jaka byla srednia warto$¢ oraz liczba parago-
now w zaleznosci od typu placowki gastronomicznej? Czy sytuacja gospodarcza znaczaco
wptyneta na kondycje finansowg branzy gastronomicznej? Badanie przeprowadzono wsrod
menadzeréw i wlascicieli poszczegolnych lokali.

Material i metody

W artykule wykorzystano zrodta zaczerpnigte ze statystyki ogolnej Gtownego Urzedu
Statystycznego z lat 2010-2015 oraz wyniki badan pierwotnych, przeprowadzonych metoda
CATI (Computer Assisted Telephone Interview) w styczniu w roku 2012 oraz roku 2014. ktore
stanowily podstawe prezentowanych analiz i wnioskowan.

Badang grupe stanowito 600 lokali gastronomicznych (po 100 wywiadéw w ramach kazdej
kategorii, rtowny udziat proby dla poszczegodlnych typow lokali gastronomicznych). Maksymalny
blad oszacowania przy probie tej wielkosci wynosit 4%. Dobor proby do badania zostat oparty
na schemacie losowania warstwowego z bazy B2B jednego z lideréw w dostarczania produktow
na polskim rynku. Typ lokalu zdefiniowany w bazach zostal uzyty jako zmienna warstwujaca na
poziomie doboru proby (bary / puby, kawiarnie / herbaciarnie; pizzerie, restauracje, restauracje
hotelowe,fast foody ). Zmienng zalezng stanowily dane dotyczace oceny kondycji finansowej
przedsigbiorstwa, za$ do zmiennych objasniajacych zakwalifikowano: kategori¢ lokalu gastro-
nomicznego, lokalizacje lokalu, rodzaj serwowanej kuchni, okres funkcjonowania placowki na
rynku, sposob dostarczenia positkow raz warto$¢ wystawianych paragonow.

W celu stwierdzenia statystycznie istotnych zalezno$ci miedzy zmiennymi przeprowadzo-
no analiz¢ za pomoca testu chi-kwadrat w programie Statistica PL 12 firmy StatSoft. Za war-



90 OCENA I PROGNOZA SYTUACII FINANSOWEJ SEKTORA GASTRONOMICZNEGO...

to$¢ istotnie statystyczng przyjeto p<0,05. Test niezaleznosci chi-kwadrat zastosowano w celu
sprawdzenia zaleznosci migdzy zmiennymi. W analizie kierunku zaleznosci wykorzystano ta-
bele krzyzowe.

Charakterystyka badanej populacji

W badaniu wzigto udziat 600 przedsiebiorcow prowadzacych lokale gastronomiczne
o roznym profilu dziatalno$ci (bary, fast foody, kawiarnie, restauracje, pizzerie). Wsrod ba-
danych 94% stanowily samodzielne lokale gastronomiczne, za$ 6% nalezato do wigkszej
sieci placowek gastronomicznych. Zdecydowana wigkszos¢ badanych posiadata ugrunto-
wang pozycje na rynku ustug gastronomicznych. 75% ankietowanych w roku 2012 i 95%
w roku 2014 stanowily lokale funkcjonujace na rynku ponad 5 lat, krécej niz rok prospe-
rowato wylacznie 2,5%. Zdecydowana wigkszo$¢ badanych placowek gastronomicznych
oferowala swoje ustugi w matych miejscowosciach lub miastach do 50 tys. mieszkancow
(blisko 70% w roku 2012 i 60% w roku 2014). 52% lokali usytuowanych byto blisko jedne;j
z glownych ulic badz rynku (w roku 2014 odsetek wyniost 55%). Poza Centrum znajdowa-
fo si¢ 25% badanych placowek w latach 2012-2014. Pozostate lokale umiejscowione byly
w centrach handlowych (2%), w miejscach ogolnodostepnych rozrywek (7%), przy stacji
benzynowej (9%). 41% badanych §wiadczyta ustugi dowozu gotowych dan do klienta, 59%
ankietowanych lokali oferowata swoje ustugi wytacznie na miejscu.

Wyniki i dyskusja

Zarowno w 2012, jak i 2014 roku respondenci (por. wykres 1) dos¢ sceptycznie oceniali
sytuacj¢ na rynku ustug gastronomicznych.

57% badanych w 2012 roku oraz 48% w 2014 roku oceniato ja jako raczej gorsza i zde-
cydowanie gorszg niz w roku poprzednim.

Analizujac poziom sprzedazy w latach 2012 i 2014 w roéznych typach lokali gastrono-
micznych (por. tabela 2) nalezy zauwazy¢, ze najwicksza stabilnoscig sprzedazy cechowa-
ly si¢ restauracje hotelowe, w ktorych umiarkowany wzrost sprzedazy zanotowano takze
w roku 2014,

Nalezy jednak podkresli¢, ze kondycja finansowa restauracji hotelowych w znacznym
stopniu uzalezniona byta i jest od popytu na rynku ushug turystycznych, co réznicuje te
placowki wzgledem innego typu lokali gastronomicznych. ,,Pojecie wydatku turystycznego
odnosi si¢ zarowno do dobr, jak i ustug, kupowanych w zwiazku z podr6za i zaspokajaja-
cych potrzeby odwiedzajacego, niezaleznie od ich wartosci jednostkowej. Dotyczy to nie
tylko zakupu typowych ustug turystycznych (noclegowych, transportowych, gastronomicz-
nych), ale takze np. wydatkow na zakup paliw, artykutdéw zywnosciowych nabywanych poza
punktami gastronomicznymi oraz dobr konsumpcyjnych i przedmiotow o wysokiej warto$ci
kupowanych w trakcie podrézy” (Dziedzic, Skalska 2012, s. 13).
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Wykres 1

Ocena sytuacji na rynku uslug gastronomicznych przez przedsiebiorcéw
w latach 2012 i 2014 (w %)
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Zrodto: badania whasne.

Tabela 2

Zmiana poziomu sprzedazy w latach 2012 i 2014 w zaleznosci od typu lokalu
gastronomicznego (w %)

Wyszczegolnienie | Bar/pub Fast food hift\; E?rﬁ/a, Restauracja R;;tzrs::i 1 Pizzeria

Nie zmienita si¢ 16 21 19 16% 27 21
(25) (32) (28 (25) (24) (32)

Znacznie spadla 35 31 20 27 13 17
31) (23) (18) (21) (16) (16)

Umiarkowanie 32 28 30 25 17 23
spadta (29) (28) (18) (23) 17) (23)
Umiarkowanie 11 10 21 23 27 20
wzrosta (10) (10) 22) (14) 27) (23)
Nie wiem/nie mam 3 5 7 4 8 11
zdania (5) (5) (7) (11) (7) 3)
Znacznie wzrosla 4 2 2 2 6 26
0 @) “) (5) (N @)

Objasnienia: kolorem szarym zacieniowano wyniki istotne statystycznie, kursywa oznaczono najwickszy odse-
tek odpowiedzi; rok 2012 (rok 2014).
Zrddto: badania wiasne.
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Stosunkowo gorsze wyniki finansowe zadeklarowaty mate lokale gastronomiczne ofe-
rujace gtdwnie napoje alkoholowe. Sytuacja ta zwigzana byta glownie ze spadkowym tren-
dem w zakresie sprzedazy alkoholu w Polsce. ,,W latach 2009-2012 catkowite spozycie
napojow alkoholowych zmniejszyto si¢ o 5,4% do 9,16 1/mieszkanca. Kontynuowana byta
wzrostowa tendencja w spozyciu piwa (o 5%), ktorego konsumpcja w 2012 roku wyniosta
99,2 1 w przeliczeniu na mieszkanca rocznie. W tym czasie spozycie wyrobow spirytuso-
wych spadio o 12% do 3 I alkoholu 100%, a wina i miodow pitnych obnizylo si¢ o 28%
do 5,9 1” (Wyrzykowski 2014, s. 9). Zmniejszenie poziomu sprzedazy w barach i pubach
uzasadnia réwniez wzrost tempa zycia Polakow, ich zwigkszona aktywno$¢ zawodowa
i w konsekwencji kompresja czasu wolnego. Fakt ten potwierdza zwigkszenie stabilizacji
sprzedazy zywnosci typu fast food. W relacji do roku 2012 sytuacja finansowa punktow
gastronomicznych oferujacych tego rodzaju positki stanowczo si¢ poprawita. Nie bez zna-
czenia dla poziomu sprzedazy byla sytuacja gospodarcza w Polsce w latach 2012-2014. Za
niepokojace nalezy uzna¢ o6wczesne wskazniki dotyczace handlu, bedacego najwickszym
motorem napgdowym gospodarki wpltywajacym zarazem na poziom PKB. Handel detalicz-
ny to takze jedna z branz determinujacych rozwoj mikroprzedsigbiorczosci. Pogarszajaca sig
w roku 2012 i1 2013 koniunktura w handlu z pewnoscia przetozyta si¢ na spadek dynamiki
rozwoju sektora matych i Srednich przedsigbiorstw. Sytuacji nie poprawial rowniez spadek
konsumpcji, bedacy w duzej mierze nastgpstwem zmian w sytuacji finansowej gospodarstw
domowych (por. wykres 2).

Wykres 2

Wskaznik ufno$ci konsumenckiej — zmiana sytuacji gospodarstw domowych
w poszczegolnych kwartatach 2012-2013

Ikw. 2012 I kw. 2012 111 kw. 2012 IV kw. 2012 Ikw. 2013 1 kw. 2013
e T T T T —
22
225
23
1 >
235 =234 —
I 23,6
24
245
] 247
25
252
255 I
257
26 )
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-26,5
Zrodto: GUS (2013a).
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Jak wynika z prezentowanych danych, prognozy konsumenckie w latach 2012-2013 nie
byly zbyt optymistyczne. Wickszo$¢ konsumentow w badaniach ankietowych oceniala sy-
tuacj¢ gospodarczg kraju jako zta, zas uzyskane wyniki korelowatly z pogorszeniem sytuacji
gospodarstw domowych. W czerwcu 2013 roku nastroje konsumenckie pozostaty na po-
dobnym poziomie. Na spadki wskaznikow w sferze konsumpcji najwiekszy wpltyw mia-
o obnizenie si¢ wartosci skladowej odnoszacej si¢ do przysztego oszczgdzania pieniedzy
(az 0 4,0 p.p.). Spadek konsumpcji (najwickszy od potowy lat 90. ) nie byt przypadkowy.
Stopa bezrobocia w kwietniu 2013 roku wzrosta o 2,9% w poréwnaniu z 2012 rokiem (IV).
Bezrobotni zarejestrowani w urzedach pracy w koncu kwietnia 2013 roku stanowili 14%
cywilnej ludnosci aktywnej zawodowo. Wsrod bezrobotnych nowo zarejestrowanych (159,3
tys. 0sob), 79,4% stanowily osoby rejestrujace si¢ po raz kolejny (GUS 2013, s. 2).

W I kwartale 2013 roku sprzedaz krajowa znacznie spadta. Najwigkszym zrodlem osta-
bienia dynamiki przychodoéw ogotem byt rynek krajowy — dynamika sprzedazy krajowej
spadta z -3,7% do -5,5% r/r. Na niskg rentowno$¢ polskich przedsigbiorstw wptynety przede
wszystkim spadki wyniku na operacjach finansowych. W I kwartale 2013 roku wynik fi-
nansowy brutto przedsiebiorstw wyniost 21,9 mld zt, i byt 0 24,3% nizszy niz przed rokiem
(o 7 mld zt). W lepszej sytuacji pozostawaty duze firmy, ktore eksportowaty swoje produkty,
zdecydowanie nizszg rentowno$¢ miaty male przedsigbiorstwa, ktore sprzedawaty swoje
produkty wylacznie na terenie kraju.

Z przeprowadzonych badan wynika rowniez, ze oceng poziomu sprzedazy przez przedsig-
biorcow determinowat okres funkcjonowania placowki gastronomicznej na rynku (por. tabela 3).

Tabela 3

Zmiana poziomu sprzedazy w latach 2012 i 2014 w zaleznoS$ci od okresu
funkcjonowania placowki gastronomicznej na rynku (w %)

Ponad 2 lata ale Ponad rok ale nie .

Wyszczegdlnienie nie dluzej niz Ponad 5 lat L Krocej niz rok

dtuzej niz 2 lata
5 lat

Nie zmienita si¢ 22 20 18 7
(29) (28 25 ©)
Znacznie spadta 15 28 10 0
a2) (22) 0 0
. . 18 30 8 0
Umiarkowanie spadia ©) 24) 0) 0)
Umiarkowanie wzrosta 32 16 23 0
29) an (25) ©)
Nie wiem/nie mam zdania > 2 33 87
(12 (5) (50) (100)
Znacznie wzrosla 7 2 8 /
® (€)) ) (©)

Objasnienia: kolorem szarym zacieniowano wyniki istotne statystycznie, kursywa oznaczono najwigkszy odse-
tek odpowiedzi; rok 2012 (rok 2014)
Zrodto: jak w tabeli 2.
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W badaniu najwigkszy odsetek przedsigbiorcow stanowity lokale oferujace swoje ustugi
powyzej 5 lat. Sytuacje w tej grupie przedsigbiorstw mozna uznaé za najbardziej stabilng
finansowo, bowiem w Polsce zjawisko upadtosci najczesciej dotyka firmy funkcjonujace na
rynku nie dtuzej niz 5 lat (Landier 2005, s. 2). W ocenie tej kategorii rOwniez niezmiennie
dominowaly restauracje hotelowe.

Tabela 4

Zmiana poziomu sprzedazy w latach 2012 i 2014 w zaleznosci od usytuowania lokalu
gastronomicznego (W %)

W miescie | W mieScie | W miescie | W miescie | W miescie
Wyszczegdlnienie od21do | od50do | od100do | ponizej pow. Na wsi

49 tys. 99 tys. 199 tys. 20 tys. 200 tys.
Nie zmienita si¢ 17 30 13 23 19 18
(23) 35) (34) (26) (24) 30)
Znacznie spadla 24 20 36 19 22 31
(23) (18) (16) (23) (16) (28)
Umiarkowanie spadta o 27 22 - 17 o
(27) (20) (20) (26) a9 (23)
Umiarkowanie wzrosta 18 20 18 18 24 13
a5) (20) (18) (18) (25) (10)
Nie wiem./nie mam zdania ’ 4 7 > g 6
(6) (6) 2) “) (&) @)
Znacznie wzrosta 2 0 2 2 / 4
() 2 2 3) 3 Q)

Objasnienia: kolorem szarym zacieniowano wyniki istotne statystycznie, kursywa oznaczono najwickszy odse-
tek odpowiedzi; rok 2012 (rok 2014).
Zrodto: jak w tabeli 2.

W roku 2012 wzrost sprzedazy odnotowano w miastach powyzej 200 tys. mieszkancow,
w ktorych pozytywny trend utrzymywat si¢ rowniez w roku 2014 (por. tabela 4). Spadek
popytu dotyczyt matych miast, do 49 tys. mieszkancow. W badanych latach istotny spa-
dek charakteryzowat lokale gastronomiczne zlokalizowane w okolicach stacji benzynowych
oraz przy glownych trasach przejazdowych. Najwickszym zainteresowaniem cieszyly si¢
placowki oferujace positki w centrach miast oraz okolicy glownych ulic, w ktorych kon-
sumenci najche¢tniej kupowali napoje (57%) oraz dania typu fast food (56%). Na spadek
1 wzrost popytu nie miat wptywu sposob dostarczenia dania do klienta.

Analizujac deklaratywna oceng poziomu sprzedazy wyrazong w opiniach respondentow
warto zwrocic jeszcze uwage na srednig warto$¢ paragonu placonego przez klientow w po-
szczegoblnych lokalach gastronomicznych (por. wykres 3) i liczbe wystawionych paragonow
(por. wykres 4).

Najwyzsza Srednig warto$¢ paragondéw optacanych przez klientow w latach 2012 1 2014
(liczba paragonéw w badanych latach byta poréwnywalna) roku odnotowaty restauracje ho-
telowe, najnizsza natomiast lokale gastronomiczne typu fast food.



A. MACIAG, A. BOBOLA, H. GORSKA-WARSEWICZ, J. GEBSKI

Wykres 3
Srednia warto$¢ paragonu w poszczegélnych lokalach gastronomicznych (w PLN)
w latach 2012 i 2014
1200
1000
800
600
400
200
. | = =5
Restauracja R;Zir;i:a Bar/pub Fast food hliil?:cai‘;;lai/a Pizzeria
O Maksimum 999 999 300 50 100 60
B Minimum 8 10 4 3 4 7
O Srednia warto$¢ paragonu 46 67 17 16 22 27
Zrodlo: jak w wykresie 1.
Wykres 4
Srednia liczba wystawionych paragonow w poszczegélnych lokalach
w latach 20122014
1800
1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
0 R - Rawiarnia/
Restauracja :s::}l(:\jga Bar/pub Fast food he?g\:cai::':a Pizzeria
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paragondw dziennie

Zrodto: jak w wykresie 1.
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Najwyzsza $rednig liczbg paragonéw w badanych latach wystawity pizzerie 1 bary/puby,
natomiast najnizszg restauracje hotelowe.

Podsumowanie

Nalezy stwierdzi¢, ze w polskiej gastronomii w drugim dziesiecioleciu XXI wieku naste-
puja istotne zmiany, a opisane w niniejszej pracy wyniki badan pozwalajg na sformutowanie
nastgpujacych stwierdzen:

1. Rynek ushug gastronomicznych dynamicznie zmienienia si¢ pod wzglgdem liczby pla-
cowek gastronomicznych, jak tez wielkosci uzyskiwanych przez nie przychodow ze
sprzedazy,

2. Systematycznie wzrasta warto$¢ przychodow ze sprzedazy uzyskiwanych przez lokale
gastronomiczne, na co zapewne wptywa poziom $wiadczonych ustug, ktory przektada
si¢ na wigksza czestotliwos¢ korzystania z gastronomii, chociaz nalezy zauwazy¢, ze
wlasciciele i menadzerowie lokali gastronomicznych do$¢ sceptycznie w analizowanym
okresie (lata 2012 1 2014) oceniali sytuacj¢ na rynku ustug gastronomicznych,

3. Analiza deklaratywnego poziomu sprzedazy w r6znych typach lokali gastronomicznych
wykazata, ze najwigksza stabilnoscia sprzedazy cechowaty si¢ restauracje hotelowe za-
réwno w roku 2012, i jak 2014,

4. Ocena poziomu sprzedazy determinowana okresem funkcjonowania placowki gastro-
nomicznej na rynku wskazata przedsigbiorcow oferujacych swoje ustugi powyzej 5 lat.

5. Naoceng sytuacji w branzy gastronomicznej nie mialy istotnego wplywu zdarzenia jed-
norazowe, jak np. Mistrzostwa Europy w pitce noznej EURO 2012, bowiem w ocenie
przedsiebiorcow nie zapewnialy w dtuzszym okresie czasu stabilizacji finansowej bada-
nych przedsigbiorstw.

6. W ocenie przedsigbiorcow wsrod uwarunkowan wptywajacych na rozwoj ustug gastro-
nomicznych w najwiekszym stopniu maja znaczenie nastgpujace czynniki: zwigkszenie
aktywnosci zawodowej Polakoéw, zmiany w sposobie zarzadzania czasem, rozwoj rynku
turystycznego, co w konsekwencji determinuje wzgledng stabilno$¢ finansowa lokali
gastronomicznych z segmentu fast casual oraz restauracji hotelowych.
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Assessment and Forecast of the Catering Sector’s Financial Situation
in Polish Entrepreneurs’ Opinion and in the Market Development
Perspective

Summary

The aim of the article is to present an assessment of the financial situation of the
catering industry from the perspective of entrepreneurs. The study included catego-
ries of gastronomic premises. The paper presents results of syndical research con-
ducted in the group of 600 companies from the catering sector as well as forecasts
prepared on the basis of market data using the selected statistical methods. Research
has shown that restaurant managers are sceptical about the situation in the industry,
with the highest economic stability being the hotel restaurants and businesses al-
ready well-established in the market.

Key words: catering company, catering industry, services, market, finance, rev-
enues.

JEL codes: G3, L83, O16, Z33
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OueHnka n IPOTHO3 (l)I/IHaHCOBOFO IMOJIOKECHUA CEKTOpa OﬁmeCTBeHHOFO
NUTAHUA 110 MHCHHUIO IMOJIbCKHX npennpu}mMaTeﬂeifl U B MNIEPCIIEKTUBE
Pa3sBUTUA PbIHKA

Pe3rome

Llenb cTaTby — MPECTaBUTb OLEHKY (DHHAHCOBOTO MOJOXKEHHUS OTPACIH 00-
IIECTBEHHOTO MHUTAHUS U3 MEPCTEKTUBbI MPEANPHHUMATENCH U C YIETOM pe3yllb-
TaToOB CHUHAMKATHBHBIX HCCIEIOBAHMI, NMpPOBEACHHBIX B rpymme 600 ¢upm u3
CEeKTOpa OOIIENHTa, a TAKKe IPOTHO3bI, ITOATOTOBICHHbIC HA OCHOBE PHIHOYHBIX
JIAHHBIX C MCTIOJNIb30BAaHNEM M30PaHHBIX CTATUCTHYECKUX METO/0B. VI3 mpoBeneH-
HBIX 00C/IEJOBaHMH BBITEKAET, YTO MEHELKEPHI 3aBEICHHII OOIIECTBEHHOTO MMUTa-
HUSI CKETITUYECKH OLIEHUBAIM CUTALIUIO B OTPACIIH, caMast e OO0bIast 5JKOHOMUYe-
CcKasi CTa0UIIBHOCTh ObLIa CBOWCTBEHHA TOCTHHUYHBIM PECTOPAHAM U 3aBEICHUSIM
C yCTOMYMBOM NO3UIMEH Ha PBHIHKE.

KiroueBble ciioBa: npeanpusTue oOIECTBEHHOrO IIMTaHUs, OTPACIb OOIIENHTa,
YCIIYTH, PHIHOK, (PUHAHCHI, TOCTYILICHUSL.
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