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Skutki przyjecia euro w Polsce w ocenach studentéw

Wstep

Wielu wybitnych ekonomistéw uwaza, ze wprowadzenie euro bedzie
korzystne dla polskiej gospodarki w dtugim okresie [Balcerowicz, 2004, s. 39],
[Belka, 2007, s. 109], [Orfowski, 2007, s. 7]. Prognozujac skutki, opieraja sie
oni na zalozeniach teoretycznych i swoim do$wiadczeniu w kreowaniu poli-
tyki gospodarczej rzadu. Dane statystyczne dotyczgce m.in. proceséw inflacji
czy zbieznosci cykli koniunkturalnych w krajach znajdujacych sie w strefie
euro potwierdzajg te opinie, ale dotyczg panstw o wyzszym poziomie rozwoju
(dawna ,15” UE).

Doktadny rachunek kosztow i korzysci jednak wcigz jest niepewny, szczegdl-
nie je$li uwzglednimy okres krotki i stabsze podmioty gospodarowania [Berbeka,
Hansen, Olsen, 2006, s. 221]. Istniejg tez ekonomisci i politycy, ktérych obawy
prezentowane w literaturze dotyczg bardziej aspektu spolecznego, tzn. grup
spotecznych korzystajacych z transferéw budzetowych.

Badania opinii publicznej umozliwiajg sporzadzenie rachunku korzysci
i kosztéw wprowadzenia euro w skali mikro, czyli dla poszczegélnych obywa-
teli, konsumentéw. Komunikacja z r6znymi grupami spotecznymi umozliwia
lepsza identyfikacje ich uzasadnionych i falszywych obaw oraz ustalenie ich
Swiadomosci odnos$nie do korzysci zwigzanych z wprowadzeniem euro. Studenci
stanowig grupe, ktéra ze wzgledu na wyksztalcenie i otwarto$¢ na zmiany
najlepiej powinna okresla¢ uzasadnione obawy spoleczenstwa.

Dlatego celem niniejszej pracy jest ustalenie studenckiej oceny przygoto-
wania gospodarki i obywateli oraz zbadanie, jakich skutkéw wprowadzenia
euro oczekuja studenci.

Uzyskana ocena przygotowania Polski to ocena skutecznosci dzialan sro-
dowisk opiniotwérczych w promowaniu przyjecia euro i efektywnosci rzadu
w reformowaniu gospodarki.

Wyniki badania oczekiwan pomogg prowadzi¢ polityke spoleczng nastawiong
na minimalizacje negatywnych skutkéw, usuwanie niestusznych obaw i infor-
mowanie o skutkach pozytywnych (media, programy nauczania, szkolenia).
Uzyskana studencka ocena wprowadzenia euro moze réwniez by¢ argumentem
przekonujacym grupy spoleczne stabo zorientowane w tej kwestii.

Autorzy sa pracownikami Zaktadu Nauk Ekonomicznych Politechniki Poznanskiej. Artykut
wplynat do redakcji we wrzesniu 2008 r.
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W realizacji celu pracy oprécz studiéw literatury, zastosowano metode wizu-
alizacji, techniki statystyczne oraz kwestionariuszowg w formie ankiety.

Badania opinii spolecznej w krajach Unii Europejskiej

W krajach UE przeprowadzono juz wiele analiz opinii publicznej. Ich wyniki
beda stanowily punkt odniesienia dla oceny rezultatéw uzyskanych w badaniu
polskich studentéw.

Ostatnie badanie stanu opinii publicznej w nowych krajach cztonkowskich
UE, zlecone przez Komisje Europejska, dotyczace wprowadzenia euro zostato
przeprowadzone we wrze$niu 2007 roku [European Commission, September
2007]. Dodatkowo objeto ono réwniez Rumuni¢ i Bulgari¢. Uzyskane wyniki
wskazuja, ze 45% ankietowanych jest przychylnie nastawionych do zmiany
waluty na euro, a 53% ankietowanych uwaza, ze wprowadzenie euro bedzie
mialo pozytywny wplyw na rozwdj ich kraju. Jedynie 26% chce przyjecia euro
najszybciej jak to mozliwe, wiec obywatele nie sg jeszcze dobrze przygotowani.
Fakt ten spowoduje wedtug ankietowanych jednorazowy wzrost cen (79% ankie-
towanych i 80% ankietowanych w Polsce), a pdzniej korzystng ich stabilizacje
(56%). Przewage zyskuje poglad, ze euro przyczyni si¢ do pozytywnych zmian
w sferze finans6w publicznych, wzrostu gospodarczego i bezrobocia. Az 57%
ankietowanych uwaza sie¢ za zle poinformowanych. Jeszcze wyzsza warto$é
tego wskaznika (60%) stwierdzono w Polsce, ale spadl on o 8 punktéw pro-
centowych od kwietnia 2008 roku.

Najbardziej wiarygodnym zrédlem informacji sa banki centralne (81%),
a preferowanym medium okazaly sie: telewizja (90%), banki (81%), radio (78%),
Internet (73%), szkoty i instytucje edukacyjne (65%). Respondenci chcieliby znaé
kurs (90%) i scenariusz (89%) wymiany walut krajowych na euro, wiedzie¢ jak
wygladaja banknoty i monety euro (80%) oraz oczekuja podawania cen w obu
walutach przed i po ich zamianie (79%).

W przewidywaniu i ksztaltowaniu skutkéw wprowadzenia euro pomocne
moze by¢ do$wiadczenie innych krajéw. Niedawno przeprowadzono badanie
opinii publicznej dotyczace korzysci i pozytkéw z wprowadzenia euro (Komitet
Ekonomiczno-Spoteczny, maj 2008; Conflitti C., Jonung L.). Tylko 48% ankie-
towanych uwaza wprowadzenie euro za korzystne dla rozwoju ich kraju.
Respondenci stwierdzajg, ze euro jest odpowiedzialne za wysoka inflacje (81%)
i nie spowodowato oczekiwanej konwergencji cen (68%). Komitet Ekonomiczny
wywnioskowal na podstawie badan, ze obwinia sie euro o zmiany gospodarcze,
ktére sg typowe dla cyklu koniunkturalnego (inflacja i spowolnienie gospodar-
cze po okresie wzrostu).

Z raportu wynikaja wnioski dla Polski. Akceptacja wprowadzenia euro
powinna by¢é najwieksza w okresie dobrej koniunktury. Nalezy zapobiec jedno-
razowemu wzrostowi cen przy przeliczaniu ich na euro. Potrzebne sa regulacje
o podawaniu cen w starej walucie i w euro oraz porozumienia handlowcow,
towarzystw konsumentéw i rzadu.
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Ankietowe badanie opinii studentéw
Organizacja badania

W styczniu 2008 r. przeprowadzono badanie ankietowe studentéw uczelni
poznanskich. Formularz ankiety zawieral pytania zamkniete na temat przygo-
towania kraju do przyjecia euro i oczekiwan zwigzanych z wprowadzaniem tej
waluty w Polsce. Podstawowe charakterystyki ankiety przedstawiono w tablicy 1.

Tablica 1
Charakterystyka ankiety
Liczba ankietowanych studentéw uczelni poznanskich 446
Minimalna i maksymalna liczba udzielonych odpowiedzi 392-446
Maksymalny blad oceny frakcji studentéw poznanskich (%, poziom istotnosci 0,01) +-5,8%

Podmiotem badan byto 446 studentéw z 5 uczelni w Poznaniul. Ta préba
zostala dobrana celowo. Byli to studenci gléwnie starszych lat studiéw oraz
studiow podyplomowych, doktoranci i asystenci. Ankietowani studenci posiadajg
doswiadczenie zwigzane z turystyka zagraniczng niezaleznie od jej celow (np.
odwiedziny, hobby, wypoczynek, konferencja itp.) Mlodziez ta miala wigc do
czynienia z réznymi trudno$ciami wynikajacymi z wymiang walut (czas, koszt,
informacja). Ankietowani studenci powinni mie¢ wiedz¢ i do$wiadczenie, aby
wypowiedzieé¢ sie o skutkach wprowadzenia euro. Zréznicowanie préby ze
wzgledu na rézne cechy przedstawiono w tablicy 2.

Tablica 2

Zré6inicowanie proby ankietowanych studentéw

Cechy Czestotliwos¢ kategorii cechy
. . . . . Wyzsza Szkota
. Akademia Akademia Politechnika | Wyzsza Szkota .
1. Uczelnia . - , Komunikacji
Ekonomiczna Rolnicza Poznanska Bankowa . .
i Zarzadzania
39 38 306 31 32
2. Wiek 18-20 lat 21-23 lata 24-26 lat 27-29 lat 30 i wiecej lat
63 198 95 33 56
3. Ple¢ Me¢zczyzna Kobieta
219 224
4. Poziom Licencjat Magisterium Studia Studia Inne
ksztalcenia L £ doktoranckie | podyplomowe
108 276 6 24 28
5. Rok studiéw II 111 v A Inne
98 127 73 53 81

I Politechnika Poznanska, Akademia Ekonomiczna, Wyzsza Szkota Bankowa, Akademia Rolnicza

i Wyzsza Szkota Komunikacji i Zarzadzania.
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Studenci uczelni poznanskich nalezg do populacji studentéw polskich.
Wedtug regut wnioskowania statystycznego frakcja ankietowa jest szacunkiem
frakcji studentéw polskich o maksymalnym btedzie wynoszacym 5,8% na pozio-
mie istotno$ci 0,01 (prawdopodobienstwo btedu wiekszego od 5,8% wynosi wiec
tylko 0,01). Blad maksymalny zachodzi, jesli ankietowani studenci sg specyficzng
grupg populacji studentéw polskich. Dlatego wyniki ankiety w przyblizeniu
charakteryzujg opinie studentéw polskich, a réwniez konsumentéw z wyzszym
wyksztalceniem, cho¢ przyblizenie opinii tych ostatnich jest mniej dokladne.
Za to opinie studentéw powinny by¢ uzasadnione, poniewaz dysponujg oni
odpowiednig wiedzg i doSwiadczeniem.

Studenci o przygotowaniu Polski do wprowadzenia euro

Respondenci odpowiadali na 8 pytan o przygotowanie Polski do przyjecia
euro. Odpowiedzi studentéw przedstawia rysunek 1.

Studenci chcieliby poglebi¢ wiedze o procesie wprowadzania euro (82%).
Okreslali tez poziom swojej niepewnosci skutkéw przystapienia do UGIW, ktéry
przecietnie wyniést 4,36 w skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo mata niepew-
no$¢. Studenci ocenili, ze Polska nie ma strategii wejscia do strefy euro (57%)
i istnieje op6r spoleczny (42%). Bardzo potrzebna jest kampania informacyjna,
ktérej nasilenie w czasie powinno by¢ dostosowane do potrzeb poszczegélnych
etapow przygotowan do wprowadzenia euro. Na obecnym etapie rzad powinien
poda¢ przyblizong date wprowadzenia nowej waluty do obrotu.

Rysunek 1. Ocena przygotowania Polski do przyjecia euro
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Zlotéwka umocni sie wzgledem euro i dolara
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Studenci uwazaja, ze Polska nie jest przygotowana gospodarczo (87%) i nie
spelnia trwale kryteriéw z Maastricht (66%). Wskazujg tez na potrzebe dere-
gulacji i uelastycznienia rynku pracy (82%). Takie zalecenie sformulowaly tez
instytucje europejskie (Europejski Bank Centralny).

Oczekiwane korzysci i koszty wprowadzenia euro

Studentéw zapytano o ocene korzySci wprowadzeniu euro dla poszcze-
g6lnych podmiotéw gospodarczych oraz o mozliwe efekty dotyczace sytuacji
konsumentéw (15 pytan). Wsréd mozliwych skutkéw wymieniono zaréwno te
oczekiwane przez ekspertéw, jak i te malo prawdopodobne (ograniczenie kon-
sumpcji indywidualnej, wysoka inflacja), ktére moga wystgpi¢ raczej na skutek
obaw i powodowanych nimi decyzji gospodarczych obywateli. Oczekiwania
respondentéw przedstawia rysunek 2.

Rysunek 2. Oczekiwane skutki wprowadzenia euro
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Korzysci ekonomiczne dla instytucji i firm w I roku
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Studenci sadza, ze wprowadzenie euro poczatkowo nie bedzie korzystne
dla konsumentéw (91%), ale dla firm handlowych (70%), instytucji (72%),
ustugodawcow (68%) i producentéw (68%). Sa jednak do$¢ zgodni, ze cala
gospodarka zyska w dlugim okresie (66%).
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Wielu z ankietowanych studentéw przewiduje wzrost inflacji (63%) i ujedno-
licenie cen (57%). Studenci, podobnie jak spoteczenstwo [European Commission,
September 2007], oczekujg wysokiej inflacji. Realizacja tych oczekiwan moze
by¢ zrédlem podwyzszonej inflacji. Dlatego nalezatoby informowaé o do$wiad-
czeniach innych krajow, ktére wskazuja, ze zr6znicowanie cen zanika w niewiel-
kim stopniu i mozna skutecznie walczy¢ z zaokraglaniem przeliczonych cen.

Niska jest studencka $wiadomo$¢ korzysci konsumenckich: ulatwien
w podrézowaniu (45%), redukcji kosztéw wymiany walut (54%). Wymienione
korzysci bezposrednio osiggng tylko turySci i pracujgcy za granicg. Pewnie
dlatego studenci nie oczekiwali wzrostu poziomu dochodéw realnych (28%).
Stusznie nie oczekiwali lepszej informacji o produkcie (10%) i wzrostu ochrony
$rodowiska naturalnego (10%), gdyz wigze sie to bardziej z czlonkostwem
w Unii Europejskiej niz z wprowadzeniem euro.

Studenci stanowia bardzo mobilny zaséb sily roboczej. Dlatego zapytano
ich o tendencje¢ emigracji zarobkowej. Az 70% studentéw spodziewa sie, ze
emigracja zarobkowa mlodziezy utrzyma si¢ mimo wprowadzenia euro. R6znice
w placach i cenach oraz brak konieczno$ci wymiany euro na zlotéwke po ros-
nagcym kursie rzeczywiscie moga nawet nasili¢ emigracje zarobkowa. Jest to
powazne zagrozenie dla polskiej gospodarki przy obecnym poziomie dochodéw
realnych na osobe w stosunku do $redniej dla panstw UE.

Studenci oczekujg zwigkszenia wydatkéw budzetowych na rozwéj kapitalu
ludzkiego (65%). Jest to wazne z punktu widzenia rozwoju polskiej gospodarki, ale
rzad powinien zabezpieczy¢ si¢ przed emigracja specjalistow, ktérych ksztalcenie
zostalto sfinansowane przez panstwo. W przysztosci rozsadne wydaje sie wpro-
wadzenie odptatnosci za studia, ktére finansowano by z kredytéw studenckich.

Racjonalna ocena korzysci z przyjecia euro wymaga wiedzy

Tylko 66% ankietowanych studentéw uwaza przyjecie euro za korzystne
dla gospodarki w dtugim okresie. Jakie sg przyczyny negatywnych ocen wpro-
wadzenia euro?

Wykryto zalezno$¢ oceny korzystnos$ci wprowadzenia euro od poziomu nie-
pewnosci skutkéw (test niezaleznosci 2, ¥2 = 13,85, 6 stopni swobody, poziom
istotnosci 0,05). Studenci niepewni skutkéw najczesciej uwazali przyjecie euro
za niekorzystne. Studenci bardziej pewni skutkéw uwazali przyjecie euro za
korzystne. Potwierdzila si¢ sentencja (maksyma), ze im mniej wiemy o zjawi-
sku, tym bardziej si¢ obawiamy i oceniamy je negatywnie. Konsumenci maja
mniejszg wiedze o euro od studentéw i pewnie dlatego w przytoczonym wczes-
niej badaniu tylko 53% obywateli nowych panstw cztonkowskich uznato, ze
wprowadzenie euro bedzie korzystne dla gospodarek ich krajéw.

Oceny i oczekiwania studentéw ré6znych uczelni

Postanowiono sprawdzié¢, jak odpowiadali na pytania studenci réznych
uczelni. Wyniki zilustrowano na rysunkach 3 i 4.
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Na wiekszo$¢ pytan studenci réznych uczelni odpowiadali podobnie.
Poréznita ich kwestia strategii wejScia do strefy euro. Wiekszo$¢ studentéw
Akademii Ekonomicznej, Politechniki Poznanskiej i Wyzszej Szkoty Komunikacji
i Zarzadzania uwaza, ze brakuje strategii wejscia. Inne zdanie majg studenci
Akademii Rolniczej i Wyzszej Szkoty Bankowej. Studenci poszczegdlnych
uczelni przecietnie nie réznili sie poziomem niepewnos$ci skutkéw przyjecia
euro (ANOVA, 4 i 434 stopni swobody, F = 0,348, poziom istotnosci 0,01).

Rysunek 3. Pozytywne odpowiedzi studentéw réznych uczelni (%) na pytania o aspekty
przygotowania Polski do przyjecia euro
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Oczekiwania mlodziezy réznych uczelni, zwigzane z wprowadzeniem euro
umiarkowanie réznily si¢ tylko w kwestii emigracji zarobkowej, wzrostu inflacji,
kosztéw wymiany walut i utatwien w podrézowaniu.

Studenci AE, AR i PP w zdecydowanej wigkszosci byli racjonalni, poniewaz
nie widzieli szans na ograniczenie emigracji zarobkowej na skutek wprowa-
dzenia euro. Na AR przewazal ten sam poglad, ale nie dominowatl juz tak
wyraznie. Ankietowani z WSKiZ podzielili sie p6t na p6t w tej sprawie.

Respondenci AE, PP, WSB i AR w wiekszoS$ci stusznie obawiajg sie wzrostu
inflacji.

Studenci AE byli najbardziej Swiadomi redukcji kosztéw wymiany walut
(62%) i utatwienia podrézowania (62%). Nieco mniejszy odsetek miodziezy
z AR zauwazal te nastepstwa wprowadzenia euro. Jeszcze stabszg $wiadomosé
tych korzysci wykazali respondenci PP i WSKiZ. Studenci WSB byli najlepiej
poinformowani o redukcji kosztéw wymiany walut i najstabiej o utatwieniach
podrézowania.
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Rysunek 4. Oczekiwania studentéw wybranych uczelni (%)
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Zakonczenie i wnioski koncowe

Ekonomis$ci sg zgodni co do nastepujgcych faktéw:

* mniejsze koszty ponosimy przystepujac do UGIW niz pozostajgc poza strefg
euro w okresie dtugim,
* istniejg opOznienia w dostosowaniach sfery realnej i instytucjonalnej

Polski.

Te obiektywne wyniki badan sg znane niewielkiej czeSci waskiego grona
specjalistéw i mato upowszechniane. Tymczasem nalezy przekonaé spoteczen-
stwo i zwigzki zawodowe, ze zmiany bedg korzystne dla typowego konsumenta.
Jest to mozliwe, jesli oczekiwania i obawy opinii spolecznej, studentéw stang
si¢ przestankami dzialan regulacyjnych i informacyjnych rzadu.

Najwazniejsze wyniki badan opinii studentéw przedstawiono ponizej:

1. Brakuje klarownej strategii wej$cia Polski do strefy euro i jego orientacyjnej
daty.
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2. Gospodarka polska nie jest przygotowana do przyjecia euro, a szczegblnie
potrzebne jest uelastycznienie i reforma rynku pracy.

3. Opor spoteczny wobec wprowadzenia euro jest znaczacy. Konieczna jest
wiec lepsza komunikacja rzadu ze spoleczenstwem i dzialania tagodzace
niepozadane skutki zmian.

4. Studenci obawiajg sie pogorszenia sytuacji gospodarczej konsumenta na
skutek inflacji i ujednolicenia cen. Dlatego nalezy informowaé, ze zgodnie
z doswiadczeniami innych krajéw, zréznicowanie cen nie ulegnie znaczacym
zmianom. Rzad powinien informowaé¢ o sposobach skutecznego przeciw-
dziatania wzrostowi cen: obowigzku podawania cen w obu walutach przed
i po wprowadzeniu euro, konsumenckim i medialnym monitoringu cen,
porozumieniach firm handlowych. Powinien tez inicjowaé¢ i podejmowaé
takie kroki.

5. Niska okazata sie studencka $wiadomo$¢ krétkookresowych korzysci z przy-
jecia euro: redukcji kosztéw wymiany walut i utatwien podrézowania.
Niezbedna jest wiec informacja o korzy$ciach wynikajacych z tego faktu.

6. Wprowadzenie euro nie ograniczy emigracji zarobkowej, ale moze jg nasi-
lié.

7. W programach edukacyjnych warto byloby prowadzi¢ spotkania seminaryjne
lub eksperckie o charakterze interaktywnym uwzgledniajace problematyke
euro. Na takie formy pracy mozna uzyska¢ wsparcie z funduszy UE.
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THE IMPLICATIONS OF POLAND’S PLANNED ADOPTION
OF THE EURO ACCORDING TO COLLEGE STUDENTS

Summary

Many researchers have analyzed the benefits and costs of the planned introduction
of the single European currency in Poland. But the results of these analyses have
varied, depending on whether they applied to the average consumer, especially in the
short term, or the economy as a whole.

The paper looks at the concerns and hopes of Polish college students in the context
of the planned adoption of the euro in Poland. Both full- and part-time students —
representing a large and well-educated group of consumers - were asked about the
costs and benefits of the move for Polish consumers.

The poll covered 446 students from five university-level schools in the western
city of Poznan. The authors also examined the relationship between the respondents’
knowledge and their assessment of the plan to introduce the single European currency
in Poland. The answers given by students in individual schools were compared and
analyzed.

On the basis of their analysis the authors come up with a number of recommendations
on how the government should pursue its social communication policy as far as the
planned adoption of the euro in Poland is concerned. A clear position of the government
is needed on the country’s preparations for adopting the euro and a concrete date
of when this can happen, the authors say. It is necessary to tell the public about the
benefits of introducing the euro, dispel unjustified worries involving issues such as price
convergence, and counteract real threats posed by factors such as inflation stimulated
by the conversion of prices and intensified economic emigration. Overall, the authors
say, the analysis shows that the students are aware of the need for reforms in the
Polish economy, especially with regard to the labor market.

Keywords: eurozone, benefits and costs of introducing the euro, consumer
expectations, social communication



