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JAKO GLOSU NIESLYSZANYCH

Celem artykutu jest przeanalizowanie muzutmanskich grup w mediach spotecznosciowych pod katem funkcji,
jakie petnig w zyciu muzutmanoéw, a zwlaszcza muzutmanek zyjacych w Polsce. Spoteczno$¢é muzutmanska nie
jest w Polsce znaczaca liczebnie, zatem kontakty interpersonalne w realu moga by¢ utrudnione. Muzulmanie,
a zwlaszcza muzulmanki doswiadczaja opres;ji i dyskryminacji w zyciu codziennym, zatem internet moze by¢
miejscem, gdzie beda szuka¢ zrozumienia i wsparcia, a takze sposobu na rozwigzanie wlasnych problemow.
Plaszczyzn, na ktérych Internet, a zwlaszcza media spotecznos$ciowe beda wspomagalty muzutmanki, jest
potencjalnie bardzo wiele. Aby je odkry¢, zostanie dokonana analiza tresci wybranych grup facebookowych
skierowanych do muzutmanow i muzutmanek.
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ISLAM I MUZULMANIE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Portale spoteczno$ciowe zapewniajg dzi§ uzytkownikom internetu przestrzen do ksztal-
towania i manifestowania wlasnej tozsamosci, a takze szerzej, do istnienia spotecznosci. Ma
to szczegdlne znaczenie dla grup, ktéorym tradycyjnie odmawiano mozliwosci samookresle-
nia i wyrazania siebie w sferze publicznej. Podczas gdy media gtéwnego nurtu w krajach
zachodnich czgsto przedstawiajg nieobiektywnie 1 wrgez marginalizujg islam 1 muzutmanow,
rozprzestrzenianie serwisOw spolecznos$ciowych zapewnito muzutmanom na calym swiecie,
zardwno w krajach islamskich, jak i spoteczno$ciach diasporycznych, przestrzen do wyraze-
nia wlasnej tozsamosci i przedstawienia wilasnej perspektywy. Nowe technologiec medialne
utatwity takze rozwoj spotecznosci przekraczajacych ograniczenia geograficzne i fizyczne
(Boyd 2007: 129). Jednym z najcze$ciej analizowanych przez badaczy aspektow relacji
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medioéw spoteczno$ciowych i islamu jest uznanie wspolczesnych medidw spotecznosciowych
jako przestrzeni, ktére umozliwiaja wiaczenie glos6w marginalizowanych do sfery publicz-
nej. Fraser (2007) i Warner (2005) analizowali, w jaki sposob globalizacja i fragmentacja
krajobrazu medialnego na wiele bezposrednich sfer komunikacji utatwita wiaczenie grup
mniejszosciowych w nowe miejsca aktywizmu i walki. Tak dzieje si¢ wtasnie w przypadku
muzutmanow zyjacych w diasporach, ktorzy dzigki mediom cyfrowym moga wyrazi¢ swoja
roéznorodno$¢ i negocjowac roznice kulturowe w spoteczenstwach, w ktoérych obecnie zyja
(Leurs i Ponzanesi 2010). Na analizowanych przez badaczy forach wiele watkéw poswigco-
nych jest budowaniu i dzieleniu si¢ wspdlnota kulturows oraz promowaniu wyrazania siebie.
Komunikaty publikowane przez muzulmanow nie majg czesto zabarwienia politycznego,
stuzg jednak przeciwdziataniu dominujgcym narracjom i mitom kragzacym wokot spoteczno-
$ci muzutmanskiej, zapewniajac jednoczesnie bezpieczng przestrzen dla miodych ludzi, aby
wspiera¢ si¢ w obliczu uporczywych przejawow islamofobii i innych form dyskryminacji
doswiadczanej przez muzutmandéw w zyciu codziennym (Johns i Rattani 2016). Wedlug War-
nera (2005) tego rodzaju dziatania, nawet jesli nie maja wyraznie politycznego charakteru,
to jednak stanowig forme walki politycznej, jezeli kulturowe, osobiste i ekspresyjne formy
wypowiedzi sa tworzone i strukturyzowane ze wzgledu na wypowiedzi pojawiajace si¢
w sferze publicznej, ktora stygmatyzuje 1 wyklucza glosy mniejszosci (Warner 2005: 424).
Dodatkowo nalezy zauwazy¢, iz zwlaszcza muzulmanskie kobiety sa czgsto przedstawiane
w mediach jako ofiary swej gwaltownej religii ijej wyznawcow i niezwykle rzadko maja
miejsce na opowiadanie wlasnych historii (Pennington 2018).

WIRTUALNA UMMA?

Badacze, analizujac obecno$¢ muzulmanoéw w sieci, zwracaja rdéwniez uwage na moz-
liwo$¢ kontaktu z ludzmi podobnymi do siebie, co w przypadku ludzi rozsianych po catym
$wiecie jest niezwykle istotne. Dla mniejszo$ci muzutmanskiej w zachodnich spoleczenstwach
portale spolecznosciowe sa waznymi narzedziami do taczenia si¢ z innymi muzulmanami.
Relacje online i dialog z osobami stojagcymi przed podobnymi wyzwaniami w zakresie toz-
samosci i reprezentacji mogg by¢ zrodlem wsparcia i uznania spotecznego, szczegolnie dla
czlonkow grup doswiadczajacych dyskryminacji i wrogosci w zyciu codziennym (Frissen
et al. 2017). Badania pokazuja, ze wyrazanie sicbie i reprezentacja siebie sg kluczowymi
motywacjami dla diasporycznej muzutmanskiej mtodziezy do prowadzenia blogdéw i dyskusji
online (Eckert i Chadha 2013; Harris i Roose 2014). Eckert i Chadha (2013: 932) pisza, ze
blogowanie oferuje mtodym muzutmanom ,,mozliwo$¢ zaangazowania si¢ w proces auto-
prezentacji, ktorego odméwiono im jako marginalizowanej grupie w (niemieckiej) sferze
publicznej”. Blogi i profile zaktadane w mediach spoteczno$ciowych umozliwiaja muzul-
manom wyrazanie ich zlozonych tozsamosci, pozwalajg rowniez niuansowac¢ lub uzupetniaé
narracje gtownego nurtu, ktore traktujg muzutmanéw bardzo czgsto jako jednorodna grupe
(Frissen et al. 2017), co jest oczywiscie duzym uproszczeniem i nieprawdziwym obrazem
spotecznos$ci muzutmanskiej na calym $wiecie. Internet umozliwia budowanie spotecznosci
ponad jej rzeczywistymi fizycznymi granicami. Umozliwia to i kompensuje brak kontaktu
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offline dzigki taczeniu muzutmandw ze sobg, dzigki interakcji jednostki z szersza spoteczno-
$cig muzutmanska i dzigki budowaniu zwigzkéw jednostki ze wspdlnotami muzutmanskimi.
Opierajac si¢ na koncepcji ,,intymnej publicznosci” Berlanta (2011) — idei, ze nieznajomi
moga si¢ taczy¢ jako spotecznosci wokot pewnych istotnych emocji — Khoja-Moolji (2015)
sugeruje, ze hashtagi moga utatwiac t¢ sytuacj¢, zwlaszcza gdy sa zwigzane w pewien sposob
z ruchami aktywistow lub lokalnymi liderami spoteczno$ci muzutmanskiej. Hashtag staje
si¢ tu sposobem na dzielenie si¢ nie tylko informacjami na temat konkretnego problemu,
ale takze afektywna odpowiedzig na ten konkretny problem. Dzielenie si¢ tym pomaga
powiaza¢ nieznajomych w mediach spolecznosciowych z intymna publicznoscig widoczna
dzigki ich gniewowi, bolowi i frustracji. Badacze bardzo wyraznie podkreslajg mozliwos¢
zastosowania tej koncepcji do analizy wpisow zwigzanych ze Srodowiskiem muzutmandow
w réznych cze$ciach §wiata. Przyktadowo frustracja byla jedng z emocji, ktora pojawita si¢
w wielu tweetach podczas #MuslimWomensDay. Hashtag byt okazja do przejecia kontroli
nad narracjg i stworzenia pewnego rodzaju przestrzeni publicznej, w ktorej mozna dzieli¢ si¢
swoimi historiami, nawet jesli oznaczaloby to w jakis sposob ryzyko dla wlasnego bezpie-
czenstwa (Pennington 2018: 208).

PROMOCJA PRAKTYK RELIGIJNYCH

Religijne praktyki w mediach spoteczno$ciowych mozna postrzegaé jako potaczenie
tradycyjnej reprezentacji religijnej XXI wieku i kultury popularnej (Cheong et al. 2008; Ka-
vakei i Kraeplin 2016). Zgodnie z teoriag mediatyzacji media sg zintegrowane z dziatalnos$cig
innych instytucji spotecznych i same zyskaly status instytucji spotecznych. Tematyka wigzaca
wykorzystanie przestrzeni internetu w dziatalnosci religijnej jest do$¢ dobrze opisana w li-
teraturze naukowej ze wzgledu na fakt, iz internet jest masowo uzywany przez wyznawcow
wszystkich religii. Pojawiajg si¢ studia dotyczace wspdlnot onlinowych i offlinowych (Camp-
bell i Vitullo 2016). Jednak wickszo$¢ analiz dotyczacych obecno$ci islamu w przestrzeni
internetu koncentruje si¢ na konflikcie $wiata ze §wiatem muzutmanskim oraz na sposobie,
w jaki radykalni muzutmanie wykorzystuja nowe media do promocji swych idei. Dodatkowo
czesto analizowana kwestig jest tak zwane Panstwo Islamskie i jego zakorzenienie w §wiecie
wirtualnym. Analizy laczace islam i internet pojawily si¢ rowniez bardzo czgsto podczas
arabskiej wiosny na Bliskim Wschodzie i w Afryce Pdétnocnej i w jej kontekscie (Castells
2012; Mellar i Rinnawi 2016). Ten aspekt jednak ze wzgledu na tematyke niniejszego artykutu
zostanie zupelie pominiety. Znacznie mniej uwagi poswigca sie¢ mediom spotecznosciowym
w kontekscie dziatalnosci misyjnej muzulmandw. Dla wielu badaczy religii i wykorzystania
internetu jako medium komunikacji religijnej istotna jest zalezno$¢ migdzy sferg religijng
offline i online, czegsto widza continuum tego zjawiska od religijnosci w realu do religijnosci
online (Campbell i Vitullo 2016: 84). Niektorzy badacze wskazuja wrecz, ze wspotczesnie
mamy do czynienia z powstaniem nowego fenomenu, jakim jest wirtualna umma (EI-Nawa-
wy i Khamis 2010). Jest to rowniez zwigzane ze zjawiskiem digitalizacji religii (Campbell
2013), ktore dotyka wszystkich wyznan, w tym islamu. Proces ten ma dwa aspekty: z jednej
strony pojawiaja si¢ miejsca, w ktdrych prezentowane s3 muzutmanskie praktyki w mediach

77



MARIA STOJKOW

spoteczno$ciowych i mediatyzacja religii, za ktora przemawia fakt, iz wspolcze$nie media
stajg si¢ pierwszym zrodtem informacji i podstawowym miejscem dyskusji o religii, z drugiej
strony media wyraznie wplywaja na samo doswiadczenie religijne (Hjarvard 2011). El-Na-
wawy i Khamis (2010) mowig wrecz o mediatyzacji tradycji.

MANIFESTOWANIE PODMIOTOWOSCI I RELIGII

Kolejnym waznym aspektem obecnosci muzutmanéw w mediach spotecznosciowych
sa kwestie zwigzane z wykorzystaniem mediow cyfrowych do negocjowania swoich przy-
naleznosci religijnych. Wielu badaczy podkresla, ze wiara i praktyki religijne sa waznymi
wyznacznikami poczucia sprawstwa i podmiotowosci muzutmanéw, co dotyczy zwlaszcza
kobiet, zaréwno tych wyemancypowanych, jak i tradycyjnych. Eva Midden i Sandra Ponzanesi,
analizujagc wpisy muzutmanek w mediach spotecznos$ciowych, pokazuja, iz wiele muzutma-
nek przede wszystkim przedstawia i omawia alternatywne interpretacje emancypacji. W tych
wpisach muzutmanki zwracajg uwagg na te interpretacje Swietych ksiag, ktére dotycza kobiet,
i czynig z nich wazny aspekt walki o rownos¢ 1 sprawiedliwos¢ (Midden i Ponzanesi 2013:
200). Badania pokazujg, ze w zyciu muzutmanki internet odegrat wazng rolg¢ w codziennych
praktykach religijnych, szczegdlnie dla mtodszych rozmoéwcow, na przyktad w poszukiwaniu
Dua (modlitwy), dzieleniu si¢ doswiadczeniami (przez ogladanie filméw innych muzulman-
skich kobiet) lub czytaniu historii islamskich. Niektorzy wyszukujg modlitwy, ktére pomagaja
im poczu¢ si¢ lepiej (np. na YouTubie). Dostepne analizy forow wskazuja rdéznice migdzy
aktywnym i1 pasywnym korzystaniem z internetu w kontekscie praktyk religijnych. Podczas
gdy dyskusje na forum to miejsca, w ktorych ludzie rozmawiajg o prawdach lub zadajg
pytania na temat codziennych praktyk religijnych, inne strony internetowe dzialaja bardziej
jako zrédia informacji i pozostawiaja interpretacj¢ czytelnikom. Niektore osoby wyraznie
odczuwajg potrzebe przedyskutowania prawd objawionych swojej religii oraz jej praktyk.
Badacze wskazuja na wyrazng zmiang, jaka zaszta w przekazie tradycji muzulmanskiej pod
wplywem nowych mediow. Dawniej proces nauczania islamu i sam przekaz religijny byt
zmonopolizowany do absolwentéw tradycyjnych szkoét islamskich (Nisa 2018: 72). Trans-
misja wiedzy w spoteczenstwach zachodnich do konwertytow byta oparta na tworzacych si¢
meczetach, centrach muzutmanskich, nauce pochodzacej od znaczacych innych (np. wspot-
matzonka i jego rodziny), ksigzkach, gazetach i czasopismach, ktore byly zrodlem wiedzy.
Wielu badaczy zauwaza obecnie nowy trend w mediach spolecznosciowych, ktorym jest
pojawienie si¢ tak zwanych kaznodziei celebrytéw, nazywanych rowniez pop-kaznodziejami
czy rozrywkowymi kaznodziejami (Nisa 2018: 72), czyli os6b niemajacych formalnego
wyksztalcenia islamskiego, ale posiadajacych znaczne zasiggi i wielu followersow oraz pro-
mujacych muzutmanskie wartosci i styl zycia i czgsto prowadzacych dziatalno§¢ misyjna.
Jak podkreslaja niektorzy, internet znaczaco przyspieszyt demokratyzacje wiedzy islamskiej
i wzrost liczby interpretatoréw islamu (Anderson 2003). Ztamany zostat zatem monopol ule-
mow czy muftich na interpretacj¢ podstawowych zrodet islamu, takich jak Koran, hadisy, figh,
czyli islamskiej jurysprudencji, oraz zbiorow fatw (van Briunessen 2010: 22). Pojawiajg si¢
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nowi tworcy, nowi interpretatorzy, ktorzy wzmacniaja partykularne rozumienie islamu. Staja
si¢ oni ogniwem transmisji wiedzy, publikuja prozelityczne posty z linkami czy odno$nikami
do tekstow czy zrodel, ktore uznajg za wartosciowe i ktore czgsto sg zwigzane z islamem
instytucjonalnym (Nisa 2018: 73) lub z charyzmatycznymi interpretatorami islamu. Nie jest
to zazwyczaj wlasna interpretacja, ale linki do réznych interpretatorow islamu, co ciekawe,
czesto do interpretatoréw zwigzanych z odmiennymi tradycjami w islamie.

ZYCIE CODZIENNE MUZUELMANINA W SIECI

Dla niektorych autorow praktyki online wszystkich muzutmanow, w tym zwykle posty
o zyciu codziennym muzutmanina, s3 wyrazem dzisiejszej tozsamosci islamskiej (Harris
i Roose 2014). W odniesieniu do relacji ptci Rocamora (2011) argumentuje, ze przejecie przez
muzutmanki kontroli nad wlasng reprezentacja wizualng jest aktem emancypacji i wzrostu
ich sity (Rocamora 2011 za: Frissen et al. 2017). Badania pokazuja, ze niezaleznie od rejonu,
w ktorym mieszkaja w diasporach, kobiety dyskutujg na temat tego, jak niemuzutmanie zyjacy
w ich okolicy sprawiaja, ze czuja one, iz nie naleza do miejscowej spotecznosci. Analizuja
poczucie wiasnej alienacji spotecznej, czgsto przyrownujac wlasng sytuacje do sytuacji proroka
Mahometa z czaséw poczatku islamu (Evers 2018: 29). Analizy wielu badaczy wskazuja na
popularno$¢ idei hidzry, ktora jest dla aktywistow narz¢dziem do mowienia o zyciu w zgodzie
z islamem. Jest to termin rowniez wykorzystywany przez takich konserwatywnych myslicieli,
jak Mawdudi, Sayyid Kutub czy Bractwo Muzulmanskie, w znaczeniu jedynej mozliwej drogi
dla muzulmanina. Badacze pokazuja, iz hidzra, czyli symbol wyjscia, odejscia z Mekki do
Medyny Proroka jest tu synonimem przejscia od bycia muzulmaninem nominalnym do bycia
muzulmaninem poboznym. Zatem posty publikowane w tym duchu beda przede wszystkim
koncentrowac¢ si¢ na duchowym przewodnictwie i wskazowkach praktycznych dotyczacych
zycia codziennego, na przyktad co do powinnos$ci noszenia tradycyjnego stroju dla kobiet,
unikania niedozwolonych relacji damsko-mgskich przed slubem itp. (Nisa 2018: 73).

MUZULMANSKA MODA ON-LINE

Badacze zwracaja rowniez uwage na pojawienie nowego trendu zwigzanego z coraz
szerszg prezentacja muzulmanek w mediach spolecznosciowych. Pojawiaja si¢ okreslenia
nowego trendu: hijabistas, ktore powstato z potaczenia stowa hijab/hijabi + fashionista lub
Mipsters, ktore powstato z potaczenia Muslim + hipster (Karavakei i Kraeplin 2016). Pojawia
si¢ rowniez okreslenie hijaber, ale jest ono popularne w odniesieniu do obecnosci tego trendu
w Indonezji i dotyczy islamu konserwatywnego (Baulch i Pramyjanti 2018: 2). Wielu badaczy
zwraca rowniez uwage, iz indywidualizacja obecna w mediach spoteczno$ciowych zmienia
interpretacje hidzabu przez mtode muzulmanki, poniewaz decyzja o noszeniu hidzabu lub innej
zastony muzulmanskiej wynika nie tylko z checi oddania si¢ islamowi, ale rowniez z pragnie-
nia wyrazenia wlasnego piekna, dojrzatosci i indywidualnosci jako kobiety. Wreszcie hidzab
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staje si¢ kwestig interpretacji, nicopartej na tradycyjnych islamskich, ale na indywidualnych
refleksjach i rozwazaniach, na ktore duzy wptyw maja warunki kontekstowe charakteryzujace
si¢ miedzy innymi wyborem, autonomia osobistg i autentyczno$cia (Abir 2019: 106).

METODOLOGIA BADANIA

Celem artykutu jest przeanalizowanie przestrzeni w polskojezycznym internecie skie-
rowanej do muzulmandw pod katem tego, jakie gtowne funkcje potencjalnie peini ta prze-
strzen w zyciu jej uczestnikow. Nalezy si¢ zastanowié, czy jest to gtdwnie miejsce tworzenia
i manifestowania wlasnej tozsamosci przez muzutmandéw i muzutmanki, czy miejsce, gdzie
tworzy si¢ wspolnota i przestrzen kontaktu ze wzgledu na brak mozliwosci kontaktow twarzg
w twarz, czy tez jest jedynie miejscem zdobywania informacji dotyczacych islamu i regut zycia
zgodnych z religig. Do analizy zostaly wybrane te grupy na Facebooku, ktore sg skierowane
do muzulmanoéw, i muzutmanie w przewazajacej wigkszosci sg ich cztonkami i aktywnymi
uczestnikami grupy. Zostaty wziete pod uwage dwa typy grup: przeznaczone dla wszystkich
muzulmanow bez wzgledu na pte¢ oraz grupy skierowane wylacznie do kobiet. Na forach
mieszanych me¢zczyzni to zarowno osoby pochodzace z krajow muzutmanskich, jak i konwer-
tyci, natomiast wsrod kobiet, zarowno na forach mieszanych, jak i skierowanych wytacznie
do kobiet, dominujg konwertytki. Jest to jednak czesto trudne do ustalenia ze wzglgdu na
przyjmowanie islamskich imion, moze jednak wynika¢ z tresci postow. Ze wzgledu na cel tego
artykutu interesuje mnie specyfika wypowiedzi kobiet, zatem w grupach dla muzutmanow
analizie zostang poddane jedynie wypowiedzi kobiet — zardwno posty, jak i komentarze, cho¢
mogg one oczywiscie by¢ powigzane z wypowiedziami m¢zczyzn. Specyfika grup muzutman-
skich jest roznorodna, jednak wzigto pod uwage wszystkie bardziej znaczace miejsca spotkan
muzulmanoéw w polskojezycznym internecie. Mozna odnalez¢ grupy odnoszace si¢ wyraznie
do duchowosci muzulmanskiej, ktore polegaja glownie na przytoczeniu odpowiednich do
kontekstu cytatow z Koranu i sunny, jak i grupy, ktére dotycza w znacznie wigkszym stopniu
obyczajowosci i zycia codziennego muzutmanéow. Wspomniane grupy roéznig si¢ nie tylko
poruszang tematyka, ale rowniez znaczaco roznig si¢ struktura. Mozna odnalez¢ grupy, gdzie
na pytania w zasadzie wylacznie odpowiadaja moderatorzy, natomiast komentarze ograni-
czajg si¢ do podzigkowan i podstawowych stéw po arabsku jak: Ameen. Istnieja tez grupy,
w ktorych kazdy post wywotuje lawing komentarzy uczestniczek, zar6wno z odwotaniami
do autorytetow instytucjonalnych (mufti, immam), jak i do przyktadu samych muzulmanow.
Do analizy zostaly wybrane posty opublikowane od lutego do maja 2020 roku na Facebooku
w grupach: Islam. Poznaj prawdziwy Islam, O islamie po polsku, Muzutmanki Polki, grupy
Sekcji Kobiet przy meczetach. Wybrane watki, zarowno posty, jak i komentarze pod nimi,
poddano analizie tresci. Tresci przytaczane w artykule zachowaty oryginalng pisowni¢ — ani
btedy, ani znaki przestankowe nie zostaly poprawione.

W grupach skupionych na doktrynie religijnej (np. Islam. Poznaj prawdziwy Islam,
O islamie po polsku) posty dotyczg stricte sfery wiary. Na pytania zawarte w postach odpo-
wiadajg gtéwnie moderatorzy, natomiast niezmiernie rzadko uczestnicy forum. Najczgsciej
w odpowiedzi pojawiaja si¢ linki do miejsc, gdzie dany temat zostal omowiony, zwykle
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takim odno$nikiem jest Planetaislam.com lub Hidaya.pl. Dyskusje migedzy forumowiczami
sa znacznie rzadsze niz w innych typach grup muzulmanskich. Komunikacja jest czgsto
jednokierunkowa. Posty zwykle komentowane sa jedynie podzigkowaniami. Poza modera-
torami wyraznie wida¢ kilku lideréw grupy, ktorzy publikuja stosunkowo czesto, natomiast
reszta 0s6b publikuje pojedyncze posty. Dyskusje dotyczace prawd wiary sg bardzo rzadkie,
a jesli si¢ pojawiaja, to mozliwos¢ dalszego komentowania jest czgsto blokowana przez ad-
ministrator6w i moderatoréw. Publikowane posty i komentarze moderatoréw opatrzone sa
licznymi cytatami z Koranu i sunny. Na przyktad odpowiedz na pytanie, czy mozna posiada¢
psa w domu, to przywolanie az oémiu hadiséw na ten temat. Zadne pytanie nie zostaje bez
odpowiedzi. Pytania, ktére si¢ pojawiaja, dotycza spraw doktrynalnych np. ,,...w chrze-
Scijanstwie dopuszczeniem [odpuszczeniem — przyp. red.] grzechow jest chrzest A potem
regularna spowiedz. A jak to jest w islamie, czy kto$ kto wypowie szahade i przejdzie na
islam tez zaczyna wszystko od poczatku, czyli ma odpuszczone wszystkie grzechy nawet
te najcigzsze?” (Islam. Poznaj prawdziwy Islam). Pojawiaja si¢ rowniez ostrzezenia przed
korzystaniem ze zrédet zwigzanych z odtamami islamu lub sektami, na przyktad wezwania
do nieuzywania konkretnego thumaczenia Koranu dostgpnego w Polsce. Niezwykle rzadko
pojawiaja si¢ pytania o sprawy praktyczne (np. jak dokladnie wykonywa¢ modlitwe, co
kiedy mowic czy gdzie kupi¢ migso halal itp.), ktore beda bardzo czgste w grupach o innym
charakterze, cho¢ nie znaczy to, iz zupelnie si¢ nie pojawiaja. Wyraznie mozna zauwazyc,
ze niewiele jest tu elementow i1 zabiegéw budowania wspdlnoty. Jest jednak kilka wyjatkow,
ktoére cheiatabym przedstawic: ,,Dziekuje, ze oprocz zaproszen do znajomych i wiadomosci
nie na temat od paru panow ...otrzymalam tez bardzo duzo zyczliwych i konkretnych odpo-
wiedzi. Bylo mi bardzo milo” (Islam. Poznaj prawdziwy Islam). Inna uczestniczka tej grupy
napisata: ,.;to czuje¢ si¢ tu dobrze, zawsze kazdy chce mi pomdc, traktujecie si¢ tu jak jedna
wielka rodzina i to jest dla mnie pickne”. W wypowiedziach oséb aktywnych w tym typie
grup pojawiaja si¢ rowniez sformutowania ,,nic o nas bez nas”. Jest to ewidentnie przejaw
wspolnotowosci i podkreslania wlasnej tozsamosci, cho¢ takich elementdéw jest niezwykle
mato. Uczestnicy zwracaja uwage na wpltyw grupy na podjgcie proby zmiany swojego zycia.
Jedna z uczestniczek napisata: ,,Doceniam Was i waszg pomoc, zauwazytam, ze dzigki tej
grupie sama staram si¢ zmieni¢ na lepsza osobg”. Niektorzy uczestnicy forum dziela si¢ tym,
iz cheieliby wypowiedzie¢ szahadg i sta¢ si¢ muzutmanami czy muzulmankami. Na pytania
na forach czysto religijnych zwigzanych z wiedza na temat islamu i bardzo restrykcyjnie
moderowanych kultura wypowiedzi jest wysoka. Autorami postow sg zardwno kobiety, jak
1 mezezyzni, zarowno konwertyci, jak i osoby wychowane w religii muzutmanskiej. Jezyk
wypowiedzi jest hermetyczny, zawiera wiele wtracen z jezyka arabskiego odnoszacych si¢ do
religii, na przyklad ,,Laghwu, Ktorego Wierzacy Powinni Unikac¢?” czy: ,,Barak Allahu feek
bracie”. Czasem w komentarzach réwniez zdarzaja si¢ wtracenia arabskie: ,,jesli kto$ kogo$
«napomina» wyzywajac od fasiqéw i Ahl Al-Bid’a no to wiadomo ze troche lipa” (O islamie
po polsku). Posty dotyczace pokazania lub wytlumaczenia jakiego$ elementu wiary czesto
zaczynaja si¢ od: ,,W Imi¢ Boga, Mitosiernego, LitoSciwego”.

Grupy muzutmanskie maja swoich liderow i lokalne gwiazdy. Najczgséciej dzielonym
i linkowanym glosem kobiet s filmiki z Aleksandra Wrobel-Murshid (Polishmuslimah), ktora
na swym kanale thumaczy wiele aspektow zwigzanych z zyciem muzutmanina, zarowno tych
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odnoszacych si¢ stricte do doktryny, jak i tych zwigzanych z praktyczng strong codzienno$ci
muzulmanki. Jest to do$¢ znana w $wiecie polskich muzutmanéow youtuberka, ktéra w bardzo
prosty sposob thumaczy wszystkie zawitosci religii. Jej filmiki s linkowane w wiekszosci grup
muzutmanskich. Podobnie czgsto pojawiaja si¢ linki do kanatu Islam Polska Kasi Quedrago,
ktora publikuje lekcje arabskiego i swoje recytacje Koranu.

Swoja indywidualng specyfike maja grupy skierowane wytacznie do kobiet. Ich uczest-
niczkami sg nie tylko muzutmanki, ale réwniez kobiety zainteresowane islamem, ktore
czesto majg partnera lub meza muzulmanina. Przede wszystkim w tej kategorii pojawig si¢
Muzutmanki Polki czy sekcje kobiece lokalnych meczetow. Sg to grupy o zupetnie innej
specyfice, zwigzane ze sferg praktyczng izyciem codziennym muzulmanek. Dostep do
tych grup jest bardzo ograniczony, tacznie z testowaniem glosu osoby aplikujacej do grupy,
by sprawdzi¢ czy jest na pewno kobietg. W tym typie grup dyskusje sa bardzo popularne,
wickszo$¢ postéw opatrzona jest niezwykle licznymi komentarzami, czgsto o bardzo duzym
tadunku emocjonalnym, z zupetnie odmiennymi spojrzeniami na analizowane pod wzgledem
religijnym zjawisko.

Tematyka postow jest niezwykle réznorodna i dotyczy chyba kazdego aspektu zycia
codziennego kobiet. W dyskusjach w grupach skoncentrowanych na zyciu codziennym i kwe-
stiach spotecznych rzadziej pojawiajg si¢ odniesienia do Koranu czy sunny z przytoczeniem
konkretnego hadisu. Dyskusja opiera si¢ na prezentacji wtasnego zdania, a zdanie niezgodne
z wlasnym stanowiskiem jest czgsto kwitowane stwierdzeniem ,,nieprawda”. Przykladem
pojawiajacych si¢ pytan zwigzanych ze sferg praktyki muzutmanskiej jest na przyktad post
z pytaniem, czy uczestniczki grupy — muzutmanki — chodza do kosciota, gdy jest celebro-
wana uroczystos¢ zwigzana z cztonkiem rodziny (Muzutmanki Polki), lub pytania o pojecie
grzechu, na przyktad ,,czy samobdjstwo jest grzechem?” (Muzulmanki Polki). Pojawiaja si¢
pytania o zycie w krajach arabskich — ze wzgledu na przyklad na przeprowadzke. Podczas
analizy pojawilo si¢ bardzo duzo réznorodnych watkow, ktore mozna podzieli¢ na kategorie:
duchowe — i tych jest zdecydowanie najmniej, praktyka religijna, aspekty damsko-meskie,
kulinaria oraz historie konwertytow. Pojawia si¢ rowniez kategoria prosby o wsparcie lub
pomoc — indywidualng Iub wsparcie jakiejs idei, na przyktad walki o wolnos¢ Palestyny czy
pomocy humanitarnej dla Jemenu. Pomoc indywidualna to albo wsparcie konkretnej osoby,
ktéra znalazta si¢ w trudnej sytuacji, albo pomoc na przyktad w nauce jezyka, udzielenie
wskazowek itp. Sa one zwigzane z tworzeniem i poczuciem wspolnoty muzutmanow czy
muzulmanek. Pojawiaja si¢ sformutowania: ,,Bo razem jestedmy silni I damy rade pomodc
wspolnymi sitami” (Muzulmanki Polki). Wérod tematéw zwigzanych z tematami damsko-
-meskimi najczesciej pojawiajg sie pytania, czy ktoras z cztonkin grupy zna Kurda/Pakistan-
czyka/Araba itp. ,,i moglaby odpowiedzie¢ na kilka pytan” (Muzutmanki Polki). Pojawiaja
si¢ rowniez poszukiwania zony dla znajomego muzutmanina. Ideatem jest kobieta bogobojna,
pobozna i znajaca kuchnie muzutmanska. Pojawiaja si¢ rowniez spory dotyczace wielozenstwa,
budzace bardzo gorace emocje, zaréwno u kobiet akceptujacych potencjalne wielozenstwo
wlasnego meza, jak i u tych, ktore takiej mozliwosci nie dopuszczaja. Niezwykle waznym
tematem jest hidzab i ewentualnie inne stroje muzutmanskie. Kobiety podkreslaja, iz dzigki
niemu czujg si¢ bezpiecznie, skromne, przyznaja, ze chusta jest czescia ich samych, ,,oprocz
nakazu o podj¢ciu ktorego sama decydujeg, to dodaje mi odwagi, pewnosci siebie, ze mogg
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by¢ sobg i nie ukrywam tego kim jestem” (Muzutmanki Polki). Uczestniczka grupy pisze:
,»Wczoraj pierwszy raz zatozytam Jilbab i czuje si¢ taka pickna i skromna”. Inna uczestniczka
forum pod postem dotyczacym sprzedazy kobiecych strojow tradycyjnych pyta: ,,Nosicie jilbab
w Polsce na co dzien? Uwazam to za pigkne i wygodne, tylko czy nie wzbudza zbytniego
1 nieprzyjemnego zainteresowania na ulicy w naszym kraju... Nie boj¢ si¢ nieprzyjemnych
komentarzy, ale wolatabym nie zwracac na siebie uwagi przechodniow” (Muzulmanki Polki).
Wiele kobiet odnosito si¢ do muzulmanskiej tozsamosci, a ilustruja to stowa cztonkini grupy:
,,Bo chce byc jako muzulmanka rozpoznana” (Muzutmanki Polki). Inne podkreslaja element
wlasnego sprawstwa i podejmowania samodzielnie decyzji: ,,Jesli chodzi o zakrywanie siebie
to jako muzutlmanka robimy to tylko i wylacznie z wlasnej woli, bez zadnego przymusu.
Nikt nie ma prawa na nas naciska¢ abysmy si¢ zakrywaty. Nie maz, nie ojciec, nie brat, nie
wujek itd.”. Kwestie zwigzane z hidzabem pojawiajg si¢ przy bardzo wielu dyskusjach i pod
bardzo wieloma postami. Kobiety maja bardzo rézne doswiadczenia zwigzane ze stosunkiem
otoczenia do noszonego przez nie stroju. Niektore nie odczuly nigdy negatywnych emocji
ze strony innych, niektore wrecz przeciwnie — sg ofiarami agres;ji i presji z ré6znych stron od
rodziny po osoby przechodzace obok. Obrazem moze by¢ komentarz jednej z uczestniczek
grupy dla muzutmanek: ,,Ja sie ubieram tak, ze sie zakrywam. Nie chce wzbudzac negatyw-
nego zachowania i tak ciagle sie naslucham jak cieplo i jak ja to sie ubralam o podejsciu
znajomych to nie wiem co mam powiedziec bo mi stow brakuje. Czuje si¢ samotnie lub
Z checig bym ubrala sobie abaye ale no c6z...przede wszystkim bezpieczenstwo” (Muzutmanki
Polki). W rozmowach o hidzabie rzadko podkreslana jest atrakcyjnos$é kobiet i rola stroju
muzulmanskiego w tworzeniu owej atrakcyjnosci. Mowigc o swym stroju, jedna z kobiet
wspomina: ,,psujemy im wyobrazenie o muzutmankach, ze wygladaja jak w workach na
kartofle”. Cztonkinie grup bardzo czg¢sto postuja historie wzruszajacych przemian i konwersji,
umieszczajac filmiki i linki do takich historii. Ich osobiste historie s rowniez istotne i cz¢sto
przytaczane. Kobiety méwia o swym odnalezieniu islamu: ,,zaczetam studiowac islam jako
ateistka i to co si¢ dowiedzialam sprawito ze uwierzytam w Boga, wi¢c tu nie bylo Zzadnej
decyzji”. Podkreslaja, iz niewazna jest wiedza, ale wiara. W grupie uczestnicza rowniez ko-
biety, ktore dopiero planujg konwersje. Jedna kobieta wspominata: ,,Decyzja niejako rodzi
si¢ sama w sercu. Poznajesz Islam i doznajesz ol$nienia — to jest Prawda, ktorej szukalam!
Czujesz, ze jestes muzulmanka i chcesz to wyznaé przed Allah swt, by dalej kroczy¢ droga
poznania z Jego pomoca i przy wsparciu spotecznosci muzutmanskiej” (Muzutmanki Polki).
Inne grupowiczki czgsto zachecaja je: ,,Gdy pierwsi muzutmanie przyjmowali islam nawet
caly koran nie byt jeszcze zestany. Oni poznawali ostateczny ksztatt religii przez 23 lat, nikt
od nas nie wymaga, zeby opanowa¢ wszystko i wszystko wiedzie¢ (no tego I tak si¢ nie da)
przed przyjeciem islamu. Nie trzeba od razu swojego zycia wywrac o 180 stopni, bo lepiej by¢
niedoskonatym muzulmaninem, niz ze §wiadomoscia ze islam to prawdziwa religig celowo
go odrzuca¢” (Muzulmanki Polki), a o swojej konwersji mowia: ,,wtedy wydawato mi sig,
ze bede jedyna w Polsce”. Analizujac zycie muzulmanina czy muzutmanki w Polsce, czesto
trafia si¢ na komentarze pokazujace trudnosci, upokorzenie czy nieche¢ wobec mniejszosci
muzutmanskiej, ktora dotyka zar6wno osoby wychowane w islamie, jak i konwertytow. Jedna
z cztonkin grupy Muzulmanki Polki pisze: ,,Nasz Prorok SWS powiedzial ze nastang takie
czasy ze praktykowanie islamu, bedzie takie jak by$ trzymat, w dtoni rozgrzany wegiel. Inna
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uczestniczka tej samej grupy pisze: Urodzilam sie w Polsce od 9rz nosze hijab i nigdy nie
bylo tak jak teraz. Gdyby ktos mnie zapytal jeszcze 10 lat temu czy muzulmanie sa dyskry-
minowani w Europie powiedzialabym NIE. Ale sytuacja sie zmienila na gorsze. I nie mowie
tylko o podejsciu rzadow do nas ale zwyklych ludzi”. W wielu miejscach kobiety podkreslaja
wlasng muzutmanska tozsamos¢. Deklaruja wsparcie: ,,naszym zadaniem jako wspolnoty mu-
zulmanskiej jest pomoc i wsparcie do praktykowania i nauczania naszej religii we wszystkich
krajach. Nasze wsparcie braci i siostr w Islamie jest nasza sila, pieknem Islamu” (Muzutmanki
Polki). Z jednej strony wida¢ podkreslanie tozsamo$ci muzulmanskiej, jednosci 1 wyjatko-
wosci tej spotecznoscei, czgsto rowniez przez muzutmandéw i muzutmanki traktowanych jako
homogeniczna grupa. Pojawiaja si¢ jednak sformutowania podkreslajace réznorodnos¢ w tej
grupie, na przyktad: ,,nie da si¢ odpowiedzie¢ na takie pytanie bo dotyczy 2 miliardow ludzi
zyjacych w skrajnie réznych spoteczenstwach rozsianych po catym $wiecie”. Roznorodnos¢
jest rowniez uznawana za wskazanie, iz nie kazdy muzulmanin jest dobrym przykladem do
nasladowania, zwlaszcza dla poczatkujacej muzutmanki (Muzutmanki Polki). Przyktadowo
jedna z cztonkin grupy pisze: ,,To, ze jestesmy muzulmankami nie oznacza, ze mamy sie
ubierac jak Pakistanki/Somalijki/Algierki/Egipcjanki itp. Mamy sie ubierac skromnie przede
wszystkim, a nie przebierac za muzulmanki z innych krajow”.

Kobiety piszace posty zwigzane z kuchnia i zywieniem odnosza si¢ do dwoch kwestii.
Przede wszystkim pojawiaja si¢ pytania o zakup zywnosci halal w miejscu gdzie obecnie
znajduje si¢ pytajaca — takich postow jest najwigcej i pokazuja one jednoczesnie, w jak wielu
miejscach w Polsce mieszkajg muzutmanki. Drugi typ postéw to prosby o przepis dotyczacy
konkretnej potrawy pochodzacej z krajoéw muzutmanskich. Sg to zazwyczaj pytania o shoarme
lub marokanska harirg.

Jezyk wypowiedzi jest rozny od tego prezentowanego w grupach koncentrujacych si¢
na sferze duchowej. W przypadku grup skoncentrowanych na codzienno$ci muzutlmanek
sformutowan arabskich jest niewiele — ograniczaja si¢ one do alhamdullilah, Allahu akbar,
assalam alejkum, bismallah, czyli do podstawowych zwrotow znanych wigkszosci nawet
poczatkujacych muzutmanow. Co ciekawe, kobiety czgsto uzywaja stow zwiazanych stricte
z religia chrze$cijanska, od ktorej si¢ odcinaja. Uzycie tych stow jest rowniez przez grupo-
wiczki dos$¢ potgpiane (wezwania ,,0 Jezu!”), jednak czesto wymykaja si¢ one w trakcie
wypowiedzi. Dochodza pewne utarte skojarzenia, na przyktad odmawianie tzw. koronki.

Okreslenie, czy posty lub fora spehiaja funkcje¢ informacyjna, taczaca wspodlnote czy
kreacji i manifestowania tozsamosci, jest niezwykle trudne. Elementy wszystkich tych kwe-
stii sg widoczne we wszystkich grupach. Informacje ogdlne pojawiajace si¢ w kazdej z grup
to przede wszystkim linki do recytacji Koranu z polskimi podpisami. Publikowane sg posty
z dokumentami pochodzacymi z gléwnych instytucji religijnych, na przyktad dokumenty Rady
Imaméw przy Lidze Muzutmanskiej w RP. Pojawiajg si¢ tez pliki tekstowe z biografiami na
przyktad 4 Kalifow Prawowiernych czy popularnych uczonych w islamie. Sa tez posty z kon-
kretnym przestaniem z sunny lub Koranu i kobiety czasem komentuja, jak radza sobie z tym
konkretnym nakazem bozym. Elementami budowania wspolnoty we wszystkich grupach sa
zyczenia z okazji $wiat (np. Eid) czy zyczenia dotyczace ramadanu. Pojawiaja si¢ rowniez
informacje o dziataniach fundacji na rzecz muzulmanow, zwtaszcza Muzutmanskiej Fundacji
Pomocy czy fundacji Sakinach Europe i informacje o ich dziataniach, na przyktad podczas
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ramadanu. Czlonkowie wszystkich grup zwracaja si¢ do siebie zazwyczaj stowami ,,siostro”
lub ,,bracie”. Czestym hasztagiem jest #tacy sami. We wszystkich grupach, cho¢ z r6zna czg-
stotliwos$cia pojawiaja si¢ poszukiwania 0sob, czgsciej kobiet, pochodzacych z tego samego
miejsca, gdzie mieszka pytajacy/pytajaca. Zatem wyraznie widaé, ze przestrzen internetu jest
forma kompensacji kontaktow twarza w twarz, a jednoczesnie miejscem poszukiwania osob,
z ktoérymi kontakt mogltby by¢ przeniesiony do sfery realne;j.

PODSUMOWANIE

Media spotecznosciowe staty si¢ dzi$ niezwykle wazne, sa czeScia stylu zycia. W artykule
przeanalizowano wykorzystanie jednego z najpopularniejszych mediow spoteczno$ciowych,
czyli Facebooka, i mozliwosci tworzenia w tej przestrzeni grup. Poruszane tre$ci majg wyrazny
wplyw na rozumienie religii, akcentowanie wlasnej tozsamosci oraz na cele zyciowe cztonkin
grup skierowanych do muzutmanéw. Posty we wszystkich grupach pojawiaja si¢ stosunkowo
czesto, w niektorych okresach nawet kilkakrotnie w ciggu dnia. Mniejsza cze¢stotliwos¢ jest
w grupach poswigconych stricte kwestiom wiary i dogmatu. Ich przygotowanie ze strony
moderator6w wymaga wigcej czasu niz zwykle opublikowanie wlasnego przemyslenia lub
pytania.

Podobnie jak juz wczesniej zauwazyli badacze, tak 1 w analizowanych grupach komunikaty
publikowane przez muzulmanoéw nie majg zabarwienia politycznego, stuza jednak przeciw-
dziataniu dominujacym narracjom i mitom krazacym wokot spotecznosci muzutmanskie;j,
zapewniajac jednoczesnie bezpieczng przestrzen muzutmankom, aby wspierac si¢ w obliczu
uporczywych przejawdw niezrozumienia, niechg¢ci, islamofobii i innych form dyskryminacji
doswiadczanej przez muzutmanow w zyciu codziennym. Co wydaje si¢ cieckawe, w wypowie-
dziach kobiet praktycznie nie ma odno$nikow czy prob tworzenia alternatywnych interpretacji
emancypacji kobiet w islamie.
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ISLAM# A MUSLIM WOMAN — AN ANALYSIS OF THE USE OF SOCIAL MEDIA
AS THE VOICE OF THE UNHEARD

The purpose of the article is to analyse Muslim groups in social media in terms of the functions they play in the
lives of Muslims, especially the Muslim women living in Poland. The Muslim community is not significant in
Poland, so interpersonal contacts in real life may be difficult. Muslims, especially Muslim women experience
oppression and discrimination in everyday life, so the Internet can be a place where they will seek understanding
and support as well as a way to solve their own problems. There are potentially many areas where the Internet,
and especially social media will support Muslim women. To discover them, the contents of selected Facebook
groups targeted at Muslims and Muslim women will be analysed.
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