Urszula KLOSIEWICZ-GORECKA

Zroznicowanie sieci detalicznej wedtug wojewodztw

Celem artykutu jest zidentyfikowanie zmian w liczbie sklepéw i punktow
sprzedazy drobnodetalicznej w wojewodztwach w latach 2009 i 2013. Zdaniem
autora jest to wystarczajacy okres, aby poznac kierunki i nat¢zenie zmian rozwo-
ju sieci detalicznej w czasie spowolnionego rozwoju gospodarczego w Polsce.
Przyjeto hipoteze, ze nastepuje powolne zmniejszanie si¢ roznic w sieci deta-
licznej jako skutek:

— inwestowania zagranicznych sieci handlowych w mniejsze formaty handlu,
tj. w hipermarkety o mniejszej powierzchni sprzedazowej, mniejsze super-
markety, convenience stores oraz sklepy dyskontowe, lokalizowane rowniez
w mniejszych miastach i na terenach o mniejszej sile nabywczej ludnosci;

— wzrostu zainteresowania deweloperéw inwestowaniem w nowoczesne po-
wierzchnie handlowe (centra i parki handlowe) w mniejszych miastach oraz
w wojewodztwach wschodnich i potnocno-wschodnich. W koncu 2013 r.
w budowie byto blisko 700 tys. m* nowoczesnej powierzchni handlowe;j,
w tym 16% zlokalizowanych w najwigkszych aglomeracjach, 26% w mia-
stach o liczbie ludnosci 200—400 tys., 18% w miastach zamieszkatych przez
100—200 tys. mieszkancow i 40% w miastach ponizej 100 tys. osob. Inwe-
stycje handlowe lokalizowane w matych miastach maja mniejsza powierzch-
ni¢ sprzedazows, ktora jest dostosowana do potrzeb lokalnych spolecznosci
(np. Stara Kopalnia w Wodzistawiu Slaskim, Karuzela Park w Turku, Stop
Shop w Ketrzynie, Pogodne Centrum w Olesnicy, Era Park w Radomsku czy
Park Handlowy Karuzela w Lublincu)!. Zmiany w sieci detalicznej woje-
wodztw (ilosciowe i jakoSciowe) dotycza zardbwno sklepow, jak i punktow
sprzedazy drobnodetaliczne;.

ZMIANY W LICZBIE | POWIERZCHNI SKLEPOW

W tabl. 1 przedstawiono zmiany w liczbie i powierzchni sprzedazowej skle-
pow, jakie zaszly w wojewddztwach w 2013 r. w poréwnaniu do roku 2009.
W zdecydowanej wickszosci wojewddztw zmniejszyta si¢ liczba sklepow,
a wzrosta powierzchnia sprzedazowa. Wyjatek stanowity wojewddztwa:

— lubuskie, gdzie liczba sklepéw wzrosta o 19,6% oraz mazowieckie (wzrost

0 2,7%) 1 lubelskie (o0 0,1%);

I'W Polsce w budowie jest ok. 40 centréw handlowych — Raport: http:/www.portalspozywczy.pl/
/98899.html (31.03.2014 1.).
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— kujawsko-pomorskie, gdzie zmniejszyla si¢ powierzchnia sprzedazowa

0 5,1% i pomorskie (spadek o 2,4%).

Najwigkszy ubytek sklepow notowano w wojewddztwach: pomorskim
(19,1%), podkarpackim (18,8%), warminsko-mazurskim (17,2%) i $wietokrzy-
skim (12,2%). Zmienna dynamika rozwoju gospodarczego w analizowanym
okresie skutkowata tam wzrostem bezrobocia oraz rosnagcym zainteresowaniem
konsumentéw zakupami w sklepach dyskontowych, ktorych wysoka dynamika
rozwoju i nasilajaca si¢ konkurencja ze strony hipermarketow i supermarketow
doprowadzity do zamknigcia wielu matych, niezaleznych sklepow, ktore nie
byly w stanie sprosta¢ konkurencji cenowe;.

TABL. 1. ZMIANY W LICZBIE SKLEPOW I ICH POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ

W liczbach bezwzglednych W tys. m?
Wojewodztwa
2009 2013 2009=100 2009 2013 2009=100
POLSKA oo, 371839 353562 95.1| 31550,4| 33817,8 107,2
Dolnoslaskie . 27650 26595 96,2 2532,1 2658,1 104,9
Kujawsko-pomorskie .............. 19352 19044 98,4 1762,4 1671,9 94,9
Lubelskie .....ccoeveeeeinririennes 18730 18746 100,1 14782 1685,6 114,0
Lubuskie . 9503 11367 119,6 924.,8 1062,2 114,8
Lodzkie ... 27132 25234 93,0 2047,6 2151,9 105,1
Matopolskie . 31795 31205 98,1 2465,7 2850,7 115,6
MazowiecKie .......cocevverereerennne 48374 49670 102,7 4123,2 4511,5 109,4
OpoOlSKie ....coeveirieieciiirieines 8357 8300 99,3 798.,9 908,4 113,7
Podkarpackie . . 20878 16954 81,2 1604,9 1708,5 106,5
Podlaskie ......cccoveerinirieinnnes 9788 9374 95,8 892,1 9459 106,0
Pomorskie ......cccovveeinininienne. 24136 19525 80,9 2210,9 2157,1 97,6
Slaskie ........... . 44647 42566 95,3 4078,6 4458,1 109,3
Swigtokrzyskie ..........cccooou.... 14056 12345 87,8 883,3 949,2 107,5
Warminsko-mazurskie ............ 15087 12493 82,8 1214,3 1217,9 100,3
Wielkopolskie ............. . 33938 32690 96,3 3016,8 3266,5 108,3
Zachodniopomorskie 18416 17454 94,8 1516,4 1614,4 106,5

716 dto: opracowanie whasne na podstawie Rynek... (2010, 2014).

Jak wspomniano wcze$niej, zmniejszeniu si¢ w wigkszosci wojewodztw licz-
by sklepéw odpowiadatl wzrost ogotem powierzchni sprzedazowej. Byt to efekt
zmniejszania sie w catym kraju liczby najmniejszych sklepow (do 100 m?)
i wzrostu liczby sklepow powyzej 400 m? (tabl. 2).

TABL. 2. LICZBA SKLEPOW WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ

Sklepy o powierzchni sprzedazowej w m?
Wyszczegdlnienie Ogotem
do 100 101—400 401—2500 | 2501 i wiecej
2009 <. 371839 341019 21544 8471 805
2013 e . 353562 320003 22162 10439 958
2013/2009 W %0 .eoveneeeeiiicinieseeeee 95,1 93,8 102,9 123,2 119,0

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.
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JAKOSC SIECI SKLEPOWEJ

Do poréwnania jakosci sieci sklepowej w wojewodztwach przyjeto nastepuja-
ce wskazniki:

— powierzchni¢ sprzedazowa na 1 sklep oraz udziat powierzchni sprzedazowe;j
sklepéw o powierzchni sprzedazowej powyzej 400 m* w powierzchni sprze-
dazowej ogdtem danego wojewodztwa;

— powierzchni¢ sprzedazowa przypadajacg na 1000 mieszkancow.

W 2013 r. w porownaniu z 2009 r. $rednia powierzchnia sprzedazowa sklepu
wzrosta prawie we wszystkich wojewddztwach (z wyjatkiem wojewddztw lubu-
skiego 1 kujawsko-pomorskiego, w ktorych obnizyla si¢ odpowiednio o 12,2%
i 6,6%). Takze powierzchnia sprzedazowa przypadajaca na 1000 mieszkancow
(tzw. wskaznik urbanistyczny) wzrosta w wickszosci wojewodztw, z wyjatkiem
wojewddztw: kujawsko-pomorskiego, pomorskiego i zachodniopomorskiego.
Wskaznik urbanistyczny byl najnizszy w 2013 r. w woj. $wigtokrzyskim
(747,2 m?), a najwyzszy w woj. lubuskim (1039,0 m?) (tabl. 3).

TABL. 3. WSKAZNIKI CHARAKTERYZUJACE SKLEPY WEDLUG WOJEWODZTW

Powierzchnia sprzedazowa w m? przypadajaca na
Wojewodztwa 1 sklep 1000 mieszkancow
2009 2013 2009 2013
PolsKka ..o 84,8 95,6 826,6 878,3
Dolnoélaskie ............ 91,6 99,9 880,2 913,1
Kujawsko-pomorskie .. . 91,1 87,8 851,8 798.,4
Lubelskie ................. . 78,9 89,9 685,3 780,2
Lubuskie . 97,3 93,4 915,6 1039,0
Lodzkie ... 75,5 85,3 805,6 854,7
Matopolskie 71,5 91,4 747,6 849,2
Mazowieckie . 85,2 90,8 789,6 850,1
Opolskie .... 95,6 109,4 774,9 902,1
Podkarpackie . . 76,9 100,8 763,6 802,6
Podlaskie .....cccovveevieiiiieieeeeeeeeee 91,1 100,9 749,8 790,6
Pomorskie .....c.oooveevveeieeeieeieeieeeeene 91,6 110,5 991,4 940,9
Slaskie .......... . 91,4 104,7 878,9 967,8
Swit;tokrzyskie ...................................... 62,8 76,9 695,5 747,2
Warminsko-mazurskie ...........c.ccoeenee. 80,5 97,5 850,9 840,9
Wielkopolskie . 88,9 99,9 885,1 9431
Zachodniopomorskie .........ccccceevvreeeennee 82,3 92,5 895,6 938,8

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

Roéznica migdzy warto$cig najwyzszego i najnizszego wskaznika wyniosta
291,8 m*> w roku 2013, podczas gdy w 2009 r. bylo to 295,9 m*. Podobnie
nieznacznie zmniejszyla si¢ roznica migdzy wartoscig najwyzszego i najnizsze-
go wskaznika $redniej powierzchni sprzedazowej przypadajacej na 1 sklep.
W 2013 r. wyniosta ona 33,6 m?%, a w 2009 r. byto to 34,5 m?, co wskazuje na
stopniowe, powolne wyréwnywanie réznic w wyposazeniu wojewodztw w sie¢
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sklepowa. Na wzrost sredniej powierzchni sprzedazowej sklepu oraz wskaznika
urbanistycznego miaty najwickszy wpltyw inwestycje w wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe (WOH), czyli punkty sprzedazy majace ponad 400 m* po-
wierzchni sprzedazowej, do ktorych przede wszystkim nalezg hipermarkety
i supermarkety. Wykr. 1 pokazuje, ze w 2013 r. w poréwnaniu z 2009 r. we
wszystkich wojewodztwach wzrdst udzial powierzchni sprzedazowej WOH
w powierzchni sprzedazowej ogdlem wojewodztwa.

Wykr. 1. UDZIAL. POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ WIELKOPOWIERZCHNIOWYCH
OBIEKTOW HANDLOWYCH W POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ OGOLEM
WOJEWODZTWA W %

Polska ogotem

dolnoslaskie

podkarpackie opolskie —_— 2009

Z 16 dto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS specjalnie zamawianych przez IBRKK.

W regionach, w ktorych w 2009 r. wskaznik ten byt wysoki (wojewodztwa:
$laskie, dolnoslaskie i opolskie) w roku 2013 notowano niewielki jego wzrost,
a najwigkszy wystapit w wojewodztwach o nizszym poziomie urbanizacji
i mniejszej sile nabywczej ludnosci ($wigtokrzyskie, podlaskie, kujawsko-
-pomorskie i podkarpackie). Byt to efekt zmiany zwyczajow zakupowych klien-
tow oraz inwestycji sieci handlowych w WOH w wojewddztwach, ktore dotych-
czas omijano przy inwestowaniu w supermarkety, hipermarkety i centra han-
dlowe.

Badania zwyczajow zakupowych konsumentéw wskazuja, ze odchodza oni od
duzych, cotygodniowych zakupow na rzecz mniejszych, robionych blisko mie;j-
sca zamieszkania (w przypadku zakupow niezaplanowanych lub z wygody) lub
w centrach handlowych (ze wzgledu na mozliwo$¢ zrobienia zakupow i jedno-
czeénie skorzystania z innych ustug). Jak podaje BGZ na podstawie badania
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Europanel, Polacy wykonuja zakupy $rednio ponad 300 razy w roku, podczas
gdy Niemcy, Brytyjczycy czy Czesi okoto 200 razy®. Przewiduje sie, ze klienci
w Polsce w coraz wickszym stopniu begdg cenili wygode zakupdw, a to stwarza
szans¢ na utrzymanie pozycji na rynku matych przedsigbiorstw detalicznych
o dobrej lokalizacji. Zachgca tez przedsigbiorstwa handlowe do inwestowania
w mniejsze niz dotychczas obiekty handlowe, rowniez w $redniej wielko$ci mia-
stach i w wojewddztwach (wykr. 2). W 2013 r. najwi¢kszy udziat powierzchni
sprzedazowej sklepéw wiasno$ci zagranicznej w powierzchni sprzedazowej
ogotem mial miejsce w wojewodztwach: $laskim (33,8%), pomorskim (33,7%)
i dolnoslaskim (33,6%), gdzie te sieci handlowe juz wcze$niej poczynity liczne
inwestycje w WOH. Najnizszy natomiast udziat byt w wojewddztwach warmin-
sko-mazurskim (19,4%) i swietokrzyskim (20,1%), ktére z uwagi na nizszy po-
ziom urbanizacji i mniejszg sitle nabywczg ludnos$ci nie byty dotychczas atrak-
cyjnymi obszarami do inwestowania. Obecnie rowniez w tych regionach ro$nie
udziatl powierzchni sprzedazowej WOH w powierzchni sprzedazowej ogodtem
wojewaddztwa.

Wykr. 2. UDZIAL POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ SKLEPOW WELASNOSCI
ZAGRANICZNEJ W POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ OGOLEM
WOJEWODZTWA W %

Polska ogotem

35 dolnoslaskie
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Z 16 dto: jak przy wykr. 1.

2 W najblizszym czasie przewiduje si¢ rozw6j matych sklepéw spozywczych, potem e-handlu,
http://www.portalspozywczy.pl/10596.html (07.10.2014 r.).
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HANDEL DROBNODETALICZNY

Handel drobnodetaliczny (kioski, stragany, targowiska) jest jedna z najstar-
szych form handlu detalicznego. Ma on lokalny charakter i stanowi uzupetnienie
handlu stacjonarnego. O utrzymujgcej si¢ istotnej roli tego handlu $wiadczy jego
udziat w detalicznym rynku FMCG (Fast Moving Consumer Goods) szacowany
w granicach 5—10% (Chojnacka, 2009). Z badania konsumentéw przeprowa-
dzonego przez pismo ,,Detal Dzisiaj” wynika, ze 19% respondentéw wybiera
targowiska, bazary czy stragany jako miejsce najczgstszych zakupow. Jest to
wigcej niz w przypadku supermarketow, ktore wskazato 14% respondentow
(Chojnacka, 2010). Z kolei z badan IPSOS (Mazurkiewicz, 2011) okazuje sie, ze
w porownaniu do innych krajow Unii Europejskiej (UE) w Polsce najchetniej
dokonuje si¢ zakupow na targowiskach i bazarach — dotyczy to zwlaszcza zyw-
nosci. Prawie potowa kupujacych na targowiskach nabywa najczesciej owoce
i warzywa (w UE jest to $rednio 33%), a prawie co trzeci klient kupuje na baza-
rze mig¢so ($rednia unijna wynosi 11%). Handel targowiskowy to réwniez wazne
miejsce w Polsce zaopatrzenia w odziez i obuwie. Wedlug IPSOS blisko 20%
polskich konsumentow zaopatruje si¢ w te produkty na targowiskach i bazarach
(w UE odsetek ten wynosi 16%). Handel drobnodetaliczny, mimo ekspansji
super- i hipermarketow, centréw i galerii handlowych, nadal jest dla Polakow
waznym miejscem realizacji zakupow. Migdzy latami 2009 i 2013 liczba targo-
wisk jednak zmniejszyta sie¢ o 6,6%, a ich powierzchnia sprzedazowa o 8,9%.
Tylko w 5 wojewodztwach notowano wzrost liczby targowisk, dotyczylo to
wojewodztw: $wietokrzyskiego, warminsko-mazurskiego, podkarpackiego, pod-
laskiego 1 mazowieckiego. W wojewodztwach $wigtokrzyskim, podkarpackim
i lubuskim wzrosta tez powierzchnia sprzedazowa targowisk. W pozostalych
wojewoOdztwach powierzchnia sprzedazowa targowisk znaczgco zmniejszyla
si¢. Najsilniejszy spadek notowano w wojewodztwach: warminsko-mazurskim
(0 16,3%), slaskim (16%) 1 todzkim (12,3%) (tabl. 4).

TABL. 4. LICZBA TARGOWISK, ICH POWIERZCHNIA SPRZEDAZOWA
ORAZ LICZBA STALYCH PUNKTOW SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ

Liczba targowisk Powierzchnia sprzedazowa Liczba statych punktow

Wojewédztwa targowisk w tys. m? sprzedazy drobnodetalicznej
2009 2013 2009 2013 2009 2013
Polska ..o 2256 2207 9206,9 8734,3 108008 100589
Dolnoslaskie .. . 152 142 425,5 387,8 6783 6245
Kujawsko-pomorskie .. . 138 135 369,3 378,6 5103 6759
Lubelskie ................. . 190 188 761,7 717,7 5407 4552
Lubuskie . 75 74 200,9 206,8 5746 5599
Lodzkie ...... 179 177 951,5 834,5 9939 6888
Matopolskie ... 151 146 661,6 650,9 5988 5648
Mazowieckie . 316 317 2029,6 1920,7 18840 17650
Opolskie ........ 53 51 96,7 95,1 2374 2111
Podkarpackie . . 127 131 316,4 388,7 3070 4008
Podlaskie ........ccocecereiriiienne 79 81 563,5 517,5 3613 4866
Pomorskie .....coovvvereeniniiiininns 89 88 196,9 189,3 3497 3780
Slaskie ........... . 195 183 679,1 570,5 15333 11906
Swigtokrzyskie ........ccccceeenunnnnee 77 82 638,3 657,1 3349 3839
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TABL. 4. LICZBA TARGOWISK, ICH POWIERZCHNIA SPRZEDAZOWA
ORAZ LICZBA STALYCH PUNKTOW SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (dok.)

Liczba targowisk Powierzchnia sprzedazowa Liczba statych punktow

Wojewodztwa targowisk w tys. m? sprzedazy drobnodetalicznej

2009 2013 2009 2013 2009 2013
Warminsko-mazurskie ............ 77 80 253,9 212,4 2570 2835
Wielkopolskie 247 233 877,7 837,6 10633 10452
Zachodniopomorskie ............... 111 99 1843 169,0 5763 4448

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

Niekorzystne zmiany obserwowano rowniez w liczbie statych punktow sprzedazy
drobnodetalicznej. W 2013 r. w kraju bylo ich mniej o 5,1% w poréwnaniu z 2009 r.,
przy czym w 7 wojewodztwach notowano wzrost liczby tych punktow sprzedazy.
Najsilniejsza dynamike tej tendencji wykazaty wojewodztwa podlaskie (o 34,7%),
kujawsko-pomorskie (32,5%) i podkarpackie (30,6%), natomiast w wojewddztwach
16dzkim, zachodniopomorskim i §laskim nastapito zmniejszenie drobnodetalicznych
punktow sprzedazy, odpowiednio o: 30,7%, 22,8% i 22,4% (wykr. 3).

Wykr. 3. ZMIANA W LICZBIE TARGOWISK, ICH POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ
ORAZ LICZBIE STALYCH PUNKTOW SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ
W 2013 R. W POROWNANIU Z 2009 R. W %

Polska ogotem
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$laskie V " ' todzkie
Je
pomorskie ‘ matopolskie

podlaskie 7 mazowieckie
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— = ZMiany w powierzchni sprzedazowe;j targowisk

m—— 7miany w liczbie statych punktow sprzedazy drobnodetalicznej

Zr6dto: jak przy tabl. 1.
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Zmnigjszenie si¢ w omawianym okresie w wigkszosci wojewodztw liczby
targowisk i ich powierzchni sprzedazowej oraz stalych punktow sprzedazy drob-
nodetalicznej skutkowalo negatywnie na roczne wpltywy z optaty targowe;j.
W 2013 r. w poréwnaniu z 2009 r. wzrost tych wplywow notowano tylko
w wojewodztwach matopolskim (3,9%) i slaskim (1,2%). W pozostatych woje-
wodztwach wpltywy z oplaty targowej zmniejszyly si¢ najbardziej w woje-
wodztwach warminsko-mazurskim (o 37,2%) i kujawsko-pomorskim (29,9%)
(tabl. 5).

TABL. 5. ZMIANY W ROCZNYCH WPLYWACH Z OPLATY TARGOWEJ

Roczne wplywy z oplaty targowej w tys. zt Zmiany w rocznych

wptywach z optaty

Wojewoddztwa targowej w 2013 1.
2009 2013 w porownaniu z 2009 r.

w %

PolsKa .o 260895,1 230828,8 88,5
DolInosIaskie ......cccocvvveirieieieieeeen 16139,0 13940,3 86,4
Kujawsko-pomorskie .. . 9257,9 6581,8 71,1
Lubelskie ................. . 10471,9 9606,6 91,7
Lubuskie . . 15045,5 12052,0 80,1
LOdZKIC .o 25044,8 19796,7 79,0
MalopolSKie .....cccovevveereeeiieierieirereeeee 218242 22691,4 103,9
Mazowieckie . 38990,7 36670,0 94,0
Opolskie .... 6515,7 4725,2 72,5
Podkarpackie . . 10846,4 9992.,4 92,1
Podlaskie .......cccoeveriveeieiirreccceeene 3716,8 3043,0 81,9
POMOTISKIE ..o 9635,2 84225 87,4
Sle}skie ........... 31209,7 31584,5 101,2
Swigtokrzyskie . 13544,7 13436,4 99,2
Warminsko-mazurskie . 6854,3 4306,3 62,8
Wielkopolskie .......ccceeveviririercecnninieiecanes 29268,3 23521,8 80,4
Zachodniopomorskie ..........ceceeervervreeeneenne. 12530,0 10457,9 83,5

Z 16 dto: jak przy tabl. 1.

Zmniejszenie si¢ liczby targowisk i drobnodetalicznych punktow sprzedazy
oznaczato utrat¢ miejsc pracy. Zjawisko to byto niekorzystne dla lokalnego ryn-
ku pracy, tym bardziej ze ci, ktorzy utracili zajgcie to czesto osoby w wieku 50+,
ktorym bedzie trudno znalez¢ prace. W konsekwencji osoby te zasilajg szeregi
bezrobotnych oczekujacych pomocy socjalnej, co powoduje obcigzenie budzetu
gmin, ktore z powodu zmniejszonych wptywow z optaty targowej miaty trudna
sytuacje finansow3.

Obserwowane zmniejszanie si¢ liczby targowisk i drobnodetalicznych punk-
tow sprzedazy moze doprowadzi¢ do zanikania tej formy handlu, ktéra prowa-
dzona w sposdb nowoczesny moze by¢ waznym sposobem dystrybucji lokal-
nych produktow i1 podtrzymywac istnienie mikroproducentéw funkcjonujacych
na lokalnym rynku (rolnicy, zaklady przetworstwa owocowo-warzywnego,
drobne rzemiosto). Handel drobnodetaliczny moze tez by¢ atrakcja rynku lokal-
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nego (jak to jest w wielu krajach UE) i przyciggaé turystow, przyczyniajac si¢
do rozwoju lokalnego rynku.

RANKING WOJEWODZTW

W 2013 r. w poréwnaniu z 2009 r. najkorzystniejsza sytuacje w wyposazeniu
wojewddztwa w sie¢ sklepowa miaty wojewodztwa: $laskie, opolskie, lubuskie
i mazowieckie (tabl. 6). Sa to wojewodztwa, w ktorych wiele zagranicznych
sieci handlowych inwestowalo w WOH, o czym $wiadczy wysoki udziat ich
powierzchni sprzedazowej w powierzchni ogotem w wojewddztwie. W tych
wojewddztwach byt tez wysoki wskaznik powierzchni sprzedazowej przypada-
jacej na 1000 mieszkancow, co zapewnito dobra dostepnos¢ sklepow dla klienta.

TABL. 6. RANKING WOJEWODZTW W ZAKRESIE WYPOSAZENIA W SIEC SKLEPOWA
‘W 2013 R. (od najlepszej pozycji — 1 do najstabszej — 16)

Ranking wojewodztw wedtug wskaznikow
udziatu
powierzchni Laczny
. zmian $redniej WoH powierzchni r'ank!?ig
Wojewodztwa Zmian W po- powierzchni wpo- sprzedai(')wej' worewa Zth
w liczbie . . .~ .| wierzchni |przypadajacej| % WYSzCz€
sklepow wlerzghm | sprzedazowej sprzedazowej| na 1000 gblnionych
sprzedazowej| - sklepu ogolem | mieszkancow | Wskaznikow
W woje-
wodztwie

Dolnoslaskie .........cccccceeurevuneee 8 12 6 2 6 4
Kujawsko-pomorskie 5 15 13 6 13 10
Lubelskie .. 3 3 12 10 15 9
Lubuskie ... . 1 2 8 14 1 2
Lodzkie ........cccceuviininiiiis 12 11 14 9 8 12
Matopolskie 6 1 10 13 10 6
Mazowieckie . 2 5 11 7 9 3
OpOISKIE ...eveeeieieiccieies 4 4 2 5 7 1
Podkarpackie .........ccceveenenne 15 9 5 12 12 11
Podlaskie ..... 9 10 4 4 14 7
Pomorskie . 16 14 1 3 4 5
Slaskie ........ . 10 6 3 1 2 1
Swigtokrzyskie ...... . 13 8 15 15 16 14
Warminsko-mazurskie . 14 13 7 16 11 13
Wielkopolskie .............. 7 7 6 11 3 4
Zachodniopomorskie ............... 11 9 9 8 5 8

U w a g a. W rankingu wojewodztw wedtug poszczegolnych wskaznikéw niektore wojewodztwa mialy taka sama wartosc.
Laczny ranking jest wynikiem zsumowania dla kazdego wojewodztwa pozycji w przedstawionych rankingach czastkowych.
Najmniejsza liczba punktéw oznaczata najlepsza pozycj¢ w ostatecznym rankingu.

Zr 6 d1to: opracowanie whasne.

Ranking wojewddztw wedlug zmian w liczbie targowisk, ich powierzchni
sprzedazowej i liczbie drobnodetalicznych punktow sprzedazy pokazal, ze sto-
sunkowo najkorzystniejsza sytuacje w 2013 r. w poréwnaniu z 2009 r. miaty
wojewddztwa: $wietokrzyskie, podkarpackie, kujawsko-pomorskie i podlaskie
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(tabl. 7). Sa to obszary kraju o nizszym poziomie urbanizacji, mniejszej sile
nabywczej ludnosci, ktéra chetnie zaopatruje si¢ na bazarach, gdzie potrzebne
produkty moze kupi¢ taniej niz w sklepach. Atrakcyjnos$¢ tej formy handlu
zwigzana jest tez z mozliwoscig zakupu artykutéw Swiezych, prosto od produ-
centa, z obszaréw ekologicznych, a takze zakupu produktow rynku lokalnego.

TABL. 7. RANKING WOJEW()DZTW W ZAKRESIE WYPOSAZENIA
W TARGOWISKA I PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ W 2013 R.
(od najlepszej pozycji — 1 do najstabszej — 16)

Ranking wojewodztw wedtug wskaznikow zmian
Wojewodztwa w liczbie w POWi°TZChT}i w liczbi-e punktéw | Ranking taczny
targowisk sprzedazpwej sprzedazy drol_)no-
targowisk detalicznej
DolInos1askie .......ccoeveveveerinienieeniciniee 13 12 11 12
Kujawsko-pomorskie ..........ccccceereueuenene 8 3 2 2
Lubelskie 6 9 13 10
Lubuskie 7 2 8 4
LOAZKIe ..o 6 13 16 11
Matopolskie . 9 4 9 6
Mazowieckie 5 8 10 7
Opolskie ...... 10 5 12 9
Podkarpackie 3 1 3 1
Podlaskie .......ccccovuiieiiiiiiiciiis 4 10 1 3
Pomorskie . . 6 6 6 5
SI3SKIE v 12 14 14 13
SWigtoKrzyskie .........ovvveerrveeerereeerrrennn. 1 2 4 1
Warminsko-mazurskie . 2 15 5 6
Wielkopolskie .... 11 7 7 8
Zachodniopomorskie .........c.ceeeevenereennee 14 11 15 13

U w a g a. W rankingu wojewodztw wedtug poszczegdlnych wskaznikow niektore wojewoddztwa mialy taka sama warto$¢.
Laczny ranking jest wynikiem zsumowania dla kazdego wojewodztwa pozycji w przedstawionych rankingach czastkowych.
Najmniejsza liczba punktow oznaczala najlepsza pozycj¢ w ostatecznym rankingu.

Zr 6dto: opracowanie whasne.

Whioski

Przeprowadzona analiza wskazuje réznice rozwoju sieci detalicznej w prze-
kroju wojewddzkim. Sa one wyrazniejsze w przypadku punktow sprzedazy
drobnodetalicznej niz sklepow. Otrzymane wyniki zweryfikowaly pozytywnie
teze o powolnym zmniejszaniu si¢ réznic w sieci detalicznej w wojewddztwach.
Nasilone inwestycje w wielkopowierzchniowe obiekty handlowe na terenach
0 nizszym poziomie urbanizacji, omijanych dotychczas przez zagraniczne sieci,
powoduja, ze tam dynamicznie rosnie przeci¢tna wielkos¢ sklepu oraz po-
wierzchnia sprzedazowa przypadajgca na 1000 mieszkancow.

Przedstawione wnioski w aspekcie pragmatycznym moga stanowic¢ podstawe
do ksztaltowania polityki regionalnej dotyczacej rozwoju handlu detalicznego.

dr Urszula Klosiewicz-Gorecka — profesor Instytutu Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur
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SUMMARY

This article aims to identify changes in the network of shops and points of
a small-retail sale in the voivodships between 2009 and 2013. The dynamics of
the number of stores and sales area, the share of large objects in the chain
stores, the average store area, sales area per 1000 inhabitants, the number and
the dynamics of markets and points of small-retail sale were analyzed. The
analysis was conducted based on CSO data, as well as materials from secondary
sources, including the Internet.

PE3IOME

Lenvio cmamvu s6nsemca uoenmupukayus uUMeHeHull 8 cemu MazcasuHos
U HeOOMbUUX MA2A3UHO8 PO3HUUHOU Npooadxcu 6 goegoocmeax & 2009 e.
u 6 2013 2. Ilpeomemom amanusa OvLIU: OUHAMUKA YUCLA MASA3UHO8 U MOP-
208011 naowaou, 00Jis1 DOALUUX MA2A3UHO8 8 MOP20BOU Cemil, CPeOHsIsl NIOUA0b
Mazazuna, mopeosas naowaos na 1000 scumenetl, YUCI0 U OUHAMUKA PHIHKOS,
a maroice HebOILUWUX MA2A3UHO8 POSHUYHOU npodadcu. Ananuz 0vin nposedex
Ha ocnose Oaunvix L[CY, a maxoice na ocnose mMamepuanog u3 6MOPUHHBIX
UCMOYHUKO8, 8 mOoM Yucie uz Unmepuema.
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