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ZNACZENIE SEKTORA KREATYWNEGO W ROZWOJU
MIAST I REGIONOW

1. Wprowadzenie

Wspolczesnie, w krajach wysoko rozwinigtych, sektor kreatywny odgrywa
coraz istotniejsza role. Mozna wregcz zauwazy¢, iz dynamiczny rozwoj tego sek-
tora jest globalnym fenomenem. Jeszcze 15 lat temu termin creative industries
byl rzadko spotykany. Obecnie branze kreatywne naleza do najbardziej dyna-
micznych w handlu $wiatowym. W latach 20002005 migdzynarodowy handel
kreatywnymi towarami i ustugami osiagnat najwyzszy w swej historii wzrost, na
poziomie 8,7%. Warto$¢ §wiatowego eksportu kreatywnymi towarami i ustuga-
mi osiagneta w 2005 roku 3,4% calego handlu $wiatowego [Zob. szerzej:
UNCTAD 2007].

Nalezy zauwazy¢, ze gospodarka kreatywna ksztaltuje si¢ i rozwija najdy-
namiczniej w duzych miastach, a takze w coraz wigkszym stopniu w otaczaja-
cych je regionach. Rozwoj sektora kreatywnego powoduje zmiany paradygmatu
gospodarki $wiatowej. Te metropolie i regiony, w ktorych rozwdj opiera si¢ na
sektorze kreatywnym generuja najwigksze zyski i staja si¢ najbardziej konkuren-
cyjne w skali globalnej. Réwniez w polskich metropoliach mozna dostrzec roz-
woj branz kreatywnych i ich wplyw na ksztaltowanie si¢ nowoczesnych i konku-
rencyjnych gospodarek.

Celem artykutu jest nakres$lenie najwazniejszych determinant, ktore obrazuja
znaczenie sektora kreatywnego dla rozwoju wspdlczesnych miast i regiondw
Unii Europejskiej. W szczegdlnosci, w artykule podjeto probe analizy zwiazkow
sektora kreatywnego z gospodarka miast i regiondw w ujeciu teoretycznym oraz
wyszczegolniono czynniki, pobudzajace kreatywnos$¢ i innowacyjnos¢ wsrod
mieszkancow tych obszarow.

" Doktor, Katedra Gospodarki Przestrzennej i Administracji Samorzadowej, Wydzial Nauk
Ekonomicznych, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
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2. Sektor kreatywny — wybrane definicje

Termin creative industries (przemysty kreatywne) pojawit si¢ w latach 90-
tych XX wieku, a podjeto go po raz pierwszy na szczeblu rzadowym w Wielkiej
Brytanii. W 1997 roku utworzono Departament Kultury, Mediéw i1 Sportu (De-
partment for Culture, Media and Sport — DCMS)', ktory utworzyt migdzysekto-
rowy Zespot ds. Przemystow Kreatywnych (Creative Industries Task Force).
W 1998 roku zespot ten opracowat raport pt. Creative Industries Mapping Do-
cument, ktory byt pierwsza usystematyzowana proba zdefiniowania i zmierzenia
sektora kreatywnego, ktory zostal okreslony jako: ,te branze, ktore majq swoje
zrodto w indywidualnej kreatywnos$ci, umiejetnosciach i talencie, i ktore maja
potencjal tworzenia bogactwa i miejsc pracy poprzez wytwarzanie i wykorzy-
stywanie wiasnos$ci intelektualnej”. [Creative Industries Mapping Document
1998] Prawa wlasnosci intelektualnej sa katalizatorem, ktory transformuje kre-
atywna dzialalno§¢ w przemyst kreatywny. [Mapping the creative industries:
a topolkt, 2010, p. 12]

W Creative Industries Mapping Document wyszczeg6lniono 13 branz kre-
atywnych, ktore utworzyty sektor kreatywny w Wielkiej Brytanii. Branze te to:
oprogramowanie i ustugi komputerowe, projektowanie, rynek wydawniczy,
telewizja i radio, muzyka, film i wideo, sztuka i rynek antykoéw, reklama, archi-
tektura, interaktywne oprogramowanie rozrywkowe, projektowanie mody, sztuki
performatywne oraz rekodzieto. [Creative Industries Mapping Document 1998,
s. 10—12] Obliczono takze, iz sektor kreatywny tworzy 1,3 miliona miejsc pracy,
stanowi ponad 5% PKB Wielkiej Brytanii i uzyskuje przychody w wysokosci
10,3 biliona funtdéw z eksportu. [Creative Industries Mapping Document 1998]

Powyzej zaprezentowana brytyjska definicja sektora kreatywnego stanowi
zrodto dla definiowania tego sektora w innych panstwach. Nalezy zauwazy¢, iz
na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat powstalo wiele réznych definicji tego
sektora. Czesto kazde panstwo lub region dopasowuja definicj¢ przemystow
kreatywnych do swoich potrzeb (por. tab. 1).

Tabela 1. Poréwnanie czterech panstw; definicja przemyshu kreatywnego/kultury

Wybrane panstwa: Wielka Brytania Niemcy Hiszpania Francja
1 2 3 4 5

. Przemysty . Kultura Przemysty kultu-| Sektor

Stosowany termin: kreatywne 1 przemysty Kultu
(creative industries) kreatywne Y Y

Architektura X X X

Audio-wideo
(film, TV, radio) X X X X

! Obecnie Department for Culture, Olympics, Media and Sport — DOMCS
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1 2 3 4 5
Sztuki performatywne X X X X
Biblioteki
(Libraries) X X
Projektowanie X X X X
Rynek sztuki/sztuki wizualne
(art market/visual arts) X X X X
Rynek wydawniczy X X X X
Moda X
Oprogramowanie/multimedia X X
Muzea/dziedzictwo X X
kulturowe
Muzyka X X X X
Rekodzieto X
Reklama X X

Zrédto: [Mapping the creative industries: a toolkit, 2010, p. 39].

Warto takze doda¢, iz w 2006 roku Komisja Europejska przeprowadzita ba-
dania dotyczace gospodarki kreatywnej dla 25 krajow czlonkowskich. Belgijska
firma doradcza KEA Furopean Affairs przygotowata raport pt. The Economy of
Culture in Europe, ktory stanowi wynik pierwszych ogélnoeuropejskich badan
dotyczacych przemystu kreatywnego i kultury. W tabeli 2 zaprezentowano defi-
nicje sektora kreatywnego i kultury wedtug KEA (zob. tab. 2).

Definicja wedlug KEA opiera si¢ na podziale sektora kreatywnego na trzy
podstawowe obszary. Pierwszy obszar stanowig rdzeniowe dziedziny sztuki,
drugi to przemysty kultury, natomiast ostatni dotyczy przemystow i dziatalno$ci
kreatywnych. Podziat sektora kreatywnego na wyzej wskazane obszary wskazu-
je, iz fundamentem tego sektora jest sztuka, ktora ma charakter nieprzemystowy.
Jednakze z jej dorobku korzystaja takze inne branze, ktérych charakter jest juz
zdecydowanie bardziej komercyjny, sa przeznaczone do masowego rozpo-
wszechniania. Rozpowszechnianie produktow oparte jest na prawach autorskich
i znakach towarowych. Natomiast najistotniejsza wartoscia dodana przy produk-
¢ji tych dobr jest kreatywnos¢ ludzi tworzacych ten sektor. Nalezy zauwazyc¢, iz
ludzie ci (artySci, projektanci, architekei, programisci, i in.) podejmuja dziatal-
no$¢ w najbardziej nowoczesnych i innowacyjnych dziedzinach wspoélczesnej
gospodarki. Dlatego tez branze kreatywne staja si¢ kluczowa sita napgdowa
metropolii. Wspieraja one innowacje, ktore sa niezbedne do rozwoju innych
galezi gospodarki miast i regionow [BEDA 2006].
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Tabela 2. Definicja sektora kreatywnego i kultury wedtug Kea European Affairs (KEA)
L.p. Obszary Sektory Podsektory Charakterystyka
— r¢kodzielnictwo;
Sztuki wizualne: — malarstwo;
- ;zezba . Sa to dobra kultury,
— fotografia; , .
~teatr okreslane jako ,,do kon-
Rdzeniowe Sztuki performa- — taniec, SUMPEJ1 Na MICJSeu, Y-
L. dziedziny sztuki | tywne: — opera. na targach sztuki, wy-
y y : pera, stawach, koncertach;
—cyrk . .
maja charakter ,,nie-
— muzea, Towy”:
L _ biblioteki preemysiowy s
Dziedzictwo kultury: | zabytki,
— archiwa
Film i video
Telewizja i radio Sa to dobra kultury,
Gry video przeznaczone do maso-
Przemysty . .
2. Ksiazki i prasa wego rozpowszechnia-
kultury - .
— rynek muzyki nia, opartego na prawach
Muzyka: wydanej, autorskich
— koncerty na zywo
—moda
— grafika Skala dziatan: przemy-
3. Design — projektowanie stowa lub pojedyncze
wnetrz egzemplarze. Rozpo-
— wzornictwo wszechnianie produktow
Przemysly uzytkowe oparte jest na prawach
4. |idziatalnosci Architektura autorskich i znakach
kreatywne towarowych. Kreatyw-
no$¢ ludzi wywodzacych
i ktord tuki i
5. Reklama si¢ z sektorow sztuki i
mediéw traktowana jest
jako czynnik rozwoju.

Zrédto: [The Economy of Culture in Europe, 2006, p. 3].

3. Zwiazki sektora kreatywnego z rozwojem miast i regionow

W szczegolno$ci mozna zauwazy¢ bezposrednie i posrednie oddziatywanie
tego sektora na gospodarke miast i regiondow. D. Throsby opracowat model
okregow koncentrycznych, ktory prezentuje wpltyw sektora kreatywnego na
gospodarke poprzez powiazanie branz sektora kreatywnego z niekreatywnymi
sektorami gospodarki [Reid, Albert, Hopkins 2010, p. 12]. Model ten zaktada, ze
branze kreatywne sktadaja si¢ z kilku okrggoéw, z ktérych pierwszy stanowia
rdzeniowe dziedziny kreatywnosci. Tworza je przede wszystkim: sztuka wizual-
na (np. malarstwo, rzezba, fotografia, rzemiosto), sztuka sceniczna (teatr, opera,
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taniec, cyrk) oraz instytucje kultury (np. muzea, biblioteki, zabytki). Rdzeniowe
dziedziny kreatywnosci wytwarzaja przede wszystkim kreatywne produkty
w postaci dzwigku, tekstu i obrazu. Z tego dorobku korzystaja przedstawiciele
kolejnego okregu — ,,branz kultury”, ktérych celem jest reprodukcja i rozpo-
wszechnianie produktow kreatywnych na skalg masowa. Zalicza sig tutaj: branz¢
filmowa, branz¢ wydawnicza (ksiazki i prasg), branzg muzyczna, a takze dzia-
falno$¢ zwiazana z tworzeniem i dystrybucja gier komputerowych. Branze kultu-
ry wpltywaja na branze kreatywne, ktore tworza: architektura, reklama, progra-
mowanie oraz projektowanie (produktéw, mody, wnetrz). Ostatni krag tworza
inne sektory gospodarki powiazane z poprzednimi. Wymienia si¢ tu m. in: tury-
styke, edukacje, elektronike, branz¢ meblarska oraz ICT. [Szulika, 2012, s. 20]
Jednoczesnie D. Throsby zauwaza, iz wyzej wymienione branze gospodarcze
powoduja oddzialywanie na rozw6j miasta, ktory mozna rozpatrywaé w czterech
gléwnych obszarach, tj. dotyczacym gospodarki, innowacyjnosci, procesu ,,roz-
lewania si¢” efektow funkcjonowania sektora kreatywnego na inne dziedziny go-
spodarki oraz budowania jakosci i tozsamosci kulturowej miejsca (zob. tab. 3).

Tabela 3. Obszary oddziatywania sektorow kreatywnych na ksztattowanie si¢ i rozwoj miast

Bezposrednie Posrednie
Wymierne Potencjat gospodarczy Proces ,,rozlewania si¢”
Niewymierne Innowacyjnos$¢ gospodarki Jakos¢ zycia i tozsamos¢ kulturowa

Zrédto: [Szulika, 2012, s. 15].

Sektor kreatywny bezposrednio wptywa na ksztaltowanie si¢ metropolii,
gdyz buduje potencjat gospodarczy rozwijajacego si¢ miasta. Miernikami ilo-
sciowymi moga tu by¢: liczba podmiotow sektora kreatywnego, liczba osob
zatrudnionych, poziom eksportu czy warto§¢ dodana. Drugim bezposrednim
obszarem wptywu sektora kreatywnego na rozwoj metropolii jest zwigkszanie in-
nowacyjnosci gospodarki. Sektor kreatywny jest obecnie najbardziej tworczym
sektorem gospodarczym, stad zauwaza si¢ jego bezposredni wktad w stymulowanie
innowacyjnosci, zarowno wewnatrz sektora, jak i innych dziedzin gospodarki.
Przedsigbiorstwa dzialajace w sektorach kreatywnych naleza do najbardziej innowa-
cyjnych przedstawicieli $wiata biznesu. Kolejny obszar dotyczy ,rozlewania sig”
efektow funkcjonowania sektora kreatywnego na inne dziedziny gospodarki. Ozna-
cza to, iz z dorobku tego sektora czerpia zardwno ich przedstawiciele, jak i cata
gospodarka. Efekty ,rozlewania si¢” sektora moga dotyczy¢ przeplywu wiedzy,
ktora powstala w jednym przedsigbiorstwie, a zostata zaabsorbowana przez drugie.
Efekty te moga rowniez dotyczy¢ strony popytowej dziatalnosci danego przedsig-
biorstwa, w sytuacji, gdy zapotrzebowanie na produkty jednej firmy wzrasta w wy-
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niku rozwoju produktu drugiej. Inny przyktad dotyczy chociazby inspiracji $wiatem
sztuki, ktore pojawiaja si¢ w kolekcjach $wiatowej stawy projektantow. Ostatni
obszar wptywu sektora kreatywnego dotyczy aspektoéw rozwoju spoteczno-
kulturowego, rozumianego przez oddziatywanie na jako$¢ zycia mieszkancow da-
nego miejsca, wzmacnianie poczucia ich tozsamosci kulturowej i ogolne;j satysfakcji
zyciowej. [Szulika, 2012, s. 15-22].

W krajowej literaturze przedmiotu takze podkresla sig, wielostronny i szero-
ki wptyw sektora kreatywnego na rozwdj metropolii. Podkresla sig, ze gospo-
darka kreatywna ma charakter gospodarki metropolitalnej. Tworzy ona nowe
funkcje metropolitalne, dziatalnosci i produkty (por. tab. 4).

Gospodarka kreatywna daje efekty zaro6wno spoleczno-ekonomiczne, jak
i spoteczno-kulturowe. Efekty spoteczno-ekonomiczne polegaja m. in. na rosna-
cym udziale w wytwarzaniu produktu krajowego, rozwoju przedsi¢biorczosci
intelektualnej i tworzeniu nowych miejsc pracy, a takze na wzroScie wymiany
migdzynarodowej, w tym wplywow z eksportu. Dzigki sektorowi kreatywnemu
procesy innowacyjne przenikaja do przetworstwa przemystowego i sektora
ushug. Nastepuje dekompozycja tradycyjnej struktury gospodarczej miasta. Po-
nadto istotnym wptywem rozwoju sektora kreatywnego na przemiany w miescie
sa efekty spoteczno-kulturowe, ktoére przejawiaja si¢ gtownie w dziedzinie od-
nowy miast i ich rewitalizacji spotecznej, a takze w modernizacyjnej przemianie
tozsamosci kulturowe;j. [Klasik, Drobniak, Wrana, 2009, s. 57-58].

Obok wyzej wskazanych zwiazkow sektora kreatywnego z innymi dziedzi-
nami gospodarki metropolii, nalezy zwroci¢ uwage na jeszcze jeden, szczegolnie
istotny aspekt, wynikajacy z rozwoju branz kreatywnych. Ze wzgledu na swoja
specyfike i rodzaj podejmowanej dziatalnosci przedsigbiorstwa sektora kreatywne-
g0, odgrywaja kluczowa role w tworzeniu spoteczenstwa informacyjnego, pobudza-
niu inwestycji w infrastrukture i ustugi zwiazane z taczno$cia szerokopasmowa,
w technologie cyfrowe oraz nowe ogdlnodostepne urzadzenia elektroniczne 1 tele-
komunikacyjne. Ponadto dzigki kreatywnosci tych przedsigbiorstw w wielu roznych
sektorach pojawiaja si¢ nowatorskie rozwiazania, od rewitalizacji lub ,.brandingu”
panstw, regionéw lub miast, po rozwo6j umiejetnosci w zakresie technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych, tj. e-umiejgtnosci [Zob. szerzej: E-umiejetnosci na XXI
wiek: wspieranie konkurencyjnosci, wzrostu i zatrudnienia, 2007], niezbgdnych
dla uczenia sig przez cale zycie, od stymulowania badan naukowych po przeka-
zywanie wartosci w dostgpny sposob, od innowacyjnych produktéw i ustug po
promowanie zrownowazonej gospodarki niskoemisyjnej, od dialogu miedzypo-
koleniowego po dialog miedzykulturowy i budowanie wspolnoty”.

% Zielona Ksigga w sprawie uwalniania potencjatu przedsigbiorstw z branzy kultury i branzy
tworczej
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Tabela 4. Gospodarka kreatywna i jej efekty rozwojowe w metropolii

Istota gospodarki kreatywnj (IP+ICT)

Rodzaje generowanych efektow

Gospodarka oparta na:

nauce i kulturze, ludziach kreatywnych (,.kla-
sie kreatywnej), lokalnych $rodowiskach
kreatywnych, indywidualnej kreatywnoS$ci
i réznych formach wlasnosci inetektualnej
(intelektual input) oraz na cyfrowych techno-
logiach informacyjnych i komunikacyjnych

Gospodarka zlozona z:

sektora kreatywnego, sektora kultury i prze-
mystu technologicznego, przemystéw rdze-
niowych i peryferyjnych, firm zarzadzajacych
kapitatem intelektualnym i1 komercjalizuja-
cych innowacje bedace skalkulowanymi
nowosciami

Efekty ekonomiczno-finansowe:
— wzrost udziatu gospodarki kreatywnej w wy-

twarzaniu warto$ci dodanej, tworzeniu no-
wych miejsc pracy oraz w wymianie mig-
dzynarodowej;

dekompozycja tradycyjnej struktury prze-
mystowo-ustugowej miast i aglomeracji bg-
daca efektem wyodrgbniania sig sektora go-
spodarki kreatywnej

nowe aglomeracyjne i metropolitalne pro-
dukty i rynki, atrakcyjne przestrzenie pu-
bliczne, nowe powierzchnie parkowe i in-
kubacyjne dla inwestorow i firm, nowe
oferty rezydencjalne, w tym rynek loftow;
nowe funkcje i dziatalno$ci biznesowe,
inwestorzy zewngtrzni - dywersyfikujacy
struktury gospodarcze oraz naukowcy i ar-
tysci jako startrsi nowej gospodarki

Gospodarka metropolitalna:
multimedialnej komunikacji spotecznej

i multimedialnej tacznos$ci transportowej,
regionalnych i narodowych, europejskich

i globalnych sieci kreatywnych miast, metro-
politalnych przeplywow urbanizujacych

i globalnego aliansu na rzecz réznorodnosci
kulturalne;j

Efekty spoleczno-kulturowe:
— dnowa dzielnic przemystowych i kolonii

— rewitalizacja spoleczna dzielnic kryzyso-

— innowacyjna i modernizacyjna przemiana

robotniczych, rewitalizacja starowek miast
oraz powstawanie nowych miejsc central-
nych w metropoliach;

wych i $rodowisk marginalizowanych za
posrednictwem $rodowisk i wydarzen arty-
stycznych i kulturalnych;

tradycji spoleczno-zawodowych i tozsamo-
$ci kulturowej w metropolii pod wptywem
gospodarki kreatywnej;

Zrédlo: [Klasik, Drobniak, Wrana, 2009, s. 57. (55-75)].

Dostrzega si¢ zatem, iz branze kreatywne sa coraz bardziej istotne, w szcze-
g6Inosci, gdy o obecnosci na rynku decyduje m. in. nowoczesne wzornictwo,
ergonomiczno$¢, reklama, media, oprogramowanie albo obowiazujace trendy.
Zauwaza si¢ zatem, ze musi istnie¢ odpowiedni poziom rozwoju umiejgtnosci
1 kreatywnosci kapitatu spotecznego (tzw. klasy kreatywnej) w spoleczenstwie,
aby sektor kreatywny mogt si¢ rozwija¢, a miasta i regiony, a takze pozostate

sektory gospodarki czerpa¢ korzysci.
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4. Czynniki pobudzajjce kreatywnos$¢ i innowacyjnos¢

Warto zatem zaznaczy¢, ze istnieje konieczno$¢ pobudzania i ksztattowania
postaw kreatywnych wsréod mieszkancow miast i regionéow. Do pozadanych
czynnikow pobudzajacych kreatywno$¢ i innowacyjno$¢ spoteczenstwa zalicza
si¢ m. in. dziatania, ktorych celem jest rozwijanie lokalnych talentow, przycia-
ganie do miast i regiondow gosci i 0sob, posiadajacych wyjatkowe kompetencje
i umiejetnosci, ksztattowanie postaw otwarto$ci i tolerancji wobec oséb, maja-
cych rézne pochodzenie czy styl zycia. Istotne jest takze wyksztatcanie w spote-
czenstwie aktywnych i przedsigbiorczych postaw (por. tab. 5)

Tabela 5. Czynniki pobudzajace kreatywno$¢ 1 innowacyjno$¢ w miastach i regionach

Unii Europejskiej

Lp. Czynniki

| Charakterystyka

Pobudzajace kreatywno$é:

Rozwijanie
1. lokalnych
talentow

— Edukacja i szkolenie moga pomdc ludziom rozwijaé swoje talen-
ty i kreatywnos¢.
— Rowniez uczestnictwo w uczeniu si¢ przez cale zycie

Przyciaganie
talentow i gosci

— Mozna zwigkszy¢ liczbg utalentowanych jednostek, zachgcajac
utalentowanych ludzi do przeprowadzenia si¢ w dany region lub
odwiedzenia go. Chociaz ruchy w ramach jednego panstwa moga
pomoc niektérym regionom i miastom, jedynie przyciaganie ta-
lentéw z zagranicy zwigksza krajowa pulg talentow. Odsetek ab-
solwentow szkot wyzszych urodzonych za granica wynosi jedy-
nie 2 % w UE, w poréwnaniu z 6 % w Stanach Zjednoczonych,
co stanowi poziom, ktéremu doréwnuje jedynie osiem regionow
UE.

— Podroze stuzbowe rowniez sprzyjaja interakcji i wymianie pomy-
stow. Pomimo wigkszych i lepszych mozliwosci taczenia sig
i wspolpracy on-line, spotkania twarza w twarz sg nadal bardzo
pozadane. Konferencje biznesowe i naukowe nadal przyciagaja
thumy z calego §wiata. Podroze stuzbowe sa znaczacym Zrodlem
wzrostu i zatrudnienia dla wielu miast i regionéw. Celem podrozy
wypoczynkowych nie jest wymiana pomystéw, jednak moga si¢
one przyczynia¢ do ubogacania Zycia spotecznego w miastach,
a przez to do pobudzania kreatywnosci.

3. Tolerancja

Tolerancja dla os6b majacych rézne pochodzenie czy style zycia
stuzy nie tylko zatrzymywaniu i przyciaganiu talentow, ale rowniez
tworzeniu otwartego otoczenia, w ktorym kreatywnos¢ moze kwit-
na¢, a roznorodnosé moze by¢ ceniona.
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Pobudzajace innowacyjnos¢:

— Nowe firmy czg¢sto weielaja w zycie nowe pomysly. Moga to by¢
przedsigbiorstwa uruchamiane przez miejscowego przedsigbiorce
lub poprzez bezposrednie inwestycje zagraniczne. Nowe przed-
sigbiorstwa stanowia klucz do innowacji. Nowe innowacyjne fir-
my moga podbi¢ rynek niszowy i rosnaé¢ w szybkim tempie (tzw.

Nowe gazele). L . Lo .

1. _— — Latwo$¢ zakladania i prowadzenia nowej dziatalno$ci gospodar-

przedsigbiorstwa ozej

— Kolejnym istotnym sposobem pobudzenia przedsigbiorczosci jest
jej aktywna promocja jako opcji kariery zawodowej, szczegdlnie
w regionach o wysokiej stopie bezrobocia (wsrdd ludzi mtodych).
Ksztatcenie przedsigbiorczo$ci moze przekonaé wigcej mtodych
Iudzi do wcielania w zycie pomystow.

Istniejace przedsigbiorstwa wprowadzaja innowacje przy pomocy
badan i rozwoju oraz innych metod, takich jak przyjecie technolo-
gii, innowacje poza technologiczne oraz taczenie istniejacej wiedzy
na nowe sposoby. Badania (np. Innobarometer 2007,2008, Flash
EB213, i R&D in Europe, 2009, K. Uppenberg, EIB) podkreslaja,
ze duze firmy inwestuja wigcej w badania i rozwoj i dokonuja
wigeej innowacji w miejscu pracy, podczas gdy male i $rednie
przedsigbiorstwa maja mniejszy dostep do finansowania oraz ten-
dencj¢ do mniejszej innowacyjnos$ci i zlecania na zewnatrz swoich
potrzeb innowacyjnych. Jednakze matle i1 $rednie przedsigbiorstwa
charakteryzujace si¢ duzym wzrostem moga mie¢ nawet wigkszy
wplyw na innowacje, ale moga im sta¢ na drodze rynki chronione
oraz inne przeszkody.

Istniejace
przedsigbiorstwa

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [Szdste sprawozdanie w sprawie postepéw w dzie-
dzinie spdjnosci gospodarczej i spotecznej 2009].

Nalezy zauwazy¢, ze czynniki te moga pobudzaé¢ kreatywno$¢ i innowacje
technologiczne, spoleczne, artystyczne i kulturalne w miastach i regionach Unii
Europejskiej [Szoste sprawozdanie w sprawie postepow w dziedzinie spojnosci
gospodarczej i spotecznej, 2009]. Sformutowane zostaty one w oparciu o doro-
bek koncepcji miast kreatywnych R. Floridy. [Floryda, 2005] Zgodnie z ta kon-
cepcja miasta, ktore charakteryzuje wysoka innowacyjno$¢, kreatywnos¢, otwar-
tos¢ 1 tolerancyjnos¢ w wielu dziedzinach zycia spoteczno-ekonomicznego, staja
si¢ osrodkami wiodacymi w gospodarce §wiatowej. Nalezy zgodzi€ sig¢ z przyjeg-
ta przez Komisje¢ Europejska koncepcja, iz kreatywno$¢ 1 innowacyjnos¢ moga
pomoc Unii Europejskiej wyjs¢ z kryzysu gospodarczego. Stuszne zatem wydaja
si¢ byC inicjatywy unijne, ktore stwarzaja mozliwo$¢ finansowania inwestycji
wzmacniajacych dlugoterminowa konkurencyjnos¢ wspolnoty takich jak: przed-
sigbiorczo$¢, dostgp do finansowania dla matych i $rednich przedsigbiorstw



80 Matgorzata Pigta-Kanurska

(sektor kreatywny 90% tworza male i $Srednie przedsigbiorstwa), inwestycje
w kapitat ludzki oraz technologie informacyjno-komunikacyjne.

Ponadto dla gospodarki szczegdlnie istotna jest podstawowa klasa kreatyw-
na, gdyz jej cztonkowie generuja wigcej pomystow i jest wigksze prawdopodo-
bienstwo, ze zaloza nowe firmy, przyczyniajac si¢ tym samym do generowania
wzrostu i tworzenia miejsc pracy. Analiza koncepcji R. Floridy pokazata, ze
w Stanach Zjednoczonych klasg t¢ przyciagaja miasta charakteryzujace si¢ duza
liczba utalentowanych jednostek, wysokim stopniem tolerancji i rozwoju techno-
logicznego. Podstawowa klasa kreatywna obejmuje nastepujace zawody: inzy-
nierdw, pisarzy, architektoéw, naukowcow, profesorow, artystow i inne profesje,
ktore wiaza sig¢ z tworzeniem waznych nowych produktow, proceséw lub ustug.
W Unii Europejskiej podstawowa klasa kreatywna jest w duzym stopniu skon-
centrowana w regionach stotecznych oraz w ich poblizu [Szdste sprawozdanie
w sprawie postepow w dziedzinie spojnosci gospodarczej i spotecznej, 2009].

5. Podsumowanie

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, iz obecnie sektor kreatywny w coraz
wigkszym stopniu decyduje o rozwoju i konkurencyjnosci europejskich miast
i regionéw. Wiele nowych badan® wykazato, ze przedsigbiorstwa z branzy kre-
atywnej cechuje innowacyjno$¢ i ogromny potencjat tworczy.

Obecnie, pomimo kryzysu gospodarczego zauwaza sig, iz tempo wzrostu
sektora kreatywnego jest wyzsze od $redniego wzrostu PKB dla Unii Europe;j-
skiej. Tworza one jeden z najbardziej dynamicznych sektoréw wytwarzajacych
okoto 2,6% PKB Europy, charakteryzujacy si¢ wysokim potencjalem wzrostu
1 zapewniajacym dobre miejsca pracy dla okoto 5 min ludzi w calej Unii Euro-
pejskiej (nie liczac efektow zewngtrznych powstajacych w innych sektorach
gospodarki)*. Komisja Europejska dostrzegajac wielostronne korzysci spolecz-
no-gospodarcze z rozwoju sektora kreatywnego podejmuje inicjatywy majace na
celu dalszy jego rozw¢j. Przyktadowo, w 2012 roku w Mediolanie rozpocze¢to
pilotazowy projekt na rzecz branz kreatywnych w Europie pod nazwa Europej-
ski Sojusz Sektora Kreatywnego. Jego celem jest zwickszenie konkurencyjnosci,
poziomu zatrudnienia oraz wsparcia finansowego i politycznego dla struktural-
nych zmian w gospodarce’.

> m. in. badanie przeprowadzone przez KEA dla Komisji Europejskiej, 2006; UNCTAD,

2008. W Polce badania prof. A. Klasika z zespotem (Kreatywna gospodarka w miescie i aglomera-
cji, 2012, red. A. Klasik, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice).

* Zielona Ksigga w sprawie uwalniania potencjatu przedsigbiorstw z branzy kultury i branzy
tworczej.

> European Creative Industries Alliance — ECIA.
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Przedstawione w artykule analizy dowodza, Ze istnieje szereg wspotzalezno-
$ci pomigdzy sektorem kreatywnym a rozwojem miast oraz otaczajacych je re-
gionow. Pomimo Ze nie wyczerpuja one caloksztattu wystepujacych powiazan
tego sektora z gospodarka miejska czy regionalna, jednakze w wystarczajacym
stopniu ukazuja jego znaczenie dla rozwoju ekonomiczno-finansowego i spo-
teczno-kulturalnego obszaru, na ktorych sa zlokalizowane. Uwaza si¢ zatem, ze
dziatalno$ci zwiazane z kultura, powinny by¢ wspierane i rozwijane przez trwata
polityke rozwoju miast i regionow. Kultura oraz zwiazany z nia sektor kreatyw-
ny stanowig same w sobie sektor dynamicznie rozwijajacy si¢, jednakze rola
wladz miejskich jest tu nie do przecenienia. Powinna by¢ w szczegélnosci pro-
mowana kultura 1 tworzona infrastruktura kulturalno-turystyczna, skierowana
rowniez do ludzi mlodych. Jednoczesnie specyfika sektora kreatywnego powo-
duje, iz ich dostep do srodkow finansowych potrzebnych na rozwdj, utrzymanie
konkurencyjno$ci oraz internacjonalizacj¢ jest znacznie trudniejsza niz w innych
branzach, ze wzgledu na ich niematerialny i czgsto niepowtarzalny charakter
wielu aktywow tego sektora, brak gotowos$ci inwestycyjnej podmiotow w nich
dziatajacych oraz niewystarczajaca gotowo$¢ instytucji finansowych do inwe-
stowania. Konieczne jest zatem ukierunkowanie podstawowego spektrum in-
strumentow stymulujacych rozwdj] MSP na wspieranie branz kreatywnych.
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Matgorzata Pieta-Kanurska

THE IMPORTANCE OF THE CREATIVE SECTOR IN THE DEVELOPMENT
OF CITIES AND REGIONS

Summary
Creative economy is formed and develops most rapidly in urban areas, and increasingly in the

surrounding regions. It is based on the creative sector. Creative industries have become a key
driving force in the economy by promoting innovation and building a modern information society.





