ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA LIBRORUM 11, 2002

Magdalena Przybysz

ULEPSZANIE SRODKOW I METOD, CZYLI REKLAMA KSIAZKI
DAWNIEJ I U PROGU XXI WIEKU

W dobie zataczajacej coraz szersze kregi komputeryzacji, w dobie, gdy
triumf $wigci telewizja — ksiazka coraz czeSciej odsuwana jest na plan dalszy.
Wtlasnie dzi§ promocja i reklama sa jej najbardziej potrzebne. Po to, by
mogla wygra¢ z konkurencyjnymi dla niej grami komputerowymi czy nie
mniej konkurencyjna telewizja. Po to, by mogla przyciagnaé potencjalnych
czytelnikow, zacheci¢ ich do siegniecia po taki czy inny tytul. Artykul niniejszy
ma na celu przyblizenie wielowiekowe] historii reklamy i przedstawienie
aktualnej sytuacji promocji ksiazki na wspolczesnym rynku prasowym.

Jest faktem niepodwazalnym, ze po ksiazke si¢ga si¢ dzisiaj rzadziej niz
po gazetg czy czasopismo, zatem wlasnie one moga, a wrgcz powinny, staé
si¢ srodkiem ja rozpowszechniajacym. Nie jest to bynajmniej pomyst nowator-
ski, bowiem reklama ksiazki jako towaru znana byla juz w $redniowieczu.

Wiadomo, ze jeszcze przed wynalezieniem druku niemieccy sprzedawcy
manuskryptow wysylali do znanych sobie bibliofilow recznie pisana informacie,
stanowiaca notabene prawzor dzisiejszego prospektu, w ktorej podawali tytutly
dziet posiadanych na skladzie wraz z ich cenami, a czasem nawet z krotka
notka, czego dane dzielo dotyczy'.

Momentem przelomowym stat si¢ wiek XV, za sprawa Gutenberga
— wynalazcy druku. Od tej chwili na miejsce dotychczasowych ogloszen
i afiszy pisanych recznie pojawiaja si¢ teksty drukowane. Jednocze$nie reklama
zaczynaja interesowac si¢ coraz czgsciej oficyny wydawnicze, ksiggarze
i wydawcy. Mozna wlasciwie powiedzie¢, ze od poczatku istnienia gazet
ogloszenia reklamowe sa ich nicodlacznym elementem. Wsréd niektorych
badaczy istnieje wrecz poglad, ze w zasadzie dzieki istnieniu tzw. biur
adresowych powstaly pierwsze gazety, te wlasnie biura byly bowiem ich
wydawcami. Jak twierdzi Henryk Kurta: ,,Faktem jest, ze powstanie w XVI

V' H. Kurta, Reklama prasowa (wybrane zagadnienia), Warszawa 1969, s. 7.
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i XVII wieku biur adresowych [...] przyczynilo sic do wydawania wyspe-
cjalizowanych czasopism ogloszeniowych™?.

W tej dziedzinie przodowala Francja, gdzie w 1630 r. Teofrast Renaudot?
zalozyt pierwsze czasopismo tego typu — ,,Feuille d’Avis du Bureau d’Adresse™.
W dziesig¢ lat pb6zniej, w Anglii, powstaje nastgpne — ,,The Impertial
Intelligencer”. Rowniez w Niemczech organizowane byly biura ogloszeniowe,
nazywane Intelligenz Comtoire, a ich organy okreSlano jako ,Intelligenz
Blitter™.

Czasopisma ogloszeniowe zapoczatkowaly ere reklamy prasowej w tym
znaczeniu, ze po raz pierwszy miala ona mozliwos¢ pojawi¢ si¢ na lamach
regularnie ukazujacych si¢ drukéw. Czasopisma te staly si¢ w zasadzie
monopolista w dziedzinie éwczesnej reklamy, a to z powodu zakazu wladz,
ktére zabronily zamieszczania ogloszen reklamowych w pojawiajacych si¢
wtedy pierwszych gazetach informacyjnych’. Nakaz ten nie dotyczyt jedynie
ogloszen oficyn wydawniczych, dzigki czemu reklama ksiazki mogla swo-
bodnie si¢ rozwijaé. Wkrotce osiagnela bardzo wysoki poziom tak pod
wzgledem jezykowym, jak i graficznym, w pelni zaspokajajac estetyczne
wymogi renesansu i stajac sic wzorem dla tworcow XVII-wiecznej reklamy
handlowe;j.

W tym czasie powstaja pierwsze katalogi ksiggarskie i prospekty wydaw-
nicze. Mialy one bardzo zréznicowana tre$¢: przede wszystkim informowaty
o ksiazkach, ale poza tym podawaly takze informacje o firmach ksiegarsko-
-wydawniczych, ich lokalizacji i funkcjonowaniu, o wiascicielach czy nowo
otwartych placowkach. Jak zatem widaé, byly dos¢ rozbudowane, przy czym
w zaleznoéci od ogloszeniodawcy mialy takze inny charakter. I tak anonse
zamieszczane przez nakladcow przybieraly zazwyczaj posta¢ zapowiedzi
wydawniczych albo tez zawieraly tytuly nowo opublikowanych ksiazek.
Ksiegarze, podobnie jak i introligatorzy czy uczeni przedstawiali wykazy
nowosci krajowych i zagranicznych, ktoére zainteresowani mogli naby¢ w ich
firmach®.

W miarg uptywu czasu ogloszenia reklamowe przestaja by¢ jednak domena
wylacznie wyspecjalizowanych biur ogloszeniowych i ich pism. Koniec wieku
XVII przynosi zlagodzenie przepisow odnoszacych si¢ do reklamy. Kroétkie
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® H.Kurta, Rola i znaczenie reklamy w Srodkach informacji masowej, Warszawa 1965, s. 12.

3 Renaudot Theopraste (1856-1653) — francuski dziennikarz, zatozyciel i wydawca pisma
informacyjnego ,,La Gazette”, uznawany za ojca dziennikarstwa franc. (przyp. od aut.).

* H. Kurta, Rola i znaczenie..., s. 3.

5 H. Kurta, Reklama prasowa..., s. 9.

6 O pierwszych katalogach ksiggarskich pisze m.in. J. Rudnicka, Dawne katalogi
ksiegarskie jako frodlo do dziejow ksiqzki, ,,Rocznik BN™ 1971, t. VII, s. 377-393 (Nadbitka).
Wspomina o nich takze H. Kurta w cyt. pracach.
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nych, a po6zniej takze w niemieckich i francuskich. Dotycza one réznych
dziedzin Zycia — obok reklamowanych ksiazek pojawiaja si¢ ogloszenia
o ,,cudownych lekach” czy ,,nadzwyczajnych wynalazkach™’. Co wigcej, ich
autorami przestaja by¢ kupcy czy fabrykanci — ich miejsce zajmuja publicysci
i literaci tej miary, co np. Denis Diderot czy Jonathan Swift. Wydawcy
(cho¢ naturalnie nie tylko oni) zaczynaja rozumie¢, Ze za poSrednictwem
poczytnej gazety czy czasopisma moga dotrze¢ do znacznie szerszej rzeszy
potencjalnych odbiorcéw niz za posrednictwem typowego czasopisma oglo-
szeniowego, ktoére z racji swej treSci mialo ograniczony zasigg i docierato
w zasadzie tylko do waskiej grupy czytelnikoéw, interesujacych si¢ danymi
sprawami ze wzgledu na swoja profesje. W ten sposéb — poza nielicznymi
wyjatkami w postaci kilku pism, poswigconych wylacznie drobnym oglosze-
niom i niektérych periodycznie wydawanych katalogébw znaczacych przed-
sigbiorstw handlowych czy ustlugowych — liczba czasopism ogloszeniowych
powoli maleje, by wreszcie ograniczy¢ si¢ do kilku zaledwie wydawanych
tytulow®.

Pomimo pewnego rodzaju nobilitacji, az do pierwszych lat XIX w. reklama
byla tylko dodatkiem do zasadniczych elementéw gazety. Dla wydawcow
stala si¢ jedynie nowym rodzajem informacji, cieszacym si¢ szczegdlna
popularnoscia wérod czytelnikow, a takze, czy raczej niebagatelnym Zrodiem
dochodéw. Sytuacja zmienia si¢ w potowie XIX stulecia, kiedy to nastgpuje
rozwo6j szkolnictwa powszechnego, ozywienie polityczne, poprawa komunikacji
ladowej i morskie;.

Wszystko to powoduje, Ze prasa staje si¢ coraz powszechniejszym §rodkiem
informacji. Wydawcy gazet i czasopism potrzebuja wigkszych naktadéw finan-
sowych, by utrzyma¢ si¢ na rynku prasowym — a $rodkéw tych dostarczaja im
reklamodawcy, ktorych ogloszenia staja si¢ powoli nieodzownym elementem
gazety. Zaczynaja powstawac pierwsze agencje reklamowe, zatrudniajace specja-
listbw parajacych si¢ opracowywaniem coraz liczniejszych ogloszen. Pierwsza
taka agencja powstala w 1840 r. w Stanach Zjednoczonych’.

Ten dynamiczny rozwdj reklamy prasowej trwa az do poczatkéw naszego
wieku. Rozpoczgta wtedy koncentracja w dziedzinie reklamy prasowej
utrzymata si¢ jeszcze w dwudziestoleciu miedzywojennym. Staje si¢ ona coraz
bardziej racjonalna i skuteczna. Dzid, ulepszona i réZnorodna, staje si¢
zjawiskiem coraz bardziej powszechnym.

A jak radzita sobie reklama w Polsce?

Pojawila si¢ ona juz w wieku XVI", cho¢ dopiero po powstaniu pierwszych
polskich gazet mozna moéowi¢ o jej faktycznym istnieniu.

" M. Brzostowski, Reklama prasowa, Warszawa 1976, s. 5.
8 H. Kurta, Reklama..., s. 11.

° H. Kurta, Reklama..., s. 15.

1 Encyklopedia wiedzy o ksigzce, Wroctaw 1971, s. 2063.
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Pierwszymi ogloszeniodawcami byli ksiegarze i drukarze krakowscy, ktorzy
— podobnie jak i ich pobratymcy w rozwinigtych krajach 6wczesnej Europy
— chetnie korzystali z lamo6w prasy, aby rozpowszechnia¢ swoje ushugi czy
towary.

O wykorzystanie gazet biezacych do informowania o polskim ruchu
wydawniczo-ksiggarskim apelowal na poczatku XVIII w. Jozef Andrzej
Zaluski. Znajac sprawnie dzialajaca reklame¢ prasowa w Europie Zachodniej,
pragnal zorganizowaé podobna w Polsce. Szczeg6lnie podkreslat brak istnienia
jakichkolwiek publikacji, ktére rejestrowalyby biezaca produkcje wydawnicza
czy w ogoéle piSmiennictwo polskie. W 1732 r. wydat broszure¢ Programma
Litterarium, w ktorej proponowal, by na poczatku kazdego roku dotaczaé
do gazet warszawskich roczny wykaz ksiazek. Zwrocil si¢ roOwniez z prosba
do autoréw wszystkich nowo publikowanych prac o przesylanie do niego
jednego egzemplarza kazdego tytulu. Pozwolitloby to, wedlug niego, na
orientacjc w biezacej produkcji drukarskiej. Jednoczesnie nadsylane ksiazki
mialy trafi¢ do biblioteki referendarza koronnego, ktora Zatuski miat
w przysziosci zamiar upubliczni¢!!. Mimo tych szczytnych i ambitnych planow
stan informacji o wydawnictwach ksiazkowych zmienit si¢ niewiele. Zatuski
jednak nie rezygnowal — w 1745 r. za posrednictwem ,.Kuriera Polskiego™
zwrocil si¢ z prosba do drukarzy polskich, by co kwartal, a przynajmniej
raz na pol roku przysylali do Warszawy wykaz wydanych przez oficyny
ksiazek, przekonujac ich przy tym, ze bedzie to jednocze$nie forma ich
reklamy, co z pewnoscia zwigkszy i przyspieszy sprzedaz calego nakladu.
Apel ten ponowil w roku nastepnym'?, jednak — co moze dzi§ dziwi¢ — bez
wiekszego efektu.

Mimo to ogloszenia wydawniczo-ksiegarskie pojawialy si¢ na lamach
poiskich gazet. Juz w 1729 r. ,,Nowiny Polskie” opublikowaly kroétka
informacje zapowiadajaca wydanie dziela Jana Naumanskiego Geographia
Novissima albo wielce pozyteczne a przez pytania sporzqdzone opisanie $wiata,
ziem i miast", zamieszczona zreszta przez samego autora. A w 1730r.
w ,,Kurierze Polskim” znalazlo si¢ ogloszenie dotyczace nowosci wydaw-
niczych'. Zreszta gazeta ta w sposob dos$¢ systematyczny publikowala
wiadomosci wydawniczo-ksiggarskie. Swa dziatalnosé reklamowat tutaj m. in.
znany ksiggarz i wydawca Wawrzyniec Mitzler de Kolof.

Tak jak w Europie, tak i w Polsce powstawaly wyspecjalizowane pisma
ogloszeniowe — ich liczba byla jednak stosunkowo skromna, nie pelnity one

W1 Imatiska, Ruch wyd.-ksieg. w Swietle ogloszen prasowych w , Kurierze Polskim”
(1729-1760), [w:] W kregu prasy, Torun 1999, s. 9.

12 Kurier Polski” 1745, nr 440; 1746, nr 479.

13 Nowiny Polskie 1729, nr 47.

4 Z. Staniszewski, J. Szczepaniec, Ogloszenia prasowe jako zrédlo wiedzy o ksigzce
w Polsce XVIII w., ,,Ze Skarbca Kultury” 1960, z. 1, s. 6.
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tez tak znaczacej roli, jak mialo to miejsce w Anglii czy Francji. Niemniej
istniaty, a jako pierwsze pojawily si¢ ,,Warszawskie Ekstraordynaryjne
Tygodniowe Wiadomosci”, wydawane w drugiej potowie XVIII w. Po nich
zaczgto jeszcze wydawaé m. in. ,,Krakowskie Kointeligencje i Wiadomo-
sci...”, ,,Pismo Uswiadamiajace Galicji” we Lwowie i ,,Przewodnik War-
szawski”.

Znaczna rolg w rozwoju Owczesne] reklamy wydawniczo-ksiggarskiej
w Polsce odegrali organizatorzy i wlasciciele drukarsko-wydawniczo-ksiggar-
skich oficyn, np. Michat Gréll, 1. Grebel czy J. Maj. Podjeli oni wydawanie
ksiegarskich drukéw reklamowych, zapraszajac do ksiegarn na dyskusje,
przegladanie nowoSci, organizujac tym samym ruch recenzyjny's.

Poczatek wieku XIX to czas, gdy prasa staje si¢ coraz bardziej powszechna
— wiele pism stolecznych zamieszcza na swych lamach odplatne inseraty
reklamowe. Najwigce] ogloszen tego typu odnalezé mozna we wspominanym
juz ,,Kurierze Polskim”, a takze w ,Kurierze Warszawskim”, czy wreszcie
w ,,Gazecie Warszawskiej”. Ta ostatnia stanowila zapowiedz tego, co mialo
rozwina¢ si¢ dopiero w drugiej polowie XIX stulecia. Stata si¢ mianowicie
dowodem na to, ze dzigki reklamie prasowej gazeta moze by¢ przedsigwzieciem
dochodowym, w pelni pokrywajacym wszelkie administracyjno-techniczne
wydatki zwiazane z redakcja i wydawaniem pisma. Za ogloszenia w niej
publikowane jej 6wczesny redaktor, ksiadz Stefan Fuskina, pobieral znaczaca
jak na owe czasy oplate w wysokosci 4 zip'®.

Pomimo osiagni¢¢ ,,Gazety Warszawskiej”’, pomimo istnienia pism
ogloszeniowych, reklama jako intratny dodatek do gazet datuje si¢ u nas
w zasadzie dopiero od czasu upadku powstania styczniowego. Wtedy to
bowiem ma miejsce komercjalizacja prasy polskiej, szczegélnie za§ warszaw-
skiej. Nastepuje rozwdj inseratu jako ogloszenia wydawniczo-ksiggarskiego
i w ogole rozw6j ogloszen prasowych wszelkiego rodzaju. Znalazlo to swoje
odzwierciedlenie m. in. w reorganizacji dzialow ogloszeniowych poszczegdlnych
pism warszawskich w latach siedemdziesiatych XIX w.

Najwigkszymi osiagnigciami mogl poszczyci¢ si¢ ,,Kurier Warszawski”,
ktory rozpoczal wydawanie oddzielnego dodatku, poswigconego prawie
w catosci ogloszeniom. Réwnocze$nie poszczegélne redakcje zaczety wpro-
wadzal réznorakie innowacje w swych dziatach ogloszeti — stosowano nowe
srodki graficzne, podawano taryfy ogloszeniowe, starano si¢ usprawniac
sposOb zalatwiania inseratow, a nawet zabiegano o akwizycje ogloszen.
W 1877 r. powstatlo w Warszawie pierwsze biuro ogloszen, ktérego wlas-
cicielami byli Rajchman i Frendler".

5 Encyklopedia wiedzy o ksigzce, s. 2063.
16 7 Staniszewski, J. Szczepaniec, Ogloszenia..., s. 169.
" H. Kurta, Rola i znaczenie..., s. 16.
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Dochody plynace z reklamy prasowej nie tylko zasilaty kieszenie wiascicieli
gazet, nie tylko wplywaly znaczaco na wzrost czytelnikow danego tytuhu,
ale mialy réwniez swoje znaczenie patriotyczne w sytuacji, gdy prasa stala
si¢ jednym ze $rodkéw broniacych zagrozonych intereséw narodu polskiego.

Jednak pod wzgledem formalnym reklama polska, w poréwnaniu z re-
klama prasowa bardziej rozwinigtych krajow Europy Zachodnie]j tego okresu,
byla doé¢ monotonna. Cecha charakterystyczna i wspolna dla polskich
ogloszen byt ich powazny ton i tradycyjne, schematyczno-standardowe zwroty
i hasla, specyficzne raczej dla Zargonu rodem ze §wiata handlu i przemysthu.

Wraz z rozwojem prasy powstalo w Polsce wiele agencji reklamowych,
np. w 1905 r. zalozono ,,Miedzynarodowe Biuro Ogloszen™, wspolpracujace
z francuska agencja ,,Havas”. Okres miedzywojenny to dalszy rozwdj tychze
agencji i znaczny wzrost ich liczby. Do najwigkszych zaliczy¢é mozna m. in.
,»Biuro Ogloszen i Reklamy Agencji Telegraficznej”’, ,,Polska Agencje
Reklamy” czy ,,Biuro Ogloszen Polskiej Agencji Publicystycznej”. Wszystkie
one byly cztonkami Polskiego Zwiazku Reklamy, nalezacego z kolei do
Migdzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy (IAA). Wydawane bylo nawet
specjalistyczne pismo ,,Reklama’”, na lamach ktorego zamieszczano wiele
ciekawych tekstow dotyczacych promociji, nie cieszacych si¢ jednak wigkszym
powodzeniem wsrod specjalistow.

Warto w tym miejscu wspomnie¢ o miesigczniku ,,Ksiazka™, wydawanym
w latach 1901-1914 w Warszawie. Celem tego pisma bylo stworzenie
obiektywnego i fachowego obrazu piSmiennictwa polskiego. Poza recenzjami,
bibliografia drukéw i zawartosci czasopism w ukladzie dzialowym prowadzono
takze na jego lamach kronike Zycia literackiego i przedstawiano wiadomoéci
ksiegarsko-wydawnicze.

Po przerwie wojennej wznowiono wydawanie ,,Ksigzki” w 1922 r. Wted
jej redaktorem byl przez pewien czas J. Muszkowski. Z czasopismem tym
wspolpracowali m. in. A. Briickner, B. Chlebowski, J. Kleiner czy J. Ujejski.

Poza ogloszeniami dostarczanymi prasie przez wyspecjalizowane agencje,
czgsC ogloszen reklamowych trafiala na lamy poczytnych gazet czy czasopism
poprzez dzialy ogloszen, zorganizowane i preznie dzialajace przy co znacz-
niejszych wydawnictwach prasowych. Takimi dzialami mégt si¢ poszczycic
np. ,,lustrowany Kurier Codzienny”, wychodzacy w Krakowie, ,,Bluszcz”,
wydawany w Warszawie czy todzka ,,Republika”.

W okresie dwudziestolecia migdzywojennego liczba ogloszen, biorac nawet
pod uwage fakt, ze reklamowaly si¢ wtedy firmy zagraniczne (,,Ford”,
»Kodak’), byla niewielka. Takze wydawcy i ksiggarze niezbyt chetnie
zamieszczali swe inseraty i anonse. Jedna z przyczyn byl z pewnoscia brak
wielkich wydawnictw prasowych podobnych tym, ktére owczesnie rozwinely
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»Nowa Ksiazke”. Byl to miesigcznik kontynuujacy tradycje przedwojennej
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»Ksiazki”, wychodzacy w Warszawie w latach 1934-1939 pod redakcja
Stanistawa Lama. Zawierat teksty krytyczno-literackie autorstwa m. in. Juliana
Krzyzanowskiego, dzial sprawozdan dotyczacych literatury polskiej, kroniki
z zycia literackiego i rubryki poswigcone sprawom wydawniczo-ksiggarskim,
bibliofilskim i bibliotekarskim.

Przez kilka pierwszych lat po zakonczeniu II wojny $wiatowej reklama
prasowa funkcjonowala jeszcze przez pewien czas, choé¢ w formie swej
niewiele roznita si¢ od tej z okresu dwudziestolecia migdzywojennego.
Jednak juz od 1949 r. przestaje ona w zasadzie istnie¢. Jej zniknigcie
thumaczono oficjalnie tym, ze jako zjawisko zwiazane nieodlacznie z ustro-
jem kapitalistycznym i panujaca tam konkurencja — w nowo powstalym
systemie socjalistycznym nie ma racji bytu. Dopiero w latach pigcdziesia-
tych dzicki zlagodzeniu tych przepisow zaczyna nieSmialo pojawiaé si¢
ZNOwlL.

Reklama ksiazki zajmowaly si¢ w tym czasie przede wszystkim Skladnica
Ksiggarska, ,,Dom Ksiazki”, Polskie Towarzystwo Wydawcow Ksiazek i kilka
innych instytucji wydawniczych. Wydawnictwa (jako producenci) prowadzity
glownie reklame poprzedzajaca (tzn. przed ukazaniem si¢ ksiazki) i reklame
wprowadzajaca (czyli rownolegle z ukazywaniem si¢ na rynku ksiggarskim
nowosci).

Dopiero przemiany ekonomiczne, gospodarcze, przede wszystkim za$
polityczne, jakie mialy miejsce w Polsce na przetomie lat osiemdziesiatych
i dziewigédziesiatych, diametralnie zmienily sytuacje na polskim rynku
prasowym i wplyngly nie tylko na gwaltowne zwigkszenie liczby reklam
i ogloszen na lamach coraz to wigkszej liczby powstajacych gazet i czasopism,
ale i na ich jako$§¢, o czym mozna si¢ latwo przekona¢ biorac do reki
wybrana gazet¢ czy czasopismo.

Roéwnie dobrze funkcjonuje dzi§ reklama wydawniczo-ksiggarska. Aktualnie
wydawanych jest nie tylko kilka pism typowo recenzyjnych, ale i na tamach
tygodnik6w znalezé mozna strony poswigcone recenzjom ksiazek i promocji
nowosci. Takze czytelnicy gazet codziennych maja dostgp do najnowszych
informacji dotyczacych rynku wydawniczego. A i wybredni czytelnicy moga
znalez¢ co$ dla siebie.

Na potrzeby niniejszego artykutu
na trzy zasadnicze grupy:

1. Pisma typowo recenzyjne.

2. Uniwersalne magazyny kulturalne.

3. Pisma elitarne.

Do pierwszej grupy nalezy niewatpliwie zaliczy¢ ,,Nowe Ksiazki”. Sa
one jednym z najpowazniejszych czasopism informacyjno-recenzyjno-opinio-
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kazdego numeru zamieszczany jest wywiad ze znanym pisarzem, poeta,
publicysta lub edytorem. Czasopismo zawiera dwa dzialy:

— krytyczno-recenzyjny,

— bibliograficzny.

Dziat krytyczno-recenzyjny sklada si¢, jak sama nazwa wskazuje, z recenzji
i omowien nowosci wydawniczych ze wszystkich dziedzin piSmiennictwa, np.
beletrystyki, literatury naukowej i popularnonaukowej. Zajmuje on w zasadzie
trzy czwarte calej objetosci pisma — w kazdym numerze znajduje si¢ ok.
80 recenzji.

Drugi dzial nosi nazwe Przegladu nowosci wydawniczych. Skladaja sie
nan opisy bibliograficzne z adnotacjami w ukladzie systematycznym. Kaz-
da pozycja okre$la adres czytelniczy i jest oznaczona symbolem UKD, za$
kazdy z zeszytow zaopatrzony jest w skorowidz krzyzowy. Milosnik ksia-
zki na lamach tego czasopisma znajdzie ponadto ciekawe artykuly i felie-
tony dotyczace rynku wydawniczo-ksi¢garskiego, zycia literackiego i czytel-
nictwa. Przez ostatnie poélwiecze teksty swe zamieszczali tu autorzy tej
miary, co np. Stefan Kisielewski, Wiladystaw Kopalinski, Melchior Wan-
kowicz czy Wojciech Zukrowski. ,,Nowe Ksiazki” utrzymuja sie dzieki
dotacji Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, a wydawane sa
przez Bibliotek¢ Narodowa. Aktualnym redaktorem naczeinym jest To-
masz Fubienski.

Drugim tytulem, o ktéorym warto wspomnie¢, jest ,,Notes Wydawniczy:
miesigcznik wydawcow, ksiggarzy, bibliotekarzy, hurtownikéw i wszystkich
zainteresowanych rynkiem ksiazki”, wydawany w Warszawie od 1992 r. Tytuly
ksiazek nowo wydanych sa tu systematycznie podawane w dziale Nowosci
opracowywanym przez Hann¢ Macierewicz, natomiast recenzje mozna znalezé
w dziale Noty przygotowywanym przez Marka Gumkowskiego. Dziat ten
jest przejrzysty ze wzgledu na zastosowany przez autora podzial: szukajacy
warto$ciowego wydawnictwa informacyjnego czytelnik z latwoscia je znajdzie
wérod Leksykonow i Stownikow, jesli kto§ chce przeczytaé co$ z polskiej
literatury, ma do wyboru kréotkie oméwienia wybranych pozycji Prozy Polskiej,
a milo$nicy albuméw zawsze moga znalezé co§ interesujacego dla siebie
wéréd recenzji Wydawnictw Albumowych. Waznym elementem z punktu
widzenia promocji ksiazki sa zamieszczane przez wydawnictwa reklamy,
informujace o nowo wydanych tytulach, czgsto z kréotkimi adnotacjami
dotyczacymi tresci czy chocby tematu ksiazki.

Jedna z cech skutecznej reklamy, nie tylko zreszta ksiazkowej, jest jej
dotarcie do jak najszerszego i jak najbardziej zroéznicowanego kregu od-
biorcow. Ten cel doskonale spetniaja... dodatki do popularnych, ogdélnoin-
formacyjnych i ogdlnopolskich gazet i dziennikoéw, zawierajace ogloszenia
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Najwczesniej, bo juz od 1992 r., wydawany jest comiesigczny dodatek
literacki do ,,Gazety Wyborczej” — ,,Ksiazki. Gazeta”. W kazdym numerze
pojawia si¢ Srednio ok. 15 recenzji, za§ przecigtnie osiem oficyn wydawniczych
reklamuje swe ksiazki.

Podobnie jak w przypadku ,,Notesu Wydawniczego”, tak i tu reklama
sktada si¢ czesto, poza czgScia czysto bibliograficzna (autor, tytul, thamacz,
ewentualna seria czy liczba stron), z krétkiego omoéwienia tresci ksiazki.
W jednym tylko numerze tego dodatku znajduje si¢ $rednio przeszio
50 reklamowanych tytuléw. Zatem do odbiorcy jednorazowo trafia informacja
w sumie o ok. 65 ksiazkach. Ale ,,Ksigzki. Gazeta” to nie tylko zestawienia
reklam czy recenzji. To takze felietony oraz wywiady z wybitnymi tworcami
polskiej kultury. Pismo to moze si¢ poszczyci¢ wieloletnia wspolpraca
z polskimi noblistami z dziedziny literatury — z Wistawa Szymborska
i Czestawem Miloszem. Ale nie tylko — publikacje swoje zamieszczali tu
(i wielu z nich zamieszcza je do dzi$§) takze Stanistaw Baranczak, Stefan
Chwin, Maria Janion, Ryszard Kapuscinski, Tadeusz Nyczek i wielu innych.
Raz w miesigcu na tamach ,,Gazety Ksiazki” przyznawana jest honorowa
nagroda — PUNKT dla najtadniej i najciekawiej wydanej ksiazki. W kazdym
numerze znajduje si¢ krotka Lista bestselleréw, rejestrujaca tytuly najlepiej
sprzedajacych si¢ w poprzednim miesiacu ksiazek. Corocznie dwa wydania
dodatku poswigcone sa najwigkszym targom ksiazkowym w Polsce — Miedzy-
narodowym Targom Ksigzki w maju i Krajowym Targom Ksiazki we
wrze$niu. Mozna wtedy przeczyta¢ interesujace uwagi na temat nowosci
przygotowywanych przez wydawcow na te wlasnie targi, a takze zapoznaé
si¢ z ich planem i sprawdzi¢ w kalendarium imprez im towarzyszacych czy
przypadkiem go$ciem nie bedzie pisarz, ktorego autograf bardzo chcielibySmy
posiada¢. Natomiast w grudniu wydawany jest specjalny, $wiateczny numer
— ,,Ksiazka pod Choinke”, w ktéorym specjaliSci polecaja na gwiazdkowe
prezenty kilkadziesiat ciekawych ksiazek.

Podobna formule ma drugi z dodatkéw poswigconych reklamie i promocji
ksiazki, o ktorym chcialabym tutaj wspomnieé. Jest nim ukazujacy sie od
1997 r. dodatek do drugiego co do wielkosci i popularnoséci dziennika na
wspoélczesnym rynku prasowym — mianowicie do ,,Rzeczpospolitej”. Jest to
»Rzeczpospolita i Ksigzki”. Jej redaktorem jest Kizysztof Maslofi. W pier-
wszym numerze — z 9 kwietnia 1997 r. czytamy: ,,Pragniemy, aby dodatek
[...] stat si¢ tacznikiem pomiedzy czytelnikami ksiazki a ludzmi, dzigki ktorym
ksiazka powstaje i trafia do naszych rak — pisarzami, wydawcami, ksiggarzami,
hurtownikami, drukarzami, etc. Chcemy, by kompetentnie informowal nie
tylko o ukazujacych si¢ nowosciach, ale réwniez o wszelkich problemach
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Jak dotad, cele te sa w pelni realizowane, o czym mozna si¢ przekonac
co dwa tygodnie, bo taka wlasnie czestotliwo§¢ ma ,,Rzeczpospolita i Ksia-
7ki”. Z jej tamoéw korzystaja réwniez wydawcy, reklamujac swoje ksiazki.
W jednym numerze reklamowanych jest §rednio 20 tytuléw, za$ recenzji
wybranych tytuléw — ok. 15. Ich liczba jest prawie dwukrotnie wigksza,
gdy zamieszczany jest dodatkowo dzial Prezentacje. Na pierwszej stronie
mozna zazwyczaj przeczytaé cickawa rozmowe z wydawca lub pisarzem.
Skrzetnie odnotowywane sa nowo powstajace serie wydawnicze, a na
ostatniej stronie systematycznie zamieszcza swa Liste bestselleréw Andrzej
Rostocki. Co ciekawe i warte podkre§lenia, to fakt, ze wspodlpracuje on
roOwniez ze wspomnianym wczesniej ,,Notesem Wydawniczym”, gdzie pub-
likuje podobne zestawienie tytulow wraz z krotkim komentarzem do kaz-
dego z nich, poszerzone jeszcze o lektury szkolne. Wydawane sa rowniez
numery rocznicowe, w catosci poSwigcone wybitnemu pisarzowi badz poecie,
np. Adamowi Mickiewiczowi. Z okazji jubileuszowych publikowane sa takze
teksty podsumowujace, np. w roku ubieglym, tj. 1999, z okazji 50-lecia
istnienia ,,Nowych Ksiazek™ znalazl si¢ na ten temat artykul Lukasza
Golebiewskiego.

Trzecim i na]kroce] ukazujacym si¢ dodatkiem promujacym ks1qzke; Jest
»Zycie z Ksiazkami” — comiesieczny bezplatny dodatek do dziennika ,,Zycie”.
Wydawany jest on od 1998 r., aktualnie pod redakcja Anny Klys. T tu
odnalezé mozna Liste bestselleréw, ktéra opracowywana jest na podstawie
danych nadsylanych z wybranych ksiggarn najwickszych miast w Polsce.
Liczba recenzji i reklam zamieszczanych tutaj jest nieco mniejsza niz w dwoch
opisanych wczesniej dodatkach, aczkolwiek jest poréwnywalna i powoli zbliza
si¢ do liczby tytutéw w nich recenzowanych i reklamowanych.

Do 1996 r. wydawany byl réwniez inny, réwnie interesujacy dodatek
poswigcony zyciu ksiazki — miesigcznik ,,Ex Libris. The Polish and East
European Reviews of Books™, wychodzacy od 1990 r. wraz z ,,Czasem
Krakowskim” i ,,Zyciem Warszawy”. Jego redaktorem byla Beata Chmiel,
a wydawca — Fundacja Inicjatyw Miedzynarodowych. Byl on kontynuacja
miesigcznika ,,Obieg bez Cenzury”’, wydawanego od 1989 r.

Czytelnik zainteresowany kondycja ksiazki na polskim rynku wydaw-
niczym, szukajgcy nowosci czy po prostu kto$, kto nie czytuje ani ,,Gazety
Wyborczej”, ani ,,Rzeczpospolitej”, ani tez ,,Zycia”, kto§, kto chcialby za
to poczyta¢ o ksiazkach — moze siegna¢ po bezptatny ,,Kurier Czytelniczy™,
wydawany od 1995 r., a dostepny w wigkszosci duzych ksiegarn. Znajdzie
w nim ciekawy felieton Kingi Dunin, mala rozprawke piéra Krzysztofa
Mastonia lub Karola Maliszewskiego czy wywiad Lukasza Maciejewskiego
ze znanym publicysta, edytorem, wydawca albo pisarzem (?). Ow czytelnik
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Moze rowniez zaopatrzy¢ si¢ w ,,Megaron: Biuletyn Nowosci Wydaw-
niczych”, ktory na polskim rynku prasowym pojawilt sic w 1992 r. Pismo
to informuje, jak sama nazwa wskazuje, o nowo wydanych tytulach, a takze
o wydawnictwach i targach ksiazki.

Dzigki dynamicznemu rozwojowi rynku prasowego, dzigki rozwojowi
wybierajac magazyny kulturalne, ma mozliwos¢ zetknigcia si¢ z ksiazka.
A to przede wszystkim poprzez wyodrebnione kolumny czy nawet cale
dzialy poswigcone omoéwieniom i recenzjom ksiazek. Dobrym przykladem
sa tu tak znane tygodniki, jak chocby ,,Polityka” i ,,Wprost”, gdzie istnieja
stale rubryki (w obydwu przypadkach zatytulowane tak samo: Kultura),
w ktorych systematycznie zamieszczane sa krotkie recenzje wybranych tytutow
ksiazkowych albo rozmowy z pisarzami, tlumaczami czy publicystami.
Podobnie wydawcy ,,Tygodnika Powszechnego™ dbaja o to, by rowniez na
lamach ich czasopisma znalazly si¢ artykuty dotyczace rynku wydawniczo-
-ksiggarskiego i reklamy oficyn wydawniczych.

Pozostaje jednak jeszcze grupa odbiorcow wybrednych, ktorzy nie czytuja
ni gazet, ni magazynoéw kulturalnych, a interesuja si¢ literatura i chcieliby
w zimowy wieczor odda¢ si¢ lekturze szczegolnie wysmakowanych felietonow,
krotkich esejow, a nawet §ledzi¢ polemiki na temat wartosci literacko-
artystycznych. Dla tych pozostaje ostatni rodzaj czasopism recenzyjno-
reklamowych, jakimi sa pisma elitarne. Do tej grupy zaliczy¢ nalezy
niewatpliwie m. in. miesiecznik ,,Twoérczo$¢” (wydawana od 1995 r., redaktor
naczelny — Jerzy Lisowski) i dwumiesiecznik ,,Teksty Drugie’” (redaktor
Ryszard Nycz).

Obydwa tytuly w pelni zaspokoja nawet najbardziej fanaberyjnych
pasjonatéw literatury. Znajda oni na tamach tych pism naprawde interesujace
teksty z zakresu teorii literatury, jej interpretacji, a takze felietony poswigcone
krytyce, omowieniom i poréwnaniom dziet nie tylko polskich, ale i obcych
tworcow. Pisane w sposob jasny, przejrzysty i ciekawy sa naprawde wspaniala
lektura.

Przy omawianiu pism promujacych ksiazke¢ nie mozna pomina¢ i tych,
ktore wydawane sa z mysla o najmlodszych czytelnikach. Jednym z czo-
fowych tytuléw jest dwumiesigcznik: ,,Guliwer: czasopismo o ksigice dla
dziecka™.

Pojawit si¢ on w 1991 r. i szybko zdobyl sobie wiernych odbiorcow.
Poczatkowo wydawca byla Fundacja ,.Ksiazka dla Dziecka”, a od pierwszego
numeru w 2000 r. tego zadania podjat si¢ Zaklad Narodowy im. Ossolinskich
we Wroctawiu. Na czele zespolu redagujacego czasopismo stoi od poczatku
jego istnienia Joanna Papuzinska, autorka znanych ksiazek dla dzieci.

W Lkasdvm numerze malv 1 troche ctarezv czvtalnik (noniewar Guliwer”
vwW XaZoym numerze mady 1 rodng starszy CzZyieinix (poniewaz  Uiwer
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ciekawych i odpowiednich do swojego wieku ksiazek, rozmowy z pisarzami
i interesujace teksty dotyczace ulubionych dzieciecych bohateréw.

Istnienie tego typu czasopism, zwiazanych z ksiazka, adresowanych do
naszych milusinskich, jest bardzo wazne; poniewaz to wladnie dziecku
najlatwiej jest wpoi¢ zainteresowanie ksiazka i ,,przyzwyczai¢”’ do czestego,
dobrowolnego czytania, a takze dlatego, ze to wlasnie $wiat basni i bajek
powinien by¢ nieodlacznym elementem szczesliwego dziecinstwa.

Mozna byloby jeszcze dlugo wymienia¢ tytuly czasopism po$wigconych
ksiazkom czy mowi¢ o tych, ktoére posiadaja oddzielne dzialy czy chocéby
rubryki jej przeznaczone. Ale i tak na podstawie tego, co przedstawilam
powyzej, mozna sformulowaé kilka cickawych wnioskow.

Rozwdj ekonomiczno-gospodarczy wywiera wplyw nie tylko na materialna
strone zycia czlowieka, ale rOwniez i na jej duchowa sfere, bez ktoérej trudno
wyobraziC sobie nasz rozwdj intelektualny, i ktora jest dla nas szczegblnie
wazna. Wydawcy, chcac utrzymac si¢ na coraz bardziej wymagajacym rynku,
w tym przypadku ksiggarskim, musza dotrze¢ do jak najszerszej grupy
potencjalnych nabywcow wydawanych ksiazek. Co wiecej, musza przekonaé
tychze nabywcow (ciagle jeszcze potencjalnych), by ci wybrali akurat te
ksiazki, ktére oni sami uznali za warte wydania. A jak to osiagnac?
Naturainie, poprzez reklame. Zamieszczana na lamach dziennikéw i czasopism
— bo po nie sigga ogromny procent Polakéow.

Liczba wydawanych czasopism po$wigconych promocji i rozpowszechnianiu
ksiazki pozwala spa¢ w miar¢ spokojnie tym, ktorych sercu jest ona bliska,
na co wplyw moze mieC jeszcze jeden wazki fakt. Otbéz zrdznicowanie
czasopism pozwala mniemaé, iz informacja o ksiazce dociera do rdéznych
srodowisk i kregdw — zar6wno do czlowieka, ktory spieszac si¢ rano do
pracy kupuje w znajomym kiosku ,,Wyborcza” lub ,,Rzeczpospolita” gidwnie
po to, by sprawdzi¢, co nowego dzieje si¢ w polityce (przy okazji zerknie
on i do dodatku po$wigconego ksiazce), jak i do wydawcy, ksiggarza albo
bibliotekarza, czyli tego, ktory niejako ,,zawodowo™ interesuje si¢ rynkiem
ksiazki, i do wielbiciela historii, krytyki literatury, potrafiacego wies¢
wielogodzinne dysputy na temat ulubionego nurtu literackiego czy wielo-
Zznacznego wiersza malo znanego poety.

Wobec takich faktéw mozna si¢ chyba pokusi¢ o stwierdzenie, zZe
reklama prasowa, reklama ksiazki jest teraz w sytuacji bardzo dobrej,
kto wie, czy nie najlepszej od poczatku swego istnienia. I nader obie-
cujace;j.

Biorac pod uwage jej wielowiekowe tradycje i dzieje, ktore przed-
stawiltam w pierwszej czeSci artykulu, mozna mie¢ roéwniez nadzieje, ze
bedzie ona funkcjonowata i rozwijala si¢ nadal. Ulepszajac tylko s$rodki

1 metodvy
1 ICLCAYy.
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IMPROVING RESOURCES AND METHODS THAT IS AN ADVERTISEMENT OF BOOK
IN THE PAST AND AT THE BEGINNING OF THE XXI CENTURY

The subject of the article is a promotion of book on the modern press market in Poland.
In the first part, the history of advertisement in Poland and in the world from its formation
till today is briefly shown. The second part is a characterization of some modern Polish
magazines dealing with the advertisement of books. All newspapers and magazines, described
in the article, can be divided into three groups:

— typical reviewing magazines,

— universal cultural magazines,

— elitist magazines.

In the first group there are among other things: ,,Nowe Ksiazki”, ,,Notes Wydawniczy”
and three additions in some nationwide daily newspapers: , Ksigzki. Gazeta™, ,,Rzeczpospolita
i Ksiazki” and ,,Zycie z Ksiazkami”. The second group is represented by , Polityka” and the
third — monthly: ,,Tworczo$¢” and bimonthly: ,, Teksty Drugie”. The chosen titles were discussed
allowing for content, frequency and of course readers.



