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»Ekonomia — to nie boli”?
Tekst w nauczaniu jezyka specjalistycznego
na przykladzie ekonomii

1. Wstep

W nauczaniu j¢zyka polskiego, oprécz ogdlnej odmiany jezyka, uwzgled-
nia si¢ elementy odmian specjalistycznych. Wsro6d dyscyplin, ktorych specy-
ficzny jezyk najcze$ciej jest nauczany, kroluja ekonomia, prawo i medycyna.
Wynika to, rzecz jasna, z rynkowego zapotrzebowania na specjalistow z tych
dziedzin. Z mys$la o cudzoziemcach-specjalistach w poszczegdlnych osrodkach
krajowych i zagranicznych opracowywane sa réznorodne materiaty dydak-
tyczne. Do takich opracowan z dziedziny ekonomii zaliczy¢ mozna cztery
publikacje, ktore uczyniliSmy przedmiotem badan. Sa to: t6dzkie ABC ekono-
mii dla cudzoziemcow (zob. Cieslak i in. 2002), wydany w Krakowie podrgcz-
nik O ekonomii po polsku (zob. Szelc-Mays, Diugosz 1999) oraz dwa podrecz-
niki lubelskie: pierwszy, do ktérego nazwy odwotujemy si¢ w tytule artykutu,
Ekonomia — to nie boli (zob. Dunin-Dudkowska, Trebska-Kerntopf 2006)
1 Polski jezyk biznesu dla cudzoziemcow (zob. Butcher, Dunin-Dudkowska
1998).

Przeglad tekstow z wybranych do analizy podrgcznikow oraz poréwnanie
ich z materialami zawartymi w najnowszych podrecznikach do nauki jezyka
og6lnego, zwlaszcza z serii Hurra!!! Po polsku 2 (zob. Burkat, Jasinska 2005),
rodzi pytanie o role tekstu w nauce jezyka specjalistycznego, a co za tym idzie —
o cechy tekstow wlaczanych do procesu dydaktycznego. Te dwa zagadnienia
postaramy sig przedyskutowac na przyktadzie tekstow zamieszczonych w wy-
mienionych podrecznikach do nauki jezyka ekonomicznego.
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2. Rola tekstu specjalistycznego

Trudno sobie wyobrazi¢ nauke jezyka obcego bez wszechstronnej pracy
z réznorodnymi tekstami tego jezyka. Jest oczywiste, ze tekst stanowi dobry
punkt wyjscia do C¢wiczenia wszystkich sprawnosci jezykowych. Pokazuje
ponadto, jak funkcjonuje system gramatyczny i leksykalny (zob. Seretny,
Lipinska 2005: 185-196). Poprzez kontakt z tekstami moéwionymi i pisanymi
stajemy si¢ coraz doskonalszymi uczestnikami procesu komunikacji. Podstawo-
wym celem pracy z tekstem specjalistycznym bgdzie wigc rozszerzenie obsza-
roOw rzeczywistosci pozajezykowej, w ktorych poznajacy jezyk moze byc
uczestnikiem komunikacji. Z tego celu ogoélnego wyplywa kilkanascie szczego-
towych funkcji, ktore winien petnic tekst specjalistyczny.

2.1. Baza leksyki specjalistycznej
i klucz do zrozumienia zjawisk pozajezykowych

Zwroémy uwage, ze w odniesieniu do tekstow specjalistycznych podkresla
si¢, ze ich najwazniejsza rola powinno by¢ ulatwianie poznawania zasobu
leksykalnego, czyli podstawowego wyrdznika danej specjalnosci. Tekst trakto-
wany jest przewaznie jako swoista baza leksykalna i jako taka stanowi centralny
element lekcji w podrecznikach do nauki jezyka specjalistycznego, w tym takze
w trzech z czterech analizowanych tu podrecznikow do nauki tzw. jezyka
ekonomicznego'. W zwiazku z tym tekst obudowywany jest przede wszystkim
¢wiczeniami leksykalnymi, ktérych zadaniem jest wyjasnianie i utrwalanie
specjalistycznych znaczen oraz zapoznawanie z systemem, jaki tworzy leksyka
specjalistyczna, rozumianym jako sie¢ wzajemnych powigzan.

Nalezy podkresli¢, ze oprocz leksyki $cisle specjalistycznej, nalezacej do
zasobu stownictwa czynnego znanego waskiej grupie specjalistow, jak np.
akredytywa, fiskalizm, komandytariusz czy monetaryzm, tekst dla obcokrajow-
cow powinien zawiera¢ stownictwo danej dziedziny, ktorym wiada przecigtny
rodzimy uzytkownik jezyka o $rednim wyksztalceniu ogélnym?, jak np. bezro-
bocie, fundusz inwestycyjny, inflacja, inwestor, konkurencja, kredyt, transforma-
¢ja itp. Znajomo$¢ zwlaszcza tego drugiego zasobu leksykalnego jest niezbgdna
do rozumienia tekstow publikowanych we wspotczesnych mediach. Dodajmy,
ze w tekstach zamieszczonych w analizowanych podrecznikach wystepuja oba
typy stownictwa ekonomicznego.

! Wedtug innej koncepcji zbudowany zostal Polski jezyk biznesu dla cudzoziemeéw (Butcher,
Dunin-Dudkowska 1998).
% Szacuje sig, ze ten zasob obejmuje ok. 1,5-2 tysiecy terminéw (zob. Rachwatowa 1986).
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Poznanie terminow specjalistycznych nie jest mozliwe bez zrozumienia zja-
wisk, bedacych przedmiotem zainteresowan danej dyscypliny, w naszym
wypadku — zjawisk ekonomicznych. Wyjasnianie zagadnien ekonomicznych
stanowi wigc kolejne zadanie tekstoéw zawartych w omawianych podrecznikach.
Trzeba bowiem pamigtaé, ze uczestnikami kurséw nie zawsze sa osoby dobrze
orientujace si¢ w tematyce ekonomicznej. Zdarza sig, ze kurs jezyka ekono-
micznego jest jednym z przedmiotéw, ktory obowiazkowo musi zaliczy¢ kazdy
student zagranicznej polonistyki, takze ten, ktory z problematyka ekonomiczna
styka sie tylko jako konsument czy pracownik’.

Ze wzgledu na wielo$¢ problemoéw ekonomicznych kazdy podrecznik sita
rzeczy prezentuje tylko ich wybor. ABC ekonomii dla cudzoziemcow, O eko-
nomii po polsku oraz Ekonomia — to nie boli koncentruja si¢ na przekazaniu
wiedzy o mikro- i makroekonomicznych procesach gospodarczych. Podejmo-
wana problematyka odpowiada tym elementom ekonomii, ktore zwykle sa
omawiane w podrecznikach dla uczniéw polskich szkot srednich, np. w opraco-
waniach do nauczania podstaw przedsigbiorczosci lub w materiatach przezna-
czonych dla studentow kierunkéw nieekonomicznych®. Zupelnie inna jest
zawarto$¢ Polskiego jezyka biznesu dla cudzoziemcow. Opracowanie to zaliczy¢
mozna do kategorii poradnikéw korespondencji uzytkowej. Teksty w nim
zawarte nie wyjasniaja bowiem zjawisk ekonomicznych, lecz stanowia wzorce
pism stosowanych w korespondencji handlowej i urzedowej. W ten sposob
dochodzimy do kolejnej funkcji, ktéra petni¢ moga teksty specjalistyczne.
Umownie nazywamy ja stanowieniem wzorca stylistycznego.

2.2. Wzorzec stylistyczny

Teksty unaoczniaja, jakie $rodki jezykowe sa tworzywem wypowiedzi
o tematyce specjalistycznej i jaka jest struktura gatunkow typowych dla okreslo-
nej dziedziny. Jezyk danej dyscypliny, oprocz warstwy leksykalnej, wyr6znia sig
bowiem zbiorem swoistych form wypowiedzi i konwencji obowiazujacych
podczas ich komponowania. Zdecydowanie stabszym wyroznikiem jezyka

3 7 taka sytuacja miatam do czynienia podczas pracy w Institut Nationale des Langues et
Civilisations Orientales w Paryzu. W programie polonistycznych studiéow licencjackich znajdowa-
ly si¢ zajecia z jezyka technicznego i handlowego, w ktorych brali udziat studenci o ré6znym
stopniu znajomosci problematyki, bedacej przedmiotem zajgc.

* Autorzy O ekonomii po polsku (zob. Szelc-Mays, Dlugosz 1999: 3) informuja, Ze tematy
lekcji, zawartych w tym podrgczniku, wybrane zostaly na podstawie ,kwerendy dokonanej
w polskich podrecznikach do ekonomii dla szkoét $rednich o profilu ekonomicznym”. Z kolei
podstawa czesci tekstow zamieszczonych w ABC ekonomii dla cudzoziemcow oraz w ksiazce
Ekonomia — to nie boli bylty Elementarne zagadnienia ekonomii, opracowane z mysla o studentach
prawa i administracji, socjologii, politologii oraz geografii (zob. Milewski 1995).
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specjalistycznego beda natomiast srodki gramatyczne, gdyz zwigzane sg raczej
ze stylami i gatunkami wypowiedzi niz ze specjalno$ciami’.

W procesie nauczania jezyka specjalistycznego istotne jest pokazanie stu-
dentom zréznicowanych wzorcow stylistycznych. Powinni§my wigc dostarczac
przyktadow zarowno z jezyka pisanego, jak i méwionego. Tymczasem w anali-
zowanych podrecznikach do nauki ekonomii uderza brak wypowiedzi naleza-
cych do méwionej odmiany polszczyzny, np. wywiadow, negocjacji, dyskus;ji.
Brakuje takze wzordéw niewatpliwie przydatnych gatunkow pisanych, jak
przemoéwienie czy biznesplan.

Zwroémy uwage, ze obcokrajowiec w analizowanych podrecznikach nie
znajdzie rowniez tekstow, w ktorych o ekonomii mowi sig jezykiem zblizonym
do dominujacego w codziennej komunikacji, tj. jezykiem potocznym. Teksty
zawarte w ABC ekonomii dla cudzoziemcow, O ekonomii po polsku oraz
w Ekonomia — to nie boli reprezentuja przede wszystkim styl naukowy lub
publicystyczny. Z kolei materiaty z Polskiego jezyka biznesu dla cudzoziemcow
sa przykladami stylu tradycyjnie nazywanego kancelaryjno-urzegdowym (zob.
Kurkowska, Skorupka 2001).

Poza tym teksty zamieszczane w podrecznikach maja charakter informacyj-
ny. Dowiemy sig, jak opisywac zjawiska ekonomiczne, tworzy¢ definicje
i komentarze. Zdecydowanie za mato jest tekstow o innych funkcjach, zwlaszcza
perswazyjnej. Ich przyklady zawiera tylko lubelski zbior tekstow uzytkowych
(np. reklamacje, negocjacje). Ten brak mozna uzasadni¢ w ten sposob, ze przykta-
dy tekstow o roznych funkcjach komunikatywnych znajdziemy w podrgcznikach
do nauki jezyka ogdlnego. Zasady budowania dyskusji, wywiadéw, przemowien
czy prowadzenia negocjacji zawiera np. publikacja przygotowana pod redakcja
M. Zimnaka (Powiedzmy to sobie 1995). Wydaje si¢ jednak, ze warto byloby
przynajmniej niektore typy wypowiedzi przypomnie¢ przy okazji nauki jezyka
specjalistycznego, aby pokazaé, jak ogdélny wzor wypowiedzi funkcjonuje na
gruncie danej dyscypliny, jakie podtypy danej formy wypowiedzi maja najwigk-
sza frekwencj¢. Bylaby to jednoczesnie dodatkowa okazja do utrwalenia
znajomosci specjalistycznej warstwy leksykalne;.

Z kolei z mys$la o studentach mniej obytych z problematyka ekonomiczna
warto byloby pomysle¢ o uzupelieniu materiatdw pochodzacych z podregczni-
kéw ekonomii, encyklopedii 1 stownikow o teksty zaczerpnigte z poradnikow
zamieszczanych w codziennej prasie, z radiowych felietonow ekonomicznych
czy z materialtéw publikowanych na internetowych portalach edukacyjnych®.

> Jest oczywiste, ze cze$¢ form wypowiedzi takze ma charakter uniwersalny, jak np. listy,
opisy objasniajace, definicje, klasyfikacje czy sprawozdania.
Duzo ciekawych i réznorodnych stylistycznie materiatow zawiera np. Portal Edukacji Eko-
nomicznej NBP (zob. http://www.nbportal.pl). Oprocz artykutéw popularnonaukowych, analiz,
raportow i porad znajdziemy tam takze prezentacje multimedialne, filmy, komiksy i gry, ktore
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Teksty popularne dostarczalyby dodatkowych wzorcow stylistycznych i w prostszy
sposob opisywalyby zjawiska gospodarcze. Moglyby wigc stanowi¢ element
przejsciowy miedzy kursem ogoélnym a specjalistycznym’.

2.3. Wzorzec zachowan jezykowych
w okreslonych sytuacjach komunikatywnych

Materialy zawarte w podrecznikach specjalistycznych, poza ksztatlceniem
umiejetno$ci rozumienia tekstu, powinny przygotowywaé do aktywnego
uczestnictwa w procesie komunikacji. Winny wigc dostarcza¢ wzorcéw zacho-
wan jezykowych w okreslonych sytuacjach komunikatywnych, innymi stowy —
ilustrowa¢ rozmaite role, w ktorych w rzeczywistosci wystepuje nadawca
i odbiorca komunikatu jezykowego.

Zwro¢my uwagg, ze omawiane podreczniki do nauki jezyka specjalistyczne-
go nie maja charakteru uniwersalnego, dlatego przygotowuja do komunikacji
jezykowej w wybranych sytuacjach komunikatywnych. Dobor tematyki i sposob
jej prezentacji jest dostosowywany do poziomu potencjalnego uczestnika kursu
jezykowego. Analizowane podreczniki skierowane sa przede wszystkim do
uczniéw i studentdw kierunkow ekonomicznych, a takze dziennikarzy ekono-
micznych. Potencjalnymi odbiorcami maja by¢ tez biznesmeni, ale wydaje sig,
ze teksty podrecznikowe prezentuja stosunkowo mato sytuacji, w ktorych
znajduja si¢ osoby zarzadzajace firmami. Teksty przygotowuja raczej do
odgrywania rdl mniej aktywnych, jak np. analityk rynku, komentator zjawisk
ekonomicznych, rzecznik prasowy firmy. Autorzy podrgcznikoéw proponuja
uczacym si¢ przede wszystkim roéznorodne formy pracy z tekstem (np. stresz-
czanie, referowanie, opracowanie w formie planu, dyskusja na tematy poruszane
w tekscie itp.). W niektorych jednostkach lekcyjnych uwzgledniane sg, co
prawda, tematy do dyskusji, pozwalajace na wecielanie si¢ w role osob na
szczeblu decyzyjnym, jednak teksty podstawowe nie dostarczaja wzorcoOw
odpowiednich zachowan jezykowych. Wraca w tym miejscu zasygnalizowany
juz problem zbyt malego zr6znicowania gatunkowego proponowanych tekstow
specjalistycznych. W podrgcznikach brakuje wzorcow dialogow interpersonal-
nych, np. migdzy pracodawca a pracownikiem (reprezentujacym wilasne interesy

w atrakcyjnej formie upowszechniaja wiedzg ekonomiczna. Dodajmy, ze do celow edukacyjnych
z materiatéw tych mozna korzysta¢ bezptatnie po uzyskaniu zgody wiasciciela portalu.

7 Na wzor zaproponowanego przez E. Madej (2004) programu nauczania jezyka prawa, kurs
jezyka ekonomicznego warto byloby podzieli¢ na dwa etapy. Pierwszy, wstgpny, obejmowatby blok
zagadnien wprowadzajacych w problematyke, dlatego bylby bardziej powiazany z codziennymi
doswiadczeniami uzytkownikow jezyka. Jego realizacji moga stuzy¢ teksty reprezentujace styl
potoczny i popularnonaukowy. Drugi etap bytby stricte specjalistyczny i bardziej teoretyczny,
dlatego realizowano by go za pomoca tekstow nalezacych do stylu publicystycznego i naukowego.
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lub przedstawicielem zwiazkéw zawodowych), producentem a klientem,
biznesmenem a przedstawicielami innych firm (np. podczas negocjacji) i pra-
cownikami instytucji bioracych udziat w obrocie gospodarczym.

Widzimy wigc, po pierwsze, potrzebe uzupetnienia podrecznikow do nauki
jezyka ekonomicznego o materiaty pozwalajace uczacym si¢ wchodzi¢ w rdzne
role. Dodajmy, ze materialy takie zawiera podrecznik Co panu dolega?, prze-
znaczony do nauki jezyka medycyny (zob. Chlopicka, Pukas-Palimaka, Turek-
-Fornelska 1991). Po drugie, konieczne wydaje si¢ opracowanie wykazu
tematycznego oraz katalogu rol komunikatywnych, ktére powinny by¢ przed-
stawiane w opracowaniach do nauki jezyka ekonomicznego.

3. Whnioski

Uwagi o roli tekstow w nauczaniu jezyka specjalistycznego prowadza, na-
szym zdaniem, do wniosku, ze potrzebne byloby opracowanie nowego podrecz-
nika do nauki jezyka ekonomicznego, skierowanego do innego typu odbiorcy niz
ten, dla ktorego przeznaczone sa dotychczas stosowane podrgczniki.

Coraz wigcej obcokrajowcow podejmuje w Polsce drobng dziatalno$¢ bizne-
sowa, a nowi uczestnicy kursoéw jezyka polskiego oczekuja takiego profilowania
zajecC, ktore utatwiloby zakladanie i prowadzenie matych firm. Dlatego centrum
nowego podrecznika powinny stanowi¢ zagadnienia dotyczace tzw. drobnej
przedsigbiorczosci, uzupetnione wybranymi zagadnieniami ogo6lnymi. Taka
problematyka niewatpliwie zainteresowataby takze wspomnianych wyzej
studentéw polonistyk zagranicznych, z koniecznosci uczestniczacych w kursach
specjalistycznych.

Modyfikacji tematyki powinno tez towarzyszy¢ wigksze niz dotychczas na-
stawienie na komunikacje jezykowa. Szczegélnie wazne byloby wigc, zeby
podrecznikowe teksty reprezentowaty nie tylko polszczyzne pisana, ale takze
moéwiong, oraz by dostarczaly wzoréw rozmaitych rél komunikatywnych (np.
klienta banku, petenta w urzedach, przetozonego, negocjatora itp.) i schematow
stosowanych w korespondencji uzytkowe;j.

Aby zrealizowaé to zadanie, trzeba zrezygnowaé z rozpowszechnionego
w podrecznikach specjalistycznych schematu konstruowania lekcji. Zamiast
jednego dhugiego tekstu stanowiacego osrodek kompozycyjny lekcji®, nalezato-

8 Szczegolnie diugie teksty zamieszczono w podreczniku Ekonomia — to nie boli. Tekst pod-
stawowy obejmuje przecigtnie az kilka stron. Praca z tekstem dilugim jest dla nauczyciela trudna,
hamuje tempo pracy, a zrealizowanie jej celow uzaleznia od obowiazkowosci studentow. Tekstu
nie uda sig bowiem w catoéci przeczyta¢ na lekcji, wigc uczniow trzeba prosi¢ o wczesniejsze
zapoznanie si¢ z nim w domu. Z drugiej strony ¢wiczenia towarzyszace tekstowi uruchamiaja
niewielki zasob stownictwa i struktur w nim zawartych, co zmniejsza motywacj¢ uczacych si¢ do
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by wykorzysta¢ kilka mniejszych. To z kolei utatwitoby stopniowanie trudnosci
tekstow 1 plynna zmiang sposobu prezentowania danego zjawiska ekonomiczne-
go. Z perspektywy pojedynczego cztowieka, niespecjalisty, uczestnika procesow
ekonomicznych, przechodzilibysmy do perspektywy specjalisty, analizujacego
ponadjednostkowe zjawiska ekonomiczne.

RézZnorodnos¢ tematyczna i formalna tekstow specjalistycznych jest warun-
kiem zaréwno zrealizowania poznawczych celow kursu jezykowego, jak
i ksztalcenia umiejetnosci komunikatywnych. Zeby wzmocnié motywacje
uczacych sig i zapewni¢ dobre tempo pracy na zajeciach, powinnismy starac si¢
prezentowacé problematyke ekonomiczna nie tylko rzetelnie, lecz takze w cie-
kawej formie.
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wkladania wysitku w zrozumienie catosci. Z kolei odpowiadanie na pytania zwiazane z tekstem
moze zajac¢ cala lekcjg, co dla uczniow jest niewatpliwie nuzace. Do tekstu z rozdz. XVI
przygotowano np. az 33 pytania!



