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Zaangazowanie muzeum w proces
komunikowania o zmianie klimatu

Muzeum coraz czesciej wiacza sie w dziatania informacyjne na temat procesu
zmian klimatu. O jego misji wspierania dzialan mitygacyjnych i adapta-
cyjnych zwigzanych z globalnym ociepleniem przesadza miedzy innymi
publiczny charakter instytucji (1idacy za tym obowigzek dzialania narzecz
obywateli) oraz fakt, ze muzeum cieszy sie duzym zaufaniem spotecznym
[Cameron, Hodge, Salazar 2013, Cameron 2015: 53, Salazar 2011, McGhie
2019]. Rowniez miedzynarodowe strategie i zapisy na rzecz ochrony klimatu
izrownowazonego rozwoju daja podstawy do zaangazowania si¢ muzeum
w proces edukowania i zapewnienia dostepu do wiedzy na temat zmian
klimatu (np. Artykul 12 Porozumienia Paryskiego, zapisy Agendy na Rzecz
Zrownowazonego Rozwoju ONZ). Nie mozna réwniez zapominac, zZe konse-
kwencje globalnego ocieplenia w bezposredni sposob wplywajg na sposob
konserwowania, przechowywania oraz upowszechniania zbioré6w muze-
alnych [Ballantyne, Uzzell 2011: 92]. Taka pozycja muzeum w przestrzeni
publicznej daje mu legitymacje do uczestniczenia w debacie na temat zmian
klimatycznych poprzez udzial w konstruowaniu i komunikowaniu narracji
o globalnym ociepleniu, wspieranie tworzenia spotecznego i politycznego
konsensusu w sprawie podejmowanych decyzji i dzialan oraz wyposaza-
nie w narzedzia do krytycznej analizy informacji obecnych w mediach.
Celem artykulu jest przesledzenie, w jaki sposéb muzeum moze wiaczyc
problematyke zmian klimatycznych do swojej oferty.
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W obliczu tak ztozonego zjawiska, jakim jest zmiana klimatyczna, muzea
zaczely organizowac sieci wspolpracy, ktorych cztonkowie dziela sie wspar-
ciem, do§wiadczeniem oraz know-how, organizuja konferencje i warsztaty.
Celem dzialan jest wspieranie muzedw w ich misji komunikowania o zmia-
nie klimatu oraz ksztaltowania postaw proekologicznych odwiedzajacych
poprzez dawanie przykladow oraz udostepnianie narzedzi i zasobow. Do
najwiekszych organizacji nalezg — Museums and Climate Change Network®
oraz the Coalition of Museums for Climate Justice?. The Coalition of Museums
for Climate Justice we wspdlpracy z Alberta Museum Association oraz Sha-
dow Light Production przygotowato w 2018 r. serie krotkich filmow? Taking
Action Against Climate Change, ktore pokazuja, w jaki sposob muzea, ale
i obywatele moga zmniejszac swoj $lad weglowy, a przez to przyczyniac sie
do walki z kryzysem klimatycznym. W 2018 roku Miedzynarodowa Rada
Muzedw (ICOM — International Council of Museums) powotata Grupe robocza
ds.zrownowazonego rozwoju. Jej zadaniem jest rozpoznanie, w jaki sposob
muzea do swojej codziennej praktyki moga wlaczyc Cele Zrownowazonego
Rozwoju ONZ izapisy Porozumienia Paryskiego, a takze kierowanie sie trzema
imperatywamimoralnymi: zaspokajania ludzkich potrzeb, gwarantowania
sprawiedliwosci spotecznej oraz przestrzegania limitow srodowiskowych.
Grupa przeanalizuje rowniez, w jaki sposob muzea moga dziata¢ na rzecz
zrownowazonego rozwoju wykorzystujgac swoje zbiory, funkcjonujac jako
zrodio informacji, przyjmujac role edukatora, aktywisty oraz uzytkownika
zasobow naturalnych*. Wiele amerykanskich muzeow podpisato deklaracje

»We Are Still In” mowigca o tym, ze Stany Zjednoczone nie wycofaja sie z glo-
balnego paktu na rzecz ograniczenia emisji dwutlenku wegla®. Odpowie-
dzialno$c¢ za realizacje Celow Zrownowazonego Rozwoju przyjelty rowniez
centra i muzea nauki. Podczas Swiatowego Szczytu Centréw Nauki w 2017 .
podpisano Protokot z Tokio w sprawie roli centrow i muzeow naukina swiecie
we wspieraniu realizacji Celow Zrownowazonego Rozwoju ONZ.

Na $wiecie funkcjonuje rowniez kilka muze6w w calosci dedykowanych
zagadnieniom zwigzanym ze zmiang klimatu. Sg to miedzy innymi— Cli-

thttps://mcenetwork.org; data odczytu: 03.09.2019.

2https://coalitionofmuseumsforclimatejustice.wordpress.com; data odczytu: 03.09.2019.

S$https://vimeo.com/albertamuseums/videos?cjevent=14264170cfbe11e982f3044e0a180513;
data odczytu: 03.09.2019.

4 https://icom.museum/en/committee/working-group-on-sustainability; https://icom.museum/
en/news/icom-establishes-new-working-group-on-sustainability; data odczytu: 03.09.2019.

Shttps://www.wearestillin.com; data odczytu: 03.09.2019.
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mate Museum UK?, The Climate Museum w Nowym Jorku’, brytyjskie Mu-
seum of Water?, Museum of Tommorow w Rio?, Jockey Museum of Climate
Change w Hongkongu'’, niemieckie The Klimahaus Bremerhaven 8° Ost",
na 2020 rok planowane jest otwarcie The Climate House w Oslo*2. W Chinach
wielkie przedsiebiorstwa energetyczne prowadza wlasne muzea, ktore
popularyzuja wiedze na temat energiii ochrony srodowiska [McGhie 2018].
Wiele muzeum przygotowuje wystawy w catosci poSwiecone globalnemu
ociepleniu lub powiazane z tg tematyka. Pierwsza ekspozycja poswie-
cona zmianie klimatu — zatytutowana Global Warming: Understanding
the Forecast — zostala otwarta w American Museum of Natural History
w 1992 r. Odwiedzilo ja blisko 700 000 widzéw oraz wygrata American
Association of Museum Curatorial Award. Przez kolejne kilkana$cie lat
dziatalnos$¢ wystawiennicza gldwnie muzedw nauki i historii naturalnej
koncentrowatla sie na wyjasnianiu nauki o zmianie klimatu — gtéwnymi
narratorami opowiesci byli naukowcy. Jednak w ostatnich latach nastgpit
zwrot kulturowy w narracji o globalnym ociepleniu, czego odzwierciedlenie
znajdujemy rowniez w praktykach muzealnych. Juz nie tylko muzea nauki
i historii naturalnej, ale rowniez muzea sztuki, narodowe czy historyczne
ujmuja zagadnienie zmiany klimatu z perspektywy spotecznej. Poruszaja na
wystawach problem wplywu kryzysu klimatycznego na spoteczenstwa —
obecnie i w przyszlosci — oraz pokazuja emocjonalne reakcje na zacho-
dzace procesy (poprzez dziela sztuki, jednostkowe historie, odniesienia do
spotecznoscilokalnych) [Newell, Robin, Wehner 2017: 48-50, Newell 2019:
147]. Wystawami, ktore jako jedne z pierwszych odeszly od prezentowania
jedynie dyskursu naukowego bylty ekspozycje z 2008 r. — Waters of Tuvalu:
Nation at Risk w Immigration Museum w Melbourne oraz The Last Days
of Shishmarefw Nederlands Fotomuseum w Rotterdamie?®.

Zbudowanie przekonujacego i angazujacego komunikatu na temat zmia-
ny klimatu stanowi wielkie wyzwanie, nie tylko dla instytucji muzealne;j.
Po pierwsze, wynika to przede wszystkim ze zlozonos$ci problematyki

Shttps://climatemuseumuk.org; data odczytu: 03.09.2019.

"https://mccnetwork.org/climate-museums; data odczytu: 03.09.2019.

8http://www.museumofwater.co.uk; data odczytu: 03.09.2019.

9https://museudoamanha.org.br/en; data odczytu: 03.09.2019.

0 http://www.mocc.cuhk.edu.hk/en-gb; data odczytu: 03.09.2019.

https://www.klimahaus-bremerhaven.de/en.html?no_cache=1; data odczytu: 03.09.2019.

12https://www.nhm.uio.no/english/the-climate-house; data odczytu: 03.09.2019.

13Lista ekspozycji na temat zmian klimatu: https://mccnetwork.org/exhibitions; data odczy-
tu: 03.09.2019 r.
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globalnego ocieplenia. Obejmuje zagadnienia zaréwno z obszaru nauki
o klimacie i nauk przyrodniczych, jak i nauk spotecznych (np. polityka,
ekonomia, nawet etyka). Skutki zmiany klimatycznej beda miaty miedzy
innymi wplyw na rozwoj gospodarczy, wielkos$¢ produkcji rolnej, dostep
do wody, stan zdrowia, ekstremalne zjawiska pogodowe. Drugi powdd to
zroznicowanie spolecznosci, do ktérych kierowany jest komunikat [Leal
Filho 2019: 3-5]. Kraje, narody, spotecznosci lokalne, w koncu jednostki
roznia sie miedzy soba pogladami politycznymi, przekonaniami etycz-
nymi, poziomem wiedzy, podejsciem do ryzyka, technologii i dobrobytu,
wyobrazeniami na temat pozadanej przysztosci. Te r6znice nadaja bar-
dzo indywidualny sens procesowi zmiany klimatu. Dodatkowo, kryzys
klimatyczny jest doSwiadczany jako co$ odleglego, dotyczacego wyda-
rzen z dalekiej — abstrakcyjnej — przysziosci. Badania psychologiczne
pokazujg, ze odczuwamy dystans psychiczny w stosunku do globalnego
ocieplenia w czterech wymiarach — czasowym, spotecznym, geogra-
ficznym oraz niepewnosci [Spence, Poortinga, Pidgeon 2012]. Oznacza
to, ze problemy dnia codziennego przyciggaja wiecej uwagi. Skuteczna
komunikacja dowodéw naukowych powinna sie opiera¢ na zrozumieniu,
jakie znaczenie poszczegdlne grupy odbiorcow nadajg temu zjawisku
[Hulme 2009: 41-42]. Badania pokazuja rowniez, ze bardziej efektywne
sa komunikaty, ktore nie postuguje sie wylacznie specjalistycznym jezy-
kiem dyskursu naukowego, ale takie, ktore przekladaja trudna tematyke
na zagadnienia praktyczne, odnoszgce sie do zycia codziennego oraz
wykorzystujg analogie do znajomych zjawisk i proceséw [Rees, Leal Filho
2018: 322-323]. Mieszkancy krajow bogatszych moga by¢ zainteresowani
na przyklad zmniejszaniem swojego sladu weglowego w dtuzszej perspek-
tywie czasowej, podczas gdy w krajach rozwijajacych sie kluczowe bedzie
odniesienie sie do biezacych konsekwencji zmiany klimatu na sposéb
uzytkowania gruntow rolnych i wielkos¢ zbiorow, czy dostep do wody.
W tej sytuacji cele dlugoterminowe prawdopodobnie bedg mialy mniejsze
znaczenie niz rozwigzywanie problemow dnia codziennego. Komunikat
wzmacniajacy uczestnictwo nie powinien sie koncentrowac jedynie na
konkretnych zagrozeniach, jakie niesie za soba zmiana klimatu. Warto
wskazywac przyklady udanych dziatan i projektoéw, ktore wplynely na
poprawe jakosSci zycia i pracy. Celem powinno by¢ takze ksztaltowanie
Swiadomosci ekologicznej i przekonywanie jednostek do podejmowania
dzialan mitygacyjnych [Leal Filho 2019: 2-4, 9].
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Instytucja muzeum wydaje sie dobrym miejscem do angazowania jedno-
stek w zmiane na najbardziej indywidualnym poziomie. Jest przestrzenia
otwarta na podejmowanie dyskusji, gdzie w przyjaznej atmosferze mozna
dzieli¢ sie przemys$leniami na temat zachodzgcych zmian i propozycjami
dziatan oraz budowac sieci wsparcia [Rees, Leal Filho 2018: 323]. Muzeum
jako instytucja zachowujaca dziedzictwo Swiatowe, narodowe ilokalne jest
rowniez adekwatnym miejscem do prezentowania globalnego wymiaru kry-
zysu klimatycznego oraz wyjscia poza perspektywe jednostkowa pokazujac,
ze skuteczne dzialania na rzecz klimatu wymagajg trwalych i dlugotermi-
nowych zmian w zachowaniach catych zbiorowosci — zbudowania kosmo-
politycznych wspdlnot, jak pisze Ulrich Beck, w odpowiedzi na zagrozony
Swiat [Salazar 2015: 96]. W jaki spos6b sporadyczne wizyty w muzeum moga
wywolywac dlugotrwaly efekt? Kluczem do sukcesu moze byc¢ takie zapro-
jektowanie przekazu muzealnego, ktore wychodzi poza czyste dane naukowe
iwzbudza glebokie dosSwiadczenie zmystowe iintelektualne. DosSwiadczenie
muzealne powinno by¢ rowniez osadzone w szerszym kontekscie spotecz-
no-kulturowym i Srodowiskowym. Splot tych okolicznosci zwieksza szanse
na wzbudzenie zaangazowania u odwiedzajacych w sprawy zmian klima-
tycznych. Zaangazowanie obejmuje aspekty poznawcze (co mys$la na temat
globalnego ocieplenia), behawioralne (co robig w tej sprawie) oraz afektywne
(co czujg). Warto zatem wyjs$¢ poza model tzw. deficytu informacji, zgodnie
z ktorym to brak wiedzy na temat zmian klimatycznych powstrzymuje oby-
wateli przed podejmowaniem dzialan mitygacyjnych. W idealnej sytuacji,
po wizycie w muzeum zwiedzajacy wie, jak na poziomie jednostkowym
moze walczy¢ z kryzysem klimatycznym oraz jest zmotywowany na tyle, by
podjac¢ dzialanie. Muzeum moze zagwarantowac przestrzen do zglebienia
tematu globalnego ocieplenia w zindywidualizowany i kreatywny sposéb
oraz szukania sposobdw radzenia sobie z zachodzacymizmianami [McGhie
2019: 23]. W szczegolnosci muzea lokalne dysponujg potencjatem, by stac sie
areng do prowadzenia rozmow i pielegnowania spotecznego aktywizmu. Na-
rzedziem, ktdre pozwala wyjs¢ poza prosty proces informowania o kryzysie
klimatycznymisprzyja budowaniu wiezi jest opowiadanie historii (storytel-
ling). Zdaniem Johna Bergera najbardziej przekonujace sg te historie, ktore
skupiajac sie na szczegole ujawniaja prawdy uniwersalne, te historie lokalne,
ktore mozna umiejscowic¢ w szerszym kontekscie. Opowiadanie jest niczym
innym, jak nadawaniem sensu do§wiadczeniu. W sytuacji komunikowania
o kryzysie klimatycznym opowiadane historie mogg da¢ nam poczucie, ze
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nie jesteSmy z tym problemem sami. W pojedynke mozemy sie czuc¢ bezrad-
ni, natomiast gdy stajemy sie czescig opowiesci, odzyskujemy site i che¢ do
dzialania. Wed}lug Bergera narracja stanowi metaforyczne schronienie dla
stuchajacej spotecznosci [Rees, Leal Filho 2018: 322].

Tradycyjne ujecie tematu zmiany klimatu na ogét wykorzystywalo narra-
cje strachu i zagrozenia oraz koncentrowalo sie na sposobach ograniczania
globalnej emisji gazow cieplarnianych. Nowsze wystawy natomiast zachecaja
odwiedzajacych do wyobrazania sobie roznych scenariuszy dotyczacych
stylow zycia za kilkadziesiat lat. Przyklad nowych przedsiewzie¢ stanowig
scenariusze do wystaw: Climate Change: our future, our choice z 2009 roku
w Australian Museum oraz Science of Survival — Your Planet Needs z 2008 r.
w londynskim Science Museum. Odwiedzajacy sa zachecani do wyobrazania
sobie roznych scenariuszy przysztosci, co pozwalaim przemys$le¢ na nowoich
zycie na Ziemizmienionej przez globalne ocieplenie [Cameron, Hodge, Salazar
2013: 11]. Wyzwanie, z jakim mierzyli sie projektanci australijskiej wystawy,
polegalo na przedstawieniu tematyki globalnego ocieplenia w sposob nauko-
Wy, a jednoczes$nie zabawny i wciggajacy oraz motywujacy zwiedzajacych
do dzialania. Wykorzystali np. codzienny positek oraz nowa koszulke, aby
przesledzi¢ wysokos$¢ emisji gazow zwigzang z ich produkcja't. Wystawa lon-
dynska koncentrowata sie na problematyce przetrwania i adaptacji w sytuacji
niedoboru zasobow naturalnych oraz spadku energii. Odwiedzajacy mogli
zaprojektowac wlasne zrownowazone miasto z 2050 r. [Salazar 2015: 101].

Wiele czynnikow moze zakldcic¢ skuteczng komunikacje w przestrzeni
ekspozycyjnej. nawet wykorzystanie najnowszych osiggnie¢ dotyczacych
konstruowania wystaw z zakresu psychologii, edukacji oraz interdyscypli-
narny zespol nie gwarantuje osiggniecia zaktadanych efektow. Za przykiad
niech postuzy wystawa prezentowana w 2016 roku w UniGraz@Museum
[Lackner et al. 2018: 225-240] W jej projektowanie zaangazowali sie przed-
stawiciele nauk humanistycznych, spolecznych, Scistych, projektanci oraz
architekci. Glownym celem ekspozycji byto zwiekszenie Swiadomosci na
temat zmian klimatu wsrod mtodych ludzi (10-18 lat). Bazujac na wiedzy
idoswiadczeniu cztonkow zespotu zaprojektowano strategie komunikacji
wizualnej, ktéra miata przelozy¢ fakty naukowe na konkretne do§wiadczenia.
Zaangazowanie widzow wzbudzi¢ miatlo wykorzystanie na wystawie gier,
eksperymentow i interaktywnych medidw. Obserwacje gosci muzealnych

4https://australianmuseum.net.au/blog-archive/science/thumbs-up-for-climate-change-
exhibition; data odczytu: 03.09.2019.
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podczas zwiedzania ekspozycji wykazaly, zZe reakcje odwiedzajgcych na
poszczegilne eksponaty roznily sie od oczekiwanych. Dalsza eksploracja
tego problemu pokazala, ze wielkimi wyzwaniami w budowaniu skutecz-
nej oferty muzealnej sa miedzy innymi problemy z prezentowaniem nie-
pewnosci, przekladanie jezyka naukowego na potoczny oraz wzbudzanie
zaangazowania odwiedzajacych.

Podkreslenie w przestrzeni wystawienniczej niepewnosci moze by¢ od-
czytane przez zwiedzajacych jako brak wiedzy i wzbudzac nieufnos¢ wobec
nauki. Przelozenie zagadnien naukowych na jezyk potoczny czesto wigze sie
z poszukiwaniem kompromisu pomiedzy naukowa poprawnoscig i komplet-
noscig, a skonstruowaniem czytelnego przekazu, co wigze sie z uproszcze-
niem ztozonych danych. Natomiast zaprojektowane sposoby angazowania
w przekaz nie zawsze spotykaja sie z zainteresowaniem zwiedzajacych.
Przykladowo, na wystawie w Grazu goscie muzealni byli zachecani do
dzielenie sie swoimi zobowigzaniami dotyczacymi ochrony klimatu. Przy-
gotowano miejsca, gdzie odwiedzajacy mogli zrobi¢ selfie i opublikowac je
w mediach spolecznosciowych z hasztagiem #CliMatters. Okazalo sie jed-
nak, ze zainteresowanie bylo znikome. Autorzy wystawy zidentyfikowali
trzy potencjalne przeszkody w powodzeniu ich pomystu. Po pierwsze, nie
do konca przemys$lany sposob aranzacji wnetrza — przestrzen poswiecona
zobowiazaniom klimatycznym nie byla wystarczajaco wyeksponowana. Po
drugie, nieodpowiedni dobor narzedzia angazujacego — najmlodsi odbiorcy
jeszcze nie korzystaja z mediow spotecznosciowych. Po trzecie, nakreslenie
osobistych zobowigzan wymaga chwili refleksjiizastanowienia, czemu nie
sprzyja sama organizacja zwiedzania wystawy.

3k %k ok

Zmiana klimatu jest zbyt skomplikowanym zjawiskiem, by jedna wystawa
mogla objac caly zakres ztozonos$ci. Obejmuje zjawiska o roznej skali (od
jednostkowych, lokalnych po globalne) i w r6znym wymiarze czasowym
(od zamierzchlej przesziosci po daleka przysztosé¢), przekracza granice
wielu dyscyplin (polityka, ekonomia, kultura), sposéb jej postrzegania
i definiowania konsekwencji w znacznym stopniu zalezy od kontekstu
spotecznego. Przestrzen ekspozycyjna musi rowniez gwarantowac miejsce
na podjecie dialogu miedzy r6znymi sposobami poznania §wiata — nauko-
wym i potocznym. Brak odpowiedzi na wiele pytan zwigzanych z global-
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nym ociepleniem podwaza tradycyjne ujmowanie muzeum jako instytucji
przekazujacej wiedze pewna. Zamiast pewnosci muzeum moze zaoferowac
przestrzen do swobodnego myslenia i wyobrazania sobie przysztosci. Mu-
zea coraz czeSciej przyjmuja narracje kulturowa na temat zmian klimatu,
COo 0znacza, ze otwieraja sie na partnerskga wspolprace ze spolecznosciami
lokalnymi. Zacierajg rowniez granice pomiedzy dyscyplinami — czlon-
kami zespolow roboczych sa przedstawiciele wielu specjalnos$ci. Przede
wszystkim za$ muzea ciesza sie zaufaniem publicznym i posiadajga boga-
te doSwiadczenie w konstruowaniu angazujacej oferty edukacyjnej, co
w przestrzeni publicznej czyni je kluczowym aktorem w ksztaltowaniu
irozwijaniu dyskursu na temat zmian klimatycznych.

Bibliografia

Ballantyne Roy, Uzzell David
2011: Looking Back and Looking Forward: The Rise of the Visitor-centered Museum,
»Curator. The Museum Journal” 1(54).
Cameron Fiona

2015: We Are on Nuture’s Side? Experimental Work in Rewriting Narratives of Climate
Change for Museum Exhibitions [w:] Climate Change and Museum Futures, red.
F. Cameron, B. Neilson, Nowy Jork, Londyn: Routledge.

Cameron Fiona, Hodge Bob, Salazar Juan F.
2013: Representing climate change in museum space and place, ,WIREs Climate Change”
nr4.
Hulme Mike
2009: Why We Disagree About Climate Change, ,,The Carbon Yearbook”.
Lackner Bettina C. et al.

2018: Communicating Climate Change in a Museum Setting—A Case Study, [w:] Handbook
of Climate Change Communication: Vol. 3, Case Studies in Climate Change Com-
munication,red. W. Leal Filho, E. Manolas, A.M. Azul, U.M. Azeiteiro, H. McGhie,
bmw.: Springer.

Leal Filho Walter

2019: AnOverview of the Challenges in Climate Change Communication Across Various
Audiences [w:] Addressing the Challenges in Communicating Climate Change Across
Various Audiences, red. W. Leal Filho, B. Lackner, H. McGhie, bmw.: Springer.

McGhie Henry

2018: Museums as key sites to accelerate climate change education, action, research and

partnerships, tekst dostepny na stronie: https://unfccc.int.
McGhie Henry

2019: Climate Change Engagement: A Different narrative [w:] Addressing the Challenges
in Communicating Climate Change Across Various Audiences, red. W.L. Filho,
B. Lackner, H. McGhie, Hamburg, Gratz, Manchester: Springer.


https://unfccc.int

Zaangazowanie muzeum w proces komunikowania o zmianie klimatu 127

Newell Jenny, Robin Libby, Wehner Kirsten
2017: Introduction. Curating connections in a climate-change world, [w:] Curating the
Future. Museum, communities and climate change, red. ]J. Newell, L. Robin, K. We-
hner, Londyn, Nowy Jork: Routledge.

Newell Jennifer
2019: Creative Collaborations: Museums Engaging with Communities and Climate Change,
[w:] Addressing the Challenges in Communicating Climate Change Across Various
Audiences, red. W. Leal Filho, B. Lackner, H. McGhie, bmw.: Springer.

Rees Morien, Leal Filho Walter
2018: Disseminating Climate Change: The Role of Museums in Activating the Global Public,
[w:] Handbook of Climate Change Communication: Vol. 3, Case Studies in Climate
Change Communication,red. W. Leal Filho, E. Manolas, A.M. Azul, U.M. Azeiteiro,
H. McGhie, bmw.: Springer.

Salazar Juan F.
2011: The Mediations of climate change: museums as citizens’ media, ,Museum and
Society” nr 9(2).
Salazar Juan F.
2015: Futuring Global Change in Science Museums and Centers A Role for Anticipatory
Practices and Imaginative Acts, [w:] Climate Change and Museum Futures, red.
F.R. Cameron, B. Neilson, Nowy Jork, Londyn: Routledge.

Spence Alexa, Poortinga Wouter, Pidgeon Nick
2012: The psychological distance of climate change, ,Risk Anal” nr 32(6).

Strony internetowe
https://mccnetwork.org
https://coalitionofmuseumsforclimatejustice.wordpress.com
https://vimeo.com/albertamuseums/videos?cjevent=14264170cfbe11e982f3044e0a180513
https://icom.museum/en/committee/working-group-on-sustainability
https://icom.museum/en/news/icom-establishes-new-working-group-on-sustainability
https://www.wearestillin.com
https://climatemuseumuk.org
https://mccnetwork.org/climate-museums
http://www.museumofwater.co.uk
https://museudoamanha.org.br/en
http://www.mocc.cuhk.edu.hk/en-gb
https://www.klimahaus-bremerhaven.de/en.html?no_cache=1
https://www.nhm.uio.no/english/the-climate-house
https://mccnetwork.org/exhibitions
https://australianmuseum.net.au/blog-archive/science/thumbs-up-for-climate-change-

exhibition


https://mccnetwork.org
https://coalitionofmuseumsforclimatejustice.wordpress.com
https://vimeo.com/albertamuseums/videos?cjevent=14264170cfbe11e982f3044e0a180513
https://icom.museum/en/committee/working-group-on-sustainability
https://icom.museum/en/news/icom-establishes-new-working-group-on-sustainability

https://www.wearestillin.com
https://climatemuseumuk.org
https://mccnetwork.org/climate-museums
http://www.museumofwater.co.uk
https://museudoamanha.org.br/en
http://www.mocc.cuhk.edu.hk/en-gb
https://www.klimahaus-bremerhaven.de/en.html?no_cache=1
https://www.nhm.uio.no/english/the-climate-house
https://mccnetwork.org/exhibitions
https://australianmuseum.net.au/blog-archive/science/thumbs-up-for-climate-change-exhibition
https://australianmuseum.net.au/blog-archive/science/thumbs-up-for-climate-change-exhibition

128 Elzbieta Nieroba

Elzbieta Nieroba

Museum Involvement in Communication Process
Concerning Climate Change

In this paper I addressed the issue of the engagement of museums in climate change. The
problem of climate change is so important in the current social context that, despite its
difficult political connotations, it cannot be ignored by museums, especially if we consider
a museum as an element of a public sphere. Climate change is a challenge in 21st century.
Climate change will present challenges that are of long-term nature, multidimensional and
global phenomenon. It could impact directly on museums. I assume museums can provide
a safe place for dialogue around climate change. Museums can also inform publics about the
science of climate change and help to equip people with knowledge, shape their attitudes and
behaviour, and strengthen the mechanism of participation. Potential barriers in effective
communication could be the problem of uncertainty of our knowledge about climate change,
scientific discourse in the process of communication and getting visitors involved.

Keywords: museum, climate change, public policy, public trust, cultural institution, public
space
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