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Aktywno$¢ polityczna w Internecie w grupie mlodych

dorostych — raport z badan przeprowadzonych

w wojewddztwie kujawsko-pomorskim

Political Activity on the Internet among Young Adults: A Report from a Research Conducted

in the Kuyavian-Pomeranian Voivodeship

e Abstrakt e

Uczestnictwo polityczne miodych ludzi jest istotng
kwestia zwiazana z rozwazaniami nad kierunkiem
rozwoju wspolczesnego spoleczeristwa, a co za tym
idzie — réwniez jakoscia demokracji. Ksztaltowanie
si¢ kultury politycznej i spoteczeristwa obywatel-
skiego jest uzaleznione od aktywnosci politycznej
i spotecznej mlodszych generaciji, ktére coraz czg-
$ciej do partycypacji politycznej uzywajg nowych
technologii komunikacyjnych i informacyjnych.
Celem badan empirycznych bylo wskazanie
poziomu aktywnosci politycznej w Internecie
w grupie mlodych dorosltych zamieszkujacych
wojewédztwo kujawsko-pomorskie. Hipoteza
badawcza bylo zalozenie, ze mlodzi dorosli cechuja
si¢ niskim poziomem aktywnosci politycznej
w Internecie. Autorka przeprowadzita badania
sondazowe na grupie 608 oséb w wieku od 18.
do 34. roku zycia zamieszkujacych wojewddztwo
kujawsko-pomorskie. Analiza wynikéw badan
potwierdzila, ze mlodzi dorodli cechuja si¢ niskim
poziomem aktywnosci politycznej w Internecie.

Stowa kluczowe: aktywno$¢ polityczna w In-
ternecie; Internet; mtodzi dorosli; partycypacja

polityczna

e Abstract

Political participation of young people is an im-
portant issue related to the consideration of the
direction of development of modern society as
well as the quality of democracy. The formation
of political culture and civil society depends on
the political and social activity of representatives
of younger generations, who more and more often
use new communication and information tech-
nologies for political participation. The purpose
of the empirical research was to indicate the level
of political activity on the Internet in a group of
young adults living in the Kuyavian-Pomeranian
Voivodeship. The research hypothesis was that
young adults are characterized by a low level of
political activity on the Internet. The author con-
ducted survey research on a group of 608 people
aged 18 to 34 years old living in the Kuyavian-
-Pomeranian region. Analysis of the survey results
confirmed that young adults are characterized by
low levels of political activity on the Internet.

Keywords: political activity on the Internet; Inter-
net; young adults; political participation
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Wprowadzenie

Rozpoczgta u progu lat 90. XX wicku transformacja ustrojowa, demokratyzacja sys-
temu politycznego Rzeczypospolitej Polskiej, przemiany gospodarcze oraz rewolucja
technologiczno-informacyjna to tylko nieliczne z fundamentalnych katalizatoréw
przeksztatcent majacych wplyw na reorganizacje stylow zycia wspétczesnych pokolert
Polakéw (Trempata i in., 2016). Konwersje w hierarchii wartosci i aspiragji zyciowych
mlodych ludzi, dostrzezone w latach 90., bez watpienia majg takze odwzorowanie
w obecnej rzeczywistosci. Mlodzi Polacy codziennie stajg przed trudnymi wyborami
i wyzwaniami. Jak zauwaza Mariusz Jedrzejko, obecnie monitoruje si¢ wytworzenie
nowych form organizacji spoleczeristwa zwiazanych z pojawieniem si¢ ponadpan-
stwowych instytucji finansowych czy korporacji, powszechnoscia wolnego handlu,
a takze ogdlnodostepnoscia Internetu i propagowaniem konsumpcyjnych wzoréw
zachowan (Jedrzejko, 2015).

Mlodzi dorosli bedacy obicktem niniejszych badan to osoby miedzy 18.-20.
a 30.-35. rokiem zycia. Nalezy zaznaczy¢, ze granica ta jest umowna i zalezna od
indywidualnego momentu rozpoczgcia waznych proceséw rozwojowych. Dolny
prég wieku wiaze si¢ z przyznaniem jednostce okreslonych przywilejéw oraz praw
i obowiazkéw obywatelskich, natomiast gérny jest bardziej umowny i wyznacza
zazwyczaj czas osiggania stabilizacji Zycia zawodowego i rodzinnego (Gurba, 2011).
Okres wczesnej dorostosci jest uwazany za szczegélnie trudny w zyciu jednostek.
Mtodzi dorosli z jednej strony doswiadczaja szczytu whasnych mozliwosci fizycznych,
aktywnosci czy kreatywnosci, ale z drugiej narazeni sg réwniez na liczne konflikey
i sytuacje stresowe zwiazane z podejmowaniem nowych rél spolecznych. Zrédlem
dodatkowych trudnosci sa whasnie realia ponowoczesnosci. Jak wskazuje Ewa Janic-
ka-Olejnik, mlodzi ludzie coraz czgéciej odczuwaja potrzebe bycia , polaczonymi”
z wirtualna rzeczywistoécia i ,podtaczonymi” do niej, a takze koniecznos¢ ciaglego
aktualizowania wszystkich informacji. Wielu badaczy definiuje takie zachowania jako
syndrom FoMO (Fear of Missing Out), ktéry cechuje si¢ potrzeba permanentnego
potaczenia z Internetem, podgladaniem innych, ale przede wszystkim lgkiem przed
ograniczeniem korzystania ze wspomnianych débr (Janicka-Olejnik, 2016).

Nowe technologie komunikacyjne i informacyjne dla wielu 0séb stanowia nieod-
faczny element rzeczywistosci. Mlodzi dorosli pierwszy kontakt z komputerem i In-
ternetem mieli juz w okresie wezesnego dzieciristwa, co oznacza, ze nowe technologie
stanowia dla nich element naturalnego srodowiska. W badaniach przeprowadzonych
przez Global Digital wskazano, ze na calym $wiecie liczba uzytkownikéw Internetu
w 2021 roku wynosita 4,66 mld oséb, z czego az 4,2 mld posiada konto w mediach
spoleczno$ciowych (oznacza to wzrost 0 490 mln w ciggu ostatnich 12 miesigcy)
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(Digital 2021). Najnowsze dane GlobalWebIndex pokazuja, ze przecigtny uzyt-
kownik Internetu spedza okolo 7 godzin dziennie, korzystajac z urzadzen i ustug
internetowych (Kemp, 2021). Korzystanie z sieci jest coraz bardziej powszechne
réwniez wsréd polskiego spoleczeristwa. Potwierdza to raport Centrum Badania
Opinii Publicznej, na podstawie ktérego mozna zaobserwowad, ze o ile w 2002 roku
jedynie 17% badanej grupy deklarowalo, iz korzysta z Internetu, o tyle w roku 2021
bylo to juz 73% respondentéw. Odsetek oséb korzystajacych z Internetu byt zalezny
od wieku badanych, gdyz najbardziej aktywnymi osobami byli ankietowani od 18.
do 24. roku zycia (98%) oraz osoby od 25. do 34. roku zycia (96%) (Korzystanie
z Internetu, 2021).

Internet jest rzeczywistoscia dla mlodego pokolenia, jest naturalnym $rodowi-
skiem jego codziennego funkcjonowania. Sfera offline i sfera online wspélistnieja
ze soba. Smartfonizacja rzeczywistosci niesie za soba wiele skutkéw spotecznych, do
ktérych mozna zaliczy¢ przede wszystkim zwigkszenie tempa zycia oraz proceséw
decyzyjnych i poznawczych (Boni, 2021). Radostaw Marzecki wskazuje, ze mlodzi
Polacy sprawiaja wrazenie grupy wyrazajacej przekonanie o swojej niekorzystnej
pozycji spotecznej. Frustracja ta dotyczy przede wszystkim sfery intereséw eko-
nomicznych zwiazanej z rynkiem pracy (Marzgcki, 2017). Réwniez w badaniach
przeprowadzonych przez Bartosza Machalicg i Przemystawa Potockiego mozna
zaobserwowa¢, ze badani modzi odczuwaja poczucie braku stabilnosci oraz bez-
pieczeristwa w zwiazku z niepokojem w paristwie, a takze poczucie niepewnosci co
do przysztosci. Ponadto mlode pokolenie czuje si¢ niezrozumiale i ignorowane przez
starszych, w tym réwniez przez rzad. Co istotne, badania pokazuja, ze dla miodych
ludzi Internet jest sferg wolnosci, co oznacza, ze ich zdaniem dzialalno$¢ internetowa
nie powinna by¢ ograniczana przez paristwo (Potocki i in., 2022).

Mtodzi ludzie coraz bardziej odcinajg si¢ od polityki i systemu demokratycznego.
Sa oni mniej zaangazowani w dziatalno$¢ partii politycznych, zwiazkéw zawodowych
czy organizacji miodziezowych. Jednakze coraz cz¢éciej badacze stoja na stanowisku,
ze mlodzi ludzie nie tyle sa mniej zwiazani z polityka, ile raczej w inny sposéb.
W epoce cyfrowej mlodzi ludzie sa czgsto przedstawiani jako generacja kladaca
nacisk na bardziej bezposrednie relacje miedzy obywatelami a polityka. Mozliwosci
stwarzane przez Internet staly si¢ impulsem do debaty na temat wplywu mediéw na
uczestnictwo w zyciu politycznym (Siongers i in., 2019). Technologia ta fundamen-
talnie zmienita sposéb, w jaki ludzie zbieraja informacje i komunikuja si¢ z innymi.
Powszechnie przyjmuje sig, ze Internet daje uzytkownikom mozliwosci swobodnego
uczestnictwa w przestrzeni cyfrowej oraz ze wszyscy majg takie same mozliwosci
uczestnictwa w debacie. Z tej przyczyny Internet byt entuzjastycznie postrzegany jako
idealne miejsce do korzystania z wolnosci stowa i zgromadzeni oraz jako narzedzie
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sprzyjajace partycypacji politycznej mlodych ludzi, a co za tym idzie — zwigkszeniu si¢
uczestnictwa w zyciu politycznym. Jednak stosunkowo szybko pojawily si¢ bardziej
sceptyczne poglady dotyczace zdolnosci Internetu do przeksztalcania zycia demo-
kratycznego. Rozwdj technologiczny i pojawienie si¢ mediéw spotecznosciowych
ulatwiajacych tworzenie kreatywnych tresci nie zlikwidowaly dychotomii miedzy
»producentami” a ,konsumentami”. Badacze zauwazaja, ze wigkszos¢ ludzi woli
dziala¢ jako pasywni uzytkownicy, a interaktywny i partycypacyjny charakter nowych
technologii nie wplynal na poziom zaangazowania politycznego (Siposi in., 2018).

Z raportu Miodzi w Europie Srodkowej 2020. Projekt badawczy NDI wynika,
ze niezadowolenie z zycia politycznego w Polsce znacznie wzrosto od 2018 roku.
W 2020 roku dwie trzecie respondentéw wyrazito swoje niezadowolenie z sytuacji
politycznej. Jesli chodzi o stosunek mlodych do uczestnictwa w zyciu politycznym,
to najczestszym sposobem aktywnosci politycznej byt udziat w wyborach ogélno-
polskich (57%) oraz lokalnych (54%), a zaraz po nim mniej wymagajace formy
dzialalnosci w Internecie. Najpowszechniejsza aktywnoscia w Internecie wéréd
respondentéw bylo wsparcie internetowej zbiérki pienigdzy (40%) oraz poparcie
petycji internetowej lub udzial w protescie w sieci (39%). Najmniej powszechna
aktywnoscia byto natomiast publiczne udostgpnianie lub wyrazanie wlasnych po-
gladéw na temat polityki (28%) (Pazderski, 2020).

Media spoteczno$ciowe i strony internetowe sa skutecznym zrédtem informacji,
ktére ulatwiaja dziatania polityczne (Yamamoto i in., 2015). Miodzi dorosli, nie-
rzadko okreslani mianem ,niezaangazowanych politycznie”, coraz czgsciej uczestnicza
w alternatywnych formach partycypacji politycznej. Do takich form mozna zaliczy¢
réwniez aktywno$¢ internetowa. Jednakze, mimo ze Internet znacznie ulatwit roz-
powszechnianie informagji, organizowanie kampanii czy podpisywanie petycji, to ta
fatwo$¢ dostepu niekoniecznie prowadzi do poprawy ogélnego poziomu i skuteczno-
$ci w zyciu politycznym (Christensen, 2011). Internauci, ktérzy w malym stopniu
angazuja si¢ w sfere polityczna w Internecie, czgsto sa postrzegani jako osoby majace
znikomy wplyw na polityke, poniewaz nie cechuje ich etyka solidarnosci, okreslona
ideologia polityczna czy zaangazowanie, lecz jedynie symulacja pozytywnych dziatan
lub, co gorsza, brak zaangazowania i nieautentycznos$¢. Te niskoprogowe dziatania
oferuja szybki i fatwy sposéb na zaspokojenie pragnienia zaangazowania politycz-
nego, a takze sposéb na kultywowanie wizerunku wsréd sieciowych réwiesnikéw
(Dennis, 2019).
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Metodologia badan

Celem badan empirycznych jest wskazanie poziomu aktywnosci politycznej w Inter-
necie w grupie mlodych dorostych. Gromadzenie i analiza materialu empirycznego
zostaly podporzadkowane poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie, jaki jest poziom
aktywnosci politycznej w Internecie w grupie mlodych dorostych zamieszkujacych
wojewddztwo kujawsko-pomorskie. Hipoteza badawcza jest zalozenie, ze mlodzi
dorodli cechujg si¢ niskim poziomem aktywnosci politycznej w Internecie. Jednocze-
$nie, w celu uzupelnienia badar, autorka przeprowadzita analiz¢ wybranych pytan,
ktére byly najbardziej istotne z punktu widzenia niniejszego artykutu.

Aby zweryfikowa¢ hipotezg, zostaly przeprowadzone badania sondazowe. Pre-
zentowane dane zebrano w okresie od maja do pazdziernika 2019 roku na grupie
608 0séb w wieku od 18. do 34. roku zycia. Objeci badaniem mtodzi dorodli zostali
dobrani kwotowo ze wzgledu na wiek, ple¢, miejsce zamieszkania oraz poziom
wyksztalcenia — adekwatnie do obecnej struktury demograficzno-ludno$ciowe;j
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.

Pomiary zostaly zrealizowane przez autorke samodzielnie. 68% zgromadzonych
kwestionariuszy ankiet zostalo wypelnionych w formie elektronicznej, w szczeg6lno-
$ci z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. Link do kwestionariusza ankiety
udostgpniany byt na licznych grupach dedykowanych mieszkaricom wojewddzewa
kujawsko-pomorskiego, m.in. Bydgoszczanie, Bydgoszcz Lesne, Bydgoszcz Fordon,
Bydgoszcz Kapusciska, Torun i okolice, Golub-Dobrzyn, Naklo nad Notecia, Szubin,
Znin, Brodnica, Pakos¢. Jesli chodzi o kwestionariusze papierowe, byly one kom-
pletowane przede wszystkim w licznych zaktadach pracy, na uczelniach wyzszych
oraz w domach parafialnych.

W tej czgéci badan ankietowani otrzymali 10 pytai dotyczacych ich internetowej
aktywnosci, a nastepnie zostali poproszeni o ustosunkowanie si¢ do nich. Badani
mogli wybra¢ jedna z siedmiu odpowiedzi: ,,nigdy”, ,raz w miesiacu lub rzadzie;j”,
»2—3 razy w miesigcu’, ,raz w tygodniu”, ,kilka razy w tygodniu”, ,raz dziennie”,
»wiecej niz raz dziennie”. W pierwszej kolejnosci wyliczono $redni poziom akeyw-
nosci, osobno dla kazdego respondenta, co poskutkowato otrzymaniem zmiennej
z zakresu 1-7. Nastgpnie wykonano przeksztalcenie liniowe, za pomocg ktérego
zmapowano oryginalne wartosci wskaznika na zakres 0—1 w celu zamodelowania
go za pomocg rozkladu beta. Nalezy zaznaczy¢, ze warto$¢ zero oznacza najnizszy
poziom aktywnosci politycznej online, a warto$¢ jeden to mozliwie najwyzszy po-
ziom aktywnosci politycznej. W celu udzielenia odpowiedzi na pytanie wykonano
analizy regresji w ujeciu Bayesowskim za pomoca pakietu brms.
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Wyniki badah empirycznych

W niniejszym badaniu wspétczynniki regresji dla modelu ze wszystkimi predyk-
torami oraz warto$ci log[BF] dla poszczegélnych modeli w kolejnosci, w jakiej
wprowadzano je do modelu, prezentuje tabela 1. Oszacowane $rednie brzegowe
przedstawiono na wykresie 1. Odnotowano silny i statystycznie wiarygodny efekt
zmiennych demograficznych (log[BF] = 2,51). Analiza wspdlczynnikéw regresji
wykazala jednak, ze jedynie ple¢ réznicowata poziom korzystania z Internetu. Od-
notowano, ze mezezyzni czeéciej korzystali z sieci niz kobiety.

Tabela 1. Rezultaty analizy regresji beta dla poziomu aktywnosci zwiazanej z aktywnoscia polityczna
w Internecie

Aktywnosé polityczna M SE LI Ul log[BF]
w Internecie
Stala -0.68 0.08 -0.84 -0.51
Pled -0.08 0.02 -0.12 -0.03 2.51
Zamieszkanie -0.01 0.02 -0.05 0.03
Wiek 0.02 0.03 -0.03 0.08
Wyksztalcenie 0.02 0.03 -0.04 0.06
Godziny w sieci -0.1 0.02 -0.14 -0.05 7.18
Zainteresowanie polityka 0.23 0.02 0.19 0.27 85.88
Poglady polityczne [1] -0.09 0.04 -0.18 0 4.51
Poglady polityczne [2] 0.11 0.04 0.03 0.18
Poglady polityczne [3] 0.12 0.04 0.04 0.2
phi 13.17 0.72 11.8 14.65
zoi 0 0 0 0.01
coi 0.66 0.23 0.16 0.99

Nota: phi, zoi i coi to parametry rozkladu beta, kolejno: odchylenie standardowe reszt, prawdopodo-
biefistwo na obserwacje zera lub jedynki oraz warunkowe prawdopodobiefistwo na obserwacje jedynki;
M, SE, LIi UI to $rednia, blad standardowy oraz dolny i gérny 95% przedzial wiarygodnosci rozkladu
a posteriori wspdlczynnikéw regresji.

Zrédo: opracowanie wlasne.

Godziny spedzone w sieci okazaly si¢ wiarygodnym i ekstremalnie silnym pre-
dyktorem dla aktywnosci politycznej w Internecie (log[BF] = 7,18). Odnotowano, ze
wraz ze wzrostem czasu spedzanego w sieci rosta réwniez aktywno$¢ ankietowanych
(wykres 2). Poziom zainteresowan politycznych takze okazal si¢ statystycznie wiary-
godnym i ekstremalnie silnym predyktorem (log[BF] = 85,88). Wraz ze wzrostem
poziomu zainteresowan wzrastal poziom korzystania z sieci przez respondentéw.
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Wykres 1. Oszacowane $rednie brzegowe dla predyktoréw zwiazanych z aktywnoscia polityczna
w Internecie — zmienne demograficzne

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Poglady polityczne takze réznicowaly $rednie poziomy korzystania z Internetu
w spos6b wiarygodny statystycznie i silny (log[BF] = 4,51). Odnotowano, ze osoby
o pogladach centrowych i lewicowych cechowaly si¢ najwicksza aktywnoscia on-
line, natomiast ankietowani o pogladach nieokreslonych odznaczali si¢ najmniejsza
aktywnoscia.

W kolejnym etapie badari dotyczacych aktywnosci politycznej w Internecie prze-
prowadzono analiz¢ odpowiedzi na pytania, ktdre sa najbardziej istotne z punktu
widzenia niniejszego artykutu. Jak mozna zauwazy¢ na wykresie 3, respondenci
najczesciej przegladaja portale spotecznosciowe. 85% badanej grupy wskazalo, ze
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

przeglada portale spotecznosciowe wigcej niz raz dziennie. Na podstawie analizy
badan zauwazono, ze istnieja niewielkie réznice migdzy odpowiedziami udziela-
nymi przez kobiety a odpowiedziami udzielanymi przez mezczyzn. Kobiety czesciej
deklarowaly, ze korzystaja z portali spotecznosciowych kilka razy w tygodniu (7%
kobiet oraz 3% mezczyzn) i raz dziennie (8% kobiet oraz 3% mezczyzn), natomiast
mezczyzni, ze korzystaja wigcej niz raz dziennie (83% kobiet oraz 87% mezczyzn).

Nieco inaczej przedstawia si¢ kwestia przegladania portali informacyjnych.
W tym przypadku 39% ankietowanych zadeklarowalo, ze wigcej niz raz dziennie
dokonuje takiej aktywnosci, natomiast 23% respondentéw przeglada portale raz
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dziennie. Dostrzezono réznice w podziale respondentéw ze wzgledu na ple¢, gdyz
kobiety cz¢sciej zaznaczaly odpowiedz ,,2—3 razy w miesiacu” (6% kobiet oraz
2% mgezczyzn), ,kilka razy w tygodniu” (24% kobiet oraz 19% mezczyzn) i ,raz
dziennie” (29% kobiet oraz 17% mezczyzn), natomiast mezezyzni znacznie czgdciej
wskazywali, ze przegladaja portale informacyjne wigcej niz raz w miesiacu (30%
kobiet oraz 47% mezczyzn).

Najmniej rozpowszechniong aktywnoscig bylo przegladanie meméw interneto-
wych dotyczacych spraw politycznych. W tym przypadku jedynie 16% ankietowa-
nych zaznaczylo, ze wigcej niz raz dziennie przeglada memy internetowe, natomiast
12% badanych wskazalo odpowiedz, ze przeglada je raz dziennie. W tym pytaniu
réwniez pojawily si¢ réznice w podziale ankietowanych ze wzgledu na ple¢. Kobiety
czgsciej niz ple¢ przeciwna wskazywaly, ze nigdy (14% kobiet oraz 8% mezczyzn)
i kilka razy w tygodniu (26% kobiet oraz 16% mezczyzn) przegladaja memy inter-
netowe dotyczace zycia politycznego. Natomiast mezczyZni znacznie czgsciej anizeli
kobiety deklarowali, ze przygladaja memy wigcej niz raz dziennie (8% kobiet oraz
24% mezczyzn).

Na podstawie analizy badari mozna zauwazy¢, ze rowniez w kwestii przegladania,
lajkowania i komentowania informacji dotyczacych zycia politycznego respondenci
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Przegladanie memow internetowych dotyczacych 19
spraw politycznych ‘

) 0. 200 400 . 600 800
m Nigdy ® Raz w miesigcu lub rzadziej ®2-3 razy w miesigcu

Raz w tygodniu mKilka razy w tygodniu B Raz dziennie

B Wigcej niz raz dziennie

Wykres 3. Przegladanie portali spolecznosciowych, informacyjnych oraz meméw internetowych
dotyczacych spraw politycznych

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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znacznie czg$ciej deklaruja mniej wymagajace formy aktywnosci online. Wykres 4
prezentuje, ze najbardziej popularna czynnoscia zwiazana z polityka bylo przeglada-
nie informacji dotyczacych zycia politycznego — 25% ankietowanych deklarowalo, ze
robi to wigcej niz raz dziennie, natomiast 16% raz dziennie. W tej kwestii jedynie 4%
z nich zadeklarowalo, ze nigdy nie zdarza im si¢ zapoznawaé z postami politycznymi.
Analizujac badana grupe pod wzgledem plci, nalezy wskaza¢, ze kobiety czgsciej
zaznaczaly odpowiedz ,,2—3 razy w miesiacu” (15% kobiet oraz 4% mezczyzn),
a takze ,raz dziennie” (21% kobiet oraz 11% mezczyzn), natomiast mezczyzni
znacznie czgéciej deklarowali, ze przegladaja portale informacyjne wigcej niz raz
dziennie (30% kobiet oraz 47% mezczyzn).

Co ciekawe, prawie potowa badanych (49%) wskazata, ze nigdy nie komentuje
informacji dotyczacych zycia politycznego, a 21% ankietowanych zaznaczylo, ze
komentuja informacje dotyczace zycia politycznego jedynie raz w miesigcu lub
rzadziej. W tym przypadku mezczyZni byli bardziej akeywni, gdyz czgsciej zaznaczali
odpowiedz? ,kilka razy w tygodniu” (7% kobiet oraz 15% mgzczyzn). Kobiety na-
tomiast znacznie cze$ciej wskazywaly, ze nigdy nie komentuja postéw dotyczacych
zycia politycznego (62% kobiet oraz 35% mezczyzn). Podobnie przedstawia si¢
sytuacja zwigzana z lajkowaniem zdje¢ dotyczacych zycia politycznego, gdyz 35%
respondentéw wskazalo, ze nigdy nie dokonuje tego typu czynnosci, a 21% bada-
nych robi to raz w miesigcu lub rzadziej. Dokonujac rozréznienia ankietowanych
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Wykres 4. Przegladanie, lajkowanie i komentowanie informacji dotyczacych zycia politycznego

Zrédlo: opracowanie whasne.
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ze wzgledu na ple¢, dostrzezono, ze kobiety czgéciej zaznaczaly odpowiedz ,,nigdy”
(40% kobiet oraz 30% mgzczyzn), natomiast mezezyzni czeéciej deklarowali, ze
lajkuja posty dotyczace zycia politycznego raz w tygodniu (6% kobiet oraz 10%
mezczyzn), kilka razy w tygodniu (7% kobiet oraz 12% mezczyzn), a takze wigcej
niz raz dziennie (3% kobiet oraz 7% mezczyzn).

Autorka zapytala réwniez ankietowanych o udzial w wirtualnych wydarzeniach
politycznych na Facebooku, udost¢pnianie tresci zwiazanych z manifestacjami
ulicznymi oraz podpisywanie petycji online. Jak mozna zobaczy¢ na wykresie 5,
ponad potowa respondentéw (52%) wskazala, ze nigdy nie bierze udziatu w wir-
tualnych wydarzeniach, natomiast 21% zadeklarowalo, ze robi to raz w miesigcu
lub rzadziej. Najwicksze réznice dostrzezono w podziale badanych ze wzgledu na
ple¢. Kobiety znacznie cz¢éciej zaznaczaly, ze nigdy nie biora udzialu w tego typu
eventach (60% kobiet oraz 45% mezczyzn), natomiast mezezyzni czesciej niz plec
przeciwna wskazywali, ze raz w tygodniu biorg udziat w wirtualnych wydarzeniach
politycznych (2% kobiet oraz 8% mezczyzn). Na pytanie dotyczace udostepniania
postéw zwiazanych z manifestacjami ulicznymi wickszos$¢ respondentéw zaznaczyla
odpowiedz ,nigdy” (71%) i ,raz w miesigcu lub rzadziej” (18%). Nie dostrzezono
zbyt duzych réznic w podziale ankietowanych ze wzgledu na ple¢. Ostatnie pytanie
w tej czesci badania dotyczyto podpisywania petycji online. W tym przypadku
najczedciej udzielana odpowiedzia bylo ,,raz w miesiacu lub rzadziej” (51%). Kobiety
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Wykres 5. Udzial w wirtualnych wydarzeniach politycznych, udostepnianie informacji na temat
manifestacji ulicznych, podpisywanie petycji online

Zrédho: opracowanie whasne.
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nieco czgéciej niz ple¢ przeciwna zaznaczaly odpowiedz ,nigdy” (34% kobiet oraz
27% mezczyzn), natomiast mezezyzni ,raz w miesigcu lub rzadziej” (48% kobiet
oraz 55% mezczyzn) i ,raz dziennie” (0% kobiet oraz 5% mezczyzn).

Whnioski

Jak mozna zauwazy¢ na podstawie powyzszych badan, respondenci cechujg si¢ niska
aktywnoscia polityczng w Internecie. Odnotowano, ze mezezyzni znacznie czgsciej
korzystali z sieci niz kobiety. Jednoczesnie dostrzezono takze, ze wraz ze wzrostem
godzin spedzonych w sieci oraz stopniem zainteresowania polityka wzrastal poziom
korzystania z przestrzeni wirtualnej przez respondentéw. Réwniez w tym przypadku
badani, ktérzy czesciej spedzaja czas w Internecie, a takze wykazuja wigksze zain-
teresowanie polityka, cechujg si¢ tez wigksza aktywnoscia w sieci internetowej. Co
wigcej, odnotowano, ze najwickszym poziomem zaangazowania cechowaly si¢ osoby
o pogladach centrowych i lewicowych.

Dokonujac analizy poszczegélnych pytand, mozna wyraznie zauwazyd¢, ze re-
spondenci najcz¢sciej wybieraja czynnosci, kedre nie wymagaja od nich zbyt duzego
wysitku. Do takich czynno$ci mozna zaliczy¢ przede wszystkim przegladanie portali
informacyjnych oraz informacji dotyczacych zycia politycznego, a takze przegladanie
meméw internetowych dotyczacych spraw politycznych. Taka aktywno$¢, nazwana
réwniez slaktywizmem, bardzo rzadko prowadzi do aktywnosci w realnym zyciu
(Pazderska, 2017). Bierni aktywisci wybieraja takie dziatania, na ktérych realizacje
nie trzeba pos$wigcad zbyt duzej ilosci wysitku i czasu, jednakze nieczesto przeklada
si¢ to na realne dzialanie. Jest to bardzo widoczne w niniejszych badaniach, przy
analizie pytan dotyczacych lajkowania, komentowania oraz udostgpniania postéw.
Badana grupa najczesciej wskazywala, ze lajkuje okreslone posty. Jest to niewatpliwie
najmniej wymagajaca czynno$¢. Na kolejnym miejscu znalazto si¢ komentowanie
postéw, na ktére nalezy poswicgci¢ nieco wigcej czasu, natomiast najmniej popularna
czynnoscia wérdd respondentéw bylo udostepnianie informacji na temat manifestagji
ulicznych. Mimo ze udost¢pnienie postu zajmuje chwile, to jednak jest to dziatanie,
z ktérym dana osoba musi si¢ najbardziej utozsami¢, gdyz jest to widoczne np. na
jej tablicy facebookowe;j.

W zwiazku z powyzszym mozna wysuna¢ teze, ze mtodzi dorosli nie tylko sa nie-
zaangazowani w tradycyjne formy partycypacji politycznej, ale takze niezbyt chetnie
angazuja si¢ w aktywno$¢ polityczna w Internecie. W przyszlosci moze to stanowié
zagrozenie dla wspétczesnej demokragji. Jest to niewatpliwie problem, z ktérym na-
lezy si¢ zmierzy¢ juz teraz. To natomiast powoduje konieczno$é zwrdcenia szczegdlnej
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uwagi na analiz¢ poziomu edukacji szkolnej, przekazu medialnego, kultury i innych
czynnikéw w procesie nabywania kompetencji politycznych, uwarunkowanych
przez niepolityczne aspekty zycia jednostek i grup spotecznych. To od catosciowo
analizowanych czynnikéw zalezy aktywno$é obywatelska, aktywno$¢ polityczna,
a w dalszej kolejnosci — co jest tego konsekwencja — jakos¢ demokragji.
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