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Barbie, the doll-symbol, the pop culture icon and significant prop on the artistic, political, social and
business scenes, has been arousing emotions in subsequent generations for several decades. It is worth
noting, however, that today Barbie is no longer just a passive instrument illustrating desired ideas,
but has become a factor creating reality independent of her creators. In the present discussion, the
author focuses on the interpretation of the phenomenon of Barbie perceived as an object and a thing
in the sense of the Italian philosopher Remo Bodei. The article attempts to trace the transformation of
the image of the Barbie doll from its creation to modern times, when its popularity peaked thanks to
the excellent marketing strategy accompanying the distribution of Greta Gerwing’s 2023 film Barbie.
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»lkona staje sie ikona dzieki swej uniwersalnosci, poktadom znaczen,
zdolnoéci dostosowywania sie do potrzeb i zainteresowan réznych ludzi,
krancowej wieloznacznoéci 1 otwartosci.

W pewnym sensie ikona kultury jest paradoksem”.

M. Rogers, Barbie jako ikona kultury

,Niezliczone sg takze nasze zwigzki z rzeczami.

Jesteémy bowiem wlaczeni w swoisty splot relacji

z przedmiotami nadajacymi sp6jno$é naszej tozsamosci.
Ustanawiamy sie za po$rednictwem rzeczy

oraz sytuujemy sie w horyzoncie, w ktorym one nas umieszczajg’.

R. Bodei, O Zyciu rzeczy

Kiedy w 1959 roku Ruth Handler przedstawila séwiatu swoja lalke,
byta przekonana, ze stworzyta co§ naprawde wyjatkowego. Z pewnos$cia nie
przypuszczala jednak, ze Barbie zrobi potezna kariere w réznych dziedzi-
nach kultury, polityki i biznesu — kariere, ktéra przyémita jej tworczynie.
Lalka-symbol, ikona popkultury, guru mody 1 znaczacy rekwizyt na scenie
politycznej, spotecznej 1 biznesowej nieprzerwanie od kilkudziesieciu lat
budzi emocje w kolejnych pokoleniach. Dzi§, w duzej mierze za sprawa, ge-
nialnej strategii marketingowej najbardziej kasowego filmu w historii kina,
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ktéry stworzyta Greta Gerwig, zapomniana juz nieco moda na uzywanie
Barbie jako $rodka do osiagniecia okreslonych celow odzyta z zaskakujaca
sila. Jednakze warto zwrécié¢ uwage na fakt, ze tym razem stynna lalka nie
jest juz tylko biernym instrumentem ilustrujacym pozadane idee. Stata sie
niezaleznym od swych tworcéw czynnikiem kreujacym rzeczywisto$é. W jaki
sposob przedmiot zyskat tak znaczacy wplyw na konsumentow? Czyzby bu-
dzaca kontrowersje od chwili swoich narodzin Barbie nagle przestata by¢
kawalkiem plastiku opakowywanym w coraz to nowsze poglady, ktérych
miata by¢ ambasadorka?

By zbadaé fenomen wielu zy¢ Barbie 1 jej nowego (lub pozornie nowego)
wspoélezesnego wizerunku, warto siegnaé po koncepcje dramatycznej inter-
pretacji rzeczywistoéci. Wszak lalka-celebrytka zawsze blyszczata na Swiato-
wych scenach, odgrywajac niezliczone role stuzace osiagnieciu r6znych, nie-
rzadko sprzecznych, celow. Rownie czesto Barbie byla rekwizytem w grach
marketingowych, artystycznych, politycznych i spolecznych — traktowana
wylacznie przedmiotowo i instrumentalnie lub bedaca no$nikiem afektow.

Zdefiniowanie, czym wtaSciwie jest wspoélczesny rekwizyt, stanowi
wyzwanie. Teoretycy teatru, jak Tadeusz Kowzan czy Andrzej Kijowski,
podkreslali trudnoéci w odrdznieniu rekwizytu od elementu anturazu ak-
tora czy elementu scenografii'. W zasadzie kazdy przedmiot (lub jego wi-
doczna nieobecno$c¢) moze staé sie rekwizytem, a uwzgledniajac rzeczywi-
stoé¢ (w tradycyjnym rozumieniu) pozateatralng i pozasceniczng, mozna
stwierdzié, ze zyjemy wsrod rekwizytoéw, z ktorych kazdy niesie ze soba
potencjalny ladunek dramatyczny. Kijowski upatruje narodzin rekwizytu
w przejSciu z roli ilustracyjnej w instrumentalng funkcje przedmiotu, gdy
ten ,,wylamie sie z wlaSciwego mu systemu elementarnego [...], zwrdci na
siebie uwage 1 przeksztalci sie w instrument rozwoju wydarzen”?. Badacz
podkresla jednak, ze nie chce za bardzo rozszerzaé pojecia rekwizytu, na-
zywajacego przedmioty drobne, niewielkich gabarytow, ktére moga zostaé
poruszone, uzyte czy wykorzystane w symbolicznej funkcji. Nie oznacza to
bynajmniej zamkniecia zakresu pojeciowego. Kijowski wskazuje jedynie na
stricte funkcjonalny aspekt rozrdznienia, niezalezny od systemoéw czy kla-
syfikacji, ktéry pozwala zarazem utrzymacé tradycyjna definicje rekwizytu,
jak 1 otworzy¢ ja w strone nieprzedmiotowych elementéw odgrywajacych
instrumentalna role rekwizytow?. Punktem scalajacym fizycznie istniejacy
przedmiot 1 jego metafizycznie znaczaca nieobecno$é czy niewidzialno$é jest
napiecie dramatyczne, ktore staje sie osig dzialania rekwizytu.

' Vide A.T. Kijowski, Chwyt teatralny (zarys instrumentalnej teorii teatru), Gdansk
2000, s. 16.

2 Ibidem, s. 16.

3 Ibidem, s. 18. Badacz nazywa te elementy ,instrumentami gry” (ibidem, s. 21).

Ewelina WoZniak-Czech 226



Bywa jednak, ze przedmiot, ktory zwrdcil na siebie uwage, nie posiada zadnego
znaczenia. Zawarto$¢ emocjonalna zdobyta przez taki element bierze sie stad, ze
stajac sie obiektem powszechnej uwagi, skupia on w sobie 1 jak zwierciadto odbija
w strone siedzacych na widowni jednostek scatkowana emocje zgromadzenia. Moze
to trwac naturalnie tylko krotka chwile. Nie obciazone semantycznie, kulturowo
ani symbolicznie elementy szybko traca swoja moc. Dla jej utrzymania potrzebny
jest cztowiek, ktory poruszajac sie miedzy przedmiotami, zwracajac na nie uwage
albo ukrywajac je, bedzie stymulowaé napiecie. Sposréd znanych czynnikéw wy-
wolujacych napiecia sceniczne tylko zywy czltowiek lub jego atrapa (np. lalka, cien,
zaprogramowany mechanizm) moze przez dlugi czas ogniskowaé emocje widzow*.

Bywa jednak 1 tak, ze przedmiot calkowicie przejmuje kontrole nad
emocjami widzow, projektujac ich zachowania 1 reakcje. Staje sie obiektem
pozadania, nasladowania i katalizatorem przemiany sfery emocjonalnej,
a nawet cielesnej swoich obserwatoréw. Barbie stanowi w tej materii praw-
dziwy fenomen, skupiajac uwage od ponad szeSédziesieciu lat. Mozna by
uznad, ze jest ona atrapa wymieniong przez Kijowskiego, stad permanentne
utrzymywanie napiecia w relacji cztowiek—przedmiot. Jednak zaskakujaca
jest w tym przypadku wzajemna oscylacja kierunku funkeji instrumentalne;.
Lalka wywiera niewatpliwy wplyw na swoich uzytkownikéw, ale uzytkow-
nicy takze maja wplyw na przeksztalcenia wizerunku lalki i tym samym
na zmiany sposobow oddzialywania Barbie jako rekwizytu.

Tu warto siegnacé¢ po koncepcje wloskiego filozofa Remo Bodei, ktéry
w swojej ksigzce O Zyciu rzeczy wprowadza znaczace rozroznienie tytulo-
wej rzeczy 1 przedmiotu, wywodzone m.in. z metafizyki Hegla. Przedmiot,
rozumiany jako materia, postaé fizyczna rzeczy, odpowiada rekwizytowi
w klasycznym ujeciu teatralnym. Natomiast rzecz jest sprawcza forma
przedmiotu, jego zrealizowanym dzialaniem — uskuteczniona realizacja
funkcji instrumentalnej. Kiedy przedmiot-rekwizyt wychodzi poza scene
1 efektywnie spelnia swoja funkcje, nie znika, lecz staje sie rzecza, ktéra
wywoluje zainteresowanie 1 wywiera wplyw, oSrodkiem koncentrowania
uwagi®. ,,Znaczenie terminu «rzecz» [...] jest bardziej pojemne od znaczenia
terminu «przedmiot» [...], poniewaz mies$ci w sobie takze osoby, idee 1 w ogdle
wszystko to, co kazdego zajmuje 1 kazdemu lezy na sercu (lub to, co moze
by¢ publicznie dyskutowane, poniewaz dotyczy dobra wspdlnego, od ktoérego
zalezy dobro poszczegélnych jednostek)’s. W takim znaczeniu Barbie jest
rzecza, ktora stala sie zaréwno kulturowa ikona, jak 1 narzedziem polity-
ki oraz spotecznego oddziatywania. Bodei podkreéla: ,Przedmioty — pelne
afektow, pojeé 1 symboli projektowanych na nie przez jednostki, spoleczen-

4 Ibidem, s. 25.
> Cf. R. Bodei, O Zyciu rzeczy, przet. A. Bielak, 1.6dZ 2016, s. 25.
8 Ibidem, s. 3.
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stwo 1 historie — staja sie rzeczami, odrézniajac sie tym samym od towardéw
jako noénikéw prostych wartoSci uzytkowych 1 wymiennych czy tez jako
oznak statusu spotecznego””. Barbie jako przedmiot marketingu, dziata-
jacy rekwizyt 1 wreszcie rzecz znaczaco wplywa na zycie ludzi 1 ksztaltuje
zastang rzeczywistoSc.

Tozsamos$¢ Barbie

Barbie nie byta pierwsza lalka, ktéra zyskala przerysowana figure dorostej
kobiety. Prekursorka takiego wizerunku byla europejska lalka zwana Bild-
-Lilli — wcielenie komiksowej postaci. Co interesujace, poczatkowo byla to
lalka dedykowana dorostym:

Jej pierwowzorem byta bohaterka komiksu drukowanego na tamach brukoweca ,,Bild-
-Zeitung”. Lilli uganiala sie za bogatymi mezczyznami, wykonujac prowokacyjne
pozy w skapych ubraniach, a towarzyszyty jej dymki dialogowe przepelnione suge-
stywnymi wypowiedziami. [...] Lalki Lilli byly sprzedawane w sklepach z tytoniem,
barach i sex shopach. Mezczyzni kupowali lalki Lilli jako prezent z podtekstem
z okazji wieczoru kawalerskiego, stawiali je na desce rozdzielczej samochodu, za-
wieszali na lusterkach lub obdarowywali nimi swoje dziewczyny, robiac z nich suge-
stywne pamiatki. Lilli byta réwniez narzedziem marketingowym dla gazety ,Bild”®.

Dopiero po czasie Lilli stala sie zabawka dla dzieci. Sytuacja Barbie
byta zgola inna. Koncepcja Ruth Handler zaktadata stworzenie produktu
przeznaczonego dla mtodego konsumenta, by zaspokoié jego potrzebe nasla-
dowania dorostych®. Dopiero na fali popularnoéci Barbie stata sie poteznym
1 wplywowym narzedziem w rekach dorostych, uwalniajac sie w pewnej
mierze (cho¢ nie do konca) od swojego infantylnego wizerunku zabawki.

Moralne kontrowersje i oburzenie pruderyjnego, konserwatywnego
srodowiska politycznego Stanéw Zjednoczonych w poczatkach lat sze§édzie-
siatych XX wieku sprawily, ze nowa lalka stala sie idealnym rekwizytem
dla wszelkich ruchéw opozycyjnych, wspierajacych rewolucje obyczajowa,
m.in. dla érodowisk feministycznych czy genderowych. Barbie odwaznie
lamata stereotypy wizerunkowe — nie byta pozadanym w 6wczesnym ma-
instreamie wzorem gospodyni domowej, oddanej macierzynstwu i dbajace]
o rodzine. ,,W powojennym Swiecie mate dziewczynki dorastaly w poczu-
ciu, ze ich gtéwnym, najwazniejszym zyciowym celem jest wyjécie za maz
1 urodzenie dzieci. W efekcie na rynku wciaz dominowatly lalki dla dzieci,

7 Ibidem, s. 37. Podkre§lenia — R. Bodei.
8 R. Gerber, Barbie i Ruth, przet. A. Laskowska, Biatystok 2023, s. 23.
9 Vide ibidem, s. 18.
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a firmy produkujace zabawki — ktérych projektanci byli w wiekszosci ptci
meskiej — wspieraty te tendencje”!.

Tymczasem Barbie nosila nowoczesne, szykowne, ale 1 czesto skape
ubrania, minispddniczki, kostiumy kapielowe, stroje od projektantow!!, byta
dla dziewczynek projekcja ich samych w przysztosSci, a nie tylko lalka o dzie-
ciecej aparycji, podprogowo przygotowujaca dziewczynki do roli matek 1 zon'2.
Niepokorna lalka przez lata tamata stereotypy ,,meskich” zawodéw: byta
astronautka, policjantka, polityczka'?, robotnica, pilotka, uprawiala wspi-
naczke wysokogoérska 1 inne sporty ekstremalne. Co prawda w 1961 roku
otrzymata meskiego partnera — Kena, jednak nigdy nie powiedziano, ze
tworzyli oni jakis formalny zwigzek, ani nie forsowano tradycyjnego modelu
rodziny w wykonaniu lalek-celebrytow'. Co wiecej, Ken zazwyczaj odgrywatl
role drugoplanowa, byt dodatkiem do swojej stawnej partnerki, sprowadzo-
nym doslownie do roli rekwizytu w jego czysto instrumentalnym charak-
terze — miat podkreslaé¢ niezalezno$é¢ Barbie. Ten wlasnie instrumentalny
aspekt istnienia Kena zwrodcit uwage Grety Gerwig — rezyserki najbardziej
kasowego filmu ostatnich lat, opowiadajacego historie Barbie.

Jednak bardzo okreslony wizerunek najstynniejszej lalki §wiata pro-
wokowatl réwniez dyskusje na temat jej zgubnego wplywu na postrzeganie
siebie przez dziewczynki, ktére pragnety staé sie Barbie nie tylko ze wzgledu
na jej postepowos§c 1 otwarto$cé, lecz takze — przede wszystkim — z powodu jej
idealnego, nieosiagalnego z perspektywy zdrowotnej wygladu. Jak zauwaza
Robin Gerber (biografka Handler): ,,Figura Barbie byta odzwierciedleniem

10 Ibidem, s. 20.

1 Ubieraniem 1 wyposazeniem Barbie zajely sie firmy takie jak: Dior, Schiaparelli,
Carren, Yves Saint-Laurent, Cardin, Ricci, Ungaro, Laroche i inni. Autorem wiekszos$ci jej
fryzur jest stynny paryski fryzjer Alexander; jej bizuteria pochodzi od takich jubileréw, jak
J. Gauthier 1 K.J. Lane” (S. Tabol, Barbie — postmodernistyczny wymiar kultury, ,Kultura
i Edukacja” 2005, nr 1, s. 24).

12 W trakcie badan nad Barbie Dichter rozmawial ze stu dziewieédziesiecioma jeden
dziewczynkami i czterdziestoma piecioma matkami. Zadal im to samo pytanie: «Czy Barbie
jest mita i1 lubiang przez wszystkich dziewczynka? A moze jest prézna i samolubna? Czy ma
dobry gust, czy odrobine zbyt wyzywajacy?». Odkryl, ze matki nie znosity lalki, lecz ich cérki
nie podzielaly owej niecheci. «Spytat je, czego oczekuja od lalki — wspominata jego zona. —
Dowiedziat sie, ze najbardziej pragnety, aby lalka wygladata tak, jak same chcialyby wygla-
daé¢ w przysztoéci: atrakcyjnie, z dtugimi nogami i obfitym biustem». Jednak nie wszystkie
dziewczynki biorace udzial w badaniach podzielaty ten poglad. Dla niektérych Barbie byta
«zbyt snobistyczna» i1 «zbyt atrakcyjna». Ich opinie nie mialy jednak wiekszego znaczenia —
stanowily mniejszo$¢”. Vide R. Gerber, op. cit., s. 143.

13.0d 1992 roku w Stanach Zjednoczonych przy okazji kazdej prezydenckiej kampanii
wyborczej Barbie kandyduje na prezydenta. To gest symboliczny w kraju, w ktérym kobieta
nigdy nie zostala wybrana na glowe panstwa.

“ Vide R. Gerber, op. cit., s. 313.
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ideatu kobiety z lat pie¢dziesigtych — obrazu wymys§lonego przez mezczyzn
1 propagowanego w zdominowanych przez nich mediach. Ruth nie zamie-
rzata jednak mieszaé sie do polityki czy zastanawiaé sie nad przyczynami
takiego a nie innego postrzegania kobiet. Je§li dziewczynkom powtarzano,
ze powinny marzy¢ o byciu blondynkami z duzym biustem, Mattel chetnie
zarobi na tej wizji. Ruth otwarcie sprzeciwiala sie seksizmowi we wlasnym
zyciu zawodowym, ale weigz miata problem z zakwestionowaniem trady-
cyjnej wizji kobiet”®. Mimo przypisywanej lalce idei propagowania nieza-
leznosci kobiet 1 ich osobistego rozwoju Barbie stata sie centralnym tema-
tem licznych sporéw o seksizm 1 role pici, ktére w latach szesédziesiatych
XX wieku rozgorzaty pod wpltywem drugiej fali feminizmu'®. Jej podwéjny
status — ikony popkultury oraz symbolu galopujacego konsumpcjonizmu
i kapitalizmu — sprawil, ze stala sie wygodnym narzedziem do forsowa-
nia nierzadko sprzecznych pogladéw, rekwizytem w rekach aktywistow,
politykéw 1 przedsiebiorcéw, niezbednym w ich grze na scenie politycznej
1 spotecznej.

Spér o to, czy Barbie jest ikong feminizmu, czy tez ostentacyjnym za-
przeczeniem jego postulatow, toczy sie wlasciwie od momentu upowszech-
nienia sie lalki w detalicznej sprzedazy. Produkujaca Barbie firma Mat-
tel nierzadko §wiadomie zonglowata tymi przeciwstawnymi koncepcjami,
wykorzystujac kontrowersje jako znakomity chwyt marketingowy. Sama
Handler do konca ,,zdecydowanie odrzucala zarzuty, jakoby Barbie propa-
gowala seksistowskie postrzeganie kobiet oraz wywierata szkodliwy wpltyw
na to, jak mate dziewczynki postrzegaja same siebie. «Barbie — ttumaczyla
[...] — to produkt do gtebi edukacyjny: dzieci ucza sie laczenia koloréw, pro-
jektowania, dobrego prezentowania sie, stylizacji wloséw, dobrych manier
i relacji miedzyludzkich — porozumiewaja sie z rowieSnikami jezykiem
sytuacji spolecznych»”!’. Niestety, juz samo wyjasnienie ,edukacyjnego”
charakteru lalki jest podszyte swego rodzaju hipokryzja, ktora ujawniata
sie w marketingowej polityce firmy za kazdym razem, gdy produkt nie spet-
niat powszechnych oczekiwan konsumentéw lub nie pasowat do aktualnych
standardéw politycznego i spolecznego mainsireamu.

Nowa ikona popkultury nie zawsze byta fair w stosunku do probleméw,
na ktére miata uwrazliwia¢. Dowodem na to sa chocby serie specjalne Bar-
bie, ktére miaty przelamywacé stereotypy rasowe 1 etniczne. Lalki o zrdzni-
cowanym kolorze skéry pojawity sie stosunkowo pdzno, omijajac skrzetnie
problem dyskryminacji rasowej, ktory swoje apogeum osiagnat w latach
szeéédziesiatych, czyli erze najwiekszej popularnosci Barbie. Czarnoskoéra

5 Ibidem, s. 149.
6 Vide ibidem, s. 148.
7 Ibidem, s. 193—194.
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lalka z fryzura afro zadebiutowata dopiero w 1980 roku®. ,Terese, latynoska
przyjaciotke Barbie, wypuszczono na rynek w roku 1988; dwa lata p6zniej
dolaczyla do niej Kira — Azjatka. W 1997 w sklepach zagoécila poruszajaca
sie na wozku Betty. Wkrotce potem wycofano ja jednak z obiegu, bo nie
mies$cita sie w drzwiach oryginalnego domku dla lalek firmy Mattel, nazy-
wanego — o ironio — wymarzonym. Kilkana&cie lat wczeéniej podobny los
spotkat Midge, rudowlosa, piegowata przyjacidtke Barbie w cigzy”’'®. Jak
zauwaza Aleksandra Kumala: ,,Przyktady mniej lub bardziej udanych préb
poszerzania uniwersum Barbie mozna by mnozy¢’?°. Do tych mniej uda-
nych trzeba zaliczy¢ takze serie Dolls of the World — lalki reprezentujace
poszczegdlne regiony Swiata, ktére swoim uschematyzowanym wygladem
wywotaly burzliwa dyskusje. Podstawowym zarzutem byt fakt, ze zamiast
spelniaé tak podkre§lana przez tworczynie Barbie funkcje edukacyjna, przy-
bliza¢ odmienne kultury 1 promowacé idee tolerancji, lalki powielaty tylko
stereotypy o konkretnych nacjach i utwierdzaly uprzywilejowanie blondwto-
sych biatych pierwowzorow?!. I tak np. polska Barbie ma warkocze blond,
niebieskie oczy 1 ubiér bedacy zlepkiem elementéw pseudoregionalnych,
Barbie-Indianka — obowigzkowy pidropusz na glowie, rysy typowej ,bialej”
dziewczyny, niewielki nos i duze oczy, a jedna z meksykanskich Barbie nosi
rézowa suknie z falbanamai i pieska chihuahua pod pacha. Powotujac sie na
opinie antropolozki Maureen Trudelle oraz badaczek Ann du Cille 1 Kim
Toffoletti, Kumala podkresla, ze ,,etniczne” lalki funkcjonuja ,,wylacznie na
prawach egzotycznych Innych. Nie tylko nie zastapia wersji oryginalnej —
nawet wspotdzielac z nig szereg charakterystycznych cech (dtugie nogi, wa-
ska talie, geste wlosy czy drobna twarz) — zawsze symbolizowac beda przede
wszystkim odstepstwo od normy: biatej, blondwlosej, niebieskookiej’?2. Jako
prawdopodobnie niezamierzony, ale niesmaczny zart mozna zinterpreto-
wacé pojawienie sie w 2001 roku ciemnoskorej lalki ,,oreo” — we wspolpracy
z marka produkujaca ciastka, ktora wyjatkowo niefortunnie kojarzyla sie
z potocznym, pejoratywnym okresleniem Afroamerykanéw.

Kolejnym przyktadem nie do konca udanej demokratyzacji publicznego
wizerunku Barbie staty sie lalki o zréznicowanych figurach i naturalnych
ludzkich proporcjach. Pojawity sie bardzo pézno, bo dopiero w 2016 roku, na

18 A. Kumala, Barbie i stowo na ,f”, https://krytykapolityczna.pl/kultura/film/barbie-i-
-slowo-na-f-recenzja-filmu/ (dostep: 27.12.2023).

1 Ibidem.

20 Ibidem.

21 Cf. E. Wiacek, Razanne, Sara, Fulla, Dzamila... Lalka polem walki i no$nikiem mu-
zutmariskiego stylu Zycia na obszarze Bliskiego Wschodu, [w:] Kultura zabawy, red. M. Ba-
naszkiewicz, T. Paleczny, R. Kantor, Krakéw 2012, s. 238.

2 A. Kumala, op. cit.

231 Barbie — od przedmiotu do rzeczy


https://www.buzzfeednews.com/article/anthonyrobledo/midge-allan-barbie-movie-history
https://krytykapolityczna.pl/kultura/film/barbie-i-slowo-na-f-recenzja-filmu/
https://krytykapolityczna.pl/kultura/film/barbie-i-slowo-na-f-recenzja-filmu/

fali popularnosci ruchu body positive — kilkadziesiat lat od debiutu pierwsze;j
blond pieknoéci??. Postaci o zréznicowanych proporcjach, wzroécie, kolorach
wlosow czy karnacjach wygladaly bardziej swojsko i przyziemnie. Niestety,
trend paradoksalnie sie nie przyjat. Takich lalek w sklepach komercyjnych
po prostu nie ma, podczas gdy tradycyjna Barbie mozna kupié¢ w wiekszosci
supermarketéw. Plastikowa kobietka wygladajaca jak prawdziwy cztowiek
pozostaje lalka kolekcjonerska i trudno oprzeé sie wrazeniu, ze stanowita ko-
lejna préobe manifestowania tolerancji w wersji instant, gdzie$ na marginesie
produktu, ktéry sie dobrze sprzedaje, by uciszy¢ krytyczne glosy 1 wstrzelié
sie w obowigzujace trendy zgodnie z pogladami samej Ruth Handler, ktéra
uwazala, ze ,Mattel powinien pozostaé neutralny wobec obowigzujacych
trendow — podazaé za nimi, a nie probowaé je wyznaczaé¢’?t. Taki model
biznesowy firmy wydaje sie wcigz aktualny, a wprowadzenie w 2019 roku
linii Creatable World — lalek o réznych odcieniach skéry 1 bez wyraznych
cech plciowych — bedacej odpowiedzig na zwiekszona aktywnoéé srodowisk
LGBTQ+, tylko to potwierdza?. Niemniej upolitycznienie plciiograniczanie
praw spolecznos$ci niebinarnych przez rzadzace frakcje polityczne o konser-
watywnych pogladach odcisnelo pietno takze na Barbie, ktora 1 tym razem
opowiedziala sie po stronie tolerancji —1ita manifestacja wydaje sie o wiele
bardziej wiarygodna niz poprzednie. ,,Pomimo tej coraz bardziej napie-
tej atmosfery branza zabawek zachowata stosunkowo proaktywne podej-
§cie do tej kwestii, odchodzac od uwzgledniania ptci zabawek 1 artykutéw
dzieciecych”?, zauwaza Maya Salam na lamach ,New York Timesa”. Co
interesujace, lalki Creatable World nie byly jedynymi, ktére przekraczaty
heteroseksualny model ptciowos$ci. W zasadzie najwieksza queerowa ikona
wérod zabawek zyskata swoj status catkowicie przypadkowo dzieki zaska-
kujacym modowym gustom swoich twércéw. Mowa o modelu Kena Earring
Magic Ken, ktory pojawil sie w 1992 roku. Lalka wyraznie byla inspirowana
stylem rave, panujacym we wczesnych latach dziewieédziesiatych. Plasti-
kowy mezczyzna, ubrany w rézowa koszulke z siatki, fioletowa kamizelke,
z charakterystycznym naszyjnikiem?’ i zapowiadanym w nazwie kolczykiem,

2 Vide P. Milewski, Lala Ameryka, https://www.newsweek.pl/swiat/lalka-barbie-jak-
-normalna-dziewczyna-rewolucja-mattel/vvlp6énf (dostep: 5.01.2024).

24 R. Gerber, op. cit., s. 149.

2 Vide M. Salam, Mattel, maker of Barbie, debuts gender-neutral dolls, https://www.
nytimes.com/2019/09/25/arts/mattel-gender-neutral-dolls.html (dostep: 5.01.2024).

26 Despite this increasingly fraught climate, the toy industry has maintained a relati-
vely proactive approach on the issue, moving away from gendering toys and children’s items”.
Ibidem (przet. E.W.-Cz.).

2T Abstrahujac od ubioru Kena, stereotypowo kojarzacego sie z kultura queer, najwiecej
kontrowersji budzil wtasnie 6w naszyjnik, przez wielu kojarzony z metalowym pierécieniem
erekcyjnym — symbolem $rodowisk gejowskich lat osiemdziesiatych i dziewieédziesiatych.
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zyskal potoczne miano Gay Ken i przez swdj charakterystyczny wyglad stat
sie mimowolnie inicjatorem znaczacych dyskusji dotyczacych mniejszosci
seksualnych. OczywiScie interpretacja aparycji Kena nie byta jednoznaczna.
,Queer Ken jest szczytowym osiagnieciem, w zaleznos$ci od punktu widzenia,
albo queerowej infiltracji kultury popularnej, albo bezmyslnego zawtaszcza-
nia kultury queer przez heteroseksualistow”?8. Orientacja seksualna Kena
budzita zreszta sprzeczne opinie juz od momentu jego powstania w 1961 roku.
Twoércy meskiej wersji Barbie postanowili bowiem nie dawaé mu zadnych
widocznych oznak ptciowoSci. ,,Pracownicy oSrodka badawczo-projektowego
oceniali anatomie Kena w czysto pragmatyczny sposoéb: czy sylwetka lalki
pomoze firmie, czy moze jej zaszkodzi? Ruth byta sktonna uznac ich wnioski
za ostateczna decyzje. «Zdecydowali, ze dla Mattel bedzie lepiej, jesli Ken zo-
stanie wykastrowany, 1 to byl koniec tematu» — wspominat Marvin Barab”?.
Brak wyraznych cech plciowych Kena paradoksalnie nie uciat kontrowersji,
ale otworzyl szerokie pole interpretacyjne dla przyszlych konsumentow?®.
Wydaje sie, ze natura Barbie jako rzeczy, ktora wywotuje wiele skojarzen
1tworzy aure spolaryzowanych znaczen®!, nie pozwala na jednoznaczng oce-
ne w jakiejkolwiek kategorii. Lalka-celebrytka, lalka-symbol wciaz oscyluje
gdzie$ na granicy sprzecznych idei i pogladéw — 1 by¢ moze wlasnie to czy-
ni z niej tak atrakcyjny rekwizyt. Znaczacy w tym kontekscie jest fakt, ze
w niektorych krajach sprzedaz Barbie zostata prawnie zakazana z powodéw
czysto politycznych, choé czesto ukrytych pod pretekstem kontrowersji oby-
czajowych czy religijnych. I tak w 1994 roku sprzedazy lalki zakazal szejk

Firma Mattel zaprzeczyla jakimkolwiek zwigzkom z mniejszos$ciami seksualnymi i niedtugo
potem wycofata kontrowersyjna zabawke ze sprzedazy. Nie wplyneto to jednak znaczaco na
fakt, ze 6w Ken, wbrew wszelkim zalozeniom firmy, wciaz pozostaje ikona queer, a jego ceny
na aukcjach internetowych osiagaja zaskakujace pulapy. Cf. D. Savage, Ken comes out, ht-
tps://chicagoreader.com/news-politics/ken-comes-out/ (dostep: 1.01.2024).

28 Queer Ken is the high water mark of, depending on your point of view, either queer
infiltration of popular culture or the thoughtless appropriation of queer culture by hetero-
sexuals”. Ibidem (przel. EW.-Cz.).

29 R. Gerber, op. cit., s. 184—185.

30 Réwniez tozsamo$é plciowa samej Barbie budzi pewne watpliwosci. Mary Rogers
zwraca uwage na jej brak zainteresowania Kenem oraz fakt nieposiadania dzieci, co moze
stawiaé pod znakiem zapytania nie tylko orientacje seksualna Barbie, lecz nawet sama jej
pteé. ,Moze nawet wcale nie jest kobieta. Moze Barbie jest drag queen. [...] Jej dlugie, dtu-
gie nogi 1 plaskie biodra sugerujq takg ewentualnoéé, podobnie jak garderoba, a zwlaszcza
polyskliwe, wieczorowe szaty, wysokie obcasy, ostry makijaz oraz btyszczace diademy i inne
dekoracje gtowy. Barbie jest roz§wietlong, potyskliwg kobieco$cia” (M. Rogers, Barbie jako
tkona kultury, przet. E. Klekot, Warszawa 2003, s. 67). Rogers podkresla tez fakt, ze , kobie-
co$¢ jest rzeczywistoScia wytworzona”, wykreowang za pomoca odpowiednich rekwizytéw.
Vide ibidem, s. 68.

31 Cf. R. Bodei, op. cit., s. 69.
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Kuwejtu, interpretujac jej wyglad jako sprzeczny z nakazem Koranu, by nie

tworzy¢ antropomorficznych podobizn. Co interesujace, uznat lalke za idola —
bozka, ktéremu mozna oddawaé cze§¢*. W 2002 roku zakaz sprzedazy Barbie

wprowadzono w Rosji pod pretekstem seksualizacji mlodziezy®, a w Iranie

lalki konfiskowano, by ostatecznie w 2012 roku wprowadzié¢ zakaz ich dystry-
bucji pod kara wiezienia®. Ikony Zachodu nie mozna kupié¢ réwniez w Arabii
Saudyjskiej®. W miedzyczasie miejsce Barbie miaty zajaé lalki spelniajace

obyczajowe 1 religijne wymogi $§wiata muzulmanskiego: Razanne (1996), bar-
dziej znana jako muzulmanska Barbie (Muslim Barbie), Sara wraz z bratem

Dara (meskim odpowiednikiem Kena; 2002), Fulla (2003) — najlepiej sprzeda-
jaca sie zabawka na Bliskim Wschodzie 1 jedyna skuteczna rywalka Barbie,
a takze Dzamila (2006) — lalka prowadzaca ustabilizowane zycie rodzinne.
Wszystkie te (1 nowsze) lalki sa odziane w tradycyjne stroje zakrywajace cialo

1 wlosy oraz dostepne z akcesoriami odpowiadajacemu moralnym 1 edukacyj-
nym wymogom islamu — dywanikami modlitewnymi, w rolach dedykowanych

dziewczynkom, a nawet z imitacja Koranu®®. To wlagnie skape stroje Barbie

1jej emancypacyjne podejécie do zycia sprawily, ze uznawano ja za ,«emisa-
riuszke nagos$ci», wyprodukowana ze zla intencja «zniszczenia tozsamosci

narodow, ktore daza do wolnosci»”, ktéra jest ,grozniejsza niz amerykanski

pocisk”. Jednak istotny jest fakt, ze producenci Fulli — najpopularniejszej

,muzulmanskiej Barbie”, ktéra odniosta rzeczywisty sukces — poszli na pewien

obyczajowy kompromis, wzorujac sie w duzej mierze na zachodnim pierwo-
wzorze®. Fulla musiala stac¢ sie bardziej wspoélczesna, by méc konkurowacé

z oryginalna Barbie 1 spetnié¢ oczekiwania dziewczynek.

W istocie z uwagi na silng idealizacje i podkreslanie jej urody trudno uznac Fulle
za modelowa ,,pania domu” czy za antyteze Barbie. Ponadto, zwazywszy na jej urok

32 Vide E. Wiacek, op. cit., s. 229.

3 Vide K. Maciejewski, Rosjanie oszaleli na punkcie Barbie. Zakaz Putina nie zadziatat,
https://biznes.interia.pl/gospodarka/news-rosjanie-oszaleli-na-punkcie-barbie-zakaz-putina-
-nie-zadzial,nld,6927891 (dostep: 2.01.2024).

34 Iran: Policja Sciga za lalke Barbie, https://www.newsweek.pl/swiat/iran-policja-sciga-
-za-lalki-barbie/gxwn8p1 (dostep: 2.01.2024).

3 Obawy przed ideologicznym wplywem Barbie znalazly takze swoje odbicie w ograni-
czeniach emisji filmu Grety Gerwig, ktéry doczekal sie zakazéw dystrybucji pod pretekstem
L,2promowania homoseksualizmu” 1 wypaczania warto§ci w wielu panstwach, m.in. w Rosji,
Libanie, Kuwejcie, Arabii Saudyjskiej 1 innych krajach arabskich oraz Wietnamie (tu ze
wzgledu na rzekome ukazanie spornych terytoriow). Vide P. Mudlaff, Barbie nie poimprezuje
w Wietnamie! Zakaz filmu z Margot Robbie, https:/film.org.pl/news/barbie-nie-poimprezuje-
-w-wietnamie-zakaz-filmu-z-margot-robbie (dostep: 5.01.2024).

3 Vide E. Wiacek, op. cit., s. 234, 238.

37 Vide ibidem, s. 240.

38 Vide ibidem, s. 230.
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iwdziek, Fulla w konteks$cie obyczajowosci islamu jest produktem paradoksalnym.
W fundamentalistycznej teorii genderowej bowiem uwodzicielska moc kobiety — fit-
na — jest postrzegana jako powazne zagrozenie dla stabilnoS$ci patriarchalnej rodziny
i spotecznego tadu. [...] Z tego wzgledu idealem kobiety jest istota aseksualna. Tym-
czasem Fulli trudno odmoéwié subtelnego seksapilu. Zdaje sie, ze projektanci lalki
zrozumieli, iz kobiecy wdziek jest niezbednym elementem komercyjnego sukcesu®.

Elzbieta Wiacek dopatruje sie w popularnosci muzutmanskich odpo-
wiednikéw Barbie sposobu na przemycanie do §wiadomosci dzieciecej poza-
danych w kulturze islamu wzorcéw zachowan oraz podprogowej ideologizacji
mtodego pokolenia, ale podkre§la réwniez, ze lalki wzorowane na ikonie
zachodniej kultury stoja niejako w rozkroku pomiedzy misja budowania
religijnej tozsamosci a pokusami konsumpcyjnej rzeczywistosci, ktorej sa
nieodrodnym produktem?’, podobnie jak sama Barbie.

Symbol transformacji

Wspomnienie Jill Barad — nastepczyni Ruth Handler na stanowisku
dyrektora generalnego firmy Mattel — zwigzane z historycznym momentem
upadku Muru Berlinskiego, odstania takze wzniosla nature Barbie jako
symbolu wolnego §wiata: ,Zdjecie malej dziewczynki wspinajacej sie po
betonie i powykrzywianym metalu z lalka Barbie w reku, ktore ukazato sie
w «New York Timesie», uchwycito wzruszajacy charakter tego historycznego
dla mieszkancow wschodniej strony wydarzenia”!. Uwiecznienie obecnosci
ikonicznej lalki w przetomowym momencie dziejowym nadato jej calkowicie
nowe znaczenie. Bodei zauwaza: ,Rzeczy — podobnie jak dzieto sztuki, tyle
ze W mniejszym natezeniu niz ono — wywotuja u tego, kto ich uzywa lub
je kontempluje, serie nastepujacych po sobie skojarzen, ktére wytryskuja
z tych rzeczy niczym z niedajacego sie zatamowac zrdédla znaczen. Owe ciagi
odniesien, ktérymi rozbtyskuje rzecz, nie ukladaja sie przy tym w linie pro-

39 Ibidem, s. 240. Nie zmienia to faktu, ze Fulla jest arabska do szpiku kosci. W przeci-
wienstwie do lalek Barbie z serii Dolls of the World nie udaje kogo$, kim nie jest. Jak podkre-
§la Izabela Adameczyk: ,,Fulla posiada swoja strone internetowa, gdzie zostata przedstawiona
jako 16-letnia pobozna dziewczyna. Zgodnie z opisem producenta Fulla jest tez dobra corka
1 przyjacidtka. Szanuje rodzicow, lubi sie uczy¢, czytaé, modli sie oraz zachowuje wszelkie
nakazy islamu. Ponadto jest rozwazng i ambitng dziewczyna, ktéra wszystkich darzy ogromnag
empatia. Jej wymarzonymi zawodami sg lekarka lub nauczycielka. Ma dwojke rodzenstwa
1 dwie przyjacidtki. Jest «Arabka ciatem 1 dusza»”. I. Adameczyk, Fulla — Barbie w hidzabie.
Analiza fenomenu i jego odbiér spoteczny, [w:] Percepcja cywilizacji islamu w kulturze Za-
chodu, red. I. Adamczyk, T. Baranska et al., Krakow 2014, s. 73.

4 Vide E. Wiacek, op. cit., s. 242—243.

4 R. Gerber, op. cit., s. 311-312.
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ste, jak promienie $wiatta czy ciag argumentéw w dowodzie logicznym. To,
jak sie uktadaja, przypomina raczej sposéb rozwijania sie linii melodycznej
w muzyce, ktora jest [...] rozbrzmiewaniem, drganiem, rozciaganiem sie
1 kurczeniem, bledng wedréwka, wzbogacajaca o znaczenie zaré6wno osobe,
ktora fantazjuje, jak i przedmiot owych fantazji”*?. Filozof nazywa takie
oddzialtywanie rzeczy aura, ktérej nie posiada zwykly przedmiot. Jest ona
dostrzezeniem ,nieuchwytnos$ci 1 nadwyzki znaczeniowej [...], ktéra wyjawia
swoje treéci, przekazujac ich coraz wiecej temu, kto jg rozwaza, ale zara-
zem pozostaje niewyczerpana w swojej gltebi’#3. Nie ulega watpliwoéci, ze
niestabnace od dziesiecioleci zainteresowanie popularng lalka 1 uzywanie
jej w niezliczonych kontekstach, takze artystycznych, dowodzi olbrzymie-
go potencjatu znaczeniowego ukrytego w niepozornym, plastikowym ciele,
ktére narodzito sie jako przedmiot — owoc potrzeb i pragnien konsumpcjo-
nistycznego spoteczenstwa — a stato sie rzecza o zaskakujaco silnej aurze,
dziatajacej w wyjatkowo réznych obszarach rzeczywistosci.

Na przelomie lat osiemdziesiatych 1 dziewie¢dziesiatych (w epoce trans-
formacji) Barbie zagoécilta takze polskiej sztuce — na fali fascynacji wszyst-
kim, co zagraniczne. Popularna lalka stata sie obiektem pozadania wiek-
szo$ci mtodych polskich konsumentéw. Jak zauwaza Wojtowicz: ,,Wezesnie]
amerykanska lalka trafiata do nielicznych, stajac sie uciele$nieniem regla-
mentowanych marzen o innym $wiecie, a z pewnos$cia — wyznacznikiem po-
dworkowej hierarchii”. Tak wyczekiwana dostepnoéé lalki sprawita, ze Bar-
bie przestata byé ,towarem luksusowym”, trafita pod strzechy, a wraz z nig,
pojawily sie nowe mozliwosci wykorzystania jej rozpoznawalnosci* — takze
w roli politycznego 1 ideologicznego rekwizytu*®. Co interesujace, w dziala-
niach artystycznych zwykle eksponuje sie przedmiotowy charakter lalki,
jednakze znaczaca obecno$§é Barbie-przedmiotu w dzietach sztuki legitymi-
zuje jej status jako rzeczy niosacej w sobie ukryte napiecie relacyjne.

4 R. Bodei, op. cit., s. 69.

4 Ibidem, s. 71.

“ Vide A. Wojtowicz, Baski, ciotki i ikony, czyli Barbie w sztuce polskiej, https://maga-
zynszum.pl/baski-ciotki-i-ikony-czyli-barbie-w-sztuce-polskiej/ (dostep: 27.12.2023).

4 Wedlug Jakuba Jakubowskiego najwazniejsza funkcja rekwizytu zaréwno na scenie
artystycznej, jak 1 pozaartystycznej jest budowanie relacji miedzy widzem 1 aktorem. Re-
kwizyty tworza rzeczywisto$é rownolegla do Swiata realnego 1 steruja wlasciwym odbiorem
odgrywanej sztuki, ktora jest rowniez kazde publiczne wystapienie (vide J. Jakubowski, Re-
kwizyt jako narzedzie komunikowania politycznego, ,,Srodkowoeuropej skie Studia Polityczne”
2012, nr 2, s. 74). Badacz podkreéla, ze ,,aktorzy prowokuja publicznoéé niekonwencjonalnymi
wystepami, wykorzystuja humor w celu uatrakcyjnienia przekazu, przyzwyczajaja widownie
do statych elementéw swojego wizerunku czy postuguja sie rekwizytem jako bronia lub do-
wodem winy przeciwko swoim oponentom. Zabiegi te, ktore z pewna subtelno$cig korzystaja
z technik wywierania wplywu, posiadaja forme perswazyjnego komunikatu wizualnego, ktéry
ma wywoltac oczekiwang reakcje” (ibidem, s. 70).
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Szczyt popularnos$ci Barbie w Polsce przypada na koniec lat dziewiec-
dziesiatych XX wieku, ale pierwsze dzialania artystyczne oparte na wizerun-
ku Barbie wyprzedzaja eksplozje jej popularnosci?. Ikoniczny charakter lal-
ki, a dokladniej jej partnera — Kena, odcisnat swéj §lad w artystycznej wizji
polskiej transformacji juz w 1990 roku. Nie byl to jednak réwnie wzruszajacy
moment jak ten z Muru Berlinskiego, cho¢ podobnie emocjonujacy. Mowa
o instalacji Solidaruch Zbigniewa Warpechowskiego. Przedstawia ona wspo-
mnianego Kena ubranego w r6zowy garnitur i brodzacego w brazowej mazi,
rozpryskujacej sie na Scianki przezroczystego prostopadtoScianu z tworzywa
sztucznego, w ktorym zostala zamknieta cata scena. Lalka dzierzy w reku
drzewce od sztandaru Solidarnosci, ktéry lezy obok, umazany w brudnej
brei. Aleksy Wéjtowicz podkres§la wyeksponowany w tym dziele problem
zachly$niecia sie konsumpcjonistyczng kultura mitycznego ,,zepsutego” ka-
pitalizmu, ktérego modelowym produktem stata sie Barbie: ,Rewolucja sie
definitywnie skonczyla, a ideaty zabrat tytutowy solidaruch — kiedy$ stojacy
z ruchem strajkow robotniczych, teraz przebrany w nowe, blyszczace ubranie
z «Zachoduw». Jest plastikowym, skarlalym cztowieczkiem, ktéry nie zastugu-
je na posagowe upamietnienie. Warpechowski zatrzymuje go w momencie
blotnistej kompromitacji”’. Bohaterowie nowej rzeczywistosci nie walcza
juz pod sztandarem idei, ale zmagaja sie z zalewem watpliwej jakoSci dobr
konsumpcyjnych, nieniosacych ze soba zadnych glebszych wartoSci.

Po postaé¢ amerykanskiej lalki siegnal takze Zbigniew Libera, ktory do-
konal radykalnej dekonstrukeji jej nienagannego, snobistycznego anturazu.
Ciotka Kena, o rozneglizowanym ciele dojrzatej kobiety, z nadwaga i obowiaz-
kowa trwata na gtowie — uosobienie elegantki dobry transformacji, ,,zaprzecza
jednak temu, co wiaze sie z prawdziwa Barbie — nie jest ani szczupta, ani
atrakcyjna wedtug wspotczesnych standardéw urody ksztattowanych przez
kulture popularng”®. Izabela Kowalczyk zwraca uwage na fakt, ze kult mto-
dosci wyklucza kobiety niewpisujace sie w ten kanon*’. Barbie jest lalka bez
wieku, wiecznie mloda 1 piekna, o okreslonej figurze, ktéra budzi sprzeczne
emocje od chwili prezentacji. ,Ciotka Kena konotuje wzorzec kobieco$ci pdZne-
go PRL-u, catkowicie odmienny od wspdtczesnego wzorca uosabianego przez
lalke Barbie. Oba sa wzorcami zdyscyplinowanej kobiecoSci dopasowanej do
potrzeb danego okresu czy wrecz ustroju politycznego”®®. Ruth Handler, dajac
dziewczynkom ,,dorosta” lalke, ograniczyla zarazem te dorosto$é do jednego,

46 Firma Mattel rozpoczela polska dystrybucje Barbie dopiero w roku 1997. Vide A. W¢j-
towicz, op. cit.

47 Ibidem.

4 1, Kowalczyk, Ciato i wltadza. Polska sztuka krytyczna lat 90., Warszawa 2002, s. 184.

4 Ibidem, s. 184.

%0 Ibidem, s. 197-198.
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w domy$le: najbardziej atrakcyjnego etapu, pomijajac fakt, ze mtodosé, podob-
nie jak dziecinstwo, to zaledwie cze§¢ zycia. Nawet pézniejsze wcielenia lalki,
ktora wchodzita w ambitne role naukowcezyn, artystek, wynalazezyn, kosmo-
nautek czy przedstawicielek zawodow porzadku publicznego, wciaz pozostaja,
Jadne”, ,estetyczne” — w najbardziej prymitywnych znaczeniach. Paradok-
salnie odbiera im to ,,rzeczowo$¢” w rozumieniu Bodei, czyniac z utadzonej
Barbie przedmiot przestaniajacy podmiotowo$¢é wpisana w nowy wizerunek.

W 1994 roku — tym samym, w ktorym Libera przedstawil Ciotke Kena —
Alicja Zebrowska stworzyta film wideo Narodziny Barbie, bedacy czescig
pracy Grzech pierworodny. Domniemany projekt rzeczywistosci wirtualnej.
O ile Libera poruszat problemy cielesnosci i seksualizacji wizerunku kobiet
w sposéb doéé subtelny i z ironicznym humorem, o tyle Zebrowska balansuje
na granicy sztuki i pornografii. Warto zwrécié uwage na fakt, ze Zebrowska
postuguje sie lalkg jako rekwizytem, ktéry petni funkcje zaréwno przetama-
nia stereotypu kobiecej uleglo$ci wobec mezcezyzny, jak 1 funkcje terapeu-
tyczna, ulatwiajaca oswajanie wlasnej seksualnosci. Tematem dominujacym
w projekcie artystki jest tabu kobiecego ciala i1 jego naturalnych proceséw
fizjologicznych, jak menstruacja, wydzieliny i pordd, ktore zostaja ukazane
przez pryzmat biblijnego obrazu kobiety nieczystej, grzesznej i podporzadko-
wanej mezczyznie. [stotnym elementem zamystu artystki jest jedna z kon-
cowych scen, w ktorej zamiast dziecka z kobiecej pochwy wytania sie lalka
Barbie. Kowalczyk interpretuje prace Zebrowskiej jako przeciwstawienie
sie chrzescijanskiej wizji kobiety uleglej 1 pokornej®!. ,Lalka Barbie, ktéra,
rodzi artystka, uosabia [...] represyjny model kobiecej seksualnosci”?. Jed-
nak Narodziny Barbie sa takze symbolicznymi narodzinami nowego modelu
kobiety, ktére sygnalizowatl takze Libera, tworzac Ciotke Kena:

Warto zauwazy¢, ze lalka Barbie i ideal superszczuplego kobiecego ciata rozpo-
wszechnily sie w Polsce na dobre w latach osiemdziesiatych, przy czym zjawiska
zwigzane z dyscyplinowaniem cial, jak diety, silownie, farmy urody, rozwinety sie
na szeroka skale dopiero w latach dziewiecdziesiatych. Jest to zarazem okres zmie-
niajacych sie wzorcow kobiecosci, gdzie do gltosu dochodzi dyskurs sukcesu, a nie-
popularny staje sie dyskurs tradycyjnej kobiecosci. Kobieta sukcesu musi czesto
wyrzekacé sie macierzynstwa lub odktadac je na p6zniej, a ,kobieta zajmujaca sie
domem 1 dzie¢mi staje sie zacofana”?.

Grzech pierworodny..., odczytywany ze wspolczesnej perspektywy, jest
zatem poczatkiem ery zywych Barbie — kobiet idealnych, ktore sa skoncen-

1 Vide ibidem, Warszawa 2002, s. 215.
52 Ibidem, s. 226.
3 Ibidem, s. 195.
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trowane wylacznie na twardym modelu kobiety niezaleznej, ikony piekna
1 doskonatoséci. Jak podkresla Kowalczyk: ,,Sama lalka Barbie réwniez jest
odrzuceniem postulatu skromnoséci. Barbie jest znakiem kultury konsump-
cyjnej. Uosabia wspoélczesny ideal kobiety sukcesu, do ktérej macierzynstwo
nie pasuje lub jest dopiero na ktéryms$ miejscu”®. Zderzenie plastikowosci
lalki-kobiety, bez fizjologii i wydzielin, ,,czystej” 1 gtadkiej, z obrazem ,brud-
nej” kobiecej waginy, wyjetej jakby z horroru®, uSwiadamia odbiorcy, ze
model reprezentowany przez Barbie jest czysta abstrakcja.

W latach dziewieédziesiatych polskie Barbie staly sie noSnikami waz-
kich problemoéw spotecznych, kulturowych 1 politycznych. Mozna stwier-
dzi¢, ze dziwnym trafem w dobie wspodtczesnej transformacji polska scena
polityczna takze nie moglta oprzeé sie wplywom Barbie. Warto wspomnieé
choéby o kampanii Nowej Lewicy z 2023 roku, ktéra powstala na fali po-
pularnosci filmu Grety Gerwig. Plakaty z podobiznami postanek 1 postéow
ugrupowania w rolach Barbie 1 Kena, postulujacych m.in. wolny dostep
do aborcji, malzenstwa homoseksualne, prawa emerytek 1 emerytow czy
prawa pracownicze, pojawily sie w mediach spoteczno$ciowych partii®®.
Takie dziatanie wydaje sie modelowym wykorzystaniem ikonograficz-
nej roli rekwizytu, ktéra wyréznil Jakubowski: ,,Kazde spotkanie aktora
z publicznos$cia za posrednictwem mediéw ma za zadanie wywarcie przez
nadawce okreslonego wpltywu na odbiorce. Odbywa sie to w toku procesu
kompleksowego 1 wieloetapowego, ktorego pierwsza faze stanowi ekspo-
zycja przekazu w miejscu tatwo dostepnym dla odbiorcy, potem nastepuje
uruchomienie uwagi i skoncentrowanie jej na komunikacie. Polityka czesto-
kro¢ wymaga zmaterializowanego zaprezentowania publiczno$ci pewnych
elementow rzeczywistosci, aby przedstawi¢ namacalny obraz podjetych
decyzji”®". Niestety, w przeciwienstwie do artystycznych dziatan ostatniej
dekady ubieglego wieku fortunno$é zestawienia promowanych haset z nie-
co infantylng estetyka barbiecore budzita kontrowersje 1 zdecydowanie
nie spetnita poktadanych w niej oczekiwan. Podstawowymi bledami byty
niewlaéciwe okreslenie grupy docelowej (obecnie w Polsce Barbie to wcigz
domena raczej mlodszych, niepetnoletnich odbiorcow, ktorzy nie angazuja,
sie politycznie) oraz dziwny doboér tematéw z odlegltych obszarow zycia spo-
lecznego, ktore w zestawieniu z kiczowatg oprawa plakatéw prezentowaty
sie wrecz groteskowo.

5 Jbidem, s. 225.

% Vide ibidem, s. 231.

% Vide Biedron i Czarzasty jako Ken, Kotula i Scheuring-Wielgus jako Barbie? Lewica
naprawde to zrobita! ,Ta Barbie walczy o legalng aborcje”, https://wpolityce.pl/polityka/
655571-biedron-jako-ken-kotula-jako-barbie-alez-wyglup-lewicy (dostep: 3.01.2024).

51 J. Jakubowski, op. cit., s. 77.
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Barbieland

Kilkudziesiecioletnia obecno$é Barbie w kulturze wywarla znaczacy
wplyw na jej ksztatt, jednak z pewno$cig nigdy wezeéniej lalka nie zyskata
tak wielkiego 1 realnego wplywu na zachowanie ludzi, jak po premierze
swojej filmowej biografii — Barbie w rezyserii Grety Gerwig (2023). Film
pobil wszelkie rekordy popularnosci, odniést wielki komercyjny sukces,
zawladnatl moda 1 showbiznesem. Przyczynila sie do tego bez watpienia
bezprecedensowa, nieco nachalna, kampowa kampania reklamowa, ktéra
swobodnie manipulowala innymi tekstami kultury, wiazac Barbie ze zna-
nymi markami, kultowymi filmami, rekwizytami i symbolami popkultury,
a przede wszystkim przekraczata granice miedzy fikcja 1 rzeczywistoscia,
scalajac wizerunek Barbie z postacia Margot Robbie — odtworczynia gléwne;]
roli. Aktorka na co dzien nie porzucata kostiumu filmowego. Przebierata sie
za Barbie w czasie publicznych wystapien, maksymalnie upodabniajac sie
do plastikowego pierwowzoru. Zwienczeniem catego procesu uplynnienia
granicy miedzy $wiatami byt moment, gdy slynna lalka dostata twarz swo-
jej odtwoérezyni 1 role paradoksalnie sie odwrécily — tym razem to Barbie
stala sie Margot Robbie.

Ogodlnie rzecz biorac, przedmioty przeksztalcajq sie dzisiaj w rzeczy w skutek nie
tyle uzyskiwania osobistych tresci afektywnych i poznawczych [...], ile reklamy
spowijajacej je aureola tak Swietlista, ze odciaga spojrzenie od niezawodnos$ci pro-
duktu. Bedac sztucznym akceleratorem konsumpcji, reklama projektuje na towary
fantazmatyczne jako$ci, ktore sa jednak zakorzenione w gustach i archetypach
najsilniej oddziatujacych na okreslona grupe odbiorcéw, a sa to: mlodo$éé, zdrowie,
uroda, bezpieczenstwo, przyjemno$é, szczescie, dobrobyt, rodzina, tradycja, przy-
goda, innowacja 1 przede wszystkim — eros®®,

Nie ulega watpliwosci, ze umiejetnie kreowana reklama znaczaco przy-
czynita sie do ugruntowania pozycji Barbie jako ikony kultury. Sztandarowe
hasto jej sprzedazy: ,Badz, kim chcesz” mialo jednak dwa oblicza, co niestety
w filmie Gerwig nie wybrzmialto do konca. Z tego wzgledu m.in. przygody
Barbie na duzym ekranie nie uchronity sie od zarzutéw srodowisk femini-
stycznych o zbyt proste 1 infantylne przestanie filmu, ktore zamiast uwydat-
nia¢ weciaz aktualne problemy zwiazane z tolerancja i akceptacja, sprowadza
je do wielokrotnie powtarzanych frazeséw bez pokrycia w dzialaniu. Nie
ulega réwniez watpliwosci, ze tworcy catej marketingowej otoczki, ktora to-
warzyszyla promocji Barbie, wykorzystali podteksty erotyczne, nieodtacznie

8 R. Bodei, op. cit., s. 109.
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towarzyszace lalce od chwili, gdy pojawila sie na rynku®. Wspoéttworea jej
kontrowersyjnego wizerunku: duzego biustu, bardzo waskiej talii 1 bioder
oraz nienaturalnie dtugich nég byt psycholog Ernest Dichter, ktéry ,,zasu-
gerowal, aby Barbie miata wiekszy biust, i naklaniat Ruth do reklamowania
lalki w prosty sposob: dziewczynki powinny udowodni¢ swoim mamom, ze
przez zabawe Barbie 1 jej licznymi strojami ucza sie, jak odpowiednio do-
bieraé ubidr i by¢ dama — i to dama z klasa. Podkreslenie znaczenia stroju
zbagatelizowaloby seksualne cechy samej lalki i uczynito z niej edukacyjna,
zabawke dla dziewczat’®. Nikt nie zaprzeczal, ze Barbie moze by¢ trakto-
wana jako obiekt seksualny; po prostu przemilczano ten fakt, czyniac z lalki
ambasadorke dobrego stylu dla dziewczat 1 ukrywajac podprogowy przekaz,
ze moze ona by¢ réwniez produktem kierowanym do dorostego odbiorcy®'.
Lalka-celebrytka wy$mienicie sie sprzedawata bynajmniej nie ze wzgle-
du na swoje spoleczne zaangazowanie, ale z uwagi na uciele$nianie nie-
osiggalnych wzorcéw: zaréwno kariery czy poziomu zycia, jak 1 wygladu.
Paradoksalnie wyglad Barbie i1 otoczka marketingowa, ktéra wokot niej
stworzono, wynikaty z checi przelamania stereotypu lalki-zabawki przy-
pominajacej dziecko 1 upodobnienia nowego produktu do dorosltej kobie-
ty. Jednak nienaturalne proporcje Barbie sprawily, ze stala sie ona tylez
sztucznym, co niedoscignionym ideatem, do ktérego zaczely dazy¢ kobiety
na calym Swiecie. Okazalo sie zatem, ze pozorne tamanie stereotypow otwo-
rzyto jeszcze wieksze 1 bardziej niebezpieczne pole odniesien kulturowych

% Obsadzenie w gtéwnej roli atrakcyjnej Margot Robbie — zywego odpowiednika Barbie —
takze mialo tu niebagatelne znaczenie, zwlaszcza ze pierwotnie stynng lalke miata zagra¢ Amy
Schumer — aktorka o pelniejszych ksztaltach, znacznie odbiegajacych od proporcji zabawki.

5 R. Gerber, op. cit., s. 144.

51 Co interesujace, dorosli konsumenci zaskakujaco chetnie siegaja po zabawki. Wpty-
wa na to zaréwno silny sentyment do dziecinstwa, reprezentowany przez tzw. kidults (,Na-
zwa ta stanowi zlepek dwdéch angielskich stéw: «kid», czyli «dziecko» 1 «adult», czyli dorosty.
W wolnym tlumaczeniu na polski mozemy wiec méwié o zjawisku «dorostych dzieci», czyli
takich ludziach, ktérzy — pomimo tego, ze juz dawno §wietowali 18. urodziny — nadal pragna
otaczaé sie przedmiotami, ktére dostarczaja im rozrywki”. Vide 1. Popko, Kidult na zakupach
Swiqtecznych. Dlaczego dorosli kupujq sobie zabawki?, https://sukces.rp.pl/piekne-rzeczy/
art37650161-kidult-na-zakupach-swiatecznych-dlaczego-dorosli-kupuja-sobie-zabawki (do-
step: 3.01.2024)), jak i rozwiniety rynek kolekcjonerskich zabawek dla dorostych, w ktérym
Barbie ma ré6wniez znaczacy udzial (a konotacje erotyczne nie sa tu wytacznie niefortunnym
skojarzeniem). Powstalo cale mndstwo lalek okoliczno$ciowych, upamietniajacych stynne
osobistoéci, jak cztonkowie rodzin krdlewskich (Elzbieta II, Diana Spencer, Maria Antonina,
Grace Kelly), aktorki (Audrey Hepburn, Jennifer Lopez) czy postaci z obrazéw (Mona Lisa,
Dziewczyna z Perla), ktére nie byly przeznaczone do sprzedazy komercyjnej. Lalka, wytraco-
na z kontekstu zabawki dla dzieci, rozumianej jako przedmiot do zabawy, stala sie obiektem
pozadania, konsumenckim fetyszem. Wiecej o kolekcjonowaniu stricte lalek Barbie pisze
Mary Rogers w ksigzce Barbie jako itkona kultury i poSwieca temu zagadnieniu caly rozdziat
Kolekcjonowanie — trud i zabawa (vide M. Rogers, op. cit., s. 113-123).
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1 spotecznych, ktore spowodowatly cheé¢ upodobnienia sie do lalki nawet za
cene zdrowia fizycznego 1 psychicznego. ,Lalka Barbie ucieleénia bowiem
to, co moze by¢ widzialne w kobiecym ciele, co wspodtczeénie okreSlane jest
przez standardy urody. Kultura popularna ukazujaca wizerunki kobiet
szczuplych, wysokich, atrakcyjnych seksualnie znajduje swe odzwierciedle-
nie wla$nie w Barbie. Nienaturalna szczupto$¢ lalki jest elementem ideatu
rozpowszechnianego przez massmedia, ktory przyczynia sie do epidemii
anoreksji, obsesyjnego odchudzania, prowadzacego czasem do glodowe;j
$mierci”®. Lata osiemdziesiate 1 dziewiec¢dziesigte XX wieku mozna nazwac
era ,zywych Barbie”. Moda na bardzo szczupla sylwetke, ktéra w latach
szes$cédziesiatych zapoczatkowala popularno$é stynnej lalki, a umocnita
kariera pierwszej ultraszczuptej top modelki Twiggy, dwie dekady pdznie)
osiagnela szczyt. Ponadto coraz powszechniejsze sieganie po chirurgie pla-
styczna, ktéra stata sie lekarstwem na zewnetrzne kompleksy, sprawilo,
ze fizyczne upodobnienie do lalki Barbie czy Kena — mimo ich nierealnego
wygladu — stato sie nareszcie osiagalne®?.

Barbie od swoich narodzin wyznaczala catkowicie nowy kanon urody,
ktéry nie tylko odzwierciedlat wySrubowane proporcje sylwetki, lecz takze
projektowat caly rytual metamorfozy ciata i egzystencji w ideat , kobiecoéci
przesadnie akcentowanej”®, jak okreéla styl Barbie Mary Rogers. Zycie na
wzér Barbie stato sie dla wielu ludzi konsumpcjonistycznym fetyszem, na
ktéry zwraca uwage Witold Nowak:

Fetyszyzm towarowy uderza swoim antyhumanizmem. Sugeruje, ze czlowiek jest
dodatkiem do rzeczy, ze warto$¢ osoby ludzkiej wyznaczaja przedmioty, ktore ona
posiada. Sugeruje — zwlaszcza w reklamie — iz rozwdj istoty ludzkiej polega przede
wszystkim, je§li nie wylacznie, na pomnazaniu tego, co mozna posiadaé. Cata zatem
sfera by¢ ulega degradacji na rzecz sfery mieé, ktora uznaje sie za pole wlaéciwe;j
realizacji cztowieczenstwa®.

52 1. Kowalezyk, op. cit., s. 190-191. ,,Prawdopodobienstwo posiadania przez jakakolwiek
kobiete sylwetki Barbie zespdét badawezy Uniwersytetu Australii Potudniowej oszacowal na
jeden do stu tysiecy. Margo Maine, psycholozka kliniczna i zalozycielka organizacji zajmu-
jacej sie zapobieganiem zaburzeniom odzywiania (National Eating Disorders Association),
jako jedna z wielu zwrdcita uwage na proporcje lalki — wyliczony na ich podstawie wskaznik
BMI wskazywalby na skrajng niedowage lub anoreksje. Z kolei czasopismo naukowe «Research
by Developmental Psychology» opublikowato dane, z ktérych wynika wprost, ze bawienie sie
przez mate dziewczynki (od trzech do o$miu lat) lalkami Barbie zwieksza ryzyko wystapienia
probleméw z samooceng i postrzeganiem wlasnego ciata”. A. Kumala, op. cit.

65 Cf. M. Rogers, op. cit., s. 179.

84 Ibidem, s. 33.

8 W. Nowak, Rzecz jako fetysz. O moralnosci konsumpcji, ,Logos i Ethos” 2019, nr 2,
s. 155.
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Amerykanska lalka stala sie rzecza, ktéra rzadzi swoim posiadaczem.
Pragnienie upodobnienia sie do niej przybrato groteskowa forme chirurgicz-
nych ingerencji w cialo, ktére obejmowaty plastyke twarzy, powiekszanie
ust 1 piersi czy tak ekstremalne zabiegi, jak usuwanie zeber (by osiagnac
bardzo szczupta talie) czy wydtuzanie nég (bolesna i ryzykowna metoda Ili-
zarowa) — wszystko po to, zeby wygladac jak plastikowa lalka. Jak podkresla
Jowita Gromysz: ,Nalezy pamietaé, ze dazac do idealnego ciata, napotykamy
w koncu granice, za ktéra rozpoczyna sie juz utopia: ciala idealnego, poza-
danego, artefaktu tak perfekcyjnego, ze — paradoksalnie — bezcielesnego.
Wyzbywajac sie wszelkich niedoskonatos$ci, racjonalizujac wiele bolesnych,
przykrych praktyk, urzeczywistniamy utopie, stajemy sie higienicznymi,
medycznie, genetycznie idealnymi ludzmi”%. Moda na ,,zywe Barbie” nadata
nowy wymiar dyskusji o eugenice i otworzyla nowe obszary analizy dla ety-
ki spotecznej 1 lekarskiej. Wszak idealna wolno$é zakltada, ze kazdy moze
robi¢ ze swoim ciatem, co zechce. Jednak skrajne ingerencje w fizjonomie
budza duze watpliwos$ci, wynikajace z faktu narazania wlasnego zdrowia
oraz z negatywnego wplywu spotecznego, gdyz wiele ,,zywych Barbie” doku-
mentuje swoje metamorfozy w ogdlnodostepnych social mediach i zyskuje
catkiem znaczaca popularnosé, gtéwnie wérdd ludzi mtodych.

Film Gerwig nie zmienia znaczaco mainstreamowego wizerunku Bar-
bie — §licznej, biatej blondynki o nierealnej figurze, tonacej w rézu. Na-
wet przedstawiony w filmowym $éwiecie dom ,,dziwne)” Barbie, w ktérym
umieszczono wiekszoéé niepopularnych produktéw firmy Mattel, znajduje
sie gdzie§ na peryferiach standardowego Barbielandu, nie bez powodu
budzacego skojarzenia z surrealistycznym obrazem Disneylandu, jako opi-
sywanego przez Jeana Baurdrillarda miejsca, gdzie fikcja i rzeczywisto$é
traca ostro$¢ 1 wzajemnie sie imituja, tworzac symulakry®’. Podstawowym
zarzutem, ktéry formutuje francuski filozof wobec Disneylandu, jest jego
ogtupiajaca infantylno$é, bedaca nie domena dzieci, ale staboscia dorostych.
,Swiat ten mieni sie dzieciecym, chcac sprawié, bySmy uwierzyli, ze dorosli
sa gdzie indziej, w «rzeczywistym» Swiecie — po to, by ukryé, ze prawdziwy
infantylizm jest wszedzie i jest on cechg wlasciwa samym dorostym, ktorzy
przybywaja tu, by udawac dzieci oraz pielegnowacé ztudzenia co do wlasnego
rzeczywistego infantylizmu”¢®,

Disneyland, mimo ze jest wydmuszka, istnieje namacalnie. Tymczasem
Barbieland to §wiat wykreowany na ekranie, fikcja, ktéora wdarta sie do
Swiata rzeczywistego za sprawa dorostych ogarnietych potrzeba realizacji

66 J. Gromysz, Swiat Barbie jako utopia ciata idealnego, [w:] Utopia a edukacja, red.
J. Gromysz, R. Wlodarczyk, Wroctaw 2016, s. 145.

57 Vide J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, przel. S. Krolak, Warszawa 2005, s. 20.

68 Ibidem.
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swojego wyobrazenia o Barbie — na pozor zwyklym przedmiocie, kawatku
plastiku. Infantylizm w tej sytuacji przewyzsza Baudrillardowski Disney-
land; nie tylko jest symulacja pozbawiona logicznego osadzenia, lecz takze
urzeczywistnia projekcje dzieciecych wyobrazen 1 potrzeb ludzi dorostych od-
grywajacych fikcje, ktora nawet nie probuje udawac rzeczywistosci, ale staje
sie jej symulacjg dzieki odbiorcom, ktérzy chea ja urzeczywistnié i stwarzaja
nowa, rzeczywisto$¢ na jej wzér. Baudrillard nazywa Disneyland ,,przestrze-
nia regeneracji wyobrazen” 1 porownuje go do zaktadu przetwarzania odpa-
déw®. Wydaje sie, ze pesymistyczna interpretacja filozofa trafnie definiuje
réwniez Barbieland, jednak nowe zjawisko kulturowe jest czym$ wiecej niz
projekcja infantylizmu dorostych. Wedtug Bodei: ,Nadajemy przedmiotom
warto$ci intelektualne 1 emocjonalne, znaczenia oraz walory sentymental-
ne, zamykamy je w szkatulkach pragnien badz w ohydnych opakowaniach,
umieszczamy je w systemach relacji 1 osadzamy w historiach, ktére potra-
fimy odtwarzac, a ktore dotycza nas samych lub innych”™®. W ten sposéb
przedmioty staja sie rzeczami 1 noSnikami naszej pamieci. Wchodzenie
w skore 1 zycie Barbie jest forma nowoczesnej gry, w ktorej rzecz tworzy au-
tentyczne relacje z podmiotem, balansujac na granicy wzajemnego wcielania
sie. W rozumieniu wloskiego filozofa ,[...] rzecz nie jest przedmiotem, nie
jest nieokreslong przeszkoda, ktéra mam przed soba 1 ktéra musze zniszczy¢
lub ominagé. Jest splotem zaleznoé$ci, w ktéry czuje sie wlaczony [...], ale nad
ktérym nie chee sprawowaé wylacznej kontroli”™. W przypadku wlaczenia
sie odbiorcéw w gre z konwencja Barbie zarysowuje sie jednak pewne nie-
bezpieczenstwo, wynikajace z silnego zachwiania r6znicy miedzy tym, co
daja nam rzeczy, a zatracaniem swojej podmiotowosci przez ich dzialanie.
Barbie-rzecz nierzadko przejmuje kontrole nad podmiotem, ktéry wchodzi
z nig w relacje. Barbieland — okreS§lenie ukute na potrzeby filmu — mozna
zatem odnosié nie tylko to ekranowego Swiata lalek, lecz takze do rzeczywi-
stego obszaru wplywu Barbie na tozsamo$¢ konsumentéw. Autor O zyciu rze-
czy, powolujac sie na poglady Jeana Baudrillarda, stwierdza: ,,Stosunkowe
bogactwo towaréw sktonilo jednostki do przekroczenia tysiacletnich granic
wytyczonych przez niedostatek, wywolujac tym samym, zdaniem niektérych
krytykow, niepokojaca regresje spoteczenstwa do stanu prymitywnego. [...]
Jako ze przedmioty uczestnicza bezposrednio w ksztaltowaniu jednostek,
tego typu regresja zdaje sie przyczynia¢ do powaznej utraty autentyczno-
§ci przez ludzi, ktérzy we wspotezesnych spoleczenstwach dobrobytu jawia
sie jako niezdolni do przezwyciezenia checi wchlaniania w siebie éwiata

8 Ibidem.
 R. Bodei, op. cit., s. 38-39.
 Ibidem, s. 34.
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przedmiotéw”"2. Barbieland jako model rzeczywisto$ci 1 styl zycia warun-
kujacy wchianianie tozsamos$ci Barbie zaistniat duzo wezeéniej niz jego
filmowa wizualizacja — juz w momencie, kiedy zabawka stata sie modnym
komercyjnym bostwem, obiektem kultu i wzorem do nasladowania. Jednak
dopiero marketingowy majstersztyk tworcow filmu o kosmopolitycznej lalce
wywotal prawdziwa eksplozje zainteresowania stylem zycia Barbie, zwang
potocznie barbiemania, a plastikowos§¢ i réz w stylu Barbie, ktore dotychczas
w duzej mierze kojarzyly sie ze ztym smakiem (stwierdzenie ,wygladasz
jak Barbie” nie bylo bynajmniej komplementem), staly sie modne i zyskaty
status spolecznego fenomenu. Na krotki czas Barbieland zmaterializowat
sie na calym é§wiecie, a plastikowa kobietka zaczeta rozgrywacé rzeczywisto§é
wedlug swoich regul. Tak zwany barbiecore zyskal charakter wiralu. Ko-
lor r6zowy, lansowany przez aktoréw, celebrytow i osobowosci telewizyjne,
stat sie nowa czernia. Modne byly buty a la Barbie — dziwne, przerysowane,
udajace plastikowe pantofle pierwowzoru, dodatki z tworzywa imitujace je)
akcesoria, kosmetyki w kolorach Barbie, rézowy wystr6) wnetrz wzorowa-
nych na domkach dla lalek. Budowano nawet wille na wzér filmowego domu
Barbie. Jak zauwaza Nowak: ,Reklama fetyszyzuje rzecz: otacza ja aura
obiektu o nadnaturalnych wtasnosciach i mocy. Jej obrazowe reprezentacje
ulegaja tu pomnozeniu, a takze powiekszeniu, ktére dokonuje ekspozycji
detali 1 kieruje uwage na ich niektére — atrakcyjne, wabigce — jakoéci (fak-
ture, potysk powierzchni, imaginowane wtasno$ci haptyczne, wyobrazony
zapach). Z kolei poprzez multiplikacje reprezentacji czesci rzeczy ulegaja
sfetyszyzowaniu takze owe czesci, elementy rzeczy [...] jako samoistnie
atrakcyjne towary. Proces ten zdaje sie nie mie¢ konca”’. Zbiorowa fascy-
nacja lalka z pewnoécig byla zamierzonym efektem kampanii reklamowej,
ale mozna przypuszczaé, ze jej skala zaskoczyla samych pomyslodawcow.
Barbie stata sie powszechnym obiektem pozadania, zbudowala specyficz-
na spotecznoéé widzéw, ktorzy bardziej lub mniej Swiadomie podejmowali
sie uczestnictwa w grze z przedmiotem, poddawali sie jego dziataniu pod
szyldem zabawy czy konwencji. Jednak mozna przypuszczaé, ze kierowata
nimi réwniez potrzeba stawania sie czeécig wspdlnoty odgrywajacej swoja,
role na scenie rzeczywistosci. Bodei dostrzega dwa paradoksy mody. Pierw-
szy dotyczy czasu, a drugi — jej spotecznego oddzialywania. W kontekécie
omawianego zjawiska szczegdlnie interesujacy jest ten drugi. ,,Kazdy chce
by¢ oryginalny, niemniej koniec koncow staje sie taki jak wszyscy (wynika
to ze sklonnoéci do coraz wierniejszego nasladowania modelu przez osobe
pragnaca sie wyrdzniaé; ta sklonnosé popycha ja do kolejnych innowacji,

2 Ibidem, s. 92-93.
 W. Nowak, op. cit., s. 151.
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a tym samym nieustannie pobudza owa dialektyke). [...] Wskutek drugiego
paradoksu kazdy uwaza, ze nasladujac, zachowuje wlasna tozsamos§é — czto-
wiek pragnie sygnalizowaé swoja, przynalezno$é do okreslonej grupy, nie
identyfikujac sie jednoczeénie z nig catkowicie. Pretensje do autentyzmu
krzyzuja sie tu ze sztucznoscia, a szczero$é stapia sie z symulowaniem
1 udawaniem”™. Barbiemania uciele$nita model idealnej symulacji — za-
mierzona sztuczno§é, ktora steatralizowala rzeczywistos$é, zapanowala nad
nia, a nawet na chwile sie w nig przerodzila, dajac odbiorcom namiastke
bycia Barbie. Czy faktycznie byt to jedynie rezultat genialnego marketingu,
czy tez moze zmaterializowana projekcja dzieciecych fantazji zwigzanych
z wyldealizowanym przedmiotem, ktéry najpierw stat sie rzecza, by potem
zawladnaé¢ swoimi wlascicielami, filmowym scenariuszem, a wreszcie sceng,
naszej codzienno$ci?
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