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Streszczenie: Zwrdcenie uwagi na media lokalne jest wazne z powodu ich tematycz-
nej bliskosci z odbiorca. Wystepuja najczesciej w czterech glownych typach formatu:
tradycyjna prasa drukowana, radio lokalne, telewizja lokalna i portale internetowe.
Przewazaja ilosciowo w wielu systemach medialnych panstw (np. tradycyjna pra-
sa drukowana: w Polsce 2000-2500 tytutéw, Niemczech — 1500; np. lokalna prasa
w wydaniu cyfrowym: Portugalia — 170 tytutdéw) odgrywajac przy tym istotna rolg
w zyciu spoleczenstw. Z empirycznych badan Anny Przybylskiej wynika, iz regularny
kontakt z mediami lokalnymi wplywa pozytywnie na przywiazanie do miejsca za-
mieszkania i zaangazowanie spoteczne mieszkancow. Celem niniejszego artykutu jest
przedstawienie problemow, na jakie napotykaja polskie media lokalne i kierunkow
ich rozwoju. Hipoteza badawcza brzmi — przemiany w polskich mediach lokalnych
dotycza zmian strukturalnych i jako$ciowych. Zmienia si¢ zatem i warsztat dzienni-
karza, jak 1 zawarto$¢ prasy lokalnej. Jedna z glownych przyczyn tych zmian jest dy-
namiczny rozwoj technologii. Stad mozna zada¢ pytanie o kierunek tych przeksztat-
cen i jakie skutki za soba pociagaja, i wreszcie jaka nowa jako§¢ w dziennikarstwie
lokalnym wprowadzaja.

Stowa kluczowe: media lokalne, prasa lokalna, dziennikarstwo

wrbocenie uwagi na media lokalne jest wazne z powodu ich tema-

tycznej bliskosci z odbiorca (Michalezyk, 2010, s. 15). Wystepuja
najczescie] w czterech gtownych typach formatu: tradycyjna prasa dru-
kowana, radio lokalne, telewizja lokalna i portale internetowe (Michal-
czyk, 2016, s. 10). Przewazaja ilosciowo w wielu systemach medialnych
panstw (np. tradycyjna prasa drukowana: w Polsce 2000-2500 tytutow,
Niemczech — 1500; np. lokalna prasa w wydaniu cyfrowym: Portugalia
— 170 tytuléw) odgrywajac przy tym istotna role w zyciu spoteczenstw
(Mikutowski-Pomorski, 2008, s. 79; Michalczyk, 2016, s. 27; Polak,
2010, s. 68; Przybylska, 2010, s. 67-68; Rubaj, 2016, s. 40). Z empirycz-
nych badan Anny Przybylskiej wynika, iz regularny kontakt z mediami
lokalnymi wptywa pozytywnie na przywiazanie do miejsca zamieszkania
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1 zaangazowanie spoteczne mieszkancoéw (Przybylska, 2010, s. 66). Jed-
nak juz w latach siedemdziesiatych Walery Pisarek podkreslat, iz krag
czytelnikow gazety regionalnej jest szerszy, anizeli centralnej (Pisarek,
1978, s. 62). Wyjatkowo$¢ mediow lokalnych wynika z tego réwniez, iz
sq gwarantem funkcjonowania demokracji na szczeblu lokalnym, zapo-
biegaja tez procesom ,,uniwersalizacji”, powodujacych zanikanie lokal-
nych i regionalnych warto$ci i norm spolecznych oraz sa to tez zasoby
materialne spotecznosci lokalnej i regionalnej, skupiajace zasoby intelek-
tualne, bgdace elementem lokalnego systemu spolecznego (Michalczyk,
2010, s. 15; Lobka-Pietras, 2003, s. 85-95). Media lokalne na tle innych
typow, zwlaszcza mediow ogolnokrajowych, czesciej wpisujq sig w mo-
del nagtosnienia polityki, w ktérym rola obywateli i wyborcéw kreuja-
cych zawarto§¢ mediow jest niezwykle wazna (Dobek-Ostrowska, 2011,
s. 124). Z drugiej strony, inne badania pokazuja, iz media lokalne utrwa-
laja czytelnicze przyzwyczajenia poprzez, jak wskazuje Maria Wojtak
— ,nadawanie wypowiedziom reprezentujacym okreslony gatunek ksztat-
tu statego” (Wojtak, 2008, s. 21).

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie problemow, na jakie
napotykaja polskie media lokalne i kierunkow ich rozwoju. Hipoteza ba-
dawcza brzmi — przemiany w polskich mediach lokalnych dotycza zmian
strukturalnych i jako§ciowych. Zmienia si¢ zatem 1 warsztat dziennikarza,
jak 1 zawarto$¢ prasy lokalnej. Jedng z glownych przyczyn tych zmian
jest dynamiczny rozwdj technologii. Stad mozna zada¢ pytanie o kieru-
nek tych przeksztatcen, o skutki jakie za soba pociagaja, i wreszcie jaka
nowa jako$¢ w dziennikarstwie lokalnym wprowadzaja. Jednakze, trzeba
zaznaczy¢, jak shusznie wskazuje Bogustawa Dobek-Ostrowska, iz brak
jest kompleksowych studidow nad mediami lokalnymi i zatrudnionymi
w nich dziennikarzami (Dobek-Ostrowska, 2011, s. 38). Nie ma obecnie
badan statystycznych, ktére jednoznacznie pokazatyby ile jest mediow
lokalnych poszczegoélnych typow i okreslityby szacunkowa liczbe za-
trudnionych w redakcjach dziennikarzy. Nie znaczy to jednak, iz badania
nad mediami lokalnymi nie sa prowadzone — wiele warto$ciowych prac
wyszto spod piora m.in. Mariana Gieruli (Gierula, 2005, 2006), Marka
Jachimowskiego (Jachimowski, 2006), Stanistawa Michalczyka (Michal-
czyk, 2000, 2006, 2010, 2016), Wtodzimierza Chorazkiego (Chorazki,
1994, 1999), Ryszarda Kowalczyka (Kowalczyk, 2003, 2008) czy Wik-
tora Peplinskiego (Peplinski, 2001). Swoj wktad w badania nad mediami
lokalnymi réwniez wniesli m.in. Lucyna Szot (Szot, 2013), Ilona Bier-
nacka-Ligeza (Biernacka-Ligigza, 2012), Lidia Pokrzycka (Pokrzycka,
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2009), Patrycja Szostok (Szostok, Rajczyk, 2013) i Ewa Jurga-Wosik
(Jurga-Wosik, 2015). Nadmieni¢ nalezy jednak, iz w Polsce dominuja
badania nad mediami o zasiggu ogolnokrajowym i zatrudnionymi w nich
dziennikarzami, ktére realizowane sa czg¢sto w ramach projektow mig-
dzynarodowych (Dobek-Ostrowska, Barczyszyn, Michel, 2013, s. 11-13;
Dobek-Ostrowska, Barczyszyn, 2016; Stepinska, Jurga-Wosik, Adam-
czewska, Secler, Narozna, 2016, s. 37-51; Stepinska, Ossowski 2011a,
s. 33-46; Stepinska, Ossowski 2011b, s. 17-30; Stepinska, Ossowski,
2011c, s. 43-62).

Problem zmian strukturalnych i jakoSciowych w mediach lokal-
nych, badacze polscy rozwazali najczesciej w kontekscie przemian po-
litycznych, prawnych, ekonomicznych i spotecznych, jakie towarzyszyty
rozwojowi polskich $rodkow spolecznego przekazu juz od potowy lat
dziewigcdziesiatych (Filas, 2010, s. 27-54; Gierula, 2005, s. 104; Kosio-
rowski, 2010, s. 96; Kowalczyk, 2008a, s. 164). Ewoluowala przy tym
definicja mediow lokalnych i jej typologia. Obecnie na drukowana prasg
lokalng nalezy spojrze¢ poprzez kryterium terytorialnego rozprzestrze-
niania i1 kryterium tematycznego zainteresowania (Jurga-Wosik, 2015b,
s. 81). Jednakze trzeba pamigta¢, jak stusznie zauwazyl Marian Gierula,
iz prasa lokalna, cho¢ czgsto, to nie zawsze ma pokrycie z obecnym po-
dziatem administracyjnym panstwa (Gierula, 2005, s. 102), czego wy-
raznym przyktadem jest prasa lokalna ukazujaca si¢ na obszarze bylego
wojewddztwa leszczynskiego (obecnie na granicy trzech wojewddztw
— wielkopolskiego, lubuskiego i dolnoslaskiego).

Obecne przemiany w mediach w duzej mierze kojarzone sa z tzw. kry-
zysem w mediach (Hofman, Kepa-Figura, 2012a, 2012b). Sytuacje kryzy-
sowa na gruncie politologii mozna postrzega¢ jako zmiany czy trudnosci,
przejawiajace si¢ w zaburzeniu zwyktego funkcjonowania, w konsekwen-
cji prowadzace do pogorszenia lub polepszenia zastanego stanu (Chmayj,
Sokét, 2001, s. 169—170). Jednoczesnie wazne sa zwlaszcza dwa procesy,
jak podkreslita Matgorzata Lisowska-Magdziarz — ,,transformacja syste-
mowa i pojawienie si¢ nowych technologii medialnych wraz z doswiad-
czeniem intensywnej obecno$ci mediow w zyciu jednostek i w zyciu
zbiorowym” (Lisowska-Magdziarz, 2008, s. 14). Procesy te oczywiscie
wzajemnie si¢ przenikaja i warunkuja. Ich konsekwencja, jak wskazu-
je dalej badaczka (Lisowska-Magdziarz, 2008, s. 14), stata si¢ zmiana
typu kultury (jako infrastruktura medialna powigzana ze sposobami jej
uzywania do komunikacji i wymiany idei), a w dalszej kolejnosci — zmia-
na stylu (jako przewarto$ciowanie i zmiana hierarchii aksjologicznych).
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Stad biorac pod uwage zawarto$¢ tresci, media swobodnie od lat 90-tych
uczestnicza niemalze we wszystkich aspektach codziennego zycia, co
wigcej — wprowadzaja nowa jako$¢ w percepcji odbiorcow. Ponadto lu-
dzie sami, kierujac si¢ witasnymi doswiadczeniami z mediami, wybieraja
typ prasy, radia czy telewizji najbardziej im bliski mentalnie. Korzystaja
z niego w wybranym czasie, miejscu i sytuacji, a pozwalaja na to nowe
technologie (przyktadem moga by¢ tytuly lokalne dostgpne w Interne-
cie, ktorych odbidr nastepuje poprzez telefon komorkowy). Interesuja-
ce stanowisko w sprawie przemian, jakie objely polskie media po 1989
roku przedstawit Ryszard Filas, typujac je w osiem faz (R. Filas, 2010,
s. 30), w ktore to wpisuja si¢ media lokalne, zwtaszcza w fazg pierwsza
i druga (powstaje: prasa prywatna — np. ,,Gazeta Wschowska”, tytuly sa-
morzadowe — np. ,,Przeglad Gérowski”, organizacji politycznych — np.
»Solidarno$¢ Leszczynska” oraz przeksztalceniom ulega status prawny
tygodnikow KW PZPR — np. ,,Panoramy Leszczynskiej”), fazg siddma
(np. powstanie portalu ,,Radio Elka”) i faz¢ 6sma (np. w Lesznie — m.in.
dziennik ,,ABC”, tygodniki — ,,Panorama Leszczynska” z wlasnym por-
talem 1 ,,Reporter Leszczynski” oraz ,,Radio Elka” i jego portale wraz
z tygodnikiem ,,Dodatek™)".

Obecnie, trudno jest jednoznacznie stwierdzié, bez poglebionych ba-
dan, iz media lokalne dotknal tzw. kryzys ekonomiczny. Jednakze pro-
blemy finansowe wystepuja, a sa zwiazane z malejaca sprzedaza naktadu
1 rzadszym dostgpem ogloszeniodawcow, takze konkurencyjnos$cia cza-
sopism bezptatnych 1 platnych sieciowych. Media lokalne borykaja si¢
nieustannie z problemem kolportazu, szczeg6lnie w gminach wiejskich.
Niedogodnoscia moze by¢ réwniez dziatalno$¢ wielu mediéw lokalnych
(prasy, radia, telewizji) dotowanych przez samorzad terytorialny, co spra-
wia, ze pozostate media traca na tej nierdwnowadze. Aspekt ten dotyczy¢
moze nie tylko prasy typu samorzadowego, ale tez prywatnego (moze to

! Faza I nacechowana byta Zywiolowym entuzjazmem nowych wydawcow i na-
dawcow oraz wymuszonymi przeksztalceniami starych tytutow (od maja 1989 r. do
potowy 1991 r.), faza Il dotyczyta pozornej stabilizacji i zmian podskornych w prasie
i radiu (od potowy 1991 r. do konca 1992 r.) oraz faza VII byta wstepnq przebudowq
oferty mediow tradycyjnych wobec spodziewanej inwazji nowych technologii medial-
nych w latach 2004-2007 i taza VIII trwajaca od 2008 roku do dzisiaj jako realna
konfrontacja mediow tradycyjnych z nowymi technologiami medialnymi w warunkach
spowolnienia gospodarczego (w postaci — zahamowania tempa wzrostu PKB, wzrostu
inflacji i wzrostu bezrobocia). Rok 2008 to rowniez poczatek migdzynarodowego
kryzysu ekonomicznego, ktorego pierwszym przejawem stato si¢ bankructwo we
wrze$niu tego roku wielu znanych bankéw amerykanskich.
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by¢ zlecenie ze strony wtadz lokalnych na redagowanie stron w prasie
wydawcow prywatnych —np. dziennik ,,ABC”). Subwencjonowane przez
wladze publiczne media zakltocaja konkurencj¢ na lokalnym rynku me-
diow (zwlaszcza odnosnie dziatalnosci reklamowo-ogloszeniowe;j) i nie
spehiaja standardéw dziennikarskich (np. w dziedzinie kontroli i krytyki
spotecznej). Na podobne problemy napotykaja prywatni lokalni nadaw-
cy radiowo-telewizyjni. Rynek lokalnych mediow elektronicznych nie-
ustannie ewoluuje (likwidacja lokalnych nadawcow poprzez ich taczenie,
konsolidacj¢ oraz wchtanianie przez sieci ogdlnokrajowe i regionalne
o r6znym kapitale), co jest wyjasniane niskimi wptywami z nieuksztat-
towanego rynku reklamy lokalnej oraz rosnagcymi kosztami inwestycyj-
nymi (Kosiorowski, 2010, s. 105). Zjawiska te sa wynikiem powiazan
wlasnosciowych, programowych i reklamowych niezaleznych dotad
podmiotow. W 2002 roku 151 lokalnych stacji radiowych byto w rekach
129 wiascicieli osiem lat pdzniej istniato nieco ponad 40 nadawcow lo-
kalnych funkcjonujacych na matych rynkach lokalnych, w miastach po-
nizej 100 tysigcy mieszkancow i mniejszych (GUS, Kosiorowski, 2010,
s. 106). Problemy natury ekonomicznej i prawnej pojawiaja si¢ przed wy-
dawcami i dziennikarzami, przede wszystkim w zwiazku z funkcjonowa-
niem i wykorzystaniem mediow w Internecie (Hayn, 2012, s. 115-116).
Wymieni¢ mozna np. problematyke rejestracji serwisow i portali interne-
towych oraz odpowiedzialno$¢ prawna ich wlascicieli, w tym odpowie-
dzialno$¢ za wpisy Internautow.

W rezultacie media lokalne nie tyle co przeszty droge od pluralizmu
do komercjalizacji, co raczej od monopolu do koncentracji. Problem
konkurencyjno$ci bezptatnych gazet i sieciowania tytutéw lokalnych,
jest szczegdlnie widoczny w Wielkopolsce (np. 14 tytuléw lokalnych
jest czescia ,,Glosu Wielkopolskiego™), z wyjatkiem prasy lokalnej
leszczynskiego regionu wydawniczego, posiadajacego bogate tradycje
czasopi$miennicze. Ostatnie lata pokazaly réwniez, iz te nie ciesza si¢
zbytnim zainteresowaniem odbiorcéw (cho¢ to nie przesadza o ich ist-
nieniu), czego wymiernym efektem jest spadek jednorazowego naktadu
1 zmniejszenie liczby stron periodykow, a niejednokrotnie tez zmiana
czestotliwo$cei ukazywania sig¢ pisma. Jednocze$nie media lokalne od
poczatku swojego istnienia borykaty si¢ z problemami ekonomicznymi,
technologicznymi i warsztatowymi. W celu ratowania swojej pozycji,
w ostatnim dziesigcioleciu media lokalne wiaczyly si¢ w nurt konwer-
gencji mediéw (np. ,,Gazeta Koscianska” 1 jej portal; ,,Panorama Lesz-
czynska” i jej portal).
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Wydawcow prasy lokalnej mozna podzieli¢, jak wskazuje Ryszard
Kowalczyk tacznie na 14 charakterystycznych grup rodzajowych (Kowal-
czyk, 2010, s. 92). Jednakze w Polsce ogodlnoinformacyjne media lokalne
ukazuja si¢ gtownie z inicjatywy samorzadéw terytorialnych i wydaw-
nictw prywatnych (komercyjnych). Dominuja tygodniki wérdd prasy wy-
dawcow prywatnych, a wsrod wydawcow samorzadowych — miesigczni-
ki i dwumiesigczniki. Obecnie w Polsce dominuja miesigczniki (44,5%),
na drugim miejscu plasuja si¢ tygodniki (22,8%), a nastgpnie — dwumie-
sigczniki 1 czasopisma z rzadszym periodem (22,5%), a tylko nieliczne to
dzienniki — 0,4% (Izba Wydawcoéw Prasy, 2014). To samo zrodto wska-
zuje, iz naktad wigkszosci tytutow (ponad 77%) nie przekracza 2 tysig-
cy egzemplarzy. Naktad powyzej 10 tysigcy egzemplarzy osiaga tylko
ok. 2 proc. tytutdow, a nieliczne z nich osiagajaq ponad 25 tys. naktadu
1 sa to zazwyczaj platne tygodniki o bogatej tradycji wydawniczej — np.
»lygodnik Zamojski”, ,,Tygodnik Siedlecki”, ,,Tygodnik Podhalanski”
i ,,Panorama Leszczynska”. Obecnie najlepiej sprzedajace si¢ tygodniki
lokalne nie sa wydawane przez duze koncerny, tylko przez lokalne przed-
sigbiorstwa, co wigcej nie maja tez duzych naktadow. Wsrod poddanych
analizie tytulow w 2016 r. tylko w dwoch przypadkach sprzedaz przekra-
czata 15 tysiecy egzemplarzy — wspomniane juz — ,,Tygodnik Zamojski”
(22 498 jednorazowego naktadu) i ,,Tygodnik Siedlecki” (18 068 jedno-
razowego naktadu), a tuz za nimi uplasowat si¢ ,,Tygodnik Podhalanski”
(14 012 jednorazowego naktadu) (Kalinska, 2016).

Prasa lokalna nalezy zatem do pism niskonaktadowych, podobnie na
zrdznicowanym typologicznie leszczynskim rynku wydawniczym — na-
ktad w szczegdtowej analizie pokazuje olbrzymia dysproporcj¢ migdzy
prywatnymi tygodnikami (5000-25 000 egz. jednorazowego naktadu)
a samorzadowymi miesi¢cznikami, dwumiesigecznikami i kwartalnikami
(oscyluje od 450 do 1000 egz. jednorazowego naktadu). Znaczna ilo$¢
czasopism lokalnych ukazuje si¢ w formacie A4. Prasa bezplatna wy-
stepuje zardéwno wsrod wydawnictw prywatnych, jak i samorzadowych,
przy czym trend ten widoczny jest w mediach lokalnych na przestrze-
ni ostatnich dziesieciu lat. Z kolei prasa ptatna jest sprzedawana deta-
licznie czgéciej w placéwkach handlowych niz za posrednictwem sieci
kolportazowych czy w prenumeracie. Ta ostatnia jest elementem stabi-
lizacji rynkowej pozycji gazety (nawet gdy generowany zysk jest mniej-
SZy poprzez nizsza ceng¢ w prenumeracie) i sprzyja rozwijaniu plandw
dlugoterminowych. Korzys$ci z prenumeraty zwiazane sa z zaptata z gory
za kolejne wydania (Kowalski, Jung, 2006, s. 126). Stad tez zachgca do
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niej prasa lokalna (prenumerata w formie czasopisma drukowanego badz
wydania elektronicznego). Prasa lokalna coraz cze¢sciej koncentruje si¢
wokot drukarni Polskapresse 1 Agora. Coraz wigcej tytuldw ukazuje si¢
w wersjach pelnych 1 ograniczonych w formie elektronicznej. Tradycyjne
drukowane media lokalne dominuja w regionach wydawniczych. Obok
nich dostgpne sa lokalne radia (niezalezne badz sformatowane) o zasig-
gu mikroregionalnym i lokalne telewizje internetowe, a takze kablowe.
W praktyce wydawnictwa lokalne posiadaja zazwyczaj strukturg liniowa
ptaska, ktora charakteryzuje si¢ matg iloscia szczebli hierarchicznego za-
rzadzania (Kaczmarczyk, 2009, s. 149). Zaleta jest wigc zblizenie kie-
rownictwa do bezposrednich wykonawcow i tym samym skrdcenie drogi
przesytania polecen oraz przeprowadzania kontroli. W typowej redakcji
lokalnej wystgpuje brak specyfikacji zawodowej, a zatem dziennikarze
zajmuja si¢ wszystkimi elementami procesu redakcyjno-wydawniczego
(od redagowania poprzez sktadanie gazety po kolportaz). W tej materii
jednak zdarzaja si¢ wyjatki (Jurga-Wosik, 2010, s. 232). Wymieni¢ tutaj
nalezy gazety wydawcoéw prywatnych o stosunkowo duzym naktadzie
1 zasiegu kolportazu. W tej prasie najczesciej wyrdznia si¢ cztery dzialy
spetniajace wyspecjalizowane funkcje i1 zadania: redakcyjny (wydawni-
czy), techniczny (produkcyjny), reklamowy (w tym promocji i marketin-
gu) i kolportazowy (dystrybucji i sprzedazy). Poza redaktorem naczelnym
istotna funkcj¢ w prasie lokalnej, pelni redaktor techniczny — odpowie-
dzialny za sktad, tamanie i druk pisma. Pozostali cztonkowie redakcji
odpowiadaja za przydzielone im zadania. Rzadko natomiast w redakcjach
powotywano zastgpce redaktora. Podobna sytuacja dotyczy sekretarza
redakcji, ktory odpowiada za organizacj¢ redakcji, a szczegdlnie za ter-
minowe zebranie i przygotowanie materiatow prasowych lub wykonanie
korekty do kolejnej edycji pisma. Warto rowniez nadmienic, iz podazajac
za innowacjami w sferze technologii, struktura zmienita si¢ po 2004 r.
(wtedy tez zaczgto tworzy¢ gazety lokalne w Internecie). Dziennikarze
lokalni wywodza si¢ z réznych srodowisk zawodowych. W prasie samo-
rzadowej beda to w wigkszosci pracownicy instytucji samorzadowych,
os$rodkow kulturalnych czy bibliotek. Natomiast w prasie prywatnej prze-
wazaja dziennikarze, parajacy si¢ piorem juz w latach osiemdziesiatych,
a niekiedy i siedemdziesiatych. Nalezy jednak podkresli¢ zréznicowane
przygotowanie do zawodu dziennikarza. Generalnie mimo braku profe-
sjonalnego przygotowania do tworzenia czasopism lokalnych (z wyjat-
kami), to zazwyczaj dziennikarze lokalni dysponuja dobrymi zrodtami
informacji i cechuje ich spora determinacja (Michalczyk, 2016, s. 29).
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W pierwszej potowie lat dziewigédziesiatych to wystarczyto do budowa-
nia lokalnego wydawnictwa. Na dalszy plan odsunigto sprawy finansowe
i nierzadko rejestracjg czasopisma, co dzisiaj wydaje si¢ rzadkie. Obecnie
wiarygodnos$¢ pisma jest niezwykle waznym elementem w pozyskiwa-
niu czytelnikow i reklamodawcow. W zwiazku z tym redakcje zabiegaja
o wyroznienie ich jako przedsigbiorstwa medialnego.

Niewatpliwie tradycyjne drukowane media lokalne moga by¢ wypie-
rane lub sa wspierane przez ich odpowiedniki elektroniczne, co wigcej
—jak wskazuje Stanistaw Michalczyk — mozna juz mowi¢ o zjawisku tzw.
»hiperlokalno$ci”, czyli ,,geograficznej mikroptaszczyzny komunikacyj-
nej” (Michalczyk, 2016, s. 29). Stad wydawcy w odpowiedzi na rosnaca
konkurencj¢ coraz czgSciej siggaja po nowe rozwigzania technologiczne.
Wydania elektroniczne wspoélistnieja z tradycyjnymi mediami, a takze
— strony w Internecie, blogi i portale sa tego przejawem. Z jednej strony
e-wydania prasy lokalnej wspieraja tradycyjne wydania tytutow. Z dru-
giej — stanowia tez $rodek promocji oraz zrodto informacji o redakcji,
wydawcy 1 dziatalno$ci reklamowej. Redakcje prasy lokalnej w poro-
zumieniu z firmami informatycznymi cz¢$ciej zaktadaja wlasne strony
internetowe o nieskomplikowanej prezentacji pisma (np. ,,Gazeta Rawic-
ka”), anizeli korzystaja z innych rozbudowanych platform internetowych.
W wigkszo$ci postacie — wydania sa wytacznie elektroniczna kopig wersji
drukowanej, gdyz uktad i zawarto$¢ serwisu w catosci nawiazuja do wer-
sji tradycyjnej (np. ,,Wiadomosci Jutrosinskie). W rezultacie wydawcy
traktuja e-wydanie jako alternatywny dostgp do swoich czytelnikow
(Kowalski, Jung, 2006, s. 131). Za przygotowanie e-gazety odpowiadaja
najczesciej samodzielne zespotly redakeyjne, jednakze sa to nadal te same
osoby, ktdre uczestnicza w procesie powstania prasy drukowanej. Wydaw-
cy spodziewali si¢, ze poprzez zwiazek tradycyjnych medidw z Internetem
1ich konwergencja, zwigkszy sig¢ liczba czytelnikéw (np. darmowy dostep
do e-archiwum w wyniku zakupu prenumeraty prasy drukowanej). Koszty
dystrybucji online sa nizsze niz w przypadku dystrybucji tradycyjnej, cho¢
oczywiscie wymagaja okreslonego naktadu kapitatu na zasoby komputero-
we, serwery 1 dzierzawg laczy telekomunikacyjnych. Wazne jest rowniez
to, iz e-gazeta pozwala dokonywac¢ na biezaco oceny stopnia zaintereso-
wania odbiorcOw poszczegolnymi tematami i autorami (sondowanie opi-
nii, mozliwo$¢ zamieszczania komentarzy przez czytelnikow). Przy czym,
dziennikarz czgséciej pracuje w domu, co zaburza dotychczasowy wypra-
cowany przez lata warsztat dziennikarza, opierajacy si¢ m.in. o dyskusje
w redakcji nad zebranym materiatem, a w rezultacie ma wptyw na forme¢
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1 zawartos¢ publikacji (Michalczyk, 2016, s. 11; Kopecka-Piech, 2011,
s. 19). Wydania mediéw w Internecie nie tylko lokalnych, ale zawieraja-
cych lokalne tresci zaspakajaja w wielu przypadkach potrzebe informacji
o najblizszym otoczeniu (Michalczyk, 2016, s. 31).

Niepowodzenia prywatnych mediéw lokalnych sa niejednokrotnie
usprawiedliwiane przez badaczy i1 $rodowisko dziennikarzy. Dyskusja
dotyczy wystgpowania na rynku medidow, obok inicjatyw prywatnych,
czasopism wydawanych przez samorzad terytorialny. W istocie tym
drugim zarzuca si¢: po pierwsze — pozycja ekonomiczna prasy samorza-
dowej jako uprzywilejowanej jest lepsza, poniewaz jest utrzymywana
z subwencji instytucji samorzadowej, po drugie — prasa samorzadowa
— nie realizuje roli czwartej wladzy jako kontrolera zycia publicznego,
gdyz dziata zgodnie z zalozeniami wladzy lokalnej i po trzecie — dzien-
nikarze sa pracownikami instytucji samorzadowej — redakcja wigc nie
ponosi kosztow utrzymania dziennikarza (Adamczyk, 2011, s. 179-195;
Bodnar, Bychawska-Siniarska, 2010). Zaburzona jest funkcja kontrolna
pisma, szczegdlnie w tych gminach, gdzie nie ma konkurencji. Innym
problemem jest wypieranie lub zastgpowanie mediéw lokalnych w du-
zych aglomeracjach miejskich prasa ogdlnopolska, rzadziej regionalna,
gdyz ta w duzej mierze zostata juz przejeta przez koncerny zagraniczne
1jest tylko dodatkiem do prasy krajowej. Wreszcie trzeba tez wspomnie¢
o koncentracji mediow lokalnych nie tylko w wymiarze przejmowania
wydawnictw, ale tez w wigkszo$ci przypadkach korzystania z ustug dru-
karni. Powszechnie wiadomo, ze duze koncerny maja w tym zakresie
wigksze mozliwosci, anizeli mate wydawnictwa. Koncerny prasowe ta-
kie jak Agora czy Polskapresse (czes¢ koncernu Verlagsgruppe Passau)
na drodze swojego rozwoju utworzyty sieci wlasnych drukarni. Z jednej
strony, gwarantuja one wydawcom zmniejszenie kosztow druku swoich
tytutéw, a z drugiej strony, zwigkszenie przychodow o wptywy z druku
tytutow nalezacych do innych wydawnictw, tak jak to jest w przypadku
prasy lokalnej (np. ,,Kuriera Lokalnego™). Swoista forma wspotpracy sa
tez porozumienia niezaleznych wzajemnie medidéw lokalnych (Majewski,
2005, s. 52-54) co do zamieszczania wspdlnych reklam, druku w jed-
nej drukarni czy kolportowaniu wspdélnego dodatku telewizyjnego czy
branzowego np. dotyczacego rolnictwa (m.in. ,,Panorama Leszczynska”
i ,,Gazeta Koscianska” partycypuja we wspolnym dodatku telewizyjnym
— Tele Wizja). Poszczeg6lne wydawnictwa réwniez dolaczaja do swo-
ich macierzystych tytutow dodatki branzowe (np. Poludniowa Oficyna
Wydawnicza wydaje miesigcznik ,,Wiesci Rolnicze). W zwiazku z tym,
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druga dekada funkcjonowania mediow lokalnych przyniosta wiele zmian,
a w szerszym kontekscie, takze w kategorii — ekonomiki mediow.

Od pierwszej dekady istnienia pism lokalnych zrodtami finansowania
przedsiewzig¢ prasowych pozostaja — sprzedaz egzemplarzowa w przy-
padku prasy ptatnej oraz wpltywy z reklam i ogtoszen. W ostatnich latach
— z uwagi na znikoma ilo$¢ reklamodawcow i ogloszeniodawcoOw w pra-
sie samorzadowej, jedynym rozwigzaniem istnienia tego typu pism na
rynku stato si¢ w pelni jego dotowanie, czego przejawem jest bezplatny
obieg (np. ,,Przeglad Gorowski”). Z drugiej strony istnieje tez bezptatna
prywatna prasa lokalna (np. ,,Kurier Gostynia”).

Obserwujac wspotczesne realia funkcjonowania mediow lokalnych, moz-
na sadzic¢, iz tzw. kryzys ekonomiczny byl pretekstem do zmiany polityki or-
ganizacji i zarzadzania tytutami. Zaostrzyt on kwestie zwiazane z ogranicze-
niem niezalezno$ci mediéw lokalnych, majac na uwadze partykularne intencje
nadawcy. Badacz mediéw regionalnych i lokalnych Adam Szynol (Szynol,
2007, 113) wyrdznit 10 czynnikow ograniczajacych pracg dziennikarzy z po-
dziatem na uwarunkowania wewngtrzne i zewngtrzne (zob. tab. 1). Do czynni-
kow ograniczajacych zaliczyt — kompetencje, ekonomig, system motywacyj-
ny, powiazania wilasciciela lub zarzadzajacych medium z biznesem, zaleznosci
polityczne, organizacja pracy w redakcji, zasigg medium i target, warunki
techniczne 1 sprzgt, konkurencja oraz inne. Problematyka ta byla wczesniej
podnoszona w literaturze przedmiotu m.in. przez Marka Jachimowskiego
(Jachimowski, 2006, s. 31-39) i Mariana Gierule (Gierula, 2006, s. 82-92).
W istocie zwrdcono uwage na problemy zwigzane z nastepujacymi kwestiami
— czasopisma wydawcow prywatnych sa przedsigbiorstwami na rynku oraz
prasa lokalna jest zwiazana relacjami z wszelkiego typu grupami nacisku funk-
cjonujacymi w danej spotecznosci lokalnej w roznych strefach, czego konse-
kwencja sa utrudnienia w wewnetrznej dziatalno$ci pisma (Gierula, s. 88-90).

Tabela 1
Czynniki ograniczajace prace dziennikarzy z podziatem
na uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne

cenia,

— wchodzenie do zawodu bez sta-
zu, bez tzw. terminowania,

— zbyt mlody wiek

C ik . .
Zymt Uwarunkowania wewngtrzne Uwarunkowania zewnetrzne
ograniczajacy
1 2 3
Kompetencje |— brak odpowiedniego wyksztal- | wysoka uznaniowo$¢ w kwestii

zatrudnieni osob na kierowniczych
stanowiskach bez odpowiednich
kwalifikacji




SSP4°16 Strukturalne i Jjakosciowe przemiany w mediach lokalnych

135

1

3

Ekonomia

— studia,

— zycie rodzinne,

— inne zajgcia niepozwalajace na
poswigcenie liczby godzin na
prace zawodowa

— brak statych pensji lub

— minimalne wynagrodzenie,

— ,wierszowka” wymuszajaca
pracg na akord,

— przymuszanie do samozatrud-
niania

System moty-

— niejasne zasady przyznawania

— brak jasnych kryteriow lub

niczne, sprzgt

ksztalcenia,
— nieznajomos¢ nowych techno-
logii

wacyjny dodatkow lub — ich wybitna uznaniowos¢,
— ich niewlasciwe stosowanie |— czgsto kryteria oparte na konek-
wplywaja demotywujaco sjach towarzyskich
Powiazania — dziennikarz musi si¢ podporzad- | — instrumentalne traktowanie
wiasciciela lub kowac albo dziennikarzy,
zarzadzajacych |— zmieni¢ miejsce pracy albo|— prymat dzialow handlowych
medium ostatecznie zmieni¢ profesjg nad newsroomem
Zalezno$ci jesli sympatie polityczne sa zgod- | — redakcja, liczac sig z interesami
polityczne ne ze strategia redakcji, weryfika- | przetozonego, unika tematow
torem stopnia wiarygodno$ci me-| kontrowersyjnych,
dium sa odbiorcy — autocenzura
Organizacja — nieumiejgtno$¢ zorganizowania | — zatrudnianie o0s6b nieumieja-
pracy wlasnego stanowiska pracy, cych zarzadzac zespotem dzien-
w redakeji — brak otwartosci i kontaktowosci | nikarskim,
w stosunku do wspolpracowni- | — brak kompetencji,
kow — konflikty wérod kadry zarzadza-
jacej przenosza si¢ na stosunki
wewnatrz redakcji
Zasigg — mata mozliwo$¢ rozwoju i awan- | — brak precyzyjnego okreslenia
medium, su w medium lokalnym lub odbiorcy,
target — w medium o zawgzonej tema- |— niewlasciwe  pozycjonowanie
tyce tytutu lub
— niewlasciwe rozmieszczenie tresci
Warunki tech- | — niechg¢ i brak nawyku samo- |- niedoinwestowanie w sprzgt

odbija si¢ na oferowanym pro-
dukcie i

— czasem na zdrowiu pracowni-
kow

— nienormowany czas pracy, czg-
sto oznacza jego nielimitowanie

Konkurencja | — koniecznos¢ walki o bycie |- pogon za newsem za wszelka
pierwszym, ceng,
— konieczno$¢ walki o dostgp do |- niskie pensje, bo budzety rekla-
zrodet informacji mowe dzielg si¢ na wigcej firm
Inne — brak czasu na doksztalcanie, w przypadku mediow z oddziatami

lokalnymi — zbyt duze uzaleznienie
od centrali, za wczesny deadline
i ograniczenie objgtosci wydania

Zrédlo: A. Szynol (2007), Dziennikarz lokalny w obliczu intereséw politycznych i bizne-
sowych redakcji, w: Media w Polsce. Pierwsza wtadza IV RP?, red. M. Sokotowskiego,

Warszawa, s. 113.
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Nowych rozwigzan niwelujacych stagnacj¢ na rynku elektronicznych
mediow lokalnych, poszukuja nadawcy radiowi i telewizyjni wykorzy-
stujac konwergencje medidow (np. w postaci — tworzenia nowych portali
w sferze radia internetowego, ogltoszen i1 hobby). Zbigniew Kosiorowski
podkresla, iz przyczyny regresu elektronicznych mediéw lokalnych upa-
trywac nalezy w czestym zjawisku likwidacji poszczegolnych lokalnych
nadawcoéw poprzez ich laczenie sig, konsolidacj¢ oraz wchtanianie przez
sieci ogolnokrajowe i regionalne o roznym kapitale, zard6wno polskim,
jak 1 zagranicznym (Kosiorowski, 2010, s. 95). Problem tez dotyczy
utrzymania przekazu lokalnego (stosunek informacji z obszaru nada-
wania do ilo$ci prezentowania materiatu muzycznego czy wiadomosci
z kraju i1 zagranicy) przez nadawcéw lokalnych. Badacze niejednokrot-
nie powtarzaja, iz w panstwach UE, w przeciwienstwie do Polski, mozna
znalez¢ szczegdlne przyktady dbatosci o ustalenie norm, obowiazkow
1 zasad funkcjonowania lokalnych mediéw elektronicznych oraz celow,
a takze metod realizacji polityki panstwa w zakresie radiofonii i telewizji
lokalnej (np. w Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech, Wloszech, Stowe-
nii, Lotwie i Serbii). Dbalo$¢ o elektroniczne media lokalne zasadza si¢
w nastgpujacych obszarach tematycznych — kryterium lokalno$ci, obo-
wiazkow organdéw regulacyjnych, regulacja sieci, sposoby finansowania
nadawcdow lokalnych oraz gwarantowanie pluralizmu poprzez zapobiega-
nie koncentracji (Murawska-Najmiec, 2005, s. 2). Na tle krajow europe;j-
skich w Polsce brakuje przede wszystkim dziatan kompensujacych repre-
zentacj¢ nadawcow lokalnych w postaci dofinansowania lokalnych stacji
radiowych 1 telewizyjnych (np. w Niemczech i we Wloszech nadawcy
lokalni moga ubiegaé si¢ o zwrot poniesionych kosztow badz o ulgi po-
datkowe, jezeli przeznaczaja minimum 70% dziennego czasu nadawania
na tematyke spotecznie uzyteczna, wazna dla lokalnego odbiorcy). O ile
w wielu panstwach UE zagwarantowano ochrong mediow lokalnych (ko-
dyfikacje, normy, systemy preferencji, nadzor nad zadaniami powierzo-
nymi tym mediom) to w Polsce sytuacj¢ ekonomiczna elektronicznych
mediow reguluje rynek. I tak, jak podaje Zbigniew Kosiorowski — z oko-
to 150 stacji, ktore otrzymaty koncesje w dwoch postgpowaniach z lat
1994-1997, obecnie przetrwato nieco ponad czterdziesci (Kosiorowski,
2010, s. 100).

Obserwacja dziatalnoéci wspotczesnych mediéw lokalnych sktania
do przemyslen, iz media te od poczatku swojego funkcjonowania, czyli
od lat 90. ulegaja przeksztatceniom jakosciowym i strukturalnym, przy
czym ten pierwszy element silniej si¢ rozwijal (zmienia si¢ zawarto$¢
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prasy: sposob relacjonowania i szata graficzna — efekt profesjonalizacji
dziennikarstwa), anizeli drugi (dominuja kilkuosobowe redakcje). Nale-
zy zgodzi¢ si¢ z nadal aktualnym pogladem Sylwestra Dzikiego i Wto-
dzimierza Chorazkiego, iz media lokalne przeszly trzy etapy rozwoju:
heroiczno-spotecznikowski, polityczny i rynkowy, a ich przyszto$¢ zale-
ze¢ bedzie od takich elementow, jak — zasobnosci wydawcy i mozliwos$ci
finansowania deficytu prasy, profesjonalizmu zespotu redakcyjnego oraz
marketingowego, wielkosci i rodzaju rynku odbiorcéw i reklamodawcow
oraz sprawnosci kolportazu (Dziki, 2000, s. 138).

W obliczu braku badan cato$ciowych nad mediami lokalnymi trud-
no jest wskaza¢ moment zatamania si¢ rynku wydawniczego mediow
lokalnych. W tym wymiarze, mamy do czynienia z wieloma regionami
wydawniczymi i ostabienie regionu wydawniczego nalezy bada¢ jako
indywidualny przypadek, biorac pod uwage m.in. sytuacj¢ ekonomicz-
na regionu, tradycje wydawnicze danego obszaru czy wspotczesne za-
angazowanie odbiorcow. Jednoczesénie, nalezy stwierdzi¢, ze obserwo-
wane zmiany jako$ciowe i strukturalne w mediach lokalnych wskazuja
na erozj¢ tychze mediow. Trudno nie zauwazyé¢, iz kazdego roku spora
czg$¢ czasopism zmienia szat¢ i uktad graficzny czasopism, zmniejsza
ilo$¢ stron i decyduje si¢ na wersj¢ on-line, nie zatrudniajac w wigkszosci
redakcjach — nowych dziennikarzy (od dekady w stopkach redakcyjnych
sa raczej te same osoby). W rezultacie niektore redakcje rezygnuja z wer-
sji drukowanej, by po kilku latach, w wyniku malego zainteresowania
odbiorcy 1 niewielkiego zainteresowania reklamodawcy zlikwidowac
pismo (np. ,,Stowo Ziemi Wschowskiej”, ,,Gazeta Gostynska”). Innym
rozwiazaniem jest wiaczenie czasopisma do spotki medialnej (,,Dzien
Wolsztynski™).

Badania ankietowe przeprowadzone w 2010 roku przez PBC pokaza-
ly, ze wszystkie media maja swoje miejsce na rynku i pozycja zadnego
z nich nie jest wyraznie zagrozona (Polskie Badania Czytelnictwa, 2010).
Podobnie zauwazono juz wczeéniej, chociazby w systemie medialnym
Wielkiej Brytanii (Adamowski, 2007, s. 190). Interesujace sa zwlaszcza
cechy wymagane od poszczegodlnych mediow. Jak wskazal Stanistaw
Michalczyk — ,,logika dziennikarstwa lokalnego nastawiona jest na rela-
cjonowanie, a nie objasnianie rzeczywistosci” (Michalczyk, 2016, s. 14).
Zatem drukowana prasa lokalna powinna m.in. by¢ tworzona jasnym
1 zrozumiatym jegzykiem, tre$¢ publikacji winna by¢ zgodna z rzeczywi-
stoscia 1 tworzona przez wiarygodnych ludzi, co wigcej — powinna by¢
medium informacyjnym, gdyz rola opiniotwodrcza tytutu — zdaniem re-
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spondentow —nalezy do dziennikdéw ogolnopolskich (PBC, 2010). Wyda-
je si¢ zatem, ze czytelnik sam potrafi oceni¢ wydarzenia i zjawiska maja-
ce miejsce w Srodowisku lokalnym, doskonale mu znanym. Inne badania
czytelnictwa sprzed siedmiu lat — z 2003 r. (Lokalne Badania Spoteczne)
udowodnity, iz prasa lokalna w mniejszych aglomeracja miejskich i na
wsiach przewaza nad ogdlnopolska (Lokalne Badania Spoteczne, 2010).
Wiele 0s6b nie czyta zadnej innej prasy — poza lokalna. Co wigcej, infor-
macja lokalna jest najwazniejszym powodem po si¢ganie do tytutow lo-
kalnych. Odbiorcami sa osoby z r6znych grup wieku, ptci, wyksztatcenia
czy dochodow (Jozko, 2005).

Z drugiej strony, ciekawe sa tez oczekiwania samych dziennikarzy
od mediéw lokalnych. Badania kierowane przez Bogustawe¢ Dobek-
Ostrowska pokazaty rozdzwigk pomigdzy dziennikarskimi deklaracja-
mi odnosnie standardow zawodowych, a ocena ich realizacji w praktyce
(Barczyszyn, 2016, s. 53). A zatem dziennikarze podkreslali role etyki
zawodowej i1 standardow, przy jednoczesnej ocenie negatywnej ich re-
alizacji. Ponadto, zjawisko wielozadaniowosci w pracy dziennikarskiej
skutkuje obnizeniem jako$ci pracy dziennikarzy (Sobera, 2016, s. 75).
Cenna w tym wzgledzie informacja sa réwniez prace nadsytane w roz-
nych konkursach dziennikarstwa lokalnego. Publikacje na konkurs do-
tycza zazwyczaj materialow interwencyjnych i sledczych oraz historycz-
nych kontekstow. Jednak kazdorazowo zespot oceniajacy sktadajacy si¢
z dziennikarzy — chcialby, aby redakcje prasy lokalnej w swoich tytutach
promowaty pomysty na artykuty stuzace lokalnym spotecznosciom, wy-
rézniaty proby odejscia od dziennikarskich schematow, popularyzowaly
wartki jezyk narracyjny i poprawna polszczyzng oraz wyszukiwaty cieka-
we formy prezentowania osobliwosci ,,matych ojczyzn”, a zwlaszcza po-
kazywaty pozytywny obraz Polski lokalnej (Stowarzyszenie Prasy Lokal-
nej, 2007). W kontekscie powyzszych rozwazan media lokalne zdaniem
oceniajacych dziennikarzy — powinny by¢ waznym elementem integruja-
cym spoteczno$¢ lokalng wokot idei, problemu czy wydarzenia.

Przemiany jako$ciowe i strukturalne inaczej ksztattuja si¢ w czasopi-
smach typu samorzadowego i prywatnego (komercyjnego), a w kazdym
przypadku maja za zadanie przyciagna¢ czytelnika, zwigkszy¢ atrak-
cyjno$¢ tytutu. W prasie samorzadowej najczesciej zmiana dotyczyta
przejécia na forme¢ bezptatnego periodyku oraz zmniejszenie czgstotli-
wosci wydawniczej tytulu. Zmiany w prasie i w redakcji dotycza gldwnie
inicjatyw prywatnych, a obejmuja nastgpujace aspekty: wzrasta liczba
konkurencyjnych czasopism bezptatnych o jednorazowym naktadzie po-
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wyzej 15 tys. egz. (media sieciowe — Polskapresse); powstaja konsor-
cja reklamowo-ogloszeniowe (np. porozumienie P4 w Wielkopolsce od
1998 r.) i w rezultacie do tytutu dotaczane sa dodatki — np. ,,Rolnictwo”,
»Dom”, | Finanse”, ,,Zdrowie”, ,,TeleWizja” itp.; zmianie ulega uktad
1 szata graficzna pisma (strona tytutowa, zmiana czcionki, wprowadze-
nie zdje¢ wielkoformatowych — np. ,,Panorama Leszczynska” byta na-
gradzana wielokrotnie — ostatnio w maju 2016 r. — za niebanalne oktad-
ki); rozwijanie wlasnego kolportazu; prenumerata w wersji tradycyjnej
1 elektronicznej; tworzenie wlasnych portali i wydan elektronicznych
czasopism (w niektérych przypadkach rezygnacja z druku na rzecz por-
talu, np. ,,Stowo Ziemi Wschowskiej”); tworzenie wlasnych archiwow
odptatnych 1 nieodplatnych (najczesciej w formie elektronicznej); za-
mieszczanie publikacji odptatnych w wersji elektronicznej prasy lokalnej
(np. sport w ,,Radio Elka”); budowanie wtasnej marki poprzez wspieranie
wydarzen lokalnych (patronat medialny) oraz organizowanie konkurséw
1 przeprowadzanie regularnych sondazy (aktywizowanie czytelnika). Za-
rowno w przypadku prasy typu samorzadowego, jak 1 prywatnego tresci
lokalne uzupetniane sg coraz czgsciej wiadomos$ciami z pierwszych stron
gazet ogdlnopolskich. Ten ostatni element ma na celu podniesienie atrak-
cyjnos$ci pisma (np. Euro 2012). Poza tym, czgste balansowanie pomigdzy
misja a komercja, a zatem zamieszczanie w coraz wigkszej ilosci tresci
o charakterze sensacyjnym, stosujac formy typowe dla tabloidu ograni-
cza warsztat dziennikarza, podobnie jak aktywno$¢ sieciowa dziennika-
rzy zatrudnionych tylko do obstugi prasy i portalu w Internecie (brana
jest pod uwage w przypadku zatrudnienia — kreatywno$¢ 1 umiejgtnosci
technologiczne kandydata na dziennikarza, a nie do§wiadczenie w trady-
cyjnej prasie). Oprocz tego, jak dowiodly badania, w Polsce niezmiennie
widoczny jest eskapizm w prasie lokalnej (Michel, 2016, s. 152). Lo-
kalne wtadze i elity dysponuja zardwno instrumentami politycznymi, jak
1 ekonomicznymi (wykorzystujac przy tym tendencje mediow lokalnych
do sieciowania czy zjawisko cyfryzacji mediow lokalnych), aby wywie-
ra¢ wptyw na media lokalne. Analiza wynikajaca z obserwacji i badan
jako$ciowych — poczyniona, gldwnie na mediach wielkopolskich, poka-
zuje, ze media lokalne ulegaja ciaglym przemianom. Jednakze trend ten
widoczny jest nie tylko w polskiej prasie lokalnej, ale tez w innych eu-
ropejskich systemach medialnych, co wigcej w skali kraju — analizujac
stan mediéw lokalnych — coraz bardziej widoczna jest konkurencja cross-
medialna i tzw. ,,lokalna komunikacja laicka” (Michalczyk, 2016, s. 29;
Oniszczuk, 2016, s. 16-18).
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Structural and qualitative transformations in the local media
Summary

Local media deserve attention due to their thematic proximity to the audience.
Typically, there are four primary formats of the local media: traditional printed press,
local radio, local television and online portals. Local media often prevail quantitative-
ly in different national media systems (for instance: traditional printed press: Poland
—2,000-2,500 titles, Germany — 1,500 titles; digitalized local press: Portugal — 170
titles) playing a significant role in the life of respective societies. Empirical studies
conducted by Anna Przybylska show that being in regular contact with local media
has a positive influence on people’s attachment to their place of residence and social
commitment of residents. The objective of this paper is to address the problems Polish
local media face and the directions of their development. The research hypothesis
here is as follows: the transformations of Polish local media pertain to structure and
quality. Therefore, both journalistic working styles and the content of the local press
are evolving. One of the primary triggers of these changes involves the dynamic ad-
vancement of technology. This raises the question about the direction of these trans-
formations and their aftermath, as well as what new quality in local journalism they
bring about.

Key words: local media, qualitative transformation, journalism



