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WPROWADZENIE

NA POCZATKU 2010 r. na Ukrainie odbyly sie wybory prezydenckie. I tura miata
miejsce 17 stycznia, w wyniku ktdrej do II tury weszto dwoch kandydatéw: Julia
Tymoszenko oraz Wiktor Janukowicz. W II turze wyboréw 7 lutego zwycigzyt
W. Janukowicz. Kampania wyborcza oficjalnie rozpoczeta sie 19 pazdziernika
2009 r. Wytanianie kandydatow na stanowisko Prezydenta Ukrainy zacze¢lo sie
20 pazdziernika, ich rejestracja przez Centralng Komisje Wyborcza (CWK) trwata
do 13 listopada 2009 r. Zarejestrowano 18 pretendentéw na urzad glowy panstwa.
Kazdy kandydat oficjalnie mégt rozpoczaé kampanie wyborcza w nastepnym dniu
po rejestracji przez CWK i prowadzi¢ ja do godziny 24.00 w piatek poprzedzajacy
niedziele gtosowania, czyli do 15 stycznia 2010 r.

W kampanii wyborczej 2009-2010 r. zasadnicza rywalizacja odbywata sie
miedzy dwoma kandydatami: 6wczesnym premierem J. Tymoszenko a W. Januko-
wiczem, liderem gléwnej sily opozycyjnej — Partii Regionéw (PR). Glosowanie na
jednego z tych dwdch kandydatéw w 2010 r. nie oznaczalo dla obywateli wyboru
tej lub innej drogi rozwoju panstwa, jak to byto podczas wyboréw prezydenckich
w 2004 r., kiedy $cierali si¢ ze sobg W. Janukowicz i Wiktor Juszczenko. Zaréwno
kwestia dotyczaca wyboru kierunku polityki zagranicznej nie nalezata do priory-
tetowych kwestii tej kampanii wyborczej.

W niniejszym artykule autorka sprobuje odpowiedzie¢ na pytania: Jak wygladata
sytuacja przedwyborcza i jakie czynniki ja warunkowaly? Z jakich pozycji starto-
wali dwaj glowni rywale tej kampanii? Jaka byta specyfika ich kampanii wybor-
czych?
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1. SYTUACJA PRZEDWYBORCZA

Sytuacja spoleczno-polityczna przed rozpoczeciem kampanii wyborczej byta
nacechowana duzym rozczarowaniem spoleczenstwa wobec dziatalnosci dwcze-
snego Prezydenta Ukrainy Wiktora Juszczenki. Wedtug sondazy przeprowadzonych
przez Centrum Badan Ekonomicznych i Politycznych im. Ofeksandra Razumkowa
(Centrum Razumkowa) w lutym 2005 r. dziatalno$¢ gtowy panstwa catkowicie
popieralo 46,7% respondentdw, z kolei w lipcu 2009 r. - tylko 6,3%?. Do kluczowych
przyczyn spadku poparcia dla prezydenta nalezaly: niewywigzywanie si¢ z oczeki-
wan spofecznych; nieudolne rzady ekipy ,,pomaranczowych” (luty-wrzesien 2005 r.
- rzad na czele z J. Tymoszenka, wrzesien 2005 - sierpien 2006 r. - rzad na czele
z Jurijem Jechanurowym, grudzien 2007 — marzec 2010 r. - rzad na czele z J. Tymo-
szenko); ciggle ktétnie oraz intrygi miedzy dwoma liderami ,,rewolucji pomaran-
czowej” W. Juszczenka i J. Tymoszenka, co w okresach, gdy ostatnia stata na czele
Gabinetu Ministrow Ukrainy, doprowadzato do niesprawnego funkcjonowania
calego pionu wladzy wykonawczej?. Duze oczekiwania spoteczne byly wywolane
przez ,rewolucje pomaranczowy w listopadzie-grudniu 2004 r. oraz zwycigstwo
Wiktora Juszczenki w wyniku powtorki IT tury wyboréw prezydenckich 26 grud-
nia 2004 r. Wérdd konkretnych postulatéw wyborczych zawartych w programie W.
Juszczenki pt. ,,10 krokéw do ludzi” w pelni zostaly zrealizowane tylko dwa: zwigk-
szenie dziesiec razy zasitkdw przy urodzeniu dziecka oraz skrdcenie terminu stuzby
wojskowej. Pozostate obietnice, ktdre trudno zweryfikowaé, nie zostaly zrealizo-
wane.

Przed rozpoczeciem kampanii wyborczej sceng polityczng wstrzasneto kilka
skandali. Najbardziej ,,pikantnym” byt tzw. ,,skandal pedofilski”. Przedstawiciele

Y Dumbka hromadian Ukrajiny pro sytuaciju w krajini, wladu ta politykiw. Elektoralni orijentaciji
hromadian. Rezultaty sociolohicznogo dostidzennia, http://www.razumkov.org.ua/upload/press_0907.
pdf, odczyt z dn. 31.07.2010.

2 Duzo powodéw dlatego daly zmiany konstytucyjne, uchwalone przez Rade Najwyzsza w wyniku
kompromisu zawartego miedzy elitami politycznymi podczas ,,rewolucji pomaranczowej’, ktore
weszly w zycie w 2006 r. Na przyklad, art. 118 znowelizowanej konstytucji zawiera przepis: ,,Prze-
wodniczacy terenowych administracji panstwowych sa mianowani i dymisjonowani ze swoich sta-
nowisk przez Prezydenta Ukrainy na propozycje Gabinetu Ministrow Ukrainy” (Konstytucija Ukrajiny
iz zminamy, wnesenymy zhidno iz zakonom nr 2222-1V wid 8.12.2004, WWR, 2005, nr 2, poz. 44,
Charkiw 2006, s. 34). Prezydent W. Juszczenko niejednokrotnie mianowat przewodniczacych obwo-
dowych administracji panstwowych bez konsultacji z Gabinetem Ministréw, na czele ktorego stata
J. Tymoszenko (mialo to miejsce réwniez wowczas, gdy premierem byl W. Janukowicz). Z kolei
Gabinet Ministréw podejmowat procedure ich odwotania. Podobnego rodzaju ,,hustawka” oddzia-
tywala destabilizujaco na funkcjonowanie systemu wtadzy wykonawczej.
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Partii Regiondéw podjeli kwesti¢ dotyczaca rzekomych gwaltéw na dzieciach
z obozu mlodziezowego Artek na Krymie, w ktérych prawdopodobnie uczestni-
czyli deputowani Bloku Julii Tmoszenko (BJuTy)®. Z kolei 28 lipca 2009 r. przed-
stawiciele BJuTy ponownie wywotali skandal wokoét rzekomo ,,wywlaszczone;j”
z naruszeniem prawa rezydencji rzagdowej Mezyhiria (Miedzygorze) przez W. Janu-
kowicza (ostra faza skandalu miata miejsce jeszcze w 2008 r.)%. Wiszystkie skandale
polityczne jednak odeszty na drugi plan, gdy pod koniec pazdziernika 2009 r.
Ministerstwo Ochrony Zdrowia oglosilo o poczatku tzw. epidemii $winskiej grypy
A/H1N1na Ukrainie’. Swinska grypa stopniowo stata sie cze$cig kampanii wybor-
czej zaréwno gléwnych rywali, jak i pozostatych kandydatéw na urzad glowy
panstwa, a nawet odsuneta na drugi plan problemy zwigzane z glebokim kryzysem
finansowo-gospodarczyms®.

Pogorszenie sytuacji ekonomicznej na Ukrainie przed wyborami bylo potego-
wane ogolnoswiatowym kryzysem finansowo-gospodarczym’. Kryzys finansowy
i gospodarczy ujawnil si¢ na Ukrainie w IV kwartale 2008 r. (dla przecietego
Ukrainca objawil si¢ on przede wszystkim w gwaltownym wzroscie kursu dolara
w odniesieniu do hrywni®). Wedlug danych Panstwowego Komitetu Ukrainy ds.
Statystyki (PKSU) PKB Ukrainy w I kwartale 2009 r. spadl o 20,3% (nominalna
warto$¢ 183,2 mld UAH), w II kwartale zmniejszyl si¢ o 17,8% (i wynio6st 207,1
mld UAH), a w I1I kwartale obnizyt si¢ 0 15,9% (osiagajac 250,6 mld UAH). Nomi-
nalna warto$¢ PKB lgcznie za okres styczen-wrzesien 2009 r. wyniosta 640,9 mld

3 Zob.: Ekspert nazwaw skandal w Arteku udarom opozyciji po wiladi, http://www.unian.net/ukr/
news/news-341138.html, odczyt z dn.17.09.2010; L. Samochwatowa, Pedofijija w polityci: odni cztony
zwynuwaczujut’ inszych, http://www.unian.net/ukr/news/news-341592.html, odczyt z dn.
18.09.2010.

4 Zob.: P. Osadczuk, 2009: kudy wywede Ukrajinu krywa politycznoji napruzenosti, http://www.
unian.net/ukr/news/news-355000.html, odczyt z dn. 18.09.2010; Szczo dumajut’ ukrajinci pro skandat
z Mezyhirjam (opytuwannia), http://www.unian.net/ukr/news/news-353624.html, odczyt z dn.
18.09.2010.

5 W Ukrajini taky epidemija ,,swyniaczoho hrypu”, — MOZ, http://zik.com.ua/ua/news/2009/
10/30/202405, odczyt z dn. 2.11.2009.

6 Zob.: S. Dorosz, Hryp w Ukrajani: politycznyj wymir, http://www.bbc.co.uk/ukrainian/indepth/
story/2009/11/091102_flu_political_it.shtml, odczyt z dn. 18,09.2010.

7 Zob.: 1. Nemczynow, Jarmarok peredwyborczych idej-2010: deficyt propozycji, http://www.ucipr.
kiev.ua/print.php?sid=603277166, odczyt z dn. 06.08.2010.

8 Bylo to szczegdlnie wstrzasajace dla 0séb, ktére zaciagnely kredyty w dolarach. Takich os6b
bylo do$¢ sporo, gdyz banki proponowaly w okresie przedkryzysowym nizsze oprocentowanie kre-
dytéw w dolarach w przeliczeniu na podobne kredyty w hrywniach.
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UAH (wobec 697,2 mld UAH w analogicznym okresie 2008 r.)°. Zgodnie z opubli-
kowanymi przez PKSU danymi, po 9 miesigcach od poczatku 2009 r. (styczen-
—wrzesien) poziom cen towardw i ustug konsumpcyjnych (tzw. wskaznik inflacji)
wzrdst 0 9,1%. We wrzesniu natomiast w poréwnaniu do poprzedniego miesigca
poziom tych cen wzrést o 0,8%. Inflacja liczona w stosunku rocznym (wrzesien 2009
r. do wrze$nia 2008 r.) utrzymywala si¢ na poziomie 15% (w calym 2008 r. inflacja
wyniosta 22,3%)°. Realna ptaca po 9 miesigcach 2009 r. (styczen-wrzesien) spadta
0 10,3% wobec analogicznego okresu z 2008 r. Sredni poziom ptacy w przeliczeniu
na dolary spadt od 400 USD w 2008 roku do 250 USD w 2009 r."*

2. SONDAZE PRZEDWYBORCZE

Wyniki badan sondazowych przeprowadzanych przez osrodki socjologiczne
w latach 2008-2009 wskazywaly, Zze do drugiej tury przechodza dwaj kandydaci -
J. Tymoszenko oraz W. Janukowicz (zob. tab. 1). Przy tym, im blizej bylo do wybo-
row z wynikow badan wynikalo, ze liderem rywalizacji wyborczej jest W. Janukowicz,
za$ J. Tymoszenko - podaza za zdobywca!? (zob. tab. 1 oraz tab. 2).

Tabela 1. Wyniki badania sondazowego przeprowadzonego przez Centrum
Razumkowa w latach 2008-2009. Poparcie dla gtéwnych kandydatéw na
Prezydenta Ukrainy w I turze wyboréw (%)

naIzn:vliz’ko Luty | Marzec | Kwiecien | Pazdzier- | Grudzien | Marzec | Lipiec | Pazdzier-
2008 | 2008 2008 nik 2008 2008 2009 2009 | nik 2009
kandydata
Julia 282 | 244 | 251 22,8 17,9 179 | 163 20,3
Tymoszenko
Wiktor 248 | 24 27,7 25,3 22,5 195 | 268 28,9
Janukowicz

¥ Oficjalna strona Paistwowego Komitetu Ukrainy ds. Statystyki, http://ukrstat.gov.ua, odczyt z dn.
16.09.2010. W 2009 r. PKB spadt o 15,1%. Jego nominalna warto$¢ wyniosta facznie 914,7 mld UAH
(wobec 949,9 mld UAH w 2008 r.). Wskaznik PKB Ukrainy za 2009 r. byl najgorszy od 1994 r.

10 Tbidem.

' N. Battaczejewa, Wplyw ekonomicznoji kryzy na riwen dochodiw nasetennia Ukrajiny, ,;Wisnyk
Chmelnyckoho Nacionalnoho Uniwersytetu” 2010, t. 3, nr 2, s. 131.

12 Wedtug typologii Marzeny Cichosz. Zob.: M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na
przykladzie wyboréw prezydenckich w III RP, Torun 2003, s. 43.
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Imie, N o - . 1
nazwisko Luty | Marzec | Kwiecien | Pazdzier- | Grudzien | Marzec | Lipiec | Pazdzier-
2008 | 2008 2008 nik 2008 2008 2009 2009 | nik 2009
kandydata
Arsenj -l - - 5,1 7,5 134 | 134 8,2
Jaceniuk
Wiktor 157 [ 132|115 54 51 4,0 51 49
Juszczenko
Serhij
Tihipko B - - - - - 1,7 3,9
Przeciwko
. 7,3 | 10,7 8,5 9,7 14,8 12,1 7,1 8,2
wszystkim
Trudnodat 1) 1 139 | 128 16,1 157 147 | 155 13,6
odpowiedz

Zrédlo: Sociotohiczne opytuwannia. Jakby wybory Prezydenta Ukrajiny widbuwalysia nastupnoji nedili,
to za koho Wy prohotosuwly b? (dynamika, 2008-2009), http://www.razumkov.org.ua/ukr/poll.
php?poll_id=91, odczyt z dn. 04.08.2010.

Tabela 2. Wyniki badania sondazowego przeprowadzonego przez Centrum

Razumkowa w latach 2008-2009. Poparcie dla gtéwnych kandydatéw na

Prezydenta Ukrainy w II turze wyboréw (%)

Imie, nazwisko kandydata Kwiecien 2008 Lipiec 2009 Pazdziernik 2009
Julia Tymoszenko 39,6 28,1 33,3
Wiktor Janukowicz 36,9 39,6 40,5
Przeciwko wszystkim 14,7 232 17,7
Trudno da¢ odpowiedz 8,9 9,2 8,6

Zrédlo: Sociolohiczne opytuwannia. Jakby do druhoho turu prezydentskych wyboriw wyjszty J. Ty-
moszenko i W. Janukowycz, za koho Wy prohotosuwaty b? (dynamika, 2008-2009), http://www.ra-
zumkov.org.ua/ukr/poll.php?poll_id=93, odczyt z dn. 04.08.2010.

Badania przeprowadzone przez Centrum Razumkowa w pierwszym tygodniu
kampanii wyborczej (od 19 do 26 pazdziernika 2009 r.) wykazaly réwniez réznice
w poparciu dla obydwu kandydatéw w regionach Ukrainy (zob. tab. 3).



84 Liana Hurska-Kowalczyk

Tabela 3. Wyniki badan sondazowych Centrum Razumkowa.
Regionalizacjal3 poparcia dla dwdch gléwnych kandydatéw w II turze

wyboréw (%)
Imig, nazwisko kandydata Zachéd | Centrum | Poludnie | Wschod
Julia Tymoszenko 49,3 41,1 12,9 13,7
Wiktor Janukowicz 12,0 21,3 57,3 52,9
Przeciwko dwém 26,1 23,9 17,2 13,7
Nie poszedibym na wybory 5,0 4,9 4,3 74

Trudno da¢ odpowiedz, nie

udzielili odpowiedzi 7.6 88 8,2 12,3

Zr6dto: Sociofohiczne opytuwannia. Jakby u druhyj tur wyboriw wyjszly J. Tymoszenko i W. Januko-
wycz, to za koho b Wy prohotosuwaly b? (dynamika, 2008-2009), http://www.razumkov.org.ua/ukr/
poll.php?poll_id=498, odczyt z dn. 04.08.2010.

Z powyzszych danych wynika, ze J. Tymoszenko byla liderem na zachodzie oraz
w centrum, z kolei W. Janukowicz prowadzil na poludniu oraz wschodzie pan-
stwa.

Podobne roéznice regionalne w poparciu dla obydwu kandydatéw ujawnily
réwniez wyniki sondazu przedwyborczego przeprowadzonego przez Fundacje
»Inicjatyw demokratycznych” wraz z firma ,,Jukrejnian sociotodzi serwis” w dniach
od 12 do 26 grudnia 2009 r.* Wsr6d obywateli, ktdrzy zapowiedzieli swdj udziat
w wyborach, w I turze 33,6% opowiedzialoby si¢ za W. Janukowiczem, z kolei za
J. Tymoszenko - 19,2%. W przypadku ich wejscia do II tury, gotowos¢ glosowania
na W. Janukowicza wyrazilo 42,9% wyborcéw, na J. Tymoszenko - 27,4%. Istotna
cze$¢ wyborcow - 18,7%, chcialaby zagtosowaé przeciwko dwém kandydatom oraz
9,2% - nie okreslilo swoich preferencji wyborczych (1,8% wyborcow, ktorzy
wyrazili gotowos¢ wziecia udzialu w I turze wybordw, nie uczestniczyliby
w II turze). Z tym Ze na zachodzie na J. Tymoszenko zagltosowaloby 40,3%, na
W. Janukowicza - 14,5%, a 26,8% - zagtosowaloby przeciwko dwém kandydatom
oraz 16,6% - nie okreslito swoich preferencji wyborczych. W centrum i na pot-

13 Wykorzystywano nastepujacy podzial regionalny: Zachéd: obwody wotynski, zakarpacki,
iwano-frankowski, lwowski, réwienski, tarnopolski, czerniowiecki; Centrum: Kijéw, obwody win-
nicki, Zytomierski, kijowski, kirowogradzki, pottawski, sumski, chmielnicki, czerkaski, czernigowski;
Potudnie: Autonomiczna Republika Krym, obwody odeski, chersonski, mikotajowski; Wschod:
obwody dniepropietrowski, doniecki, zaporoski, fuganski, charkowski.

4 Pytano 2010 respondentéw wedlug ogélnonarodowej proby. Odchylenie préby nie przekraczato
2,3%.
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nocnym wschodzie Ukrainy na J. Tymoszenko zagltosowatoby 42,3% wyborcow,
na W. Janukowicza - 23,4%, 21,7% - glosowaloby przeciwko wszystkim i jeszcze
9,4% — nie wiedzialo na kogo odda swoj glos. Na potudniu oraz na potudniowym
wschodzie zdecydowanie w sondazach zwyciezal W. Janukowicz - 60,3%, J. Tymo-
szenko popartoby 16,6% wyborcow, 15,4% - glosowaloby przeciwko obydwu
kandydatom i 5,3% - nie potrafilo okresli¢ swoich preferencji®*.

Przed wyborami w $rodowiskach ekspercko-analitycznych réwniez dyskutowano
na temat ,trzeciej sily”, czyli o kandydacie, ktéry w wyniku wyboréw uplasuje si¢
tuz po zwyciezce oraz jego gtéwnym rywalu lub zajmie miejsce jednego z gléwnych
rywali. W pierwszej polowie 2009 r. w tej postaci widziano Arsenija Jaceniukas,
ktéry po dymisji ze stanowiska przewodniczacego Rady Najwyzszej Ukrainy
zalozyl wlasne ugrupowanie - Front Zmian. Nie potrafil on jednak zaproponowa¢
czego$ wiecej niz hasto ,,Id¢ na wojne z korupcja’, wytlumaczy¢ wyborcom, na
czym polega jego ,,Nowy kurs” - plan modernizacji Ukrainy. Zamiast pozyskiwa¢
swoich sympatykow na zachodzie Ukrainy, zaczal aktywnie ubiegac sie o glosy
z centrum i wschodu panstwa'’. Mozna réwniez zgodzi¢ si¢ z Andrew Wilsonem,
iz kolor haki, ktéry wybral on dla swojej kampanii, a takze apel nawolujacy do
pojscia wraz z nim na ,wojne” nie przemoéwit do Ukraincow?®. Skutkowato to
spadkiem poparcia dla A. Jaceniuka®®.

3. KAMPANIA WYBORCZA JULII TYMOSZENKO

J. Tymoszenko zostala wysunieta na kandydata na prezydenta przez zjazd Partii
Ogolnoukrainskie Zjednoczenie ,,Ojczyzna’, ktory odbyt sie 24 pazdziernika 2009 r.
na Placu Niepodleglosci w Kijowie, gdzie w listopadzie—grudniu 2004 r. odbywaly
sie gléowne wydarzenia rewolucji pomaranczowe;j.

15 Prezydentksi wybory-2010: ostatni rejtynhy, http://dif.org.ua/ua/press/mflwefk, odczyt z dn.
3.08.2010.

6 Minister ds. gospodarki w latach 2005-2006, minister spraw zagranicznych w 2007 ., oraz
przewodniczgcy Rady Najwyzszej Ukrainy od pazdziernika 2007 r. do listopada 2008 r.

7 1. Zdanow, Prezydentski wybory - 2010: poperedni pidsumky pered promiznym finiszem, http://
www.pravda.com.ua/articles/4b389ca67d2al, odczyt z dn. 29.12.2009.

18 E. Wilson, Pidjom i padinnia (czy pidjom?) Arsenija Jaceniuka, http://www.radiosvoboda.org/
content/article/1856107.html, odczyt z dn. 5.08.2010.

19 1. Wedernykowa, Na sta-a-art., uwaha... rejtynhy!, ,Dzerkalo tyznia’, 31.10-06.11.2009, http://
www.dt.ua/1000/1550/67641, odczyt z dn. 5.08.2010.
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Julia Tymoszenko kierowata swoje wysilki przede wszystkim w celu mobilizacji
i pozyskania tzw. elektoratu ,,pomaranczowego” (skoncentrowanego w zachodnich
i centralnych obwodach Ukrainy). W kampanii wyborczej ktadta akcent na to, iz
wlasnie ona jest konsekwentng spadkobierczynig ,ekipy pomarafczowe;j” z 2004 r.,
usifowala pozyskac elektorat, ktory w 2004 r. popart Wiktora Juszczenke. Starala
sie ona rowniez poszerzy¢ elektorat, ubiegata si¢ o gtosy wyborcéw z Donbasu -
domeny wptywéw W. Janukowicza. Gtéwne wysitki przedstawicieli BjuTy w tym
regionie byly skierowane na pozyskanie gloséw wyborcéw rozczarowanych dzia-
taniami Partii Regionow?’. Uwzgledniajac dominacje prorosyjskich orientacji
w regionie Donbasu, w grudniu 2009 r. po spotkaniu premieréw Rosji i Ukrainy
na Krymie w centrum Luganska postawiono billboardy ze zdjeciem, na ktérym
Julia Tymoszenko i Wlodzimierz Putin podaja sobie rece, a na dole napis - ,,Oni
sie dogadali” W celu kompromitacji W. Janukowicza w oczach jego ,,twardego”
elektoratu w nastepnym dniu po zamieszczeniu tych billboardéw w Lugansku
kolportowano kartki z takim samym napisem, na ktérych 6wczesni prezydent
W. Juszczenko ilider opozycji podaja sobie rece?. Nastepnie przez miesigc rozpo-
wszechniano ulotki, na ktérych W. Janukowicz obejmowal si¢ z W. Juszczenka, a na
dole byt napis ,,Razem jest nas wielu, nie dacie nam rady!” (jedno z kluczowych
hasel ,,rewolucji pomaranczowe;j”) lub ,,Nowi prezydent i premier!”

Gléwne haslo J. Tymoszenko ewoluowalo w trakcie kampanii wyborczej
w nastepujacej kolejnosci: ,Ona pracuje” - ,Ona jest Ukraing” - ,,Ukraina zwyciezy.
Ty jestes Ukraing”?. W kampanii szeroko wykorzystywano mit odrodzenia naro-
dowego.

W kampanii wyborczej J. Tymoszenko wykorzystano reklame: wizualng, audio-
wizualng, audytywng oraz interaktywna, stosowano réznorodne techniki public
relations.

Wisrdd wizualnej reklamy na szczegdlng uwage zastuguja reklamy wielkopo-
wierzchniowe (billboardy). Billboardy reklamowe J. Tymoszenko zaczety pojawiaé
sie juz w lipcu-sierpniu 2009 r. Na billboardach na biatym tle widnialy hasta: ,Ona
pracuje”; ,,Oni zdradzaja — ona pracuje”; ,,Oni blokujg - ona pracuje”; ,,Oni obiecaja

20 Przedstawiciele PR de facto rzadza w tym regionie po wyborach samorzagdowych w 2006 r.

2L J. Hrebeniuk, Welyka hra - najnyzczyj rezultat: Kampanija Tymoszenko u Donbasi, http://
novynar.com.ua/analytics/government/100010, odczyt z dn. 12.09.2010.

22 Zob.: W. Ukotow, Wony dopomahajut’. Wona pracuje. Ukrajina widrodzujetsia, http://www.
telekritika.ua/daidzhest/2010-01-09/50302, odczyt z dn. 23.01.2010.
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- ona pracuje” itp.? We wrzesniu pojawily si¢ billboardy, na ktorych hastowo
przypominano gléwne osiagnigcia rzagdow J. Tymoszenko (np. ,,Pomoc z okazji
urodzenia dziecka. Liczba Ukraincéw zwieksza sig!” itp.), z niezmiennym napisem
na dole - ,,Ona pracuje”. Z kolei w pazdzierniku 2009 r. w miastach Ukrainy zaczeto
stawia¢ billboardy z hastami: ,Ona pracuje, ona jest Ukraing’, ,Ona zwycigzy, ona
jest Ukraing’, ,Ukraina zwyciezy, ty jestes Ukraing!” Kluczowe przekazy kampanii
billboardowej sprowadzaly si¢ wigc do nastepujacych kwestii: 1) gdy politycy
z innych opcji ,,obijaja si¢”, ,,przeszkadzajg’, J. Tymoszenko pracuje na stanowisku
premiera; 2) J. Tymoszenko utozsamia si¢ z Ukraing; 3) J. Tymoszenko utozsamia
sie z kazdym obywatelem Ukrainy; 4) J. Tymoszenko zaréwno jak i cale spoleczen-
stwo pracuje na rzecz panstwa.

Audiowizualna reklama wyborcza J. Tymoszenko byta skonstruowana wediug
trzech typow retoryki: wychwalanie kandydata, atak na oponenta, odpowiedz na
atak oponenta?. Wérdd reklamy audiowizualnej wymieni¢ nalezy nastepujace
projekty: seria dwudziestosekundowych spotéw pt. ,,Nowa droga Ukrainy zaczyna
sie!”, w ktorych zademonstrowano gtéwne idee programu wyborczego J. Tymo-
szenko ,,Ukraina zwycigzy. Ty jeste§ Ukraing!”?; pig¢ jednominutowych scen fil-
mowych (z filmoéw: ,, Awatar”, \Wtadca pierscieni’, ,,R6zowa pantera’, ,Van Helsing”,
»300 spartan”); muzyczny wideoklip ,,Czerwone serce”

Wyborczy wideo-projekt ,,Nowa droga Ukrainy zaczyna si¢” zawieral elementy
reklamy migkkiej sprzedazy (soft sell advertising)*. Wykorzystano w nim dyna-
miczny podktad muzyczny - fanfary, muzyki orkiestrowej. Liczba kadréw nie
przekracza 7-10, dynamicznie zmienialy si¢ one i byly $cisle zwigzane z istota

23 Na zarzuty dziennikarzy, ze jest to naruszenie ustawodawstwa wyborczego, gdyz jeszcze nie
zaczela si¢ kampania wyborcza, J. Tymoszenko odpowiadala, iz jest to reklama spoteczna, zob.: Ty-
moszenko widmowylas wyznawaty, szczo wona rozpoczata prezydentsku kampaniju, i nazwata swoji
bitbordy socialnoju rektamoju, http://zik.com.ua/ua/news/2009/08/05/191265, odczyt z dn.
12.09.2010.

2% Zob.: O typach retoryki wyborczej: R. A. Joslyn, Political advertising ¢ the meaning of elections,
[w:] New perspectives on political advertising, eds. L.L. Kaid, D. Nimmo, K.R. Sanders, Carbondale-
—-Edwardsville 1986, s. 139-183.

% Sprawiedliwe spoleczefistwo; efektywna odpowiedzialna wladza; innowacyjna gospodarka oraz
postepowe reformy; wyksztatcony naréd; zdrowy naréd; pokonanie ubédstwa i spotecznej niespra-
wiedliwosci; narodowe interesy — podstawg polityki miedzynarodowej; wspotczesna armia zawodowa
- gwarancja niezaleznosci. Zob.: Peredwyborcza prohrama kandydata na posadu Prezydenta Ukrajiny
Juliji Tymoszenko ,,Ukrajina peremoze. Ukrajina — Ce Ty!”, http://www.tymoshenko.ua/uk/article/
axeawabs, odczyt z dn. 20.11.2009.

% Zob.: T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach
wyborczych XXI wieku, Warszawa 2009, s. 131.
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przekazu, co zapewniato koncentracj¢ na przedmiocie reklamy?. Celem tej reklamy
byto wywolanie optymistycznych emocji zwigzanych z J. Tymoszenko. Scenariusz
projektu ,,Nowa droga Ukrainy zaczyna si¢” zbudowano wedtug kryteriéw ,,gada-
jacej glowy” (ukazywanie kandydatéw, ktdrzy mowia bezposrednio do wyborcy,
patrzac wprost w kamere)?. Ta audiowizualna reklama zawierata $cisle okreslone
koncepcje, w ktdrych gléwny akcent ktadziono na: 1) kluczowych osiagnieciach
kandydata w okresie jego rzadow; 2) obietnicach zrobienia ,,porzadku” w struktu-
rach wladzy i likwidacji korupcji; 3) kulturowej specyfice Ukraincéw (prawostawna
wiara); 4) przekonywaniu wyborcéw, by dokonali prawidtowego wyboru.

Wedlug sposobu oddzialywania na odbiorce reklama polityczna J. Tymoszenko
byta emocjonalng (skojarzeniowa). Dotyczy to zwlaszcza muzycznego wideoklipu
~Czerwone serce’, a takze pieciu jednominutowych scen z wiadomych filmow
opartych na dychotomii: dobro - zlo, §wiatlo — ¢ma, Ona - On. W tych dychoto-
micznych klipach J. Tymoszenko przedstawiala si¢ jako jasnos¢, ucielesnienie
dobroci, z kolei jej gtownego rywala W. Janukowicza i jego zaplecze pokazywano
jako sity zfa, ¢my. Pod koniec kazdego spotu proponowano przyjs¢ na wybory
i dokona¢ prawidlowego wyboru, czyli wybra¢ dobro, §wiatto. Czestotliwos¢
emitowania tych wideoklipéw byla szczegélnie wysoka miedzy I a II tura wyboréw.
Takze przed II tura pojawil sie nowy slogan: ,,Glosuj rozumem i sercem na Julie
Tymoszenko!”.

Jednym z elementéw kampanii wyborczej J. Tymoszenko byto turne koncertowe
pt. »Z Ukraing w sercu’, w ktorym wzigli udzial znani ukrainscy piosenkarze
(Rustana, Iryna Bilyk, Potap oraz Nastia Kamenskych, Ani Lorak i inni). Gtéwnym
celem cyklu koncertéw przeprowadzonych w miastach Ukrainy bylo przede
wszystkim pozyskanie glosow mlodziezy.

W kampanii wyborczej wziela réwniez udzial bengalska tygrysica-albinos, ktora
J. Tymoszenko dostala w prezencie od dzieci-uczestnikéw XI Ogélnoukrainskiego
Festiwalu Dobroczynnego ,,Gry Czarnomorskie” 24 sierpnia 2009 r.> Wypuszczono
serie kalendarzy $ciennych i kieszonkowych ze zdjeciem tygrysicy i J. Tymoszenko

27 'W. Szarlaj, Polityko-psychotohicznyj analiz audiowizualnoji politycznoji reklamy Juliji Tymo-
szenko u peredwyborczij kampaniji 2010 roku, http://intkonf.org/sharlay-vi-politiko-psihologichni
y-analiz-audiovizualnoyi-politichnoyi-reklami-yuliyi-timoshenko-u-peredviborchiy-kampaniyi-
2010-roku, odczyt z dn.12.09.2010.

28 7ob.: M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku wyborczym, Krakoéw 2007, s. 131; L. P. Devlin,
An analysis of presidential television commercials, 1952-1984, [w:] New perspectives..., op.cit.,
s.21-54.

29 J. Tymoszenko przekazala tygrysice do zoo jaltanskiego.
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(wedtug kalendarzu chinskiego 2010 rok jest rokiem Bialego Tygrysa) oraz nakre-
cono spoty wyborcze.

W kampanii wyborczej J. Tymoszenko szeroko wykorzystano mozliwosci
Internetu. Przede wszystkim kandydatka dysponowala osobistg strong internetowa
(do wyboréw - tymoshenko.com.ua, podczas kampanii - tymoshenko.ua,), gdzie
w trakcie kampanii dzialal jej blog. Kandydatka dysponowata réwniez blogiem na
Livejournal. Na oficjalnej stronie wyborczej J. Tymoszenko - tymoshenko.com.ua
mogli zarejestrowac si¢ wolontariusze. Oprdcz tego podczas kampanii J. Tymo-
szenko i jej sztab wyborczy postugiwali si¢ accountami zatozonymi w: 1. sieciach
spolecznosciowych (Facebook, Vkontakte, Odnoklassniki); 2. spotecznosciowych
portalach biznesowych (LinkedIn, Profeo); 3. spotecznosciowym portalu politycz-
nym (Politiko); 4. video hostingach (RuTube, YouTube); 5. photo hostingu (Flickr);
6. mikrobloggingu (Twitter).

W trakcie prowadzenia kampanii pojawialo si¢ szereg trudnosci. Po pierwsze,
oprodcz J. Tymoszenko o elektorat postpomaranczowy walczylo jeszcze 6 kandyda-
tow (najbardziej istotni: W. Juszczenko, A. Jaceniuk). Po drugie, 6wczesny prezydent
W. Juszczenko non stop ostro krytykowat dzialalno$¢ premiera J. Tymoszenko. Taras
Kuzio ostrzegal, iz walka W. Juszczenki z J. Tymoszenko moze sta¢ si¢ jednym
z czynnikéw powodujacym zwyciestwo W. Janukowicza®. Po trzecie, w czasie
kampanii J. Tymoszenko obejmowata stanowisko premiera®, co wymagalo od niej
rozwigzywania biezacych spraw. Z innej za$ strony informacj¢ o codziennej dzia-
talnosci premiera nadawano w radio i pokazywano w telewizji, co stuzyto za
dodatkowa darmowa reklame.

Oprocz tego, niektore problemy byly zwigzane z niedociggnigciami w kampanii
wyborczej. Na przyktad, proba przeprowadzenia kampanii wyborczej wedlug
scenariusza przeciwstawienia si¢ ,wszystkim” (,,Ona pracuje, oni przeszkadzajg”),
obietnice walki z korupcja w strukturach wladzy wywotywaly sporo kontrowersji.
J. Tymoszenko byla wowczas glowa Gabinetu Ministréw Ukrainy, czyli czolowym
przedstawicielem egzekutywy. Dawalo to jej rywalom szeroka przestrzen dla

30 T. Kuzio, Wijna Juszczenka z Tymoszenko moze citkowyto ,widrodyty” Janukowycza i postawyty
pid sumniw rezultaty wyboriw, http://www.politdumka.kiev.ua/analytics/politological-journalism/
148-yushchenko-tymoshenko-yanukovych-election-war-2010.html, odczyt z dn. 6.08.2010.

31 J. Tymoszenko podkre§lata, iz nie wzigta urlopu na okres kampanii wyborczej z powodu kry-
zysu. Julija Tymoszenko ne pide u widpustku na czas wyborczoji kampaniji z ohladu na sktadnu eko-
nomicznu sytuaciju, http://www.kmu.gov.ua/control/uk/publish/article?art_id=221052337&cat_
id=156156902, odczyt z dn. 3.01.2010.
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reklamy negatywnej*2. ,Ona jest kryzysem” - ttumaczyt W. Juszczenko. W agitacyj-
nych gazetach A. Jaceniuka J. Tymoszenko byla umieszczona przy drukarskiej
maszynie, ktéra drukuje hrywnie. W wideoklipach kandydata na prezydenta
Oleksandra Pabata méwiono - ,,Ona pracuje. Dla siebie”. W. Janukowicz reklame
negatywna wybudowal na antytezie: ,,Czy zwigkszyly si¢ panistwa pensje? Mozliwe,
ona mieszka na jednej planecie, a my - na drugiej”.

Zdaniem niektérych analitykéw gtéwnym bledem kampanii wyborczej J. Tymo-
szenko byt brak koncepcji polityki gospodarczej*. Zwracaja oni uwage réwniez na
to, Ze w okresie swoich rzadow J. Tymoszenko nie potrafita skonstruowac i reali-
zowa¢ modelu polityki gospodarczej, ktory odpowiadatby szerokim kregom biznesu
ukrainskiego. Uwazaja, iz chaotyczne dziatania premiera w tym zakresie doprowa-
dzily do odwrdcenia si¢ od niej zardwno przedstawicieli biznesu matego, $redniego,
jak i niektorych przedstawicieli duzego®, ktorzy w swoim czasie wsparli rewolucje
pomaranczows.

Przed I turg wybordéw prezydenckich J. Tymoszenko pozycjonowala sie jako ta
jedyna wsrod politykow, ktora pracuje dla Ukrainy, czyli ,,Ona’, ktora ,,pracuje’,
jest przeciwko wszystkim innym politykom (w tym kandydatom), ktorzy jej prze-
szkadzaja w wykonywaniu pracy na rzecz panstwa. Przed II turg pozycjonowala
sie jako dobro, ktore walczy ze ztem w postaci W. Janukowicza, odwotywala si¢ do
hasel z prezydenckiej kampanii z 2004 r., ktore przestrzegalty wyborcow przed
»bandytami”, ktorzy chca ,,okupowac¢” panstwo (mialo sie na mysli W. Janukowicza
ijego zaplecze). J. Tymoszenko z przyblizeniem II tury wyboréw moéwita o utracie
niezalezno$ci przez Ukraing w razie wygranej W. Janukowicza.

32 A. Kruhtaszow, Wybory: Obhortky ta cukerky roblat’ na riznych zawodach, http://versii.cv.ua/i/
?p=7000, odczyt z dn.13.09.2010.

3 L. Pawluk, Polityczna rektama u prezydentskij kampaniji - 2009: ,wijna psich proty wsich” i jiji
kreatywni banalnosti, http://www.mediakrytyka.info/za-scho-krytykuyut-media/reklama-propahan-
da/politychna-reklama-u-prezydentskiy-kampaniyi-2009-viyna-usikh-proty-usikh-i-yiyi-kreatyvni-
banalnosti.html, odczyt z dn. 6.08.2010.

31 H. Kapluk, Rejstalinh dla Tymoszenko, http://glavcom.ua/articles/258.html, odczyt z dn.
15.09.2010.

% Ibidem.
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4. KAMPANIA WYBORCZA WIKTORA JANUKOWICZA

W. Janukowicz zostal wytypowany na kandydata na Prezydenta Ukrainy przez
zjazd Partii Regionéw, ktdry odbyt sie 23 pazdziernika 2009 r. w Kijowie.

Jak juz wspominano powyzej, W. Janukowicz w prezydenckiej kampanii wybor-
czej 2009-2010 startowat z pozycji lidera najwigkszej opozycyjnej partii parlamen-
tarnej. Sam ten fakt dawal jemu przewage nad gtéwnym rywalem J. Tymoszenko,
na konto ktérej jako premiera przypisywano kryzys gospodarczy i tzw. epidemig
$winskiej grypy. Ze wzgledu na to logicznym byto, ze W. Janukowicz swojg taktyke
wybudowat na krytyce dzialan rzadu na czele z J. Tymoszenko, czyli prowadzit
gléwnie negatywna kampanie wyborcza®. Jego reklama wyborcza za$ opierata si¢
nie tylko na krytyce éwczesnej sytuacji spoteczno-politycznej oraz gospodarczej,
a rowniez na prezentacji alternatywy we wlasnej postaci i w swoim programie
»Ukraina - dla ludzi™".

Mozna wymieni¢ cztery kierunki krytyki pod adresem premiera J. Tymoszenko:
1) niskie place, wysoki poziom bezrobocia; 2) niskie emerytury; 3) wysokie ceny;
4) niezadowalajacy stan ochrony zdrowia (zwlaszcza w kontekscie grypy swinskiej).
W mniejszym zakresie podejmowane byly kwestie zwigzane z niskim kursem
hrywni w odniesieniu do dolara i euro, problemami malych przedsi¢biorstw,
gospodarka agrarna itp.

Gloéwne hasto wyborcze W. Janukowicza ,,Ukraina dla ludzi!” zostalo rozwinigte
w sloganie ,Wiktor Janukowicz - efektywny lider, z ktérym Ukraina zacznie pra-
cowac”. Ten slogan wyrazal pozycjonowanie W. Janukowicza jako ,,efektywnego
lidera” wobec szefa rzadu, ktory nie radzit z kryzysem gospodarczym, oraz wobec
»slabego” dwczesnego prezydenta. Bylo to rowniez kontynuacja idei zalozonej
w sloganach W. Janukowicza z kampanii prezydenckiej 2004 r. — ,,Dlatego ze
efektywny!”, ,,Dlatego ze lider!” itp.

Juz przed I turg W. Janukowicz walczyl o glosy wyborcéw innych kandydatow
w drugiej turze, o tym $wiadczg jego slogany nasladujace slogany tych kandydatow
(zob. tab. 4).

36 Zob.: W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanisk
2005, s. 477-499.

37 Peredwyborna prohrama kandydata na post Prezydenta Ukrajiny Janukowycza W. E. ,,Ukrajina
- dla ludej!”, http://www.yanukovych.com.ua/news-10697.html, odczyt z dn. 20.11.2009.
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Tabela 4. ,Mimikra” (upodabnianie sie) reklamy W. Janukowicza do
reklamy innych kandydatéw

Slogan innego kandydata Slogan W. Janukowicza

»Uratowa¢ pafistwo!” Arsenij Jaceniuk »Wiktor Janukowicz - lider, ktéry uratuje pafistwo”

»Dlatego jest niezbedny silny oraz efektywny lider

. o b P Qs T
»Silny prezydent — silne panistwo!” Serhij Tihipko Taki lider  to Wiktor Janukowicz”

»Panstwo potrzebuje Lytwyna” Wolodymyr Eytwyn | ,,Ukraina potrzebuje efektywnego lidera, z ktérym
»Ona pracuje” Julia Tymoszenko ona zacznie pracowac”

»Wiktor Janukowicz — efektywny lider, z ktorym
Ukraina zacznie pracowa’”

Zrodlo: W. Tkaczuk, Jak wony Ce robyly, http://pravda.com.ua/articles/2010/02/5/4708502/, odczyt
z dn. 7.02.2010.

»Ona pracuje” Julia Tymoszenko

W audiowizualnej reklamie W. Janukowicza wzigli udziat zwykli ludzie: starsza
pani, ktora w potocznym jezyku prostych ludzi opowiada, iz emerytura jest ,,prawie
malenika” i nie sta¢ jej na wszystkie niezbedne rzeczy; prosci rolnicy, robotnicy,
ktorych place nie zapewniaja godnego zycia itp. W niektorych spotach wyborczych
pod koniec pojawial sie¢ W. Janukowicz i obiecywal rozwigza¢ problemy zwyklych
ludzi méwiac, iz ustyszy kazdego. W miastach Ukrainy postawiono réwniez bill-
boardy z napisem - ,Twoja opinia jest wazna!”, podanym numerem telefonu
i strong internetowag W. Janukowicza (yanukovych.com.ua) oraz z podpisem:
»Uslysze kazdego. Wiktor Janukowicz”. Z kolei zwracanie do wyborcy na ,, Ty”
zarowno w reklamie wizualnej, audytywnej, jak i audiowizualnej miato na celu
przyblizenie W. Janukowicza do elektoratu.

Przed II turg retoryka w reklamie wyborczej pozostata ta sama, co i przed I tura.
Nasililo si¢ jedynie rysowanie mrocznych perspektyw w razie wygranej J. Tymo-
szenko. Na przyktad W. Janukowicz straszyt ludzi calkowitym krachem gospodar-
czym, ktorego rzekomo nie mozna unikna¢, gdyby wybory wygrala jego gléwna
rywalka.

Kampania W. Janukowicza zawierata sporo patosu, jednak w przeciwienstwie
do kampanii J. Tymoszenko byla mniej emocjonalna. W wideoklipach koncentro-
wano uwage na obecnych problemach gospodarczych oraz spotecznych. Elektorat
przekonywano, iz W. Janukowicz - efektywny lider jest wlasnie tym ,,gospodarzen’,
ktory potrafi je rozwiazac.
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5. ANALIZA WYNIKOW WYBOROW

W I turze wyboréw najwieksze poparcie elektoralne uzyskal W. Janukowicz —
35,32% glosow. Na drugim miejscu uplasowala sie J. Tymoszenko - 25,05%
poparcia. Trzecie miejsce wedlug obliczen CWK zajal Serhij Tihipko, lider Partii
»Silna Ukraina’, ktory stal sie najwiekszym zaskoczeniem wyboréw prezydenckich
2010 r. i zdobyl 13,05% gloséw wyborcow. Na czwartym miejscu znalazl sie Arse-
nij Jaceniuk - 6,96% gloséw. Prezydent Ukrainy W. Juszczenko uzyskal jedynie
5,45% poparcia, zdobywajac pigte miejsce®.

W II turze zwyciezyt W. Janukowicz z poparciem 48,95%, na J. Tymoszenko
zaglosowalo 45,47%. Na zwyciezce swoje gltosy oddato 12 mln 481 tys. 266 wybor-
cow, jego rywalke poparto 11 mln 593 tys. 340 wyborcow. Dystans miedzy dwoma
kandydatami wynidst 3,48%. W. Janukowicz zwycigzyl w 10 regionach®, a J. Tymo-
szenko - w 17%. W. Janukowicz potwierdzil swoje poparcie na wschodzie Ukrainy
(gdzie byl ,masowo” popierany w 2004 r.) i zwyciezyl na poludniu Ukrainy. Na
J. Tymoszenko swoje glosy oddato wigkszo§¢ wyborcow na zachodzie panstwa,
a takze relatywna wiekszo$¢ w centrum. Wsréd czynnikéw, ktore sprzyjaly wygra-

38 CWK oficijno opryludnyla rezultaty perszoho turu wyboriw i pryznaczyla druhyj, http://www.
aratta-ukraine.com/news_ua.php?id=9020, odczyt z dn. 27.01.2010.

39 W ARK Krym na W. Janukowicza zaglosowalo 78,24% wyborcéw (na J. Tymoszenko - 17,31%),
w obwodzie dniepropietrowskim poparlo go 62,7% (J. Tymoszenko - 29,13%), w donieckim - 90,44%
(J. Tymoszenko jedynie - 6,45%), w zaporoskim - 71,5% (J. Tymoszenko - 22, 22%), w tuganiskim
- 88,96% (J. Tymoszenko - 7,72%), w mikotajowskim - 71,53% (]J. Tymoszenko — 22,95%), w odeskim
- 74,14% (J. Tymoszenko - 19,52%); w charkowskim - 71,35% (J. Tymoszenko - 22,43%), w cher-
sonskim - 59,98% (J. Tymoszenko - 33,73%), w m. Sewastopolu na W. Janukowicza zaglosowato
84,35% wyborcow (na J. Tymoszenko - 10,38%), zob. Pidsumky holosuwannia. Pidtrymka liderow
po regionach, http://www.cvk.gov.ua/pls/vp2010/WP0011, odczyt z dn. 25.02.2010.

40 Na J. Tymoszenko w obwodzie winnickim zaglosowato 71,1% wyborcow (na W. Janukowicza
- 24,26%), w wolynskim ja poparto - 81,85% (W. Janukowicza — 14,01%), w zytomierskim - 57,5%
(W Janukowicza — 36,7%), w zakarpackim - 51,66% (W. Janukowicza — 41,55%), w iwano-frankow-
skim — 88,89% (W. Janukowicza - 7,02%), w kijowskim - 69,71% (W Janukowicza - 23,61%), w ki-
rowogradzkim - 54,66% (W. Janukowicza - 39,61%), we lwowskim - 86,2% (W. Janukowicza - 8,6%),
w poltawskim — 54,2 % (W. Janukowicza — 38,99%), w rowienskim — 76,24% (W. Janukowicza —
18,91%), w sumskim - 62,89% (W. Janukowicza — 30,40%), w tarnopolskim - 88, 39% (W. Janukowicza
- 7,92%), w chmielnickim - 69,74% (W. Janukowicza - 24,94%), w czerkaskim — 65,37% (W. Janu-
kowicza - 28,84%), w czernigowskim — 63,63% (W. Janukowicza - 30,95%), w czerniowieckim —
66,47% (W. Janukowicza — 27,64%), w Kijowie J. Tymoszenko poparlo 65,34% wyborcow (W. Janu-
kowicza - 25,72%). W zagranicznym okregu wyborczym na J. Tymoszenko swoje glosy oddalo
60,57% wyborcow, a na W. Janukowicza — 33,96%. Pidsumky hotosuwannia. Pidtrymka lideréw po
regionach, idem, odczyt z dn. 25.02.2010.
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nej W. Janukowicza, a zarazem spowodowaly przegrang J. Tymoszenko nalezy
wymieni¢ nastgpujace: 1) wysoka frekwencja (np. w obwodzie donieckim wyniosta
77%, tuganskim - 74,4%) w gesto zasiedlonych rejonach wschodu (tylko na Don-
basie mieszka ok. 7 ml ludzi); 2) wykreowany przez polittechnologéw image
W. Janukowicza jako ,u$miechnigtego” obroncy dobrobytu zwyktych ludzi (Partia
Regionéw wyciagneta wnioski z przegranej swego lidera w 2004 r.); 3) ciagle
konflikty w obozie tzw. ,pomaraficzowych” przed wyborami; 4) kryzys finansowo-
-gospodarczy, ktdry ujawnil sie w okresie rzadu J. Tymoszenko; 5) szeroko rozpo-
wszechniana propaganda o tym, iz J. Tymoszenko niczym si¢ nie odrdznia od
W. Janukowicza, ktéra miata na celu zniechgcic¢ elektorat niezdecydowany, nasta-
wiony jednak kategorycznie przeciwnie wobec W. Janukowicza, do pdjscia na
wybory i zagtosowania przeciwko liderowi PR, czyli na J. Tymoszenko; 6) w porow-
naniu do powtdrki II tury wyboréw z 2004 r. zmniejszyla si¢ frekwencja w centrum
i na zachodzie panstwa (np. w Galicji i na Wolyniu o 10-11%), gdzie wtedy zwy-
ciezyl lider opozycyjnego obozu pomaranczowego W. Juszczenko; 7) w poréwna-
niu do 2004 r. wzrosta liczba wyborcéw glosujacych przeciwko wszystkim
w zachodnich i centralnych obwodach Ukrainy*'.

SUMMARY

IN THE ARTICLE The presidential election in Ukraine - 2010 in the context of competition
between Yulia Tymoshenko and Viktor Yanukovych the situation prior to the election of the
Ukrainian President has been analysed. The main determining factors were pointed out.
The main aspects of the election campaign of the two main candidates were submitted for
analysis. Y. Tymoshenko’s and V. Yanukovych’s election advertising was examined. The
results of the presidential election — 2010 were presented. The factors were specified that
had been conductive to Yanukovych’s victory while at the same time adding to Tymosh-
enkos defeat.

41 Kratke na karcie do glosowania ze stwierdzeniem ,,Nie popieram zadnego kandydata” odzna-
czylo 1 min 113 tys. wyborcow, czyli 4,36%.



