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Z ASADNICZYM CELEM NINIEJSZEGO tekstu jest analiza kampanii parlamentarne;
Platformy Obywatelskiej (PO) w 2011 r., w szczegdlnosci: jej sytuacji na rynku
politycznym, pozycjonowania oferty, obsadzania list wyborczych, tresci apelu
wyborczego, stosowanych technik promocji politycznej, osiagnietego wyniku.
Rynek polityczny jest okreslany jako przestrzen rywalizacji pomig¢dzy podmiotami
polityki. Stanowi on cze$¢ przestrzeni spolecznej, w ktorej dokonuje si¢ wymiana
débr politycznych miedzy dostawcami, tj. partiami i liderami politycznymi a kon-
sumentami, tj. wyborcami. Zwazywszy, iz miejscem, w ktérym nastepuje wymiana
dobr miedzy dostawcami a konsumentami sg wybory, rynek polityczny jest czesto
utozsamiany z rynkiem wyborczym®. Analizujac sytuacje na rynku politycznym
uwzglednia si¢ szereg czynnikow?. W niniejszym tekscie zwrécono uwage na
uwarunkowania polityczne i spoleczno-ekonomiczne.

Sytuacja polityczna w 2011 r. byla korzystna dla PO, ktéra od 2007 r. wspo6itwo-
rzyla gabinet z Polskim Stronnictwem Ludowym (PSL). W 2010 r. kandydat Plat-
formy, marszalek Sejmu Bronistaw Komorowski zostal wybrany Prezydentem RP,
pokonujac pretendenta Prawa i Sprawiedliwosci (PiS) Jarostawa Kaczynskiego®.
W sondazach osrodkéw badania opinii publicznej od poczatku 2011 r. PO byla
liderem rankingéw, posiadajac wysokie poparcie wsréd wyborcéw. Wedtug OBOP

1 A. Antoszewski, Rynek, [w:] Leksykon politologii, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Wroctaw 1998,
s. 372.

2 M. Cichosz, (AUTO)kreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezydenckich, Torut
2003,s. 13-74.

3 Zob. K. Kowalczyk, Uwarunkowania, strategia i taktyka kampanii Bronistawa Komorowskiego
w wyborach 2010 . w Polsce, [w:] Wybory prezydenckie 2010. W cieniu zdarzet nadzwyczajnych, red.
J. Bluszkowski, J. Zale$ny, ,,Studia Politologiczne” vol. 19, s. 199-233.
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od stycznia do poczatku pazdziernika 2011 r. na Platforme zamierzalo glosowa¢ od
39% do 47% respondentéw*. Natomiast w sondazu CBOS w rozpatrywanym okresie
poparcie dla PO utrzymywato si¢ na poziomie od 39% do 31%°. W zadnym z sondazy
gléwnej partii opozycyjnej — PiS nie udalo sie wyprzedzi¢ PO. Tuz przed wyborami,
na poczatku pazdziernika 2011 r. nastgpit spadek notowan Platformy; nie tyle kosztem
PiS (poparcie dla tej partii nie wzrosto), co Ruchu Palikota, ktéry przekroczyl 5%
prog poparcia. Wedtug OBOP na ten komitet zamierzalo glosowac 10,3% respon-
dentoéw, a wedtug CBOS - 7%. Na poczatku pazdziernika 2011 r. na PO zamierzalo
glosowa¢ wedtug OBOP 39,5%, za$ wedtug CBOS - 34%. Przewaga PO nad PiS
wynosila 10,4% w przypadku badania OBOP i 14% w odniesieniu do CBOS®.

W lipcu-wrze$niu 2011 r. PO cieszyta sie duzym poparciem osob z wyksztalce-
niem $rednim (41% wyborcéw partii) i wyzszym (27%), mieszkancéw duzych
miast — od 101 tys. (42%). Mieszkancy wsi stanowili zaledwie 28% ogdtu wyborcow
PO. Ponad potowa wyborcow (54%) oceniajacych swoja sytuacje jako dobra
zamierzata glosowac na Platforme. Wérdd grup wiekowych najczesciej wystepowali
ludzie mlodsi do 45 roku zycia (52% elektoratu partii), a najnizsze notowania
partia miata wéréd ludzi starszych powyzej 65 roku zycia (zaledwie 16%). Przy
czym najwiecej rozczarowanych do PO byto wéréd wyborcow ponizej 45 roku
zycia, czyli w tej grupie, ktora z entuzjazmem przyjela objecie rzadéw przez partie
w 2007 r. Wéréd zamierzajacych gtosowac¢ na Platforme przewazali nieco spora-
dycznie uprawiajacy praktyki religijne (44%) nad praktykujacymi regularnie (42%).
Pod wzgledem autoidentyfikacji na osi lewica—prawica wyborcy centrowi stanowili
38%, prawicowi 36%, a lewicowi az 13%’.

W 2011 r. gabinet Donalda Tuska, (lidera PO) cieszyt si¢ stabilnym poparciem
spotecznym. Generalnie (poza kwietniem) zwolennicy rzadu przewazali nad
przeciwnikami, stanowiac wedlug CBOS od 32% do 40%. Rzad posiadat wigksze
poparcie w miastach, zwlaszcza najwigkszych z nich (57%), anizeli na wsi (33%).
Pozytywny stosunek do rzadu byt przede wszystkim funkcja poziomu wyksztalce-
nia i dochodéw. Gabinet Tuska cieszyl si¢ poparciem ponad potowy 0séb z wyz-

* Na podstawie informacji prasowych.

> Preferencje partyjne przed wyborami, oprac. K. Pankowski, pazdziernik 2011, CBOS, http://www.
cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_124_11.PDE odczyt z dn. 15.01.2012.

6 Ibidem; Najnowszy sondaz: PO zdecydowanie wygrywa, Palikot przez SLD, 7.10.2011, http://
serwisy.gazetaprawna.pl/wybory/artykuly/554290,najnowszy-sondaz-po-zdecydowanie-wygrywa-
palikot-przed-sld.html, odczyt z dn. 15.01.2012.

" Notowania Platformy Obywatelskiej - dziesig¢ lat dziatalnosci, oprac. K. Kowalczuk, wrzesien
2011, CBOS, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_115_11.PDEF, odczyt z dn. 20.12.2011.
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szym wyksztalceniem (53%), osob dobrze usytuowanych: o miesiecznych docho-
dach per capita powyzej 1500 z1 (55%), dobrze oceniajacych swoje warunki
materialne (48%). Najwieksze poparcie w odniesieniu do grup spoteczno-zawodo-
wych rzad uzyskal wérdd specjalistow i kadry kierowniczej (60%), $redniego per-
sonelu i technikow (53%) i wlascicieli firm (52%). Najbardziej niechetna rzadowi
grupa byty osoby okreslajace swoja sytuacje materialng jako zlg, wérod ktérych
gabinet mial 44% przeciwnikéw i 19% zwolennikéw. Pod wzgledem $wiatopogla-
dowym wsrod przeciwnikow rzadu najwiecej bylo uczestniczacych w praktykach
regularnych kilka razy w tygodniu (38%) oraz identyfikujacych sie z orientacja
prawicowa (39%)8. W 2011 r. premier D. Tusk cieszy! si¢ stabilnym poziomem
poparcia od 39% do 44%. W przededniu wyboréw zwolennicy Tuska przewazali
nieznacznie nad jego przeciwnikami w proporcji: 44% do 41%?°.

W sejmowym expose 23 listopada 2007 r. D. Tusk uznat za kluczowe zadanie
zmiang warunkéw zycia i pracy Polakéw na lepsze; co wigcej dogonienie najbar-
dziej rozwinietych krajéw Europy Zachodniej. Gabinet PO-PSL zamierzal wspie-
ra¢ rozwoj przedsiebiorczosci, obnizy¢ podatki przy wzroécie ptac w sektorze
publicznym, zmniejszy¢ deficyt budzetowy, obnizy¢ bezrobocie 2012 r. do poziomu
nie wyzszego niz $rednia europejska. Zamierzenia rzadu zostaty zweryfikowane,
gdy jesienig 2008 r. do Polski dotart ogélnoswiatowy kryzys gospodarczy. Zjawiska
kryzysowe nie odbity sie jednak radykalnie na kondycji polskiej gospodarki. Polska
byla jednym z niewielu krajéw europejskim, w ktéorym Produkt Krajowy Brutto
zachowal warto$¢ dodatnig™. Na fali §wiatowego kryzysu gospodarczego nie doszto
réwniez do radykalnego wzrostu bezrobocia. Pod koniec wrzesnia 2011 r. stopa
bezrobocia zarejestrowanego wynosita 11,8%. W przededniu wyboréw wérod
respondentéw CBOS, dokonujacych oceny sytuacji gospodarczej przewazato sta-

8 Przedwyborcze notowania rzgdu, oprac. B. Roguska pazdziernik 2011, CBOS, http://www.cbos.
pl/SPISKOM.POL/2011/K_127_11.PDE odczyt z dn. 20.11.2011.

9 Ibidem.

10 Produkt Krajowy Brutto wynosit odpowiednio w: I kwartale 2008 r. - 6,1; IT kwartale 2008 r.
— 6,0; III kwartale 2008 r. — 5,0; IV kwartale — 2,9; I kwartale 2009 r. — 0,8; II kwartale 2009 r. - 1,2;
III kwartale 2009 r. — 1,9; IV kwartale 2009 r. - 3,3; I kwartale 2010 r. - 3,0; IT kwartale 2010 r. - 3,5;
I1I kwartale 2010 r. — 4,2; IV kwartale 2010 r. — 4,5: I kwartale 2011 r. — 4,4: IT kwartale 2011 r. - 4,3;
III kwartale 2011 r. - 4,2 (http://www.money.pl/gospodarka/wskazniki/pkb/, odczyt z dn. 15.12.2011).

1 Stopa bezrobocia zarejestrowanego wynosita odpowiednio: 10,9% w I kwartale 2008 r., 9,4 w I
kwartale 2008 1., 8,9 w III kwartale 2008 r., 9,5 % w IV kwartale 2008 r., 10,9 % w III kwartale 2009 r.,
11,9% w IV kwartale 2009 r.; 12,9 % w I kwartale 2010 1., 11,6 % w II kwartale 2010 r., 11,5 % w III
kwartale 2010 r., 12,4% w IV kwartale 2010 r., 13,3% w I kwartale 2011 r., 11,9% w II kwartale 2011 r.,
11,8% w III kwartale (http://www.stat.gov.pl, odczyt z dn. 15.12.2011).
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nowisko ambiwalentne. We wrzesniu 2011 r. 40% badanych uznawalo sytuacje za
przecietna, 34% za zta, a 21% za dobra. 45% uznawalo warunki materialne swojego
gospodarstwa domowego jako $rednie (ani dobre ani zte), 39% za dobre, a tylko
19% za zfe'.

PO przystepowata do kampanii wyborczej z pewnej pozycji lidera rankingow
preferencji partyjnych. Wbrew opiniom politykéw opozycji politycznej sytuacja
ekonomiczna kraju nie ulegta zasadniczemu pogorszeniu. Czynniki te sprzyjaty
niewatpliwie kampanii parlamentarnej PO. Pozytywnymi determinantami byty
réwniez: faworyzowanie PO w mediach publicznych i komercyjnych (Polsat, TVN)
i orzeczenie Trybunal Konstytucyjnego (TK) w sprawie Kodeksu wyborczego.
W wyroku z 20 lipca 2011 r. TK orzekl, ze zakaz stosowania w kampanii wielko-
formatowych plakatow i hasel wyborczych oraz platnych ogloszen wyborczych
radiowych i telewizyjnych jest sprzeczny z konstytucja. Trybunal uznat natomiast
za zgodne z ustawg zasadnicza zgodno$¢ wprowadzenia jednomandatowych
okregow wyborczych do Senatu®®. Prawo do stosowania reklam wielkoformatowych
oraz spotow zwiekszalo szanse PO - partii zasobnej finansowo — do maksymali-
zacji gloséw na rynku wyborczym. Ta mozliwos¢ w polaczeniu z wprowadzeniem
jednomandatowych okregéw w wyborach do izby wyzszej stwarzata de facto pre-
ferencje dla komitetow partyjnych, w tym PO.

Celem strategicznym PO bylto wygranie kolejnych wyboréw parlamentarnych,
w konsekwencji utworzenie rzadu oraz ostabienie pozycji gléwnego konkurenta
na rynku politycznym, czyli PiS. Wystepujac w roli lidera na rynku politycznym,
Platforma pozycjonowala zatem si¢ w opozycji do partii J. Kaczynskiego™.

PiS pozycjonowano jako partie antymodernizacyjna, ktéra zamierza ,,areszto-
wad” i zatrzymac inwestycje, niegwarantujacg bezpieczenstwa w okresie kryzysu
ekonomicznego. Politykom PiS zarzucano brak kompetencji, sklonno$¢ do poli-
tycznego awanturnictwa i radykalizmu. Wiceprzewodniczacy PO Grzegorz Sche-
tyna objasnial rzeczywiste oblicze J. Kaczynskiego. Jesli PiS wygra wybory, to
prezes tej partii si¢ zmieni, zacznie si¢ ,,polityka zemsty, poszukiwania winnych,
dzielenia Polski, walki o to, zeby Polska byla prowadzona twardg reka przez poli-

12 Nastroje spoteczne we wrzesniu, oprac. N. Hipsz, wrzesien 2011, CBOS, http://www.cbos.pl/
SPISKOM.POL/2011/K_110_11.PDEF, odczyt z dn. 20.12.2011.

13- Komunikat prasowy po ogloszeniu wyroku dotyczgcego Kodeksu wyborczego, 20.07.2011, http://
www.trybunal.gov.pl/OTK/otk.htm, odczyt z dn. 20.12.2011.

14 Istota pozycjonowania jest wykazanie wyjatkowosci wlasnego produktu politycznego na tle
innych, zob. J.Z. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa-Krakow 1998, s. 410.
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tykow PiS, polityka kiétni i zacisnietych zebow™. D. Tusk twierdzil, ze J. Kaczynski
formutujac teze w swoje ksigzce Polska naszych marzen, iz kanclerstwo Angeli
Merkel nie byto wynikiem czystego zbiegu okolicznosci, rozpoczyna wojne na
stowa z Niemcami. Lider PO konstatowal, Ze prezes PiS ma obsesj¢ wobec sgsiadow
Polski — Niemiec i Rosji. Prezesowi PiS zarzucano réwniez, ze nie chce przystapi¢
do debaty telewizyjnej z Tuskiem, co uznawano za sprzeczne ze standardami
demokratycznymi.

PO kreowano jako gltéwna sile modernizacyjna kraju, prowadzaca stabilng
polityke ekonomiczng w okresie kryzysu. Niemal immanentng cechg politykow
Platformy miat by¢ profesjonalizm, umiar i rozsadek. Wspotzalozyciel PO Andrzej
Olechowski, ktéry popart Tuska na briefingu prasowym uznal, ze w latach zawiro-
wan, ktére nadejdg ,,potrzebna jest mocna reka z doswiadczeniem czterech lat
rzadzenia™®. Premier i jego partia mieli by¢ gwarantem pozycji Polski na arenie
miedzynarodowej. Tusk natomiast na spotkaniu ze studentami w Lubinie 1 paz-
dziernika 2011 r. stwierdzil wyraznie, ze wybor inny niz PO, bedzie ,,hazardem”,
oznaczalby mozliwo$¢ zamiany Polski na Grecje, ogarnietg kryzysem ekonomicz-
nym. Premiera wspierali nie tylko politycy PO, ale artysci (Tomasz Karolak, Marcin
Kociniak, Anna Nehrebecka, Dorota Stalinska), rezyserzy (Izabella Cywinska-
-Michatowska, Andrzej Strzelecki), celebryci (Kuba Wojewddzki), sportowcy
(Wojciech Fibak, Robert Korzeniowski). Obawiajac sig, ze niska frekwencja bedzie
sprzyja¢ PiS, dzialacze PO zachecali Polakéw do wyboréw pod hastem: ,,IdZ na
wybory. Nie daj si¢ zrobi¢ w konia™".

Gléwna osig kampanii PO bylo zatem budowanie swojej sity politycznej poprzez
dyskredytacje PiS. Eksponowano réwniez dotychczasowe efekty rzadéw PO-PSL
w postaci zrealizowanych lub rozpoczetych inwestycji, w co wpisywalo si¢ hasto
wyborcze - ,,Polska w budowie’, oraz znaczenie polskiej prezydencji w UE. W kam-
panii unikano natomiast odwolywania si¢ do programu PO z 2007 r., a w szcze-
golnosci do takich zapisow, jak tanie, odbiurokratyzowane panstwo, obnizenie
podatkéw, stanowigcych rdzen programu kazdej partii liberalnej. Platforma wal-
czgca réwniez o elektorat $wiatopogladowego centrum i lewicy, pozycjonujaca si¢

15 Schetyna o Kaczyriskim: Nie jest prawdziwy, 27.09.2011, http://wiadomosci.dziennik.pl/wybory/
po/artykuly/358125,schetyna-o-kaczynskim-nie-jest-prawdziwy.html, odczyt z dn. 20.12.2010.

16 Mocne uderzenie Tuska. Zobacz kto chce go jako premiera, 1.10.2011, http://wiadomosci.
dziennik.pl/wybory/po/artykuly/359043,0lechowski-tusk-to-najlepszy-premier-na-trudne-czasy.
html, odczyt z dn. 20.12.2011.

17" Akcja PO: Glosuj, nie daj sig zrobi¢ w konia, 6.10.2011, http://wiadomosci.dziennik.pl/wybory/
po/artykuly/360001,akcja-po-glosuj-nie-daj-sie-zrobic-konia.html, odczyt z dn. 20.12.2011.
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jako partia aideologiczna, nie podejmowata w kampanii takich kwestii, jak aborcja,
in vitro, legalizacja zwigzkéw par homoseksualnych.

Celem strategii personalnej ,,jest taki dobér kandydatow, ktérzy zagwarantuja
partii sukces wyborczy™®. PO dazyta do poszerzenia elektoratu poprzez umiesz-
czenie na swoich listach nie tylko partyjnych lideréw - cztonkéw rzadu, parlamen-
tarzystow, samorzagdowcow, ale rowniez obsadzenie ich osobami z innych ugrupo-
wan, zaré6wno ,,na lewo, jak ,,na prawo” od Platformy. Celem tych dzialan bylo
niewatpliwie odebranie gloséw SLD i PiS. Przeprowadzono kilka udanych i spek-
takularnych transferéw politycznych. 10 maja 2011 r. nowym cztonkiem gabinetu
Tuska — sekretarzem stanu i pelnomocnikiem premiera ds. przeciwdzialania
wykluczeniu spotecznemu - zostal posel SLD, lekarz, celebryta Bartosz Artukowicz.
Wkrétce zasilit on Klub Parlamentarny PO i otrzymal pierwsze miejsce na liscie
partii w okregu szczecinskim. Transfer ten mial szczegdlnie istotne znaczenie dla
PO, gdyz w tym okregu liderem listy Sojuszu Lewicy Demokratycznej (SLD) byt
przewodniczacy tej partii Grzegorz Napieralski, a ,,jedynka” na liscie PiS - prze-
wodniczacy jego Komitetu Wykonawczego - Joachim Brudzinski. Artukowicz miat
zatem zdyskontowac wyniki dwu konkurujacych z nim politykéw opozycyjnych.
Z listy PO z pozycji drugiej w okregu Warszawa II (tzw. wianuszek podwarszawski)
wystartowal byly polityk Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej Dariusz
Rosati. 13 czerwca 2011 r. z ugrupowania powstalego w wyniku roztamu w PiS§ -
Polska Jest Najwazniejsza (PJN) odeszla jedna z jego zalozycielek, postanka Joanna
Kluzik-Rostowska i 28 czerweca zasilita Klub Parlamentarny PO. Kluzik-Rostowska
uzyskal pierwsze miejsce z listy Platformy w okregu rybnickim, co wywotato
protesty miejscowych dziataczy partii. W wyborach do Sejmu listy PO zasilili
réwniez sportowcy: Piotr Blanik, Iwona Guzowska, Roman Kosecki, Cezary
Kucharski, Jagna Marczulajtis, Malgorzata Niemczyk, Pawel Papke, Robert
Wardzata.

Liderami list w wiekszosci okregdw byli ministrowie i postowie PO. W stolicy
liste partii otwieral D. Tusk. Na 41 lider6w list 13 bylo ministrami lub sekretarzami
stanu, a 39 bylymi postami. Tylko dwie osoby przewodzace listom okregowym
(Artukowicz, Kluzik-Rostowska) nie nalezaty do PO. Przyjeto zasade, iz miejsce
drugie i piate jest zagwarantowane dla kobiety, stanowity one 34,78% na listach
okregowych. Pod wzgledem wiekowym najliczniejsza grupe stanowili kandydaci
w przedziale 50-59 lat — 34,78%, nastepnie 40-49 lat — 30,43%. Te dwie grupy

18 D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, red.
A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2002, s. 142.
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stanowity razem 61,21%. Kandydaci w wieku 30-39 to kolejne 19,81%, a w prze-
dziale 21-29 lat - 1,45% (jedna osoba). Lacznie pretendenci w wieku 19-39 lat
stanowili 21,26%. Trudno zatem okresli¢ PO jako partie mtodego pokolenia,
a raczej eksponenta osob w srednim wieku, o (jak wynika z badann CBOS) ustabi-
lizowanej sytuacji finansowe;j.

W wyborach do Senatu PO zarejestrowata kandydatéw we wszystkich 100 okre-
gach wyborczych. W gronie ubiegajacych si¢ o mandaty znalezli si¢ m.in.: marsza-
tek Senatu Bogdan Borusewicz, byly minister obrony narodowej (2007-2011)
Bogdan Klich, byty poset SLD Witold Gintowt-Dziewaltowski. Kobiety stanowily
zaledwie 12,70% (8 kandydatek). Pod wzgledem struktury wieckowej przewazaty
osoby w przedziale 50-59 lat — 44,44%, kolejna grupa wiekowa to osoby w prze-
dziale 60-69 lat — 31,75%.

W wyborach parlamentarnych partie przedstawiajg z reguty skonkretyzowana
wersje programu politycznego, czyli manifest wyborczy. Jak konstatuje D. Skrzy-
pinski powinien to by¢ komunikat skierowany przez dane ugrupowanie do tych
wyborcow, ktorzy stanowia zaréwno jego ,twardy’, jak i ,,miekki” elektorat'®. Pro-
gram wyborczy PO pt.,,Nastepny krok. Razem” zostal przyjety przez Rade Krajowa
partii podczas konwencji 10 wrzeé$nia 2010 r.?° Oferta wyborcza Platformy ulegta
wyraznej deideologizacji programowej. Nie odwolywano si¢ juz do Dekalogu, jak
w ,,Deklaracji Ideowej” Klubu Parlamentarnego PO z 21 grudnia 2001 r. Byt to
zabieg zamierzony, w wyborach 2011 r. propagowano wizerunek Platformy jako
»partii dla przecietnego obywatela’, niemieszczacej si¢ w jednym nurcie ideologicz-
nym, taczacej rozne style myslenia o panstwie. Dal temu wyraz D. Tusk w wstepie
manifestu wyborczego: ,,Dlatego po$rdd nas sg dzisiaj zaréwno rzecznicy wolnosci
i zmiany, jak tez ciagtodci i autorytetu. Konserwatywni liberatowie i chrzescijanscy
demokraci, tradycjonalisci i socjaldemokraci. Nie jesteSmy ani z prawicy, ani
z lewicy”?. Program wyborczy podzielono na cztery dzialy: 1) innowacyjnos¢
i kapital spoleczny; 2) rodzina i bezpieczenstwo; 3) wolny obywatel i efektywne
panstwo. W kazdym obszarze prezentowano dotychczasowe osiagniecia rzadu
i zamierzenia.

W zakresie innowacyjnosci i budowy kapitalu spotecznego proponowano
kontynuacje reform systemu edukacji i szkolnictwa wyzszego. Proponowano m.in.

19 Thidem, s. 140.

20 PO prezentuje priorytety programu wyborczego, 10.09.2011, http://wiadomosci.dziennik.pl/
wybory/po/artykuly/355421,priorytety-programu-wyborczego-po.html,7, odczyt z dn. 20.12.2011.

2L Nastepny krok. Razem. Program wyborczy 2011, http://www.platforma.org/media/dokumenty/
Program_PO_100dpi.pdf, odczyt z dn. 20.12.2011.
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objecie wszystkich dzieci w wieku 3 i 4 lat prawem do edukacji przedszkolnej, do
2015 r. stopniowe wprowadzenie e-podrecznikow, wyposazenie placéw zabaw
w szkotach w instalacje naukowe, wprowadzenie doradztwa zawodowego w gim-
nazjach, mozliwo$¢ zdawania przedsigbiorczosci na egzaminie maturalnym, wia-
czenie do programu ksztalcenia w liceach filozofii, zbudowanie sieci ,,Astrobaz”
oraz utworzenie do 2020 r. pietnastu regionalnych Centréw Nauki. W ramach
modernizacji reformy szkolnictwa wyzszego zamierzano: wprowadzi¢ stypendia
naukowe dla najlepszych maturzystéw od pierwszego roku studiow, zalozy¢ wspol-
nie z pracodawcami fundacje na rzecz stazy studenckich w wiodgcych firmach,
wyloni¢ pigtnascie Krajowych Naukowych Osrodkéw Wiodacych. Priorytetem
miata by¢ cyfryzacja, poczawszy od zbioréw bibliotecznych i archiwéw po admi-
nistracje i telewizje. Istotne znaczenie przypisywano programowi budowy tysigca
$wietlikow, czyli lokalnych centréw rozwoju kapitatu spotecznego.

W drugim bloku wyborczym w do$¢ niespojny i niefortunny sposéb potaczono
bezpieczenstwo energetyczne i strategiczne, polityke zagraniczng, rodzing, zdrowie
i sport. W obrebie bezpieczenstwa energetycznego deklarowano powotanie rzado-
wego koordynatora do spraw gazu tupkowego, zreformowanie sektora energetycz-
nego, rozwoj innowacyjnej energetyki, elektrowni gazowych oraz jadrowych.
Zapowiadano reforme sit zbrojnych w kierunku zwiekszenia znaczenia jednostek
operacyjnych, przebudowe systemu dowodzenia, poprawe funkcjonowania syste-
moéw informatycznych i racjonalizacje zatrudnienia. Deklarowano przygotowanie
tzw. mapy drogowej, zakonczenia misji w Afganistanie. W polityce zagranicznej za
priorytet PO uznano wynegocjowanie ambitnego budzetu Unii Europejskiej na
lata 2014-2020. Partia zamierzala by¢ rzecznikiem rozszerzenia UE o kraje Potwy-
spu Batkanskiego. Polska miala réwniez pozosta¢ liderem w ramach Partnerstwa
Wschodniego. W ramach polityki prorodzinnej partia zapowiadala, ze nadal bedzie
tworzy¢ miejsca dla dzieci w zlobkach i przedszkolach. PO zamierzata ograniczy¢
bezrobocie poprzez np. zwigzanie 0sdb niepelnosprawnych z otwartym rynkiem
pracy, umozliwienie wczesniejszego startu osobom mlodym na rynku pracy,
podniesienie aktywno$ci zawodowej kobiet w wieku 25-50 lat, wprowadzenie do
kodeksu pracy odnawialnych uméw sezonowych dla pracownikéw. W zakresie
polityki zdrowotnej PO zadeklarowala, iz od 2013 r. obywatele zadecyduja komu
przekaza swojg sktadke, wprowadzajac mozliwos¢ powstania konkurencyjnych
wobec NFZ funduszy zdrowotnych, kontraktujacych ustugi medyczne dla swoich
pacjentow. Zakladano, ze w 2012 r. srodki przeznaczone na leczenie wzrosng
o kolejne 3,5 mld zlotych, do poziomu 61,5 mld ztotych; a kazdy pacjent bedzie
mial prawo dochodzenia swoich roszczen za niepozadane skutki dziatan medycz-
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nych z pominieciem zmudnej i diugotrwalej procedury sadowej. Obiecywano, ze
w 2014 r. zostang zakonczone prace nad pelng informatyzacja ochrony zdrowia.
Zakladano réwniez dalsze obnizanie doptat pacjentéw do lekdéw, uchwalenie
kompleksowej ustawy regulujacej badania kliniczne. W obszarze sportu PO zapo-
wiadata wdrozenie programu ,,ORLIK+”, bedacego kontynuacja projektu Moje
Boisko - Orlik 2012”, Platforma zamierzata wykorzysta¢ turniej finatlowy UEFA
EURO 2012 do wzmocnienia wizerunku Polski za granica.

W ramach dziatu ,, Wolny obywatel i efektywne panstwo” przedstawiono dezyde-
raty PO dotyczace funkcjonowania wymiaru sprawiedliwos$ci, administracji, rozwoju
regionalnego oraz infrastruktury. Proponowano skrocenie czasu postepowan
sadowych o jedna trzecig i zmiane struktury organizacyjnej sadow. Zakladano, ze
sadami pokierujg dyrektorzy wybrani sposrdd specjalistow z zakresu zarzadzania
instytucjami publicznymi, finansami, prowadzenia inwestycji i gospodarowania
mieniem skarbu panstwa. Za priorytet w zakresie administracji uznano deregulacje
ijej ograniczenie. W ramach zmian systemu podatkowego, zapowiadano, ze w 2014 r.
zostanie obnizona stawka VAT do poprzedniego poziomu. W §lad za likwidacja NIP
miala zostac¢ zniesiona deklaracja PiT, co krytycznie zostalo ocenione przez ekono-
mistow. Zapowiadano utrzymanie pozycji Polski jako lidera w unijnej polityce
spojnosci, uporzadkowanie i ograniczenie liczby programéw rozwoju. Kontynu-
owane mialy by¢ réwniez dotychczasowe inwestycje infrastrukturalne: rzadowy
program budowy drog krajowych na latach 2011-2015, modernizacja kolei, restruk-
turyzacja PKP SA i prywatyzacja niektorych spotek kolejowych.

W ramach czwartego bloku wyborczego ,,Stabilna gospodarka” za priorytet
uznano dazenie do zréwnowazonego budzetu w czasie nastepnej kadencji, zredu-
kowanie zadluzenia z 53% do 48% PKB w 2015 r.i40% w 2018 r. PO proponowata
w przyszlej kadencji wprowadzenie tzw. bankowej oplaty ostroznosciowej i wzmoc-
nienie polskiego sektora bankowego przez utworzenie Rady Ryzyka Systemowego
pod przewodnictwem prezesa NBP. W zakresie polityki zatrudnienia i ptac zapo-
wiadano wzrost plac sfery budzetowej, wprowadzenie przepiséw gwarantujacych
kobietom ,,réwng place za réwna prace’, wprowadzenie reformy emerytur mundu-
rowych, zwigkszenie efektywnoéci zarzadzania OFE, zwigkszenie ulg podatkowych
dla dobrowolnie odkladajacych na emeryture do 6% dochodu, otwarcie dotychczas
zamknietych zawodéw. Nadal mial zosta¢ utrzymany intensywny kurs prywatyza-
cyjny przedsiebiorstw, znajdujacych si¢ pod kontrolg Skarbu Panstwa. Partia
zapowiadala wspieranie rodzinnych gospodarstw przez wprowadzenie uproszczo-
nego systemu pozyskiwania unijnych srodkéw i preferencyjnego kredytu konsoli-
dacyjnego. Miliard ztotych mialby zosta¢ przeznaczony ze $§rodkéw unijnych na
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Fundusz Przedsi¢biorczoéci na Wisi. Za jeden z gtéwnych celéw rzadu uznano
zapewnienie obywatelom wysokiej jakosci zycia — czystego powietrza, wody tere-
néw, zielonych w zgodzie z rozwojem gospodarczym kraju. Zapowiadano zakon-
czenie do 2015 r. kluczowych przedsiewzie¢ zwianych z bezpieczenistwem miast
i obszaréw zagrozonych powodzig?.

Preludium do wlasciwej kampanii wyborczej stanowita konwencja PO 11 czerwca
2011 r. w hali ErgoArena w Gdansku (w 10-rocznic¢ powstania partii). D. Tusk
stwierdzil, ze jego rzad ,,nie bedzie si¢ nisko kfanial ani bankierom, ani zwigzkow-
com. Nie bedziemy kleczeli przed ksiedzem, bo do kleczenia jest ko$ciol™. Byta to
zapowiedz wyraznego zwrocenia sie¢ PO w strong centrowego i lewicowego elekto-
ratu. Konwencja wyborcza PO odbyla sie 10 wrzes$nia 2010 r. w hali Arena na
Ursynowie w Warszawie. Premierowi towarzyszyli liderzy PO: marszaltek Sejmu
Grzegorz Schetyna, minister spraw zagranicznych Radostaw Sikorski, prezydent
Warszawy Hanna Gronkiewicz-Waltz, przewodniczacy Parlamentu Europejskiego
Jerzy Buzek, unijny komisarz ds. budzetu Janusz Lewandowski oraz dzialaczka
opozycji gdanskiej Henryka Krzywonos. Kluczowym tematem kampanii wedlug
Tuska miafo by¢ eksponowanie rozwoju cywilizacyjnego kraju i pozyskanie przez
Polske 300 mld zlotych z budzetu UE.

W ramach centralnej kampanii wyborczej pojawily si¢: strona internetowa, spoty,
billboardy, broszury, organizowano objazdy dzialaczy partii autobusami po kraju.
Platforma zaprezentowata kilka rodzajow spotéw wyborczych. W pierwszym z nich
»Polska w budowie” tzw. przecig¢tni obywateli wspominali o inwestycjach w réznych
miejscach kraju. W spocie eksponowano zatem dotychczasowe osiggnigcia PO,
kreujac jej obraz jako partii odpowiadajacej na réznorodne potrzeby Polakéw,
zwigzane z jako$cia zycia, infrastrukturg. W drugim videoklipie, politycy PO:
J. Buzek, J. Lewandowski, R. Sikorski i D. Tusk wspominali o pienigdzach (300 mld
z1) mozliwych do pozyskania przez Polske w nowym budzecie UE. Zostata zatem
zbudowana arkadia przysztosci — szcze$liwej i zasobnej Polski dzigki srodkom
plynacym z UE, mozliwym do uzyskania tylko przez politykéw PO. Trzeci spot
miat charakter reklamy negatywnej, stuzyt dyskredytacji elektoratu PiS i przeko-
naniu do gtosowania na PO jako ,parti¢ spokoju”. Straszono w nim wyborcéw
agresywnymi obroncami krzyza sprzed Patacu Prezydenckiego z 2010 r. i kibicami.

22 Ibidem.

2 Tusk: Rzqd nie bedzie sig klaniat bankierom i klgczal przed ksigdzem, 11.06.2011, http://wiado-
mosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/340453,tusk-przemawia-na-konwencji-platformy.html, odczyt
zdn.20.12.2011.
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Sugerowano, ze te dwie grupy na pewno pdjda na wybory - ,,Oni pdjda na wybory.
A ty?” W spocie wykreowano dystopie, a zatem katastroficzng wizje rzeczywistosci
spotecznej, w ktdrej kluczowg role odgrywaja sfrustrowani, awanturniczy ,,oni”
(»obroncy krzyza”i ,.kibole”). Za fasadg ,,onych” kryja si¢ de facto politycy PiS. Jak
stwierdza T. Olczyk ,,»Oni« s3 w stanie dogada¢ si¢ miedzy soba w imie niecnych
interesow i dalszego wyciagania korzysci ze szkodzenia najszerzej rozumianemu
»my«” 2%, W mysl przestania spotu wyborcom, zwlaszcza niezdecydowanym, nie
pozostalo nic innego, by w imie¢ zachowania spokoju w Polsce zaglosowa¢ na PO.

W calym kraju prezentowano billboardy z hastem ,,Wiecej z Unii na szpitale,
miejsca pracy i dzieci” W okregach wyborczych pojawily sie¢ billboardy z wizerun-
kami lideréw list. W trakcie spotkan z wyborami kolportowano broszure z progra-
mem partii oraz foldery obrazujgce inwestycje, zrealizowane w latach 2007-2011
w roznych regionach kraju. Od 19 wrzesnia premier wraz z wybranymi ministrami
(spraw zagranicznych — R. Sikorskim, finanséw - Janem Rostowskim i rozwoju
regionalnego - Elzbietg Bienkowska) rozpoczal wyborcze podroze po kraju ,, Tusko-
busem” Wizytom Tuska towarzyszyly demonstracje kibicow wrogo nastawionych
do rzadu; postrzeganych przez politykéow PO jako emanacja PiS. (26 wrzesnia 2011 r.
premier spotkal sie z przedstawicielami stowarzyszen kibicowskich, ktore nie przy-
niosto jednak jakichkolwiek ustalenn w sprawie bezpieczenstwa na stadionach).
Mieszkanki Kutna pytaly premiera ,,Jak my mamy zy¢”?, wspominajac o wysokim
bezrobociu trudnych sytuacjach bytowych rodzin?. Podobne pytanie podczas wizyty
postawil hodowca papryki Stanistaw Kowalczyk (ktéremu traba powietrzna znisz-
czyla plantacje) z Woli Wrzeszczkowskiej koto Radomia. Pytanie ,,Jak zy¢?” byto
wykorzystywane nastepnie przez sztab wyborczy PiS jako synonim nieefektywnych
spolecznie rzagdéw PO-PSL. Na wideoblogu na biezaco relacjonowano przebieg wizyt
premiera, ktéry stwierdzal: ,Musze powiedzie¢, ze nawet jesli wieczorem jestem
wykonczony po takiej jezdzie, bo to kosztuje duzo sil i zdrowia, ale gdzies tam w sercu
jest tez taka zapozyczona od ludzi energia. [...]. Polska to naprawde genialne miejsce
na Ziemi - trudne dla niektdrych, ale naprawde genialne”. W spotkaniach wybor-

24 T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych
XXI wieku, Warszawa 2009, s. 399.

% Tusk ocieral tzy placzgcym kobietom. ,Blagam niech pan cos zrobi”, 21.09.2011, http://wiado-
mosci.dziennik.pl/wybory/po/artykuly/357278,tusk-ocieral-lzy-placzacym-kobietom-blagam-niech-
pan-cos-zrobi.html, odczyt z dn. 20.12.2011.

% Premier na wideoblogu: Polska to genialne miejsce, 22.09.2011, http://wiadomosci.dziennik.pl/
wybory/po/artykuly/357514,premier-na-wideoblogu-polska-to-genialne-miejsce.html, odczyt z dn.
20.12.2011.
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czych Tuska wspierali nie tylko politycy PO, ale artysci (Tomasz Karolak), sportowcy
(Robert Korzeniowski). Oprécz ,, Tuskobusa” od 25 wrzesnia po kraju jezdzit
18 autobusow z kandydatami PO na postow i senatorow.

Kandydaci PO w ramach indywidualnej kampanii zastosowali wszelkie dostgpne
techniki promocji politycznej: reklame wizualna, audytywna, audiowizualna,
interaktywng, marketing bezposredni, promocje sprzedazy, public relations i sprze-
daz osobista.”” W ramach akcji ,,Blekitne poranki” (2-7 pazdziernika 2011 r.)
politycy PO spotykali sie z wyborcami w réznych punktach miast. Wielu kandy-
datow Platformy zaktadato profile na portalach spotecznosciowych (Facebooku,
Twiterze). Na Facebooku politycy z reguly prezentowali wlasny program, zdjecia
ze spotkan z wyborcami, ale nie podejmowali generalnie dyskusji z jego uzytkow-
nikami na istotne kwestie publiczne. Do rzadkosci nalezaty debaty politykéw PO
z adwersarzami z PiS. W Gdansku 1 pazdziernika 2011 r. odbyla si¢ debata lideréw
list PO - Stawomira Nowaka i PiS - Anny Fotygi na temat katastrofy smolenskiej,
polityki zagranicznej, inwestycji na Pomorzu i koalicji powyborczych. Kampania
PO byla generalnie szablonowa i nie odznaczala si¢ wigksza innowacyjnoscia.

W wyborach do Sejmu 9 pazdziernika 2011 r. PO odniosta zwyciestwo, zdoby-
wajac 39,18% glosow, uzyskujac w ten sposob 9,29% przewagi nad PiS przy fre-
kwencji 48,92% (w 2007 r. przewaga ta byla zblizona i wynosita 9,4%). Wynik
partii byt 0 2,33% gorszy anizeli w 2007 r. W 2011 r. na PO zaglosowato 5 629 773
0s6b, za$ w 2007 1.6 701 010 (przy frekwencji 53,88%) W odniesieniu do wyboréw
z 2007 r. na parti¢ zagtosowalo okofo 1 mIn mniej wyborcéw (doktadnie 1 071 237).
W odniesieniu do poprzedniej elekcji PO utracita dwa mandaty, zdobywajac ich
207. Nie zmienia to faktu, iz PO jest jedyna jako dotad w Polsce po 1991 r. partig
inicjujaca, ktora drugi raz z rzedu utworzyla w wyniku wygranych wyboréw
gabinet koalicyjny (PO-PSL).

Z badan CBOS wynika, iz swoje preferencje partyjne zmienilo 16% elektoratu
Platformy z 2007 r. Wyborcy PO sprzed czterech lat przenosili swoje glosy na Ruch
Palikota (8% elektoratu PO z 2007 r.), w niewielkim stopniu na PSL (3%), PiS, PJN
i SLD (po 1%). W sumie byli wyborcy PO stanowi 43% elektoratu Ruchu Palikota.
Natomiast PO zdecydowali si¢ poprze¢ w 2011 r. wyborcy nieistniejacej Lewicy
i Demokratéw (18%), PSL (6%), PiS (4%). Sposrod nieglosujacych w wyborach
w 2007 r., ponad jedna trzecia (37%) poparlta w 2011 r. Platforme. Osoby, ktdre
w 2007 r. nie posiadaly prawa wyborczego, czyli gtosujacy po raz pierwszy w wybo-

27 M. Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, [w:] Marketing polityczny w teorii...,
s. 173.
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rach w 2011 r. (od 18 do 21 lat) oddawaly glosy przede wszystkim na: PO - 33%
lub PiS - 30%2%.

W odniesieniu do wyboréw w 2007 r. zmianie nie ulegla geografia poparcia
wyborczego. PO wygrata w 27 na 41 okregéw wyborczych. Domeng PiS pozostato
14 okregow przede wszystkim poludniowo-wschodniej Polski. W poréwnaniu
z wyborami 2007 r. Platforma uzyskata w 2011 r. wzrost gloséw powyzej 0,5%
w okregach: tédzkim (1,73%), sieradzkim (0,9%), toruniskim (0,73%). Najwiekszy
spadek procentowy — powyzej 5% nastapil w okregach: czestochowskim (5,15%)
i Warszawa I (5,01%). W sumie w odniesieniu do poprzedniej elekcji nie nastapity
wieksze wahnigcia w poparciu dla PO w poszczegdlnych okregach. W trzech
okregach ponad polowa wyborcow zagtosowata na PO: poznanskim - 55,09%
gdanskim - 52,76% i wroctawskim - 50,53%. Najnizsze poparcie partia odnotowata
w okregu chetmskim - 19,52%, siedleckim - 22,52%, rzeszowskim - 24,66%

Trzech kandydatow PO do Sejmu uzyskato ponad 100 tys. gtoséw: D. Tusk
w Warszawie — 374 920 (36,84% gloséw na liscie), Bogdan Zdrojewski w okregu
wroctawskim - 149 962 (30,2% gloséw na liscie) i Bartosz Arlukowicz w okregu
szczecinskim — 101 746 (26,7% gloséw na liscie). Byta przewodniczaca PJN, liderka
listy PO w okregu rybnickim J. Kluzik-Rostowska uzyskata wprawdzie mandat, ale
wyprzedzil ja lokalny posel Marek Krzgkata. Do Sejmu weszli rowniez dwaj czar-
noskoérzy postowie: John Gadson (z okregu 16dzkiego) i pochodzacy z Zambii
Killion Munyama (z okregu ptockiego). Postami nie zostali natomiast m.in.: szef
kancelarii premiera Tomasz Arabski (startujacy z drugiego miejsca w okregu
gdanskim), byty minister sprawiedliwosci Andrzej Czuma, wiceprzewodniczacy
Klubu Parlamentarnego PO Wojciech Wilk, wieloletni poset ze Slgska Jan Rzy-
metka, satyryk Tadeusz Ross.

W wyborach do Senatu Platforma odniosta zwyciestwo uzyskujac 63 mandaty
(wobec 31 PiS 2 PSL i 4 niezaleznych), czyli o trzy wiecej anizeli w 2007 r. (PiS
uzyskal wowczas 39 mandatow, 1 byt niezalezny). Powyzej 100 tys. gloséw uzyskali
nastepujacy kandydaci PO: Barbara Borys-Damiecka — 196 735, Jadwiga Rotnicka
- 161 582, Bogdan Borusewicz — 147 909, Marek Rocki — 122 648, Lukasz Abgaro-
wicz — 1 058 259. Powyzej 60% w okregu uzyskali: Marek Ziotkowski (64,61%,
B. Borusewicz (62,49%), J. Rotnicka (62,29%), B. Borys-Damigcka (60,71%).

2 Wiernos¢ wyborcza - przeplywy migdzy elektoratami partyjnymi w 2007 i 2011 roku, oprac.
A. Cybulska, listopad 2011, CBOS, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_151_11.PDF, odczyt
zdn. 15.01.2011.

2 Wszystkie dane za Panistwowa Komisja Wyborcza: http://www.pkw.gov.pl, odczyt z dn. 20.11.2011.
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Podsumowujac, przyczynami wygranej PO w wyborach parlamentarnych 2011 r.
byly: korzystna koniunktura na rynku politycznym, brak silnych symptomoéw
kryzysu ekonomicznego, przychylna postawa gros mediow, nieumiejetno$¢ dotar-
cia przez PiS do wyborcéw niezdecydowanych, staby wynik SLD (ponadto swoim
radykalizmem w sferze $wiatopogladowej Ruch Palikota odbieral SLD zdecydo-
wanie laicki i antyklerykalny segment wyborcdw). Obie gtéwne partie opozycyjne
nie potrafily przedstawi¢ oferty programowej, odwotujacej sie przede wszystkim
do intereséw socjo-ekonomicznych tych grup spotecznych i zawodowych, ktére
stracily pewne przywileje lub krytycznie oceniaty rzagdy PO-PSL. Przede wszystkim
dla pewnej grupy wyborcéw glosowanie na PO bylo glosowaniem przeciw PiS.
Zdeideologizowana oferta wyborcza Platformy, odwotujaca si¢ do idei moderni-
zacji oraz stabilizacji politycznej i ekonomicznej, zostala zaakceptowana przez
stosunkowo duzy odsetek wyborcow. Potwierdzeniem tej tezy sa badania CBOS.
Wisrdd przyczyn gtosowania na PO 19% respondentéw wymienilo brak alterna-
tywy, tzw. mniejsze zlo; 16% pozytywnie ocenilo obecny rzad, a 15% odpowiadat
program partii i wizja kraju®. O zwyciestwie PO zadecydowal zatem w istotne;j
mierze brak podmiotu opozycyjnego z koherentna, alternatywa programowa.

30" A. Cybulska, K. Pankowski (oprac.), Motywy glosowania w wyborach, [w:] Wybory 2011 w ba-
daniach CBOS, red. M. Grabowska, Warszawa 2011, s. 52, w zbiorach autora.
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The Platforma Obywatelska Campaign in Parliamentary Elections
2011 - Strategy, Tactics, Results

THIS ARTICLE IS aimed at an analysis of the campaign of the Civic Platform (PO - Plat-
forma Obywatelska) before parliamentary elections in 2011 in Poland. PO’s position in the
campaign was that of a co-governing party and the leader on the election market. Its main
objective of the election strategy was to discredit the main political opponent — Law and
Justice (PiS - Prawo i Sprawiedliwoé¢) and to convince voters that PO promotes the mod-
ernization of the country and is a party of the centre for every Pole. In the elections to the
Sejm on 9 October 2011 PO enjoyed a victory with 39.18% of the votes, a 9.29% advantage
over PiS at 48.92% attendance.



