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WsPOLCZESNYM WYZNACZNIKIEM SUKCESU partii politycznej jest miedzy
innymi jej obecno$¢ w parlamencie, gdyz pokazuje jak duze poparcie jest w stanie
dany podmiot polityki uzyska¢. Na 6w sukces skiada si¢ wiele czynnikéw. Z pew-
noscig podstawowym jest profil ideowy odpowiadajacy interesom grupowym, czyli
inaczej w miare stabilne i czytelne uksztaltowanie podziatéw socjopolitycznych.
Poza tym istotnymi elementami sa: sposob prezentowania idei, umiejetno$¢ for-
mulowania przekonywujgcych alternatyw, zdolnos$¢ docierania do wyborcow iich
skutecznego mobilizowania. Newralgiczna staje si¢ rowniez sprawnos¢ i efektyw-
nos¢ dziatania calej organizacji politycznej i to zaréwno wewnatrz, jak i w relacjach
z otoczeniem, ktéra w ogromnej mierze warunkowana jest potencjalem finanso-
wym partii politycznych®.

Wymienione czynniki, jak gdyby w soczewce, skupia kampania wyborcza,
w trakcie ktorej dziatacze partyjni i ich doradcy, planujac aktywnos¢ partii w pro-
cesie skomplikowanego komunikowania, muszg konstruowa¢ konkretne posunig-
cia. Dzigki nim s3 w stanie maksymalizowa¢ swoje zyski, czyli inaczej poparcie
spoleczne. W dluzszym lub krotszym horyzoncie czasowym podejmuja wiec
rozmaite dzialania, ktére w ich mniemaniu sg najbardziej optymalne. Niekiedy
opierajg calg konstrukcje kampanii na przywoédcy, ktéry ma charyzme, a niekiedy

1 K. Sobolewska-Myglik, Strategie partyjne jako obszar badan politologicznych - wprowadzenie,
[w:] Polska scena polityczna. Srodowiska - komunikacja polityczna - strategie, red. K. Sobolewska-
-Myslik, A. Hess, K. Kowalczyk, Krakéw 2010, s. 281.
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wolg w wigkszym stopniu wykorzystywaé w swoich dzialaniach struktury partii,
czy tez staraja si¢ wypracowac nosng pozycje¢ ideowa i programowa?

Nie bez znaczenia, jesli chodzi o sukces partii w trakcie kampanii wyborczej, jest
istniejacy system partyjny o okreslonych cechach. Wiadomo, ze ustabilizowany
system partyjny powoduje, iz szanse na zdobycie duzego poparcia w wyborach
wigzg si¢ z redefinicja podzialéw socjopolitycznych, formutowaniem nowych
waznych probleméw, czy pojawieniem sie grupy wyborcow, ktorzy albo do tej pory
pozostawali bierni politycznie i nie uczestniczyli w akcie gtosowania, albo rozcza-
rowali sie dotychczasowymi przedstawicielami.

Nieco odmienne warunki do rywalizacji wyborczej stwarza system partyjny
nieustabilizowany, ktéry przechodzi glebokie przemiany lub poddawany jest
politycznym przesileniom i kryzysom. Dodatkowo nie bez znaczenia jest funkcjo-
nujacy mechanizm finansowania partii politycznych®.

Obserwujac system partyjny w Polsce mimo pozordw stabilizacji, mozna dostrzec
symptomy $wiadczace o wielu trapigcych go problemach. Warto zauwazy¢, ze nadal
stosunkowo mato czytelnie uksztaltowane sa podzialy socjopolityczne, co powoduje
koniecznos¢ permanentnego formulowania przez partie strategii programowych,
komunikacyjnych i mobilizacyjnych, by skutecznie dotrze¢ do wyborcéw. Taka
sytuacja silnie wplywa na poziom organizacyjnej stabilno$ci partii politycznych,
ktére czasami mimo dlugich tradycji doswiadczaja kryzysow (polska lewica),
zagrazajacych wrecz ich istnieniu. Poza tym cyklicznie pojawiaja si¢ nowe twory
polityczne, ktérych gléwna aspiracja jest nie tyle zwyciestwo, ale w ogole przekro-
czenie progu wyborczego i znalezienie si¢ na arenie parlamentarne;j.

W sferze wspolczesnej polityki nastapily radykalne zmiany, czego wyrazem sa
takie zjawiska, jak zmierzch polityki ideologicznej, personalizacja oraz mediatyza-
cja polityki. Wspolczesna polityke okresla si¢ wrecz mianem postpolityki, czy
polityki wirtualnej, albo postideowej. W ostatnim czasie mozna takze zauwazy¢
wzrost znaczenia lidera politycznego w osiagnieciu zwyciestwa wyborczego, gdyz
programy partyjne sa w zasadzie fasada powodujaca, ze partie polityczne, aby
wygra¢ muszg konkurowa¢ wizerunkiem. Brak idei w polityce sprawia, Ze istotg
wspodlzawodnictwa staje sie zdobycie zaufania masowego wyborcy, czesto niezde-
cydowanego i niezakorzenionego politycznie. Nie ma si¢ wiec czemu dziwié, ze

2 Wydaje sie, ze w kampanii wyborczej 2011 r. w Polsce dobrg ilustracja dziatan skupiajacych po
trosze wszystkie wymienione elementy, czyli przede wszystkim przywddce, ale takze idee, a w naj-
mniejszym stopniu struktury, byta kampania Ruchu Palikota.

% K. Sobolewska-Myslik, op.cit., s. 281.
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zjawisko personalizacji polityki postepuje. To cechy osobowosci i wizerunki
medialne poszczegolnych lideréw staja sie najwazniejsze, a dzieki szeroko pojmo-
wanym mediom masowym zwieksza si¢ polityczna widzialno$¢ lideréw. W zabie-
gach o poparcie elektoratu dazy si¢ do zawladniecia zbiorowa wyobraznig do czego
wykorzystuje si¢ puste obietnice oraz nadawanie dziataniom wymiaru symboli. Do
sfery polityki przenikaja klasyczne techniki biznesowe, takie jak reklama“, marke-
ting polityczny oraz réznorakie instrumenty public relations®. W polskich warun-
kach, niejako w spadku po PRL-u®, oprécz wymienionych mechanizméw silne sg
tendencje populistyczne. Polskie spoteczenstwo oczekuje pojawienia si¢ silnego
przywodcy, ktéry przyjdzie i zaprowadzi porzadek w panstwie’. Miedzy innymi
dlatego doswiadczenia ostatnich kampanii w Polsce pokazuja, ze silny przywodca
polityczny moze nie decyduje o sukcesie czy przegranej w sposob catkowity, ale
jego wizerunek i postepowanie moze przy niewielkich réznicach miedzy poparciem
politycznym zawazy¢ na ostatecznym wyniku rywalizacji.

Parlamentarna kampania wyborcza 2011 r. ostatecznie potwierdzila trend
charakterystyczny dla zmian systemowych w Polsce. Zauwazy¢ mozna odejscie od
koncepcji komunikacyjnych, ktére akcentowaly nadrzedng role wartosci politycz-
nych (ideologicznych) w ksztaltowaniu efektywnych perswazyjnie komunikatéw
politycznych, w kierunku oddzialywania marketingowego odwotujacego si¢ do
potrzeb, intereséw i oczekiwan docelowych grup odbiorczych. W wyniku tych
proceséw w trakcie kampanii widoczna byta standaryzacja merytoryczna przeka-
zywanych tresci, przejawiajaca si¢ w instrumentalnym traktowaniu uproszczonych
wartosci politycznych mozliwych do zaakceptowania przez najszersze kregi

4 Zob. M. Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, [w:] Marketing polityczny w teorii
i praktyce, red. A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2009, s. 185 i n.

> Zob. K.A. Paszkiewicz, Public relations w polityce, [w:] Marketing polityczny w teorii..., s. 159
in

6 Na podstawie obserwacji zachowan polskiego spoteczefistwa w réznych dziedzinach zycia
publicznego i prywatnego mozna moim zdaniem zauwazy¢, ze okres PRL spowodowal wyksztalcenie
si¢ obywatela nieskorego do samodzielnosci i oczekujacego ,,wyreczenia” w kazdej dziedzinie.
Wszechwladne panstwo miato podejmowac¢ decyzje za obywateli, oczekujac od nich w zamian po-
stuszenstwa. Wspolczesnie uwidacznia sie to na przyklad poprzez stosunkowo stabe zaangazowanie
w dzialalno$¢ prospoteczna, niskie poczucie obowigzku potaczonego z niska odpowiedzialnoscia za
siebie i innych. Mozna zauwazy¢, ze obywatele bardzo rzadko z wlasnej inicjatywy angazuja si¢
w rozwigzywanie nawet bfahych spraw, liczac ze zrobig to za nich inni.

" M. Magoska, Partie polityczne, media i polityka konfrontacji, [w:] Polska scena polityczna...,
s. 262-263.
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odbiorcow politycznych - czyli sformatowania takiej zawarto$ci przekazu, ktora
mozna w optymalny sposéb wpisa¢ w aktualny kontekst sytuacyjny®.

Wybory do parlamentu w 2011 r. odbyly sie w dwudziesta rocznice pierwszych
w pelni demokratycznych wyboréw do legislatywy w Polsce. Ten symboliczny
wymiar elekcji nie wplynat jednak na jako$¢ prowadzonej w jej trakcie debaty
publicznej, a przebieg mimo Ze odbywat si¢ w nieco innych uwarunkowaniach
w poréwnaniu z elekcja sprzed czterech lat, dowodzil stosowania sprawdzonych
metod kampanijnych. Mozna zauwazy¢, ze proces propagandyzacji marketingu
politycznego, ktory rozpoczal sie juz kilka lat weze$niej wplynat na ksztalt i prze-
bieg kampanii réwniez w tych wyborach. Tym samym utrzymujaca si¢ od ponad
pieciu lat polaryzacja polskiej sceny politycznej stworzyta sprzyjajacy, dla dwoch
gltéwnych ugrupowan PO i PiS, kontekst komunikacyjny dla dzialan quasi-propa-
gandowych. W kampanii 2011 r. mozna bylo zatem zauwazy¢ zaawansowane
przemieszanie metod i technik typowych dla propagandy i marketingu politycz-
nego, jak rowniez formulowanie oferty politycznej bazujacej na uproszczonym
przekazie aksjologicznym®.

Prawo i Sprawiedliwo$¢, podobnie jak w poprzednich wyborach, wykorzystato
sprawdzone metody kampanii o charakterze typowo wizerunkowym, przede
wszystkim w celu oddzialywania na emocje odbiorcéw. Nadal obecne byly hasta
programowe, wérod ktérych najbardziej eksponowanymi pojeciami byly: sprawie-
dliwos¢, solidarnos¢, patriotyzm, prawda, silna Polska. Poza tym PiS prébowato
jako partia opozycyjna wykorzystywa¢ sprawdzony sposob walki z rywalem,
poprzez stosowanie negatywnego przekazu w strategii wyborczej, cho¢ czynilo to
nieco subtelniej niz dotychczas.

Do czynnikéw, ktore zdaniem analitykéw miaty wptyw na przebieg kampanii
2011 r. i posrednio modelowaly jej specyfike zaliczy¢ mozna: $wiatowy w tym
szczegllnie europejski kryzys gospodarczy, Prezydencje Polski w Radzie Unii
Europejskiej, relacje z Niemcami, echa katastrofy smolenskiej, sytuacje polskiej wsi
oraz obraz kampanii w mediach. W dalszej czgsci artykulu zostanie podjeta proba
wyjasnienia tych i innych kwestii.

8 M. Kolezynski, Determinanty zachowarn wyborczych w Polsce: migdzy post-PRLowskg apatig
a partyjnym spin doctoringiem, [w:] Transformacja systemowa w Polsce 1989-2009. Préba bilansu, red.
R. Glajcar, W. Wojtasik, Katowice 2009, s. 77; zob. takze: D. Piontek, Kampania w zastgpstwie. Prezy-
dencka kampania wyborcza w Polsce w 2009 roku, ,,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne” 2011,
nr27,s.281in.

¥ M. Kolezynski, op.cit., s. 80.
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ZAKAMUFLOWANA KAMPANIA?

Chociaz wybory do parlamentu zostaly zarzadzone na mocy Postanowienia
Prezydenta RP z 4 sierpnia 2011 1. to juz wcze$niej Prawo i Sprawiedliwos¢ roz-
poczelo kampanie, ktora zgrabnie nazwano ,,informacyjng”. Co ciekawe, zabieg ten
do ztudzenia przypominal wczesniejsze metody stosowane przez te partie na
przyklad w wyborach do Parlamentu Europejskiego’. 11 lipca 2011 r. partia
zaprezentowala reklamowki pt. ,,Glosy prawdy”, ktore mialy w kolejnych dniach
pojawiac sie w radiu'? i telewizji. Spoty wzorowane byly na kampanii amerykan-
skich republikanéw?®®. Jak podkreslat rzecznik partii Adam Hofman, nie stanowity
one kampanii wyborczej, a jedynie akcje informacyjna, cho¢ oczywiscie trudno
taki pomysl, realizowany tuz przed okresem wtasciwej kampanii, potraktowa¢
neutralnie. Nie ma sie wigc czemu dziwi¢, ze politycy opozycyjni ostro skrytykowali
to przedsiewziecie'.

Bohaterowie prezentowanych reklam skarzyli si¢ na problemy, jakie majga teraz
w Polsce, pod rzadami PO. Sztab partii przygotowat sze$¢ réznych wersji spotoéw

10 http://www.prezydent.pl/aktualnosci/wydarzenia/art,1902,postanowienie-ws-wyborow-i-
kalendarz-wyborczy.html, odczyt z dn. 10.12.2011. Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej z dnia 4 sierpnia 2011 r. w sprawie zarzadzenia wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej
i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej, Dz.U. Nr 162, poz. 978 z dnia 4 sierpnia 2011 r.

1 Podobng sytuacje, kiedy na przetomie stycznia i lutego 2009 r. PiS zaczeto emitowad spoty
reklamowe ,,Czyny, nie cuda” opisalem w swoim wcze$niejszym artykule: R. Radek, Kampania wy-
borcza Prawa i Sprawiedliwosci do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, ,Athenaeum. Polskie Studia
Politologiczne” 2010, nr 23, s. 53 i n.

12 Spoty radiowe miaty w zalozeniu ukazywaé sie we wszystkich rozglosniach. Jak sie okazato
zamierzenie nie powiodlo si¢, gdyz RMF odmoéwil ich emisji, http://www.tvn24.pl/12690,
1710163,0,1,slowa-prawdy-od-polakow-do-premiera-panu-juz-dziekujemy,wiadomosc.html, odczyt
z dn. 10.08.2011.

13 Scenariusz oparty jest na kampanii Mitta Romneya, kontrkandydata amerykanskiego prezy-
denta Baracka Obamy w nadchodzacych w 2012 r. wyborach w USA. Spot przygotowany przez re-
publikanéw nawiazuje do formy, ktorg stosowal sam Barack Obama. Mianowicie sa w nim nakladajace
sie glosy ludzi, ktorzy moéwiag, ze ,,ja nie jestem tym, ja nie jestem tamtym”. To nawigzanie do piosenki
Black Eyed Peas, ktorg grupa napisala w celu okazania poparcia dla Obamy.

1 Na przyktad postanka Joanna Mucha stwierdzita, ze jest to przyklad dzialania na granicy prawa
partii, ktéra w swojej nazwie ma dwa wazne stowa: prawo i sprawiedliwo$¢. http://wiadomosci.gazeta.
pl/Wiadomosci/1,80269,9926957, Panie_Tusk__panu_juz_dziekujemy___ Kampania_PiS___ Glosy.
html, odczyt z dn. 11.07.2011. Z kolei Pawet Poncyljusz z PJN powiedzial, Ze jego byta partia ,,chyba
oderwala si¢ od rzeczywistosci’, bo zamiast ruszy¢ w teren z ulotkami i poznaé prawdzie problemy
ludzi, wydaje duze pieniadze na spoty, z ktérych nic nie wynika. Zob. http://www.tvn24.
p1/12690,1710163,0,1,slowa-prawdy-od-polakow-do-premiera-panu-juz-dziekujemy,wiadomosc.
html, odczyt z dn. 10.08.2011.



98 Robert Radek

radiowych, ktére jednak taczyt wspdlny schemat, na jakim zostaly zbudowane.
W kazdym z prezentowanych spotéw w tle stycha¢ taka sama muzyke pianina.
Brzmienie akompaniamentu tego instrumentu poprzez uzyte dzwigki i akordy
zostalo dobrane w taki sposob, by podkresli¢ z jednej strony cigzki los oséb wypo-
wiadajacych sig, a z drugiej, wyeksponowa¢ nadzieje na pozytywne zmiany*.
W pierwszym absolwentka prawa skarzyla sie, ze nie stac ja na aplikacje adwokacka
i musi pracowac jako recepcjonistka za 1200 zI. W drugim Patrycja moéwila, ze
zostala zwolniona z pracy za to, ze zaszta w cigze. W trzecim 37-letni Michat
opowiadal, ze musi pracowac¢ na trzech etatach i nie moze sobie pozwoli¢ na kupno
mieszkania. W czwartym Adam - przedsiebiorca — skarzyl sie, ze ,jedno okienko”
nie dziata i nadal ma powazne problemy z prowadzeniem firmy. W piatym 47-letni
Adam moéwil, ze chora zon¢ musi leczy¢ u prywatnych lekarzy. W szdstym Irena
- rolniczka - przypominata, zZe polscy rolnicy dostaja mniejsze doptaty niz rolnicy
z Niemiec. Wszystkie spoty konczyly si¢ takim samym stwierdzeniem:,,Prosz¢ nie
mowi¢, ze nie mam prawa krytykowa¢. Mam. Panie Tusk, panu juz dzigkuje. Czas
na odwazne decyzje”. Na koncu stycha¢ byto glos Jarostawa Kaczynskiego, ktory
mowil: Prawo i Sprawiedliwo$c.

W bardzo podobnej konwencji przedstawiony zostat spot telewizyjny. Widzimy
na nim grupe Polakéw z kartkami, na ktérych wypisane jest ich zajecie oraz wiek.
Styszymy, jak moéwia: ,,Panie premierze Tusk, styszy mnie pan? Nie jestem $wiato-
wym kryzysem, jestem Polka”, ,Nie jestem obciachem, jestem Polakiem”, ,Nie
jestem ciemniakiem, jestem Polkg’, ,Nie jestem dziura w drodze, jestem Polakiem”,
»Nie jestem antypolski, jestem za Polska”. Spot zamyka stwierdzenie: ,,Panie pre-
mierze Tusk, panu juz dzigkujemy”™’.

Celem kampanii, jak mozna przypuszcza¢, bylo przebicie sie przez skutecznie
zbudowang przez Platforme¢ Obywatelska ostong opierajaca si¢ na twierdzeniu, ze
atak na rzad lub premiera jest atakiem na polskg prezydencje w Radzie Unii Euro-
pejskiej. Dlatego w kazdym spocie pojawia sie fraza ,,...prosze¢ mi nie mowic, ze
nie mam prawa pana krytykowac¢” i pokazanie, na przyktadach ,,z zycia wzietych”,
ze w Polsce pod rzadami Donalda Tuska dzieje sie zle. Wydaje si¢ jednak, ze cel

13O znaczeniu wykorzystaniu muzyki w sferze politycznej mozna przeczytaé w artykule: I. Mas-
saka, Muzyka jako narzedzie polityki. Wprowadzenie do dyskusji, ,Athenaeum. Polskie Studia Polito-
logiczne” 2009, nr 22,s. 58 i n.

16 Spot radiowy do odstuchania na oficjalnej stronie partii: http://www.pis.org.pl/multimedia.
php?page=audio, odczyt z dn. 10.12.2011.

17 Zob. spot telewizyjny na oficjalnej stronie partii: http://www.pis.org.pl/multimedia.php?
play=550, odczyt z dn. 10.12.2011.
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prezentowanych spotéw telewizyjnych nie zostal do konca osiagniety. Poza tym
sformutowaniom w nich wypowiadanym przez aktoréw nie mozna przypisa¢
autorstwa komukolwiek z Platformy Obywatelskiej, co moze wskazywa¢ na pewien
brak logiki przy konstruowaniu emitowanego tekstu. Wspomniana niejasnos¢
przekazu mogta skutkowa¢ tym, ze znaczna cz¢$¢ wyborcédw nie do konca zrozu-
miala o co chodzi w spocie telewizyjnym PiS. Natomiast rownolegle emitowane
spoty radiowe byly na szczeécie duzo jasniejsze i prostsze w odbiorze.
Prezentowane klipy reklamowe PiS, jak twierdzi Bohdan Szklarski z Colegium
Civitas, adresowane byly do tej nielicznej grupy, ktdra nie wiedziala, na kogo gtosowa¢
i jak na realia polskie byly stosunkowo przyzwoite. Wykorzystanie przez polskich
twdrcow wzorcow amerykanskich nie nalezy jego zdaniem traktowac jako czegos
ztego, dopoki kopia trzyma jakos¢. Spot PiS byt gorszy technicznie od tego zrobionego
w USA, gdyz nasza kultura medialna i polityczna jest inna niz amerykanska. W rekla-
mie przygotowanej przez Prawo i Sprawiedliwo$¢ chodzilo przede wszystkim
o pokazanie emocji, a dokladniej — rozczarowania. Nie chodzito o konkrety, czy
rozliczenie rzeczywistych dokonan, a raczej o pokazanie zawodu. Temu zadaniu
doskonale sprzyjaja emocje, dzigki ktérym fatwiej mozna dotrze¢ do wyborcow?®.
Emocje wykorzystano w okresie przed kampania wlasciwg jeszcze w inny spo-
sOb. W ostatnich dniach czerwca 2011 r. zostata opublikowana w dwoch czgéciach
tzw. Biala Ksiega autorstwa Antoniego Macierewicza, w ktdrej wskazywano na
odpowiedzialno$¢ Rosjan oraz polskiej strony za katastrofe smolenska. Znalazly
sie w niej zarzuty m.in. wobec MSWiA, MSZ i BOR, dotyczace zlego przygotowa-
nia wizyty prezydenta Lecha Kaczynskiego w Katyniu 10 kwietnia 2010 r. Taki
zabieg $ci$le bezposredniego wskazania przyczyn tragicznego finalu lotu do
Smolenska zastosowano w okresie przed wyborami po raz ostatni. Kwestia kata-
strofy prezydenckiego Tupolewa przewijala sie jeszcze w trakcie kampanii, lecz nie
eksponowano jej wprost. Raczej wykorzystywano film, jako srodek artystycznego
wyrazu, w celu przypomnienia emocji, jakie wigzaly si¢ z tym tragicznym wyda-
rzeniem. Na przyktad w ostatni weekend lipca PiS wyemitowat przed gtéwnymi
serwisami informacyjnymi spot pt. ,,Oni czekaja na prawde - jesteSmy im to
winni”. Na podniostym tle muzycznym w iscie hollywoodzkim stylu, przez dwie

18 Zob. wywiad z Bohdanem Szklarskim w Radiu Tok FM, http://www.tokfm.pl/Tokfm/1,103454,
9936841,Wybory_2011___PiS_zawsze_mial_umiejetnosc_tworzenia.html, odczyt z dn. 10.12.2012.
19 Poczatek emisji filmu zaplanowano na ten sam dzien, w ktérym przedstawiono raport komisji
Jerzego Millera w sprawie katastrofy smolenskiej, tj. piatek 29 lipca 2011 r. Strategom PiS zalezato
prawdopodobnie na natozeniu na siebie dwoch kontekstow, z jednej strony katastrofy smolenskiej,
a z drugiej, osiagnie¢ i pamieci o zmartej parze prezydenckiej. Tym zabiegiem osiagnieto dwa cele,
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minuty, przewijaly sie zdjecia zmarlej tragicznie pary prezydenckiej Lecha i Marii
Kaczynskich, ktérzy ,,zawsze wystepowali w obronie najwazniejszych wartosci i do
konca stuzyli ojczyznie” ,,Byli odwazni, cho¢ wielu brakowato odwagi, byli hono-
rowi, wéréd tych bez honoru, stuzyli Polsce, kiedy wielu stuzyto tylko sobie. Byli
wierni zasadom, w $wiecie pelnym zdrady. Oni czekaja na prawde, jestesmy im to
winni” - czytal lektor w trakcie spotu. Na filmie zaprezentowano zdjecia pary
prezydenckiej — prywatne i podczas spotkan ze $wiatowymi liderami politycznymi,
a w ich tle przebijala si¢ wielobarwna tgcza?. Mozna przypuszczad, ze sztabowcy
PiS zdali sobie sprawe, ze taktyka przemilczen moze okazac sie w tym wypadku
skuteczniejsza, niz nakrecanie spirali emocji zwigzanych ze wskazywaniem win-
nych narodowe;j tragedii.

W omawianym okresie kampanii pozorowanej mialo miejsce wydarzenie poli-
tyczne, ktore celowo przeprowadzono i naglo$niono w mediach. 9 lipca 2011 r.,
a wiec prawie w tym samym czasie, gdy rozpoczeto emitowaé opisane spoty
reklamowe, Jarostaw Kaczynski byl gosciem odbywajacego si¢ w stolicy kongresu
kobiet prawicy pod hastem ,,Polska najpiekniejsza kobieta w Europie”. Prezes PiS
podkreslil, ze potrzebne sg starania dotyczace ochrony godnosci kobiet w Polsce.
Jednocze$nie zapewnit uczestniczki kongresu, ze w tej kwestii bedzie ,,nieubtagany”,
dazac m.in. do zaostrzenia przepiséw i wprowadzenia nowych, poprawiajacych
polozenie Polek. Jak zaznaczyt, w Polsce ,,mamy do czynienia z przemoca domowa,
z molestowaniem, z gwalttami, z wykorzystywaniem zaleznosci stuzbowej dla celow,
ktorych nie trzeba dorostym paniom ttumaczy¢”. Tym wszystkim negatywnym
zjawiskom trzeba zdecydowanie zapobiegac i przeciwstawiac¢ sig, dlatego zdaniem
Kaczynskiego, nalezy uchwali¢ nowe, a z calg pewnoscig zaostrzy¢ obecnie obo-
wiazujace przepisy. Prezes PiS ponownie mial okazj¢ wykorzysta¢ w kampanii
tradycyjnie radykalne hasta §wiadczace o sile lidera walczacego o prawa stabych.
Dowodem takiej argumentacji moga by¢ stowa Kaczynskiego, iz ,trzeba umie¢
podnie$¢ panstwowa reke na silnych” W trakcie przeméwien lider PiS eksponowat
réwniez watek rownosci. Rownos¢ kobiet i mezczyzn w jego mniemaniu ,,jest
zadaniem’, ktore w polskich warunkach trzeba wykona¢ oraz ze Prawo i Sprawie-

z jednej strony w mediach pojawita si¢ alternatywna informacja w stosunku do raportu Millera,
a z drugiej sam raport przyciagnal uwage i wzmocnit oddzialywanie psychologiczne samego filmu.
Zabieg ten od jakiego$ czasu stosowany przez PiS nazwalbym, stosujac terminologie astrofizyczna,
modelem gwiazdy podwijnej. W komunikowaniu politycznym adekwatniejszym okresleniem mogtby
by¢ model dublowania wydarzenia politycznego (the political events mirroring).

20 http://www.tvn24.pl/0,11228,1712294,,,to-nie-jest-wlamanie-do-garazu--ani-kradziez-roweru,
raport_wiadomosc.html, odczyt z dn. 10.08.2011.
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dliwos¢ podejmie si¢ tego zadania. W przemoéwieniu Kaczynskiego pojawialy sie
tez inne watki. Miedzy innymi podkreslano, ze wielkim problemem bardzo wielu
kobiet jest polaczenie zycia rodzinnego i zawodowego oraz Ze w tej materii zadan
do wykonania przez wladze panstwowe i samorzadowe jest bardzo wiele: ztobki,
wspierane ze srodkéw publicznych, czy tez sprawa przedluzenia urlopéw macie-
rzynskich. Prezes PiS mowil takze o dostepnosci mieszkan jako formie odpowie-
dzialnosci panistwa, ktére musi zapewni¢ warunki ku temu, zeby przecietna polska
rodzina, nawet taka ze skromnymi dochodami, miala szanse gdzie mieszkac,
bowiem jest to podstawowy warunek normalnego zycia rodzinnego?.

Wystapienie na kongresie kobiet nalezy potraktowac jako element przedstawia-
nia w cze$ciach programu partii, a przy okazji ocieplania wizerunku lidera PiS.
Poruszane kwestie nie byly kontrowersyjne, ale ich artykutowanie bylo wazne, gdyz
przeciwnik w zasadzie nie mogt zaprzecza¢ stawianym tezom. Poza tym doskonale
korespondowaly one z wchodzacymi na antene¢ spotami reklamowymi ,,Glosy
prawdy”.

Kolejnym przedsiewzigciem PiS w okresie przedkampanijnym bylo umieszcze-
nie na blogu Jarostawa Kaczynskiego listu otwartego do premiera Donalda Tuska.
Sztabowcy partii bardzo sprytnie obmyslili sposob na krytyke partii rzadzacej,
kontrastujac z jednej strony trwajaca polska prezydencje w Radzie Unii Europej-
skiej jako swoistego rodzaju ,,karnawal” z trudna sytuacja polskiego rolnictwa.
Roéwniez te pociagniecia specow od marketingu politycznego nie byly przypadkowe
i uzupelnialy emitowane spoty reklamowe, w ktérych réwniez pojawia sie kwestia
rolnictwa. Jarostaw Kaczynski uzywal ostrych okreslen i pisal wrecz o ,,zagrozeniu
bezpieczenstwa zywnosciowego Polakow” Wskazywal, ze wysokie ceny Zywnosci
ogranicza popyt krajowy, a wzrastajace koszty produkcji rolnej przy nizszych
dopfatach bezposrednich moga zamkna¢ rynki europejskie na polska zywnos¢, co
w sytuacji zamkniecie granicy rosyjskiej na polskie warzywa w samym szczycie
produkcyjnym dodatkowo moze poglebi¢ chaos. Przy okazji Kaczynski zaatakowat
ministra rolnictwa Marka Sawickiego z PSL, ktdry jego zdaniem zamiast dba¢
o interesy narodowe woli podrézowa¢ po Europie i realizowaé niekorzystne dla
Polski decyzje dotyczace wspdlnej polityki rolnej UE podjete podczas wezesniejszej
prezydencji wegierskiej?.

2 http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,9919530,Kaczynski_na_Kongresie_Ko-
biet_Prawicy_Kobiecosc.html, odczyt z dn. 10.08.2011.

22 Mowa tu o utrzymaniu nieréwnosci doptat dla rolnikéw Polskich po 2013 r. w stosunku do
tych kwot, ktére otrzymuja rolnicy z panistw tzw. starej Unii Europejskiej.
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Replika ze strony oskarzanych byta btyskawiczna i stosunkowo skuteczna.
Zaréwno premier Tusk, jak i minister Sawicki oraz wicepremier Waldemar Pawlak
podwazali tezy Kaczynskiego, ktory ich zdaniem kompletnie mija si¢ z prawda.
Celem wypowiedzi byla dyskredytacja prezesa PiS i pokazanie, ze zyje w wyima-
ginowanej rzeczywistosci. Na poparcie swoich argumentéw postugiwano sie¢
twardymi faktami i danymi statystycznymi. Tak wiec wynik pojedynku mozna
uzna¢ za remisowy, cho¢ warto podkresli¢, ze to PiS byl strong inicjujaca zdarzenie
polityczne, a PO i PSL byli zmuszeni reagowac?.

Pewnym ciosem wymierzonym w strategie PiS bylo o$wiadczenie Panstwowej
Komisji Wyborczej z 18 lipca 2011 r., ze tzw. kampania informacyjna realizowana
przez niektdre partie jest niezgodna z prawem. PKW podkredlila, ze partie poli-
tyczne i osoby publiczne nie mogg prowadzi¢ tzw. kampanii informacyjnych, jesli
nie s3 one wolne od elementdw agitacji wyborczej. Jednoczesnie w kontekscie
wypowiedzi rzecznika PiS Adama Hofmana, ktéry stwierdzil, iz w przypadku
kampanii jego partii nie moze by¢ mowy o zadnej agitacji, zwrécono uwage ze
»W okresie bezposrednio poprzedzajacym kampani¢ wyborcza dzialania partii
politycznych i innych podmiotéw promujace idee, poglady czy programy lub osoby
wizerunkowo kojarzace si¢ z danym podmiotem sg odbierane jako [...] prowadze-
nie kampanii wyborczej przed jej prawnym rozpoczeciem”. W $wietle tych wypo-
wiedzi mozna uznad, ze PiS z jednej strony, podobnie zresztg jak inne partie,
narazil si¢ na posadzenia o famanie zasad gry wyborczej, cho¢ z drugiej strony
mozna odnotowa¢, ze sprawa spotow, po tygodniu od ich pierwszych emisji,
ponownie chcac nie chegc zostata przywotana i ,,zareklamowana” przez PKW.

W tym samym czasie, gdy praktyki PiS w sprawie kampanii informacyjnych
poddawane byly krytyce na forum publicznym, partia wyemitowala kolejny spot
wyborczy pt. ,,Chcemy Polski rownych szans”. Prezes PiS Jarostaw Kaczynski oto-
czony ludzmi ,wywaza” szklane drzwi i wchodzi do srodka usmiechajgac si¢. Zda-
niem szefa sztabu wyborczego PiS Tomasza Poreby jest to propozycja, jak urucho-
mi¢ energie Polakow i doprowadzi¢ do tego, zeby mogli spelnia¢ swoje marzenia
i plany na rozwoj, a nie byli blokowani przez rézne bariery. Chociaz spot sprawial
wrazenie solidnie przygotowanego, opozycja zarzucala, iz jego przekaz byl na tyle
niejasny, ze konieczne bylo jego ttumaczenie na konferencji prasowej przez szta-
bowcow PiS. Faktycznie mozna przychyli¢ sie do stawianych sformulowan, ze

2 http://www.tvn24.pl/0,1710901,0,1,kaczynski-przekroczyl-granice-hipokryzji,wiadomosc.html,
odczyt z dn. 10.08.2011.
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przekaz staje si¢ czytelny dopiero po kolejnym obejrzeniu spotu i nie mozna uzna¢
tej drugiej fazy kampanii informacyjnej za udana.

CZY ,,POLACY ZASLUGUJA NA WIECEJ” - O KAMPANII
WYBORCZEJ NIE TYLKO NORMATYWNIE POJMOWANEJ

Zasadnicza kampania rozpoczela sie oficjalnie 5 sierpnia 2011 r., kiedy w godzii-
nach dopotudniowych ukazalo si¢ postanowienie Prezydenta RP w sprawie
zarzadzenia terminu wybordéw. Trzy dni pdzniej Panstwowa Komisja Wyborcza
przyjeta zgloszenia o powstaniu dziewieciu komitetéw wyborczych, w tym Prawa
i Sprawiedliwoéci i od tego momentu wszystkie komitety mogty prowadzi¢ agitacje
wyborcza w sposob swobodny, bez zadnych ograniczen.

Faktyczna inauguracja kampanii PiS nastapifa kilka dni pdzniej, 20 sierpnia
w Sali Kongresowej w Warszawie?*. Konwencja rozpoczeta sie od prezentacji filmu
ze zdjeciami Lecha i Marii Kaczynskich oraz Jarostawa Kaczynskiego ze zwycigskiej
dla PiS kampanii parlamentarnej z 2005 r. Trzeba przyzna¢, ze rozmach tego
otwarcia byl duzy, jednakze zostal on nieco przy¢miony zaproszeniem wystosowa-
nym w godzinach dopoludniowych do PiS na debaty ,jeden na jednego” z mini-
strami swojego rzadu przez premiera Tuska. Cho¢ oficjalnie na kongresie prezes
Kaczynski wyzwanie przyjal, to jednak prébowal zmieni¢ formule zapraszajac
ministréw rzagdu do nowo tworzonego centrum programowego PiS. Tym samym,
udzielajac w praktyce odmowy udzialu na zaproponowanych warunkach przez PO,
sprawial wrazenie, ze jest wrecz odwrotnie.

W trakcie swojego wystapienia, ktére wielokrotnie przerywane byto brawami
publicznosci, bardzo krytycznie wypowiadat si¢ pod adresem rzadu. Mozna wrecz
powiedzie¢, ze byt to festiwal negatywnej kampanii, w ktérym nie bylo ani odrobiny
pozytywnego przekazu ze strony PiS. Kaczynski méwit, ze Polska si¢ cofa, jesli
chodzi o standardy demokratyczne, metoda rzadzenia w ostatnich latach stalo si¢
ktamstwo, manipulacja, naduzywanie wymiaru sprawiedliwosci, a takze likwidacja
normalnej debaty publicznej, ktora zastapity inwektywy. Jeszcze silniej zaatakowat
premiera Tuska, ktéremu paradoksalnie sam nie szczedzit inwektyw tak krytyko-
wanych przez niego w dyskursie publicznym! Lidera PO okreslit mianem ,,aroganc-
kiego wobec wlasnego spoleczenstwa — ale za to gotowego do ustug dla silniejszych

24 http://www.tvn24.pl/12690,1714641,0,1,dzis-idziemy-po-zwyciestwo-konwencja-
pis,wiadomosc.html, odczyt z dn. 30.08.2011.
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- kfamczucha” Wedlug prezesa PiS system stworzony przez PO stuzy ,,tylko nielicz-
nym, a mimo wszystko jest podtrzymywany, mimo iz jak w soczewce skupiajg si¢
w nim wszystkie patologie, wszystkie problemy, ktore ostabiajg Polske i Polakéw”.
Zdaniem Kaczynskiego, w ciggu czterech ostatnich lat Polska ,,nie zblizyla si¢ ani
do standardéw zamoznych krajow zachodniej Europy, ani w pelni uzasadnionych
aspiracji Polakéw”, mimo ze ,,ten rzad dysponuje poteznymi srodkami’, ktérych
niestety nie potrafi wykorzysta¢. ,Kaze si¢ nam cieszy¢ z rozkopanych budoéw,
z inwestycji, ktére maja by¢ kiedys tam dokonczone, a przeciez modernizacja Polski
to jest historyczny obowiazek rzadzacych, a nie zadna taska” - méwit prezes PiS.

Na konwencji politycy PiS podpisali réwniez deklaracje o wspdtpracy z ponad
20 organizacjami i partiami centroprawicowymi m.in.: SKL, ROP, PSL ,,Piast”,
zwigzkiem Solidarnos¢ Rolnikéw Indywidualnych, Ruchem im. Lecha Kaczyn-
skiego oraz akademickimi klubami im. Lecha Kaczynskiego, komitetami poparcia
Jarostawa Kaczynskiego, stowarzyszeniem Solidarni 2010 i stowarzyszeniem
Rodzin Katyn 2010. Podniosta, patriotyczna atmosfera stwarzana byta przez
uczestnikow imprezy, ktérzy trzymali bialo-czerwone flagi oraz transparenty z logo
PiS i napisem ,,Prawo i Sprawiedliwos¢ 2011”. Gléwnym elementem sceny byt sto6l,
jako symbol wspoéldziatania (jedyny pozytywny przekaz), za ktérym zasiedli
przedstawiciele stowarzyszen i ugrupowan, ktore zdecydowaly si¢ wspotpracowac
z PiS oraz flaga.

W nastepnych tygodniach partia organizowata kolejne konwencje regionalne.
Na przyklad w sobote 27 sierpnia we Wroctawiu® w biurowcu Times zgromadzito
sie kilkuset dzialaczy i sympatykow PiS. Byla to istotna konwencja bowiem na niej
zaprezentowano hasto wyborcze: ,Polacy zastuguja na wiecej”. Zdaniem wybitnego
jezykoznawcy i eksperta od jezyka polityki, Jerzego Bralczyka, spos$rod wszystkich
stosowanych w tej kampanii hasel, to ktére przygotowalo PiS bylto najlepsze.
Korespondowalo ono idealnie z metoda, ktérg zazwyczaj wykorzystuje Jarostaw
Kaczynski, a ktdra polega na tym, ze siega on do okreslen, ktére moga podobac sie
wyborcom: np. ze co$ jest ,racjonalne”, wprowadza kategori¢ ,normalne panstwo”
oraz mowi, ze ,,polscy rolnicy sa oszukiwani”. Sg to nowe slowa klucze, dzieki
ktérym wywoluje si¢ negatywny stosunek do obecnego rzadu.

Haslo ,,Polacy zastuguja na wigcej” zostato twérczo rozwinigte na konwencji we
Wroctawiu. Prezes PiS podkreslit, ze Polacy zastuguja na wigcej: na wigcej sprawie-
dliwosci, wiecej prawdy, wiecej uczciwosci, wiecej bezpieczenstwa, wigcej gospo-

% http://www.polskatimes.pl/artykul/443762,rozpoczela-sie-konwencja-wyborcza-pis-we-
wroclawiu,id,t.html, odczyt z dn. 30.08.2011.
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darnosci nastawionej na zaspokajanie stusznych aspiracji naszych obywateli. Rzad
PiS jego zdaniem zaspokoi aspiracje Polakow i ich marzenia sie ziszcza®. Realiza-
cje tych celéw ztozono w rece kandydatéw PiS startujacych w wyborach, ktérych
prezentacja réwniez miala miejsce we Wroctawiu. Na listach znalazlo si¢ wiele oséb
dotychczas niezwigzanych z polityka. Czolowe miejsca otrzymato kilkunastu
przedstawicieli $wiata nauki oraz rodziny ofiar katastrofy smolenskiej, byte kie-
rownictwo CBA i urzednicy z Kancelarii Prezydenta Lecha Kaczynskiego. Na
wysokich pozycjach umieszczono tez wielu mtodych, dwudziestokilkuletnich
kandydatéw, ktorzy jeszcze nie zasiadali w Sejmie, za$ wielu dotychczasowych
postow znalazlo sie na dalszych miejscach. Zdaniem analitykéw tak ulozone przez
komitet polityczny, a de facto samego Jarostawa Kaczynskiego, listy miaty na celu
ukara¢ niepokornych i wyeliminowa¢ potencjalnych konkurentéw. Mozna je
potraktowa¢ w kategoriach swego rodzaju ,czystki” partyjne;j?.

Tabela 1. Wykaz lideré6w wybranych list okregowych PiS w wyborach do

Sejmu RPw 2011 r.
Numer okregu i nazwa miasta | Liderzy list okregowych PiS
2. Walbrzych Bogdan Swieczkowski (411.)
3. Wroctaw Dawid Jackiewicz (38 1.)
4. Bydgoszcz Kosma Ztotowski (47 1.)
5. Torun Jan Krzysztof Ardanowski (50 1.)
6. Lublin Elzbieta Kruk (521.)
9.L6dz Witold Waszczykowski (54 1.)
10. Piotrkéw Trybunalski Antoni Macierewicz (63 1.)
13. Krakow Andrzej Duda (39 1.)
15. Tarnéw Prof. Wlodzimierz Bernacki (51 1.)
19. Warszawa Jarostaw Kaczynski (62 1.)
21.Opole Prof. Jerzy Zyzyniski (62 1.)
23. Rzeszow Prof. Jozefina Hrynkiewicz (65 1.)
24. Bialystok Krzysztof Jurgiel (58 .)
25. Gdansk Anna Fotyga (541.)
26. Gdynia Jolanta Szczypiniska (54 1.)
27. Bielsko-Biata Stanistaw Szwed (56 1.)
28. Czestochowa Jadwiga Wisniewska (48 1.)

%6 http://www.polskatimes.pl/artykul/443772,pis-zaprezentowal-haslo-wyborcze-polacy-
zasluguja-na-wiecej,2,id,t,sa.html, odczyt z dn. 30.08.2011.
7 http://kampanianazywo.pl/korespondenci/roszady-na-listach-pis/, odczyt z dn. 30.08.2011.
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Numer okregu i nazwa miasta | Liderzy list okregowych PiS
30. Rybnik Bolestaw Piecha (57 1.)

31. Katowice Wojciech Szarama (56 1.)

33. Kielce Beata Kempa (451.)

35. Olsztyn Jerzy Szmit (511.)
39.Poznan Tadeusz Dziuba (63 1.)

41. Szczecin Joachim Brudzinski (43 1.)

Zrédlo: materialy wyborcze dostepne na stronach kandydatow.

W trzecim i czwartym tygodniu kampanii wyborczej pojawila si¢ kwestia debat
w TVN24 z udziatem politykéw réznych partii®®. Jak niektorzy ironicznie okreslili
byly to debaty o debatach. Ostatecznie PiS odmoéwil w nich udzialu, a co wigcej
pierwsza z debat przedwyborczych poswigconag stuzbie zdrowia i polityce
spolecznej, ktéra odbyla sie 2 wrze$nia, bardzo zrecznie ,,przykryl” poprzez
przyjecie przez Jarostawa Kaczynskiego zaproszenia do Polsat News oraz TVP Info,
w ktorym udzielil obszernego wywiadu. Ten pomyst sztabowcéw nalezy uznac za
udany, gdyz prezes PiS bardzo rzadko udziela mediom dtugich wywiadéw, dlatego
dzigki temu skupil na sobie zainteresowanie telewidzdow.

Postepowanie PiS w kwestii udzialu w debatach nie do konca bylo konse-
kwentne, ale mozna je potraktowac jako element strategii wyborczej. Na przykiad
8 wrze$nia w debacie organizowanej przez TVP wzigl udzial reprezentant PiS
profesor Jerzy Zyzyniski®. Nie wchodzit nikomu w stowo, nie atakowat zbyt mocno

28 Ustalenia odno$nie szczegétéw merytoryczno-technicznych debat prowadzili szefowi klubow
parlamentarnych.

29 Udziat Profesora Jerzego Zyzynskiego w zaplanowanej debacie do korica nie byt ustalony
i pewny. Zob. szerzej: http://kampanianazywo.pl/opinie/wipler-zastapi-zyzynskiego/, odczyt z dn.
20.08.2011. Warto tez zauwazy¢, ze zamieszanie z ekspertami PiS rozpoczelo si¢ juz nieco wezesniej
po wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego, ktory stwierdzit, ze cztonkini Rady Polityki Pienieznej —
profesor Zyta Gilowska — bedzie kandydatem partii do debaty na temat finanséw i gospodarki.
Spowodowalo to fale negatywnych komentarzy (m.in. ministra Jacka Rostowskiego, Prezydent Miasta
Warszawy Hanny Gronkiewicz-Walz, Stawomira Nowaka), w ktérych podkreslano konieczno$¢ za-
chowania apolityczno$ci przez osoby zasiadajace w RPP. Ostatecznie Profesor Gilowska wycofala sie
ze swoich wczesniejszych deklaracji i nie wystapita w debacie, a calemu zamieszaniu kres polozyta
stanowcza wypowiedZ profesora Marka Belki, ktory jako przewodniczacy Rady Polityki Pienig¢znej
i prezes NBP powiedzial, iz wszelkie przejawy angazowania RPP w biezaca polityke bedzie traktowat
»jako dzialanie na szkode i utrudnianie wykonywania konstytucyjnych obowigzkéw”. Belka o$wiad-
czyl, ze ma obowiazek strzec ,niezaleznosci, autonomii i apolitycznoéci banku centralnego”. Zob.
http://fakty.interia.pl/tylko_u_nas/wywiady/news/nowak-gilowska-meczennikiem-pis-owskiej-
-sprawy, 1691024, odczyt z dn. 06.09.2011, http://kampanianazywo.pl/relacja/gronkiewicz-waltz-
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Platformy ani PSL i w ten sposdb PiS, stawiajac si¢ na debate, wytracil w pewnym
sensie PO z reki argument o tchorzostwie. Poza tym zastosowany zabieg wpisywat
sie w sprawdzong juz wielokrotnie we wczesniejszych elekcjach strategie ociepla-
nia wizerunku PiS. Za kwintesencje tych dziatan moze postuzy¢ zwotanie konfe-
rencji lidera PiS, ktory pokazat si¢ w zbudowanej scenerii przedszkolnej z udzia-
tem dzieci przyprowadzonych przez dziataczy partyjnych, zeby méwic¢ o optatach
za przedszkola®.

W széstym tygodniu kampanii, w polowie wrzesnia pojawil si¢ niespodziewany
i pozytywny akcent. Na billboardy i plakaty PiS trafity mlode i pickne kandydatki
Prawa i Sprawiedliwo$ci, w bardzo nowoczesnej stylizacji, przypominajacej okladki
pism dla kobiet. Na plakacie oprdécz tadnych zdjg¢ mozna bylo znalez¢ takze
krotkie wypowiedzi kandydatek, dlaczego warto odda¢ glos wlasnie na te partie.
PiS, ktory na swoje listy wciagnat najmniej kobiet ze wszystkich duzych partii,
najlepiej umial je zaprezentowa¢. W tym okresie mialo miejsce takze inne wazne
wydarzenie kampanijne. Odbyta si¢ konwencja PiS w Krakowie, na ktorej pojawit
sie Stanistaw Kowalczyk. ,,Krél papryki”, jak okrzyknely Pana Kowalczyka media
odwazyt sie powiedzie¢ co$ groznego podczas rozmowy z premierem® i przez to
stal si¢ doskonalym materialem na reklaméwke. Jego udzial w konwencji wniost
dynamike w kampanie i sporo korzysci dla samego PiS. Niezaangazowana w poli-
tyke i niezbyt wyksztalcona czes¢ elektoratu, a zwlaszcza ta niezdecydowana
i zawiedziona, z radoscig przywitala kolejnego trybuna ludowego, ktory glosno
krzyczal w imieniu pokrzywdzonych przez system, co doskonale odpowiadato
strategii PiS*.

Tymczasem, jak to naturalnie bywa w trakcie kampanii, fluktuacjom ulegaty
sondaze wyborcze®. PO, obserwujac zmniejszajacy si¢ przewage nad PiS, postano-
wilo zareagowac¢. Pojawil si¢ plan tzw. Tuskobusa, w ktérym premier podrézujac

prezydent-powinien-odwolac-gilowska-wideo/ http://kampanianazywo.pl/relacja/rostowski-nie-
wyobrazam-sobie-debaty-z-zyta-gilowska/, odczyt z dn. 10.09.2011.

30" http://kampanianazywo.pl/opinie/sekielski-kabaretowa-konferencja-kaczynskiego/#lead, od-
czyt z dn. 20.09.2011.

31 Do rangi symbolu urosto pytanie poszkodowanego rolnika ,,jak zy¢ Panie Premierze?”

32 PiS wykorzystato w kolejnych dniach medialnoé¢ Stanistawa Kowalczyka, z ktérym w jego
domu osobiscie spotkat si¢ sam Jarostaw Kaczynski.

33 Zob. http://kampanianazywo.pl/relacja/tns-obop-maleje-przewaga-po-nad-pis/, odczyt z dn.
30.09.2011. W analizowanym przez Instytut Badan Opinii Homo Homini okresie od lipca do paz-
dziernika 2011 r. wida¢ bylo w miare ustabilizowany poziom poparcia wyborczego dla PiS, ktory
oscylowal w granicach 28%. Pewne spadki do 25% i wzrosty do 30% to efekty podejmowanych dziatan
sztabu i ewentualnych wpadek konkurencji.
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po kraju aktywnie zaangazowal si¢ w kampani¢ swojej partii, co przyniosto poza-
dane rezultaty. Relacje z podrézy premiera pojawialy sie w kanatach informacyj-
nych najpdzniej co godzing, a stupki poparcia moze nie poszybowaty w gore, ale
najwazniejsze, ze przestaly opadac. Szybko na ten fakt zareagowato PiS. Jarostaw
Kaczynski okreélil, ze autobus Tuska to ,,nic nie moge bus”, a sam rozpoczat podro-
zowanie po kraju pociagiem?®:.

Na przelomie sierpnia i wrze$nia w przedostatnim tygodniu kampanii PiS
odwolalo sie raz jeszcze do artystycznych form wyrazu i zaprezentowalo w Inter-
necie film o Jarostawie Kaczynskim pt. ,Lider” oraz premiere miata réwniez jego
ksiazka Polska naszych marzen. Dzialania te pod wzgledem samej idei mozna
oceni¢ bardzo pozytywnie, lecz zostaly podjete zbyt pézno. Praktycy marketingu
politycznego podkreslaja, ze polscy politycy bardzo niechetnie wykorzystuja pre-
zentacje tzw. politycznego credo, najlepiej udzielajac wywiadu rzeki. Kompletnie
nie wykorzystujg ogromnego potencjalu marketingowego, jaki drzemie w promo-
cji wlasnej ksigzki, ktéry ich koledzy zza oceanu odkryli juz dawno. Ksigzka
Jarostawa Kaczynskiego bylaby doskonalym pretekstem do objazdu catego kraju
i promocji samego Prezesa, PiS i jego lokalnych struktur. Ukazanie si¢ ksigzki®
i filmu na niewiele ponad tydzien przed wyborami stalo sie zatem jedynie zabie-
giem czysto wizerunkowym®.

Na finiszu kampanii sztab PiS zmobilizowal swoje wysitki. Prezes Kaczynski byt
eksponowany, gdzie to tylko bylo mozliwe. Wystapil w programie ,,Tomasz Lis na
zywo’ oraz Rozmowie Rymanowskiego, odpowiadal na pytania zadawane do niego
sie na facebooku, udzielil w pociggu wywiadu Jakubowi Sobieniewskiemu z Faktow

34 W przekazach medialnych mozna byto odnalez¢ okreglania; ,,Pociag Zwyciestwa’, ,,Pociag
Wolnosci’, albo zupetnie zartobliwie ,,PiSekspress” czy ,,InterKaczor”

35 Zdaniem ekspert6w profesjonalnie przygotowany, ze §wietnymi zdjeciami, montazem i muzyka
film nie ma nic wspdlnego z dokumentem i jest po prostu filmem pochwalnym, niespetna 30-minu-
towym spotem wyborczym, dla Jarostawa Kaczynskiego. Nie ma si¢ czemu dziwi¢, bo tworcom za-
pewne o to chodzito. Zob. tez relacje: http://fakty.interia.pl/news/w-filmie-lider-kaczynski-min -o-
-katastrofie-smolenskiej,1700041, odczyt z dn. 1.10.2011.

36 Pozne ukazanie sie ksigzki nie zapobieglo wszakze odnalezieniu przez dziennikarzy w niej
fragment6w; ktére wykorzystano do bezposredniego ataku na Kaczynskiego i caty PiS. We wspomnia-
nej ksiazce autor napisat o kanclerz Merkel, ze jej wybor na szefa niemieckiego rzadu ,,nie byt wyni-
kiem czystego zbiegu okolicznoéci’. Atmosfera i komentarze, jakie si¢ po tym pojawily, a zwlaszcza
dyskusje z dziennikarzami pokazaly dawna twarz prezesa i zaktocily proces ocieplania jego wizerunku.
To zdarzenie, jak si¢ okazato po wyborach, zasadniczo wplyne¢to na wynik glosowania i byto swego
rodzaju punktem zwrotnym kampanii PiS.

37 Zob. uwagi Tomasza Skupienskiego zajmujacego sie marketingiem politycznym: http://www.
skupienski.pl/2011/09/28/polska-naszych-marzen-i-lider/, odczyt z dn. 30.10.2011.
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TVN, z ktérym wczeéniej wszedl w ostry spor w sprawie kanclerz Niemiec Angeli
Merkel. Za niezwykle udane pociagnigcie nalezy tez uzna¢ opublikowany dwumi-
nutowy klip, ktory swoja konstrukeja przypominal nieco oredzie. Jarostaw Kaczyn-
ski mowil w nim, ze ,,trzeba mie¢ wolg i energie dzialania, a nie méwi¢ »nic nie
moge« i ucieka¢ od odpowiedzialno$ci”. W materiale punktowano Donalda Tuska
za niespelnione obietnice i zach¢cano do glosowania. Bylo to przemieszanie pozy-
tywnego, patriotycznego przekazu z krytyka opozycjit.

PODSUMOWANIE

Kampania PiS pokazala, ze ponowne stosowanie wykorzystanych juz wcze$niej
mechanizméw moze okaza¢ si¢ skuteczne, gdyz wyborcy w Polsce maja stosun-
kowo krotka pamiec. Rok wezesniej w wyborach prezydenckich Jarostaw Kaczyn-
ski byt o krok od zwyciestwa nad Bronistawem Komorowskim wtlasnie dzieki
spokojnemu, ugodowemu i tagodnemu wizerunkowi. Jak wielu ekspertéw wrézylo,
powr6t do ostrej retoryki zaraz po zakonczeniu kampanii 2010 r. mial ostatecznie
spowodowa¢ utrate wiarygodnosci lidera i jego formacji. Tymczasem cala stoso-
wana strategia PiS w trakcie kampanii parlamentarnej zostala powtornie w znacz-
nej mierze oparta na spokoju. Partia niejako epatowala ,fagodnoscig” swojego
prezesa. Starano sie unika¢ gwaltownych atakéw, emocje byly dozowane bardzo
precyzyjnie, a wycofany prezes Kaczynski, jezdzacy na spotkania z wyborcami po
calej Polsce ponownie ulegt cudownej metamorfozie. PiS adresowal swoja oferte
przede wszystkim do wlasnego stalego elektoratu, co bylo zrozumiate z perspek-
tywy spodziewanej stosunkowo niskiej frekwencji. Co ciekawe, zaréwno PiS, jak
i PO unikatly niewygodnych tematéw oraz nie eksponowaly swoich najbardziej
kontrowersyjnych lideréw. Efektem podejmowanych dziatan byta w miare wyréw-
nana walka z PO, a réznice sondazowe i jej wielokrotne wahniecia mogty przypra-
wié sztabowcow partyjnych o bdl gtowy. W pewnym momencie wydawalo sig, ze
PiS jest w stanie te wybory wygra¢. Ostatecznie osiagnelo niezly wynik 29,89%%,
zajmujac drugie miejsce za PO.

3 Spot mozna zobaczy¢ na stronie: http://kampanianazywo.pl/relacja/kaczynski-trzeba-miec-
wole-dzialania-a-nie-mowic-nic-nie-moge-oredzie/, odczyt z dn. 30.10.2011.

39 Dane z réznych poprzednich elekcji nie wskazuja, ze jest to liniowy spadek poparcia: w 2009 r.
- 27,40%, w 2007 r.— 32,11%, w 2005 r. - 26,99% , w 2004 r. - 12,67%.
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Kampanig Prawa i Sprawiedliwo$ci trudno podzieli¢ na wyrazne etapy. Najpierw
PiS zaatakowal PO spotem o cenach benzyny, a nastepnie byla prezentacja pro-
gramu i rozwijanie wyborczego hasla ,,Polacy zastuguja na wiecej” oraz reagowanie
na kolejne inicjatywy PO.

Dopiero w ostatnim tygodniu politycznych zmagan PiS wprowadzil elementy
kampanii negatywnej. Na przyktad do spotu wyborczego i na billboardy trafito
hasto Tusk=Palikot, przekonujace, ze gtos oddany na Platforme to tak naprawde
glos za koalicja PO-Ruch Palikota. Nalezy podkresli¢, ze byta to §wietnie pomy-
$lana ofensywa, gdyz wyborcy spomiedzy Ruchu Palikota i PO na PiS i tak by nie
zaglosowali, natomiast tych wahajacych sie czy wybraé PiS czy PO, mozna bylo
jeszcze przekonad, straszac malo atrakcyjng koalicja PO i Ruchu Palikota.

Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze kampania PiS, mimo niezbyt przekonujacego
poczatku, byta w miar¢ spdjna, jasna i profesjonalnie przeprowadzona, a odejscie
z partii kilku specéw od marketingu politycznego niczego nie zmienito®. W tej
kampanii okre$lanej czasem kampania przemilczen zamiast stow pojawialy sie
elipsy, niedopowiedzenia czy insynuacje. Brakowalo tez tematu wiodacego, tak jak
w 2005 r. byla to kwestia podatkéw, dwa lata pozniej za$ - projekt budowy w Polsce
»drugiej Irlandii” i powrotu Polakéw z emigracji. Takim tematem przewodnim
w kampanii 2011 r. mogta si¢ sta¢ polska Prezydencja — PO nie potrafila jej jednak
dostatecznie wyeksponowad, PiS za$ — znalez¢ istotnych probleméw zwigzanych
z jej realizacja. Zaréwno prezentowane billboardy i plakaty z ,aniotkami Kaczyn-
skiego” oraz spoty reklamowe byly udane i zapadly w pamie¢, ale trzeba rowniez
przyznad, ze PiS nie ustrzegt sie kilku powaznych wpadek, jak na przyktad z wypo-
wiedzig rzecznika partii Adama Hofmanna o ,,chlopach, ktérzy zbaranieli’, co
odbilo sie¢ negatywnie na wiejskim elektoracie oraz opisane wcze$niej wydarzenia
z Zytz Gilowska i echami wypowiedzi na temat Angeli Merkel.

40 Mowa tu o Michale Kaminskim i Adamie Bielanie.
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The Electoral Campaign of Law and Justice
to the Parliament in 2011

THE PAPER IS devoted to the analysis of the election campaign of Law and Justice to the
Polish Parliament in 2011. Author focused on the most important stages of campaign, taken
techniques and methods of presentation of candidates. It also includes activities of various
policy actors during the campaign. The opinion about the campaign has been enriched by
analysis of spots election and events that took place during the competition. Author has
discussed briefly the role of media in passing messages to voters.



