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ELECTORAL PROGRAMS OF THE FAVORITES
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—— ABSTRAKT —
Kampania wyborcza toczy sie zwykle na wielu
polach. Do najwazniejszych naleza oczywiécie
media, ktére stanowia jeden z gléwnych kanatéw
komunikacji kandydatéw z wyborcami. Wéréd
wykorzystywanych do tego narzedzi znajduja si¢
materialy emitowane w ramach obligatoryjnych
radiowych audycji wyborczych. Autor sprawdza,
jakie materialy zaprezentowaly dwa gtéwne
komitety startujace w kampanii parlamentarnej
w 2015 roku - Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz
Platforma Obywatelska. Analizuje ich przekaz,
rekonstruuje ich gléwne przestania oraz wyko-
rzystane $rodki retoryczne.

Stowa kluczowe: wybory parlamentarne, kampa-
nia wyborcza, agitacja, radio

—— ABSTRACT ——
An election campaign is usually run on many
fields. The most important of these are naturally
the media, which are one of the main commu-
nication channels with voters. Various tools are
used, including materials presented during allo-
cated party political broadcasts on the radio. The
author reviews what materials were presented by
the two main committees taking part in the 2015
parliamentary campaign - the Law and Justice
[PiS] and the Civic Platform [PO] parties. The
analysis covers the overall message, the recon-
struction of the main communicated points as
well as employed rhetorical devices.

Keywords: parliamentary election, election
campaign, canvass, radio

* Uniwersytet SWPS w Warszawie, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.
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Kazda kolejna kampania wyborcza to nieustajace ,,¢wiczenia kreacji, rekon-
strukcji i przesylania znaczacych symboli” (Trent, Friedenberg, Denton Jr., 2016,
s. 9), majacych oddzialywa¢ na wyobraznie wyborcow. Istota tego procesu staje
sie poszukiwanie nowych drég dotarcia do odbiorcow komunikatu politycznego
oraz modyfikowanie wcze$niej sprawdzonych narzedzi i srodkow wykorzysty-
wanych w procesie komunikowania si¢ z elektoratem. Wiele z nich ma $cisty
zwigzek z mediami elektronicznymi, ktdre staly sie gléwnym polem aktywnosci
politykow zabiegajacych o glosy wyborcow. Wsrdd dostepnych w tym obszarze
instrumentdw znajduja si¢ przewidziane prawem audycje radiowe, w ramach
ktérych poszczegdlne komitety wyborcze prezentuja swoje propozycje pro-
gramowe, postulaty, idee i hasta polityczne. Przyjrzyjmy sie, jak ten instrument
wykorzystaly w parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015 roku dwie gléwne
formacje, majace pozycje faworytéow tamtej elekcji. Byty nimi partie: Prawo
i Sprawiedliwo$¢ oraz Platforma Obywatelska.

KAMPANIA WYBORCZA W MEDIACH — RAMY PRAWNE

Zanim autor podda analizie wybrane materialy wyemitowane przez komitety
wyborcze w ramach prowadzonej przez nie kampanii parlamentarnej, nakredli jej
ramy prawne. Dla pelniejszego zrozumienia analizowanych tu dziatan politycz-
nych warto bowiem przywota¢ dokumenty, ktére okreslaja sposob postepowania
w obszarze komunikowania si¢ podmiotéw politycznych z wyborcami za posred-
nictwem mediéw. Do zagadnien zwigzanych z prowadzeniem agitacji w ramach
kampanii wyborczej - jak réwniez do procedur zwigzanych z przygotowaniem
i przeprowadzeniem procesu wyborczego — odnosi si¢ ustawa z dnia 5 stycznia
2011 roku, Kodeks wyborczy. W rozdziale 13 tego aktu prawnego znajduja sie zapisy
odnoszace si¢ do kampanii wykorzystujacej kanaly komunikowania udostgpniane
przez nadawcow radiowych i telewizyjnych. Przepisy te przewiduja, ze komitety
wyborcze, ktdre zarejestrowaly swoich kandydatéw, maja prawo do nieodptatnego
rozpowszechniania audycji wyborczych w programach publicznych nadawcow
radiowych i telewizyjnych. Ustawodawca zalozyl, ze ,,przez pojecie rozpowszech-
niania nieodplatnie audycji wyborczych rozumie si¢ zaréwno rejestracje i emisje
wystapien przedstawicieli komitetéw wyborczych badz kandydatow, jak i rejestracje
oraz emisj¢ audycji wyborczych przygotowanych przez komitety wyborcze” (art.
117 § 2). Z prawa tego komitety moga korzystac ,,w okresie od 15 dnia przed dniem
wyboréw do dnia zakonczenia kampanii wyborczej” (art. 117 § 1).
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Kodeks wyborczy wyznacza nie tylko ogélne reguly prowadzenia kampanii,
ale zawiera tez bardziej szczegdtowe zapisy odnoszgce si¢ do tego obszaru.
Przykladem moze by¢ zawarte w ustawie zastrzezenie, ze komitet wyborczy nie
moze odstagpi¢ innemu komitetowi swojego czasu antenowego przystugujacego
mu w ramach toczacej sie rywalizacji wyborczej (art. 117 § 4). Inna z regulacji
zaklada, ze w audycjach wyborczych jednego komitetu nie moga si¢ pojawic
elementy agitacji na rzecz innego komitetu lub jego kandydata (art. 117 § 5).
Ustawodawca ustalil rdwniez, ze komitety wyborcze maja dostarczaé swoje audy-
cje do nadawcy nie pdzniej niz 24 godziny przed dniem ich rozpowszechnienia
(art. 118 § 1). Jesli natomiast dostarczona audycja przekracza ustalony limit
czasowy — komitet wyborczy, wzywany do tego przez nadawce, ma obowigzek
skréci¢ swdj material. A w przypadku gdy nie wywiaze si¢ z tego zadania, emisja
jego audycji wyborczej jest przerywana w momencie, w ktérym uptywa przystu-
gujacy komitetowi czas antenowy (art. 118 § 3).

Wskazane powyzej regulacje odnoszg sie do wszystkich typow wyborow.
W ustawie z dnia 5 stycznia 2011 roku znajdziemy tez jednak przepisy odno-
szace si¢ do poszczegdlnych rodzajow kampanii wyborczej. W przypadku
wyboréw do Sejmu i Senatu nalezy przyjrze¢ si¢ zapisom Kodeksu wyborczego,
ktore odnajdujemy - odpowiednio — w dziale III i IV. W obu przypadkach
prawo rozpowszechniania audycji wyborczych obejmuje programy publicz-
nych nadawcéw radiowych i telewizyjnych. I tak - chodzi o programy ogoél-
nokrajowe, jesli komitet zarejestrowat listy kandydatéw w co najmniej potowie
okregow wyborczych, natomiast gdy komitet zarejestrowat liste kandydatow co
najmniej w jednym okregu wyborczym, w gre wchodzg publiczne programy
regionalne.

Obok Kodeksu wyborczego istniejg rowniez akty nizszego rzedu, ktére
takze wyznaczaja reguly postepowania w kampanii wyborczej. Sa wéréd nich
rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Do jej obowiazkéw nalezy
definiowanie tego, ile czasu majg przeznaczac ogdlnopolskie i regionalne pro-
gramy radiowe i telewizyjne na nieodplatne rozpowszechnianie audycji wybor-
czych. Rada ustala réwniez, jak ma wygladac¢ proces przygotowania i emisji tych
materiatow. W tym miejscu nalezy przywola¢ przede wszystkim rozporzadzenie
KRRIiT z dnia 12 lipca 2011 r. w sprawie czasu oraz ramowego podzialu czasu
przeznaczonego na rozpowszechnianie nieodptatnie audycji wyborczych, trybu
postepowania dotyczacego podziatu czasu, zakresu rejestracji oraz sposobu
przygotowania i emisji audycji wyborczych w programach publicznej radiofo-
nii i telewizji. Z tego dokumentu wynika, ze w przypadku wyboréw do Sejmu
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czas rozpowszechniania audycji wyborczych w programach ogdlnokrajowych
Polskiego Radia wynosi: w Programie 1 — 500 minut; w Programie 2 - 250
minut; w Programie 3 — 500 minut; w Programie 4 - 250 minut; w programie
dla zagranicy - 300 minut. Jednoczesnie nalezy odnotowac, ze audycje, o ktorych
tu mowa, majg by¢ rozpowszechniane w okreslonym czasie, to znaczy:

o w Programie 1 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 15 minut;

o w Programie 2 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 7 minut;

o w Programie 3 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 15 minut;

o w Programie 4 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 7 minut;

o w programie dla zagranicy - codziennie w godzinach 6:05-10:00

i w godzinach 23:05-24:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych
niz 9 minut (Dziennik Ustaw, 2011, Nr 154, poz. 915).

Dzialajac w zgodzie z zapisami rozporzadzenia KRRIiT, publiczne radio ma
takze emitowa¢ na antenach ogélnokrajowych audycje przygotowane przez
komitety wyborcze ubiegajace si¢ o miejsca dla swoich kandydatéw w Senacie.
Laczny czas rozpowszechniania tych materialéw wynosi w tym przypadku po
120 minut w kazdym z programoéw (1, 2, 3, 4 i w programie dla zagranicy).
Autorzy regulacji zdecydowali, ze audycje te majg si¢ pojawiac:

o w Programie 1 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 3,5 minuty;

o w Programie 2 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 3,5 minuty;

o w Programie 3 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 3,5 minuty;

o w Programie 4 - codziennie w godzinach 6:05-10:00 i w godzinach

22:05-23:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych niz 3,5 minuty;

o w programie dla zagranicy - codziennie w godzinach 6:05-10:00

i w godzinach 23:05-24:00 w blokach audycji wyborczych nie krétszych
niz 3,5 minuty (Dziennik Ustaw, 2011, Nr 154, poz. 915).

W innym rozporzadzeniu Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wskazala,
jakie zasady prowadzenia kampanii wyborczej obowiazujg komitety, ktore maja
zarejestrowane listy kandydatéw do obu izb parlamentu. Moga one prowadzi¢
kampanie taczng, ktdra ,,polega na faczeniu catego czasu przystugujacego komite-
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towi wyborczemu w programach ogélnokrajowych telewizyjnych lub radiowych
w kampanii wyborczej do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z calym czasem
przystugujacym komitetowi wyborczemu w programach ogélnokrajowych
telewizyjnych lub radiowych w kampanii wyborczej do Senatu Rzeczypospolitej
Polskiej”. Ta sama zasada dotyczy taczenia czasu w programach regionalnych.
Jesli wigc komitety wyborcze cheg skorzystac z tej mozliwosci, musza — poprzez
swoich pelnomocnikéw - zawiadomi¢ o zamiarze facznego prowadzenia kam-
panii wyborczej do obu izb parlamentu. KRRIT ustalita, ze musza to zrobi¢ nie
pozniej niz w 22 dniu przed dniem wyboréw (Dziennik Ustaw, 2011, Nr 154,
poz.917). Z takim wlasnie wariantem mieliémy do czynienia w przypadku komi-
tetow wyborczych reprezentujacych dwie najliczniejsze frakcje parlamentarne
- Platforme¢ Obywatelska (PO) oraz Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS). Ich audycje
przygotowane na czas kampanii wyborczej byty rozpowszechniane nieodplatnie
w mediach publicznych w specjalnych blokach zawierajacych laczne audycje
wyborcze do Sejmu i Senatu Rzeczypospolitej Polskiej.

METODOLOGIA BADANIA

W prowadzonej analizie autor bedzie skupiac si¢ na samym przekazie, sprawdza-
jac, co stanowi jego gléwna 0§ w przypadku obu komitetéw wyborczych. Ustali,
jakiego rodzaju narracji uzywaja. Sprawdzi, w jaki sposob definiujg sytuacje oraz
potrzeby i oczekiwania spoleczne. Przyjrzy sig, czy w wyrazny sposob wyznaczajg
granice pomiedzy kategoriami MY/ONI. Autora interesowa¢ bedzie sie takze,
czy - ajesli tak, to w jaki sposéb — gtéwni rywale odnosza sie do siebie nawzajem
oraz do innych uczestnikow wyscigu wyborczego. Poszuka wigc odpowiedzi na
pytanie - jak definiujg kontrkandydatow i czy zauwazaja inne podmioty funk-
cjonujace poza sporem toczacym sie miedzy PO a PiS. Co wazne, badanie nie
bedzie dotyczy¢ recepcji prezentowanych materialéw, a jedynie samej konstrukeji
i zawarto$ci przekazu kierowanego do odbiorcow.

Archiwizacji, transkrypcji i analizie zostang poddane wszystkie materiaty
wyborcze, ktore zostaly wyemitowane w Programie Trzecim Polskiego Radia
pomiedzy 10 pazdziernika a 23 pazdziernika 2015 roku (zgodnie ze wskazanym
wczesniej wymogiem Kodeksu wyborczego: ,,w okresie od 15 dnia przed dniem
wyboréw do dnia zakonczenia kampanii wyborczej”). Obligatoryjne bloki
wyborcze ukazywaly sie na tej antenie dwukrotnie kazdego dnia — w pasmie
porannym po godzinie 6:05 (przez caly czas trwania emisji) oraz w pasmie
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wieczornym - od poniedziatku do czwartku po godzinie 22:35,a w piatki, soboty
i niedziele — po godzinie 22:05.

EMISJA MATERIALOW WYBORCZYCH

Rywalizujace ze sobg komitety wyborcze przyjety odmienng strategie w zakresie
prezentowania emitowanych nieodptatnie materiatéw w radiowych blokach
wyborczych. Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢ przez caty czas pre-
zentowania audycji na antenie Programu Trzeciego Polskiego Radia - zar6wno
w pa$mie porannym, jak i w wieczornym - przekazywal do emisji ten sam spot
wyborczy (PiS/A). W badanym czasie zostal wigc on wyemitowany 28-krotnie.
Z kolei Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP przygotowata w tym czasie
dwa materialy zaprezentowane w ramach przystugujacego jej czasu antenowego.
Pierwszy z nich (PO/A) zostal wyemitowany 12-krotnie — od 10 do 15 pazdzier-
nika 2015 roku, kazdego dnia zaréwno w bloku porannym, jak i wieczornym.
Przez osiem kolejnych dni — do konca kampanii wyborczej, czyli od 16 do 23
pazdziernika — na antenie dwukrotnie w ciggu dnia ukazywat si¢ drugi z przy-
gotowanych materialéw (PO/B). Wykorzystano w nim cze$¢ pierwszego spotu
(PO/A). Harmonogram emisji poszczeg6lnych materialéw obu komitetéw
wyborczych prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 1. Emisja materiatéw komitetéw PiS i PO w ramach bezptatnych blokéw
wyborczych w kampanii parlamentarnej 2015 na antenie Programu Trzeciego
Polskiego Radia (pasmo poranne i wieczorne)

sl 2= (s([s|1=s|1s|Ss[=s[s[=[2| 2] 2

=] — S - < T N} ™~ B o = — ~ 2]

— — — — — — — — — — [o\] o o o

pis rano A A A A A A A A A A A A A A

i

wieczor A A A A A A A A A A A A A A

’0 rano A A A A A A B B B B B B B B
wieczor A A A A A A B B B B B B B B

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Interesujace jest to, Ze agitacja wyborcza prowadzona przez komitety repre-
zentujace dwie najwieksze sity polityczne charakteryzowala si¢ duzo mniejsza
dynamikg i duzo wigksza powtarzalnoscig niz w czasie poprzedniej kampanii
parlamentarnej. W 2011 roku bowiem obydwie partie — zaréwno Platforma
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Obywatelska, jak i Prawo i Sprawiedliwo$¢ — przygotowaty wieksza liczbe mate-
riatéw prezentowanych w obligatoryjnych blokach wyborczych na antenach
publicznego radia. PO prezentowala wowczas siedem wariantéw swoich audycji,
natomiast Prawo i Sprawiedliwos¢ — cztery (Zaborski, 2012, s. 240-245).

Zmiana w 2015 roku moze wynika¢ z dostrzezenia przez autoréw kampanii
tego, ze sita przekazéw prezentowanych w ramach obowiazkowych audycji
wyborczych jest ograniczona - z calg pewnoscig mniejsza anizeli sita spotéw
prezentowanych w mediach w ramach platnego czasu reklamowego. Ujmujac
rzecz z perspektywy uzytkownika mediéw, mozna powiedzie¢, ze takie trwajace
od kilkudziesigciu sekund do kilku minut bloki reklamowe tatwiej zaakceptowac,
takze osobie niezainteresowanej i nieszukajacej informacji, anizeli rozbudo-
wane bloki wyborcze trwajace kilkanascie, a nawet ponad 20 minut. Mozemy
podejrzewad, ze znaczaca grupa odbiorcéw $wiadomie pomija nadawane w tej
formie tresci. Stad — by¢ moze — niskie zainteresowanie tg formg komunikacji
z wyborcami ze strony strategéw kampanii wyborczej PO i PiS.

Dostrzegajac istotne réznice pomiedzy aktywnoscig kampanijng obu ugru-
powan w $rodowisku radiowym pomiedzy rokiem 2011 i 2015, warto zauwazyc,
ze — po obu stronach politycznego sporu — w radiowych materiatach wyborczych
w 2015 roku glos oddano jednemu tylko politykowi. W przypadku PO byta to
urzedujaca premier — Ewa Kopacz, natomiast w przypadku PiS - aspirujaca do
tego stanowiska Beata Szydlo. To sytuacja znaczaco odmienna od scenariusza
z 2011 roku, kiedy to w materiatach wyborczych obu formacji mozna bylo
uslysze¢ wielu politykow. I tak — w spotach PO wystapili: Bartosz Arlukowicz,
Wiadystaw Bartoszewski, Ewa Kopacz, Krzysztof Kwiatkowski, Joanna Mucha,
Radostaw Sikorski i Donald Tusk. Z kolei w materiatach PiS pojawiali sie: Mat-
gorzata Gosiewska, Jozefa Hrynkiewicz, Jarostaw Kaczynski, Marek Kuchcinski,
Adam Lipinski, Marek Suski, Krzysztof Szczerski i Beata Szydto (Zaborski, 2012,
s. 240-245).

O(PIS)YWANIE SWIATA

Budujac przekaz prezentowany w radiowych materiatach wyborczych w 2015
roku, oba ugrupowania staraly sie wykreowa¢ pozadany przez siebie wizeru-
nek wlasny. Tworzac obraz siebie, Prawo i Sprawiedliwo$¢ podkreslato, ze jest
formacja, ktora jest blisko Polakéw, rozmawia z nimi, stucha ich i wyciaga
wnioski - dzigki temu zna i rozumie problemy wyborcéw. Jak przekonywala
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Beata Szydlo - PiS wie, czego potrzeba ,nam wszystkim” i ,,co boli Polakéw
najbardziej”. Méwila, ze chcg oni ,,dobrej zmiany”, ktéra zdefiniowana zostata
przez nig jako naprawa btedéw poprzednikéw. Beata Szydto odwotywala sie przy
tym do takich stéw, jak: godno$¢ i stuzba, z ktérymi chciata by¢ utozsamiana. Jak
styszelismy - wigze si¢ z tym ,,ogromna nadzieja’, ktorej ,nie wolno zmarnowac,
a ktdrej rozbudzenie Prawo i Sprawiedliwo$¢ przypisuje swojej aktywnosci. Partia
aspirujaca do przejecia steru rzagdow uzywata narracji inkluzywnej i budowata
swoj wizerunek, podkreslajac otwarto$¢ na innych - takze tych, ktorzy ,,do tej
pory by¢ moze dokonywali innych wyboréw czy stali na uboczu”. Stad hasta:
»W naszej druzynie jest miejsce dla kazdego Polaka, dla kazdej Polki”,,,Czekamy
na was!”, ,,Jeste$cie nam wszyscy potrzebni’, czy wreszcie: ,, Tylko wtedy, kiedy
bedziemy razem, nie damy si¢ podzieli¢, bedziemy silni”. Aspekt faczenia pojawiat
sie tez w sformufowaniach odnoszacych si¢ do wspdlnoty, w ktorej wszyscy maja
mie¢ réwne szanse (,,tutaj jest nasz dom’, ,jak Polska dluga i szeroka”, ,wszedzie
tam, gdzie mieszkamy, gdzie zyjemy, mamy prawo do takich samych szans”).
Towarzyszyly temu stwierdzenia odwolujace si¢ do szacunku do drugiego czlo-
wieka, ,bez wzgledu na to, jakie ma poglady™

Istotne wnioski plyng tez z formuly materialu wyborczego, prezentowanego
przez Prawo i Sprawiedliwo$¢. Zawieral on fragmenty przemoéwien publicznych
Beaty Szydlo o charakterze wiecowym, z oklaskami i odglosami tlumu w tle.
Wykorzystanie reakcji stuchajacych (zaaranzowanych na potrzeby spotu) miato
umacnia¢ wrazenie, ze kandydatka PiS jest wérdd ludzi, a tym samym jest blisko
ich probleméw. Te blisko$¢ mial niewatpliwie takze podkresla¢ charakter jezyka,
do jakiego siegata przedstawicielka Prawa i Sprawiedliwosci. Odwotywata si¢
do prostych hasetl i nie wykorzystywata skomplikowanych czy specjalistycznych
zwrotéw. Korzystata natomiast ze sformutowan znanych przecietnemu odbiorcy,
na przyklad gdy méwila o rodzinie zaciagajacej kredyt na mieszkanie i stwier-
dzala, ze nie moze to by¢ kredyt, ktdry te rodzine ,,pusci z torbami”

Fakt, ze siegnieto do oryginalnych przemoéwien wygloszonych w czasie
kampanii wyborczej (a nie do nagran studyjnych) sprawia, ze nie zawsze pre-
zentowane wypowiedzi Beaty Szydlo byly w pelni poprawne jezykowo (przyktad:
»ta szkola, ktdéra bedzie ich przygotowala (!) do doroslego zycia”). Nie byly to
jednak bledy razace w caloéci spotu, a raczej mogly - jako kolejny juz element
— przyblizac autorke tych stéw do przecietnego odbiorcy. Podobny cel przyswie-
cal z pewnoscig finatlowemu zdaniu z przywotanych przemoéwien kandydatki.
W Zartobliwym tonie stwierdzala ona: ,,Nazywam si¢ Szydlo — Beata Szydto” To
oczywiste odwolanie do kanonu pop-kultury i postaci bohatera z serii filmow
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o Jamesie Bondzie z jednej strony wykorzystywalo wspolnote wyobrazen o $wie-
cie, a z drugiej za$ mialo przenosi¢ - cho¢by symbolicznie - cz¢$¢ umiejetnosci
agenta 007 na odwolujaca si¢ do niego kandydatke na premiera.

MYSLAC (PO)ZYTYWNIE

Platforma Obywatelska prezentowala si¢ z kolei jako pragmatyczne ugrupowanie,
ktdre - jak styszymy w materialach wyborczych - skutecznie obronifo polska
gospodarke przed kryzysem, prowadzac ,odpowiedzialng polityke finansows”.
PO przekonywala, Ze jej pomysly na mierzenie si¢ z trudng rzeczywistoscia
gospodarczg ,,okazaly si¢ skuteczne’, czego dowodem ma by¢ fakt, Ze w czasie
»gdy inne kraje Unii Europejskiej pograzaty si¢ w recesji, Polska jako jedyny
kraj w Europie zachowala trwaly wzrost gospodarczy”. Ostatecznie — autorzy
kampanii okre$lali wybor Platformy Obywatelskiej jako ,,odpowiedzialna
kontynuacje¢ wzrostu gospodarczego” i przekonywali, Ze wigze si¢ z nim ,,madre
wykorzystanie” publicznych pieniedzy.

W swoich materialach PO odwotywala si¢ do potrzeb wszystkich Polakdw,
ale uzywata innego jezyka niz PiS. Siegata, co prawda, po bezposredni zwrot do
wyborcy: ,,wybér nalezy do ciebie’, ale tez uzywata bardziej formalnych i bez-
osobowych form opisujacych Polakéw. Méwita wigc, ze ,,chce skoncentrowac sie
na zwigkszeniu dochodéw wszystkich Polakéw”, bo ,,Polacy zastuguja na wiecej”,
»Polacy muszg wigcej zarabia¢” i ze na jej propozycji podatkowej ,,skorzysta 97
procent spolteczenstwa’. Padala tez wreszcie zapowiedz, ze ,kazdy odczuje zmiane
na lepsze”. Byly to wiec sformutowania odwolujace si¢ do szerokiego spektrum
odbiorcéw, nie byly jednak w mocny sposéb wzmocnione podkresleniem
wspolnoty, tacznoséci pomigdzy wyborcami a sprawujacymi wladze (,,kazdy”,
a nie ,.kazdy z nas”...).

W swoich materialach Platforma Obywatelska odwotywata si¢ do kategorii
pozytywnego myslenia. Ewa Kopacz przekonywala na przyklad, ze ,,Polska zmie-
nila sie na lepsze. Kazdy widzi to za oknem”. Natomiast w wyborczej piosence
PO moglismy ustyszec wiele tresci namawiajacych do dostrzegania jasnych stron
rzeczywistosci, cho¢ — jak przekonywali autorzy spotu - Polska to ,,jeszcze nie raj’,
ale kraj, w ktérym zmienito si¢ tak wiele, ze ,,dzisiaj trudno uwierzy¢, jak tu zle kie-
dys bylo”. Tekst piosenki mial w wyrazny sposdb sytuowac Platforme Obywatelska
w kregu tych, ktorzy sg aktywni (,,myli si¢ ten, kto sadzi, ze wypali si¢ nam chec
do zycia”), kochaja Polske (,kocham ten kraj”), przetamuja stereotyp i nie skupiaja
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sie na narzekaniu, nawet jesli sg ku temu pewne obiektywne przestanki (,,w koncu
jestem Polakiem i narzeka¢ potrafie, ale nie chcg”). Poza tym pojawialo si¢ tu tez
posrednie odwotanie do jednego z symboli narodowych - hymnu panstwowego.
Materiaty wyborcze PO koniczyly si¢ bowiem sfowami: ,,Bo czasem trudno nam
byto, lecz nigdy mitos¢ nie zgineta, poki my zyjemy”

O ile piosenka wyborcza PO odwotywata si¢ do bardzo prostych haset
(czasem wrecz — jak ujeto to w samym materiale — ,,naiwnych”), o tyle w kam-
panii PO pojawial si¢ tez jezyk, ktéry momentami madgt by¢ nieczytelny dla
przecigtnego odbiorcy, mniej zorientowanego w zawito$ciach $wiata polityki
czy gospodarki. Przykladem moze by¢ stwierdzenie, iz ,,w czerwcu 2015 roku
Rada Unii Europejskiej zdecydowala o zdjeciu z Polski procedury nadmiernego
deficytu”. Co prawda - sformulowanie to zostalo uzupelnione wyjasnieniem,
ze dzieki temu ,,mamy do wykorzystania wigcej pieniedzy”, ale nie rozwiewalo
to z cala pewnoscig wszystkich watpliwosci, ktére mogly by¢ wywolane przez
pierwszg czes¢ komunikatu.

ETYKIETOWANIE PRZECIWNIKA

Prawo i Sprawiedliwo$¢ w swoim materiale w bezpo$redni sposéb odnosito sie
do gléwnego rywala - Platformy Obywatelskiej. W prezentowanym wystapieniu
Beaty Szydto dwukrotnie styszymy, ze PO to ,,odchodzaca partia wiadzy”. Takie
sformulowanie — zawierajace w sobie przekaz o pewnej nieuchronnosci poli-
tycznej zmiany — mialo utwierdza¢ odbiorcéw w przekonaniu o schytkowosci
sprawowania rzadow przez dotychczasowg koalicje parlamentarng. W sposob
niepozostawiajacy zadnych watpliwosci politycy PiS nie tylko przekonywali, ze
nadszedt czas na zmiany, ale i - na poziomie prezentowanej narracji - czynili je
narzucang niejako rzeczywistoscia.

Ale kryl si¢ w tym sformulowaniu jeszcze jeden istotny szczegoét. Kiedy
bowiem Prawo i Sprawiedliwos¢ wskazywalo na Platforme Obywatelska jako
na ,odchodzaca parti¢ wladzy”, wykorzystywato ukryta miedzy stowami
sugesti¢. Okreslenie ,,partia wltadzy” wywoluje bowiem negatywne refleksje
i kaze mysle¢ o ugrupowaniu, ktére sprawuje wladze dla samej wladzy lub dla
wlasnych korzysci, co jest zaprzeczeniem postrzegania polityki w kategoriach
stuzby publicznej. Przekaz ten byl wzmocniony poprzez zarzut, ze PO zajmowata
sie ,polityka rozwoju, ktérej owoce sa dostepne dla okolo dziesigciu procent
spoleczenstwa”. Opisujac Platforme Obywatelska, PiS przekonywal, ze tworzace
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rzad w latach 2007-2015 ugrupowanie pogtebito ,,réznego rodzaju podziaty
pomiedzy Polakami”

Oczywiste — cho¢ nie wyrazone wprost — odwolanie do PO znalazlo si¢
réwniez w tym fragmencie przekazu Prawa i Sprawiedliwosci, w ktérym padata
zapowiedz przywrdcenia normalnosci w Polsce. Jedli bowiem jakie$ srodowisko
polityczne zapowiada, ze ,,moze by¢ inaczej, ze moze by¢ normalnie” - definiuje
dotychczasows sytuacje jako zaprzeczenie normalno$ci. W domysle wing za ten
stan obarcza formacje aktualnie sprawujaca wladze. Tym bardziej ze w innym
miejscu swojego materiatu PiS wprost mdéwito o Platformie Obywatelskiej,
zapowiadajac, Ze zamierza naprawic to, co zostalo przez nig ,,popsute” w czasie
oé$mioletnich rzagdéw. Przy czym owa ,,normalno$¢” byta tutaj pokazywana jako
»wielka rzecz”, czy tez ,,wielka sprawa”. A to znaczy, ze skala jej deficytu - jak
sugerowali autorzy przekazu — miala by¢ znaczaca.

W materiale wyborczym PiS znajdujemy jeszcze jedno odniesienie do Plat-
formy Obywatelskiej, cho¢ — podobnie jak w powyzej przytoczonym przykladzie
- nie bylo to odniesienie wyrazone wprost. Chodzi o fragment, w ktérym Beata
Szydlo stwierdzala: , Jestem kobietg, ktora jak dojdzie do niebezpieczenstwa,
nie uciekng i nie schowam si¢ w domu z moimi dzie¢mi, ale przyjde do was
i poprosze was o pomoc’. To aluzja do szeroko komentowanych wczesniej stow
Ewy Kopacz, ktéra we wrzes$niu 2014 roku, tuz po prezentacji skladu swojego
rzadu, zostala zapytana przez dziennikarza o polityke miedzynarodowa
i zewnetrzne zagrozenia dla Polski oraz ewentualng sprzedaz broni Ukrainie
pograzonej w konflikcie z Rosja. Premier odpowiedziala wowczas: ,,Wie pan, ja
jestem kobietg. Wyobrazam sobie, co ja bym zrobila, gdyby nagle na ulicy pokazat
si¢ czlowiek, ktéry nagle wymachuje jakims ostrym narzedziem albo trzyma
w reku pistolet. Pierwsza moja mysl: tam, za moimi plecami jest méj dom i tam
sa moje dzieci. Wigc wpadam do domu, zamykam drzwi i opiekuje si¢ wlasnymi
dzie¢mi”(Ewa Kopacz zabrata glos, 2014).

Odniesienia do drugiej strony sporu politycznego znalazly si¢ rowniez
w spotach Platformy Obywatelskiej. Przywotywane w nich byly programowe
propozycje Prawa i Sprawiedliwosci — 500 ztotych na dziecko, darmowe leki
czy obnizenie wieku emerytalnego. Autorzy materialu okreslali te postulaty
jako ,,ryzykowne rozdawnictwo” Wyliczali, ze pomysly ich konkurentéw moga
kosztowa¢ nawet pie¢dziesigt miliardow zfotych rocznie, a to - jak przekony-
wali - ,,0znacza ruing¢ finanséw publicznych i powrét do sytuacji kryzysowej”.

W materiatach Platformy Obywatelskiej jej rywale byli opisywani takze za
pomoca sformulowan, w ktérych nie padalo jasne wskazanie, ze chodzi o Prawo
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i Sprawiedliwos¢. Z kontekstu sporu politycznego odbiorcy mogli jednak domy-
§li¢ sie, jaki podmiot polityczny zostal ukryty w tak skonstruowanym przekazie.
Chodzi o fragmenty piosenki wyborczej, w ktérej mozna byto ustysze¢: ,,Wielu
z nas jednak chce krzycze¢, ze wciaz jest zle, wmdwic¢ innym, ze wszystko jest
podle”,, Jak przekona¢ kogo$ mam do czegos, gdy on wcigz neguje wszystko” oraz
»Kocham ten kraj i w niepewne nie oddam go rece”

Gdy Ewa Kopacz méwita w materiale PO, ze ,,zyjemy w pieknym kraju, ktory
nie jest ruing’, to — cho¢ nie wprost — ale odnosita si¢ do narracji prezentowanej
w kampanii wyborczej przez politykéw Prawa i Sprawiedliwosci. Juz w czasie
rywalizacji o prezydenture, czyli zanim zaczela si¢ kampania parlamentarna,
w swoim spocie Andrzej Duda moéwil na przykiad o doswiadczeniach minionych
pokolen Polakéw i przekonywat: ,,To oni odbudowali Polske ze zgliszcz. I ja
mowie wszystkim: my tez potrafimy” (Spot wyborczy ,,Andrzej Duda”, 2015).

Analiza materiatéw wyborczych prezentowanych w radiowych blokach pro-
wadzi nas do jeszcze jednego waznego wniosku. Faworyci kampanii - poza soba
nawzajem - nie dostrzegali innych graczy na rynku politycznym, a przynajmniej
nie odnosili si¢ do nich w swoich radiowych przekazach. Prawo i Sprawiedliwos¢
skupiato si¢ na krytyce Platformy Obywatelskiej, nie odnoszac si¢ do pozosta-
tych ugrupowan, w tym takze do rzagdowego koalicjanta PO, czyli Polskiego
Stronnictwa Ludowego. Z kolei Komitet Wyborczy PO RP zawarl w swoich
materiatach jedynie krytyke pomystéw Prawa i Sprawiedliwosci, nie angazujac
sie w bezposrednie spory z innymi uczestnikami batalii wyborczej.

RAMY DEBATY WYBORCZE)

Materialy przygotowywane na potrzeby radiowych blokéw wyborczych, podob-
nie jak inne narzedzia, po ktére kandydaci czy ich komitety siegaja w czasie
kampanii wyborczej, moga stuzy¢ wyznaczaniu ram debaty publicznej. Wska-
zuja obszary, ktérymi politycy chcieliby zainteresowa¢ wyborcéw, narzucajac
swoim rywalom kierunki tej debaty. Celem staje si¢ tu wigc zapanowanie nad
agendg omawianych problemodw, ale tez tematéw podejmowanych w przyszlosci.
Poszczegdélnym kandydatom chodzi o to, by narzucone w ten sposob i podda-
wane dyskusji zagadnienia byly wygodne dla nich, a jednocze$nie niekorzystne
z réznych powoddéw dla pozostalych uczestnikow wyborczej batalii. Jak okreslit
to George Lakoft (2011, s. 31), opisujac zjawisko ksztaltowania polityki przez
jezyk, istota dzialania staje si¢ ,,narzucenie jezyka, ktory pasuje do twojego $wia-
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topogladu. Ale liczy sie nie tylko jezyk. Idee s3 bowiem podstawami myslenia,
a jezyk jest ich no$nikiem, aktywujacym je w naszym umysle”

Definiujac zapowiadang przez siebie ,,dobra zmiang’, Prawo i Sprawiedliwos¢
wskazywalo na nastepujace obszary postulowanych dzialan:

zapewnienie poczucie bezpieczenstwa polskim rodzinom;

dbanie o bezpieczenstwo dzieci w szkotach;

dobre wyksztalcenie i wychowanie w szkolach;

sprzeciw wobec odbierania dzieci rodzicom z powodéw ekonomicznych;
wyréwnywanie szans w ramach polityki rozwoju;

stabilizacja dla rodzin poprzez zapewnienie pracy;

naprawa wymiaru sprawiedliwo$ci;

przywrdcenie zaufania do polskiego panstwa;

przywrocenie sensu sfowom: godnos¢ i stuzba;

przywrdcenie Polsce normalnosci.

Cze$¢ postulatow Prawa i Sprawiedliwoéci odnosilta sie wiec do bardzo kon-
kretnych rozwigzan, inne stanowily raczej przywolanie ogoélnych haset czy idei,
bez wskazywania konkretnej tresci.

Wiecej konkretnych rozwigzan zapowiadanych w czasie kampanii wyborczej
mozemy odnalez¢ w materialach komitetu PO, cho¢ i tu pojawiaja si¢ propozycje
nieostre i wymagajace dopowiedzenia, jesli chodzi o szczegélowe rozwigzania
proponowanych zmian. Byla tutaj mowa o nastgpujacych obietnicach progra-
mowych:

zwiekszenie dochodow wszystkich Polakow;

zmiany w rozliczeniach z Zakladem Ubezpieczen Spotecznych i Naro-
dowym Funduszem Zdrowia (,,skladke ZUS i NFZ wezmie na siebie
budzet panstwa’);

nowy system podatkowy - okre$lany jako ,,prosty i bardziej sprawiedliwy”
(pozwalajacy rodzinie z dwdjka dzieci, utrzymujacej sie ze $redniej pensji
— zyskac¢ do pigciu tysiecy zlotych rocznie);

program grantowy dla 0s6b wchodzacych na rynek pracy, gléwnie mio-
dych (gwarantujacy wsparcie na poziomie do czterech tysigcy zlotych
rocznie);

wspieranie rodzin;

pomoc dla senioréw.
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GLOS LUDU?

Inaczej niz w 2011 roku, komitety wyborcze obu partii nie wlaczyly tym razem
do swojego przekazu wypowiedzi przedstawicieli réznych grup spotecznych,
wspierajacych gtéwne idee czy postulaty ugrupowan politycznych. O potrzebach
spoleczenstwa czy jego poszczegdlnych przedstawicieli méwig w 2015 roku sami
politycy — osobiscie (Beata Szydto i Ewa Kopacz) lub za posrednictwem lektora
odtwarzajgcego przygotowany wczesniej przekaz. Podobnie jest w przypadku
piosenki emitowanej w ramach audycji Komitet Wyborczy PO RP. Cho¢ sta-
nowi ona probe wyrdznienia przekazu na tle innych materiatéw, jej odmienna
forma wykorzystujaca narzedzie muzyczne nie zmienia tego, ze wcigz mamy do
czynienia z przekazem politycznym plynacym z komitetu wyborczego, a nie ze
strony okreslonych grup spotecznych.

W czasie kampanii wyborczej 2011 roku PO w swoich materialach przywo-
tywala opinie 0s6b ze $wiata kultury czy sportu, wspierajacych to ugrupowanie.
Byli to: Andrzej Wajda, Marian Kociniak, Joanna Szczepkowska, Krzysztof
Penderecki, Anna Nehrebecka i Mateusz Kusznierewicz. Z kolei w przypadku
PiS - w 2011 roku - obok politykéw w radiowych materiatach wyborczych
mozna byto ustysze¢ konkretnych ludzi z réznych $rodowisk, borykajacych sie
z rozmaitymi problemami. W jednym ze spotéw Prawa i Sprawiedliwosci oddano
wowczas glos nauczycielowi, ktory - jak sam moéwit - pracuje na trzech etatach,
ale nie jest w stanie kupic¢ sobie mieszkania. Z kolei gdy w spocie PiS mowa byta
o oplatach za pobyt dzieci w przedszkolu, glos zabierala kobieta przedstawiajaca
sie jako matka dwojki dzieci. Podobnie w przypadku materialu poswigconemu
bezrobociu, problem ten zostat ukazany przez pryzmat dos§wiadczen absolwentki
prawa, skarzacej si¢ na to, ze musi wykonywac prace ponizej swoich mozliwosci,
kompetencji i aspiracji. Takie wykorzystanie jezyka bliskiego przecietnemu oby-
watelowi i wpisanie przekazu w kontekst zycia spotecznego ma na celu uwiary-
godnienie prezentowanego przekazu. Cho¢ oczywiscie wyborcy w zdecydowanej
wigkszosci zdaja sobie sprawe, ze przytaczane w materialach wyborczych tego
typu wypowiedzi sg jedynie kreacja przygotowana na kampanijne potrzeby.
Niemniej jednak przynajmniej cze$ci odbiorcow tego typu narracja pomaga
w zidentyfikowaniu si¢ z problemami, o ktérych mowa w spotach (Zaborski,
2012, s. 243-245).
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Oczywiste jest, ze materialy zaprezentowane w ramach radiowych audyc;ji
wyborczych nie moga by¢ podstawa do wysnuwania daleko idacych wnio-
skow odnoszacych si¢ do catosci kampanii wyborczej prowadzonej przez oba
ugrupowania. Tym bardziej ze - jak zauwazyli Wojciech Cwalina i Andrzej
Falkowski (2005, s. 352) - ,radio jako kanal perswazji politycznej jest stosun-
kowo nieefektywne”. Z drugiej strony mamy takze $wiadomos¢, jak waznag role
w podejmowaniu decyzji wyborczych odgrywaja od lat przekazy telewizyjne.
Analizujac dziatania partii politycznych, Winfried Schulz (2006, s. 140)
stwierdzil, ze ,,telewizja jest wiodgcym medium ich kampanii”. Ale wreszcie nie
mozna nie wspomnie¢ rdwniez o rosngcym wcigz znaczeniu nowych mediow,
albowiem - jak zauwazyl Tomasz Pludowski (2008, s. 150-151) - zaoferowaly
one nowy ,,dynamike komunikacji politycznej” oraz ,,znacznie wiekszg ilo§¢ oraz
dogltebnos¢ informaciji’”.

Niemniej jednak analiza tresci zaprezentowanych w kampanii parlamentarnej
w radiowych blokach wyborczych moze by¢ istotnym uzupelnieniem obrazu
wylaniajacego sie z obserwacji innych Zrédel. Moze bowiem potwierdza¢ lub
falsyfikowac zbudowane na ich podstawie wnioski. Fragmentaryczno$¢ opisa-
nych powyzej zjawisk i proceséw moze by¢ réwniez zacheta do prowadzenia
dalszych badan. W pracach takich mozna by skupi¢ si¢ na przesledzeniu aktyw-
nosci pozostatych aktoréw politycznych zabiegajacych w 2015 roku o miejsca
w parlamencie, korzystajacych z mozliwosci nieodptatnego prezentowania mate-
rialéw w ramach radiowych audycji wyborczych. Warto sprawdzi¢, jakie byty
gléwne wektory ich kampanii, do jakich siggaly idei, postulatéw czy haset, czyim
glosem mowily i czy dostrzegaly siebie nawzajem, odnoszac si¢ do pozostatych
uczestnikow rywalizacji politycznej. Interesujace byloby w tym kontekscie takze
ustalenie, czy faworyci wyscigu do parlamentu — Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz
Platforma Obywatelska — byli dla innych podmiotéw istotnym punktem odnie-
sienia w budowaniu narracji wyborczej.

Ramy tego opracowania nie pozwalajg na szersze skonfrontowanie wnioskow
plynacych z przeprowadzonej analizy z obserwacjami dotyczacymi innych pél
aktywnosci kampanijnej komitetéw wyborczych PiS i PO. Niewatpliwie jednak
warto byloby tego dokona¢ w odrgbnych badaniach, azeby uzyska¢ petniejszy
obraz rywalizacji wyborczej w toku kampanii parlamentarnej 2015 roku.
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ANEKS — MATERIALY PODDANE ANALIZIE

SPOT PiS/A (czAs NAGRANIA: 3740”)
Beata Szydlo w przemdwieniu o charakterze wiecowym, z oklaskami i odgtosami
tlumu w tle (calo$¢ na wzmacniajacym przekaz podkladzie muzycznym w pod-
niostej formie):

POLACY W CZASIE NASZEJ PODROZY PO POLSCE POWIEDZIELI NAM
WIELE BARDZO WAZNYCH RZECZY, ALE TA NAJWAZNIEJSZA RZECZ
JEST TAKA, ZE CHCA ZMIANY - DOBRE] ZMIANY... ZE CHCA NAPRAWY.
TO, CO ZOSTALO POPSUTE PRZEZ OSIEM LAT ODCHODZACE] PARTII
WLADZY - PLATFORMY OBYWATELSKIE] - TRZEBA NAPRAWIC. ZAPRA-
SZAMY WSZYSTKICH, KTORZY CHCA ZYC NORMALNIE, KTORZY CHCA
SZACUNKU. W NASZE] DRUZYNIE JEST MIEJSCE DLA KAZDEGO POLAKA,
DLA KAZDEJ POLKI. ROWNIEZ DLA TYCH, KTORZY DO TEJ PORY BYC
MOZE DOKONYWALI INNYCH WYBOROW CZY STALI NA UBOCZU.
CZEKAMY NA WAS, JESTESCIE NAM WSZYSCY POTRZEBNI. POLSKA NA
NAS ZASEUGUJE.

MY DZISIAJ, KIEDY OBUDZILISMY TE OGROMNA NADZIEJE WSROD
POLAKOW, ZE MOZE BYC INACZEJ, ZE MOZE BYC NORMALNIE, ZE MOZE
BYC W POLSCE SZACUNEK DO DRUGIEGO CZLOWIEKA, BEZ WZGLEDU
NA TO,JAKIE MA POGLADY, TA NADZIEJA JEST OGROMNA I NIE WOLNO
NAM JEJ] ZMARNOWAC.

CZEGO POTRZEBUJA DZISIA] POLACY? POTRZEBUJA POCZUCIA
BEZPIECZENSTWA SWOICH RODZIN. JA JESTEM KOBIETA, KTORA JAK
DOJDZIE DO NIEBEZPIECZENSTWA, NIE UCIEKNE I NIE SCHOWAM SIE
W DOMU Z MOIMI DZIECMI. ALE PRZYJDE DO WAS I POPROSZE WAS
O POMOC. BO TYLKO WTEDY, KIEDY BEDZIEMY RAZEM, KIEDY NIE
DAMY SIE PODZIELIC, BEDZIEMY SILNI.

ODCHODZACA PARTIA WEADZY DOPROWADZILA DO TEGO, ZE TE
PODZIALY - ROZNEGO RODZAJU PODZIALY POMIEDZY POLAKAMI -
SA CORAZ GLEBSZE. CZAS SKONCZYC Z POLITYKA ROZWOJU, KTORE]
OWOCE SA DOSTEPNE DLA OKOLO DZIESIECIU PROCENT SPOLE-
CZENSTWA. JAK POLSKA DEUGA 1 SZEROKA, WSZEDZIE TAM, GDZIE
MIESZKAMY, GDZIE ZYJEMY, MAMY PRAWO DO TAKICH SAMYCH SZANS.
I CHCEMY TUTAJ MIESZKAC, BO TUTAJ JEST NASZ DOM.
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RODZINA POTRZEBUJE PRACY, POTRZEBUJE PRACY, KTORA DA
TAKA ZWYKEA NORMALNA STABILIZACJE. RODZINA POTRZEBUJE
MIESZKANIA I MUSI MIEC PEWNOSC, ZE KREDYT, KTORY ZACIAGNIE NA
TO MIESZKANIE, NIE BEDZIE KREDYTEM, KTORY PUSCI JA Z TORBAMI.
RODZINA POTRZEBUJE DOBRE] EDUKAC]JI, MUSI MIEC PEWNOSC, ZE
DZIECI BEDA BEZPIECZNE W SZKOLE, ZE TA SZKOLA, KTORA BEDZIE ICH
PRZYGOTOWALA (1) DO DOROSLEGO ZYCIA, DA IM DOBRE WYKSZTAL-
CENIE I WYCHOWANIE.

TYM, CO BOLI POLAKOW NAJBARDZIE], TO JEST WYMIAR SPRAWIE-
DLIWOSCI. NIE MOZE BYC TAK, ZE RODZICE BOJA SIE, ZE ZOSTANA
ODEBRANE IM DZIECI TYLKO DLATEGO, ZE NIE MAJA WYSTARCZAJACO
WYSOKICH DOCHODOW ALBO SOBIE NIE RADZA. POLACY NIE MAJA
POCZUCIA SPRAWIEDLIWOSCI W SWOIM PANSTWIE. DZISIA] MUSIMY
PRZEDE WSZYSTKIM ODBUDOWAC ZAUFANIE DO POLSKIEGO PANSTWA.
MUSIMY PRZYWROCIC SENS SELOWOM: GODNOSC I SLUZBA.

MOZEMY UCZYNIC WIELKA RZECZ, MOZEMY UCZYNIC WIELKA
SPRAWE. MOZEMY DAC POLSCE NORMALNOSC I TEGO DZISIA] NAM
WSZYSTKIM POTRZEBA.

NAZYWAM SIE SZYDLO - BEATA SZYDLO.

Lektor: 25 PAZDZIERNIKA ZAGLOSUJ] NA PRAWO I SPRAWIEDLIWOSC
- LISTA NUMER 1.

SPOT PO/A (czas NAGRANIA: 3740”)
Caty material w formie utworu muzycznego - piosenka $piewana przez mezczyzne
z towarzyszeniem zenskiego chérku:

DZISIA] TRUDNO UWIERZYC, JAK TU ZLE BYLO KIEDYS,
LUDZIE LUBIA PAMIETAC, CO DOBRE.

WIELU Z NAS JEDNAK CHCE KRZYCZEC, ZE WCIAZ JEST ZLE,
WMOWIC INNYM, ZE WSZYSTKO JEST PODLE.

W KONCU JESTEM POLAKIEM I NARZEKAC POTRAFIE,

ALE NIE CHCE, BO STAC MNIE NA WIECE].

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.

W JEGO RYTM BEDZIE BIC MOJE SERCE.

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.
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I W NIEPEWNE NIE ODDAM GO RECE.

MY DOROSLI, MY DZIECI - CZAS TAK SZYBKO NAM LECI,

JUTRO JEST W NASZYM REKACH JUZ DZISIA]J.

NIE ZWYCIEZY ZEY SEN I W BLEDZIE JEST TEN,

KTO SADZI, ZE WYPALI SIE NAM CHEC DO ZYCIA.

W KONCU JESTEM POLAKIEM I NARZEKAC POTRAFIE,

ALE NIE CHCE, BO STAC MNIE NA WIECE]J.

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.

W JEGO RYTM BEDZIE BIC MOJE SERCE.

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.

I W NIEPEWNE NIE ODDAM GO RECE.

KTOS POWIEDZIAL MI - TA PIOSENKA BRZMI PO PROSTU ZBYT
NAIWNIE.

ODPOWIEDZIALEM, LECZ ZROZUMIALEM, ZE ON NIE MYSLI POZY-
TYWNIE.

JAK PRZEKONAC KOGOS MAM DO CZEGOS, GDY ON WCIAZ NEGUJE
WSZYSTKO,

TU NIE CHODZI O PIOSENKE, NIE! MI NIE CHODZI O PIOSENKE.

CHODZI MI O KRAJ NAD WISLA.

OBCA PRZEMOC NIE ZDOLA

SIEA SCHYLIC NAM CZOELA,

JESLI MY SAMI SIE NIE UGNIEMY.

BO CZASEM TRUDNO NAM BYLO,

ALE NIGDY MILOSC

NIE ZGINELA, POKI MY ZYJEMY.

W KONCU JESTEM POLAKIEM I NARZEKAC POTRAFIE,

ALE NIE CHCE, BO STAC MNIE NA WIECE].

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.

W JEGO RYTM BEDZIE BIC MOJE SERCE.

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRAJ.

I W NIEPEWNE NIE ODDAM GO RECE. NIE!

BO CZASEM TRUDNO NAM BYLO,

LECZ NIGDY MILOSC

NIE ZGINELA,

POKI MY ZYJEMY.

POKI MY ZYJEMY,
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POKI MY ZYJEMY,
POKI MY ZYJEMY,
POKI MY ZYJEMY.

SPOT PO/B (czAs NAGRANIA: 37407)

Nagranie sklada sie z trzech elementéw — rozpoczyna je lektor. Po jego obszer-
nej wypowiedzi, glos zabiera Ewa Kopacz, a nastepnie prezentowany jest fragment
utworu muzycznego emitowanego wczesniej w materiale PO/A.

Lektor (z muzycznym tlem wzmacniajgcym przekaz):

DO 2007 ROKU GOSPODARKA EUROPEJSKA DYNAMICZNIE ROSLA. JED-
NAK W 2008 ROKU WYBUCHL KRYZYS. TO NIE POLSKA GO WYWOLALA,
ALE NA NAS SPADLY JEGO KONSEKWENCJE. RZAD PLATFORMY OBY WA-
TELSKIE] MUSIAL ZMIERZYC SIE Z TRUDNA RZECZYWISTOSCIA I OBRO-
NIC POLSKA GOSPODARKE PRZED KRYZYSEM. NASZE POMYSLY OKA-
ZALY SIE SKUTECZNE. GDY INNE KRAJE UNII EUROPEJSKIE] POGRAZALY
SIE W RECESJI, POLSKA JAKO JEDYNY KRAJ] W EUROPIE ZACHOWALA
TRWALY WZROST GOSPODARCZY. PRZEZ OSIEM OSTATNICH LAT NASZA
GOSPODARKA WZROSEA O PONAD 24 PROCENT. TO NAJLEPSZY WYNIK
W CALE] EUROPIE. DZIEKI ODPOWIEDZIALNE] POLITYCE FINANSOWE]
POLSKIEGO RZADU, W CZERWCU 2015 ROKU RADA UNII EUROPEJSKIE]
ZADECYDOWALA O ZDJECIU Z POLSKI PROCEDURY NADMIERNEGO
DEFICYTU. TO OZNACZA, ZE MAMY DO WYKORZYSTANIA WIECE] PIE-
NIEDZY. TRZEBA JE JEDNAK MADRZE WYKORZYSTAC. PLATFORMA OBY-
WATELSKA CHCE SKONCENTROWAC SIE NA ZWIEKSZENIU DOCHODOW
WSZYSTKICH POLAKOW. PROPONUJEMY NOWY SYSTEM PODATKOWY,
NA KTORYM SKORZYSTA 97 PROCENT SPOLECZENSTWA. W NOWYM SYS-
TEMIE PODATKOWYM RODZINA Z DWOJKA DZIECI, UTRZYMUJACA SIE
ZE SREDNIE] PENSJI, ZYSKA NAWET PIEC TYSIECY ZLOTYCH ROCZNIE.
OSOBOM WCHODZACYM NA RYNEK PRACY, ZWLASZCZA MLODYM,
PROPONUJEMY GRANT NA START - DO CZTERECH TYSIECY ZLOTYCH
ROCZNIE. MOZEMY TEZ WYBRAC DROGE, KTORA PROPONUJE PIS - 500
ZELOTYCH NA DZIECKO, DARMOWE LEKI CZY OBNIZENIE WIEKU EMERY-
TALNEGO. ROCZNY KOSZT TYCH PROPOZYCJI TO NAWET PIECDZIESIAT
MILIARDOW ZLOTYCH. TO OZNACZA RUINE FINANSOW PUBLICZNYCH
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I POWROT DO SYTUACJI KRYZYSOWE]J. DLATEGO DZIS STOIMY PRZED
WYBOREM - CZY WYBRAC ODPOWIEDZIALNA KONTYNUACJE WZRO-
STU GOSPODARCZEGO CZY RYZYKOWNE ROZDAWNICTWO W STYLU
PIS. WYBOR NALEZY DO CIEBIE.

Ewa Kopacz (w tle muzyka — o zmienionym juz charakterze):

POLSKA ZMIENILA SIE NA LEPSZE.KAZDY WIDZI TO ZA OKNEM. ZYJEMY
W PIEKNYM KRAJU, KTORY NIE JEST RUINA. ALE POLACY ZASEUGUJA
NA WIECEJ. PRZEDE WSZYSTKIM MUSZA WIECE] ZARABIAC - TAK, BY
ZMIANY BYLY W PORTFELU, A NIE TYLKO ZA OKNEM. ULZYMY PODAT-
NIKOM - DLATEGO SKELADKE ZUS I NFZ WEZMIE NA SIEBIE BUDZET
PANSTWA. WPROWADZIMY PROSTY, BARDZIE] SPRAWIEDLIWY SYSTEM
PODATKOWY. WSPIERAMY RODZINY, POMAGAMY SENIOROM. KAZDY
ODCZUJE ZMIANE NA LEPSZE.

Piosenka (w skréconej wersji):

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRAJ.

W JEGO RYTM BEDZIE BIC MOJE SERCE.

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.

I W NIEPEWNE NIE ODDAM GO RECE.

KTOS POWIEDZIAL MI - TA PIOSENKA BRZMI PO PROSTU ZBYT
NAIWNIE.

ODPOWIEDZIALEM, LECZ ZROZUMIALEM, ZE ON NIE MYSLI POZY-
TYWNIE.

JAK PRZEKONAC KOGOS MAM DO CZEGOS, GDY ON WCIAZ NEGUJE
WSZYSTKO,

TU NIE CHODZI O PIOSENKE, NIE! MI NIE CHODZI O PIOSENKE.

CHODZI MI O KRAJ NAD WISLA.

OBCA PRZEMOC NIE ZDOLA

SIEA SCHYLIC NAM CZOLA,

JESLI MY SAMI SIE NIE UGNIEMY.

BO CZASEM TRUDNO BYLO,

ALE NIGDY MILOSC

NIE ZGINELA, POKI MY ZYJEMY.

W KONCU JESTEM POLAKIEM I NARZEKAC POTRAFIE,

ALE NIE CHCE, BO STAC MNIE NA WIECE].

JESZCZE NIE JEST TO RAJ, ALE KOCHAM TEN KRA]J.
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W JEGO RYTM BEDZIE BIC MOJE SERCE.
BO CZASEM TRUDNO NAM BYLO,

LECZ NIGDY MILOSC

NIE ZGINELA,

POKI MY ZYJEMY.
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