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THE EFFECTIVENESS OF SOFT POWER
OF THE REPUBLIC OF KOREA IN JAPAN AND CHINA
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—— ABSTRAKT ——

Tekst jest proba zwrdcenia uwagi na problema-
tyke korzystania z narze¢dzi migkkiej sity na przy-
kladzie Korei Potudniowej i zjawiska zwanego
Koreanska Fala oraz jego odbioru z panstwach
sasiadujacych - ChRL i Japonii. Opisujac dwa
konkretne konflikty z tymi panstwami, artykut
stara si¢ znalez¢ odpowiedZ na pytanie, gdzie sa
granice korzystania z potencjatu soft power oraz
jakie skutki negatywne moze ono przynies¢.
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—— ABSTRACT ——

The text is an attempt to draw attention to the
problem of using soft power tools on the example
of South Korea and the phenomenon known
as the Korean Wave and its reception in the
neighboring countries - the PRC, and Japan. By
describing two specific conflicts with these coun-
tries, the article seeks to answer the question of
where the limits of the use of soft power potential
are and what negative effects it can bring.
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W literaturze z zakresu politologii i stosunkéw miedzynarodowych coraz
wiekszego znaczenia nabiera pojecie soft i smart power. W erze niemal nieogra-
niczonego dostepu do internetu i informacji wizerunek, réwniez panstwa, stat
sie bardziej istotny niz kiedykolwiek, a decydenci zaczynajg dostrzega¢ potencjat
mediéw spotecznos$ciowych w dwukierunkowym komunikowaniu politycznym
- takze na arenie migdzynarodowej. Zagadnieniem interesuja si¢ przede wszyst-
kim politolodzy badajacy potencjat panstwa i mozliwosci wywierania wplywu,
ale nie tylko. Soft power zajmuja si¢ takze specjalisci od marketingu i brandingu
na poziomie miedzynarodowym, jak i aktorzy polityczni, ktorzy z wigksza lub
mniejszg wprawg probuja stosowac ich zalecenia, rozumiejac, ze pozycje panstwa
mozna bardzo skutecznie wzmacnia¢ réwniez za pomocg innych narzedzi niz
naciski ekonomiczne i sita militarna.

Ostatnie lata charakteryzujg si¢ swego rodzaju fascynacja soft power i jej
narzedziami. Paiistwa prze$cigaja si¢ w pomystach na promocje i prébach dotar-
cia do migdzynarodowej opinii publicznej poprzez sport czy kulture popularna,
a jedyne, co wydaje si¢ je ogranicza¢, to $rodki finansowe przeznaczane na ten
cel. Brakuje jednak glebszej refleksji nad diugofalowymi skutkami stosowania
tych narzedzi oraz dobrze opisanych przyktadow ze $wiata, ktore przedstawialyby
wszystkie ich aspekty. Najlepiej opisanym panstwem, wykorzystujacym swoj
potencjal w zakresie soft power, sa oczywiscie Stany Zjednoczone, jednak jako
niemalze hegemon w zakresie produkgji kultury popularnej gtéwnego nurtu,
trudno przekladac ich do$wiadczenia na inny grunt i dokonywa¢ poréwnan.
Ciekawym przyktadem skutecznego wykorzystania migkkiej sity do budowania
wlasnej pozycji i rozpoznawalnosci na $wiecie jest natomiast Korea Potudniowa,
ktorej kultura popularna stanowi jeden z gléwnych z produktéw eksportowych
panstwa i ktéra dba o role middle power w regionie. Panistwo to jako jedno
z pierwszych musialo takze zmierzy¢ sie z negatywnymi skutkami stosowania
narzedzi soft power i stanowi ciekawy przypadek nie tylko do analiz z zakresu
komunikowania politycznego na poziomie migdzynarodowym, ale takze dla
praktykow zajmujacych si¢ na co dzien planowaniem strategii promowania
panstwa.

Tekst bedzie probg znalezienia odpowiedzi na pytanie, gdzie lezg granice
stosowania narzedzi soft power przez Republike Korei' na przykladzie reakeji
w dwoch sasiednich panstwach — Chinach i Japonii. Nawigzujac do tego, co

! Republika Korei bedzie w dalszej czgéci tekstu nazywana takze wymiennie Koreg lub Korea
Potudniowg.
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zostalo juz napisane, pierwsza hipoteza badawcza zaklada, ze tzw. Koreanska Fala
moze by¢ uznawana za jeden z ciekawszych i bardziej rozbudowanych przejawéw
wykorzystania narzedzi soft power, stanowigc swego rodzaju przyktad dla innych
panstw, druga natomiast mowi o tym, ze wspdlczesnie panstwa stosujg narzedzia
miekkiej sity w sposob, ktdry zdaje si¢ nie przewidywac skutkéw dltugofalowych
i moze by¢ odbierany jako imperializm kulturowy. Ze wzgledu na ograniczone
miejsce analiza skupia¢ sie bedzie na wykorzystaniu kultury popularnej, ktora
zdaje si¢ by¢ najbardziej skuteczna czgscig potencjatu soft power Republiki Korei,
chociaz oczywidcie nie wyczerpuje to caloéci zagadnienia.

KOREANSKA FALA — POCZATKI | ROZWO) ZJAWISKA

Pojecie Koreanska Fala (kor. hallyu?) pojawito si¢ po raz pierwszy w 1998 roku
w Chinach. Zostalo one uzyte przez dziennikarzy, ktorzy pisali o rosnacej popu-
larnoéci potudniowokoreanskiej kultury popularnej (Kim, 2013). Poréwnali ja
wtedy do fali, poniewaz zdawala si¢ ,zalewa¢” chinski rynek, a ich obserwacje
z perspektywy czasu mozna uznac za wrecz proroczg, poniewaz Hallyu zaczeta
podbija¢ rynki nie tylko azjatyckie, ale takze te na Bliskim Wschodzie i w Ame-
ryce Poludniowej, a pézniej takze w Ameryce Pétnocnej oraz Europie. Obecnie
temu zjawisku po$wiecono juz wiele prac badawczych i jest ono coraz lepiej
opisane, ale warto wspomnie¢ o kilku cechach wyrdzniajacych, ktére nie sa
powszechnie znane polskiemu czytelnikowi.

Rozwdj Koreanskiej Fali dzieli si¢ najczesciej na dwa etapy: pierwszy od lat 90.
XX wieku (data ta jest zwigzana z probami przezwyciezenia kryzysu azjatyckiego
z lat 1997/1998; Howard, 2013) do okolic roku 2000, drugi natomiast trwa do
dzis. Pierwszy etap zwigzany jest z tzw. zespolami I generacji oraz wigksza rola
dram (nazwa koreanskich telenowel), a takze znaczacym zaangazowaniem rzadu
w promocje kultury poza granicami panstwa. Zjawisko zauwazalne byto tez
przede wszystkim na rynkach azjatyckich. Drugi etap przynidst wiele zmian - nie
tylko zwigzany jest on z wiekszym zaangazowaniem samych fanéw w dalsza, bar-
dziej oddolng promocj¢ poludniowokoreanskiej popkultury, ale takze z wigksza
rolg muzyki (tzw. K-Pop) oraz kolejnymi rynkami na $wiecie.

Wiele 0s6b wskazuje, iz popularnos¢ zaréwno koreanskich dram, jak i muzyki
popularnej nalezy przypisa¢ dbalosci o szczegédty i dokladnemu planowaniu,

2 Koreatiska Fala i Hallyu oznaczaja to samo i beda w tekscie uzywane zamiennie.
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ktdre przekltada si¢ na efekt koncowy. Mowi sie o czterech elementach, ktore
stanowig wyrdznik Koreanskiej Fali, a mianowicie o planowaniu, dystrybucji,
zawartosci i odbiorcach, z czego kazdy jest dopracowany w najdrobniejszych
szczegOlach (Seo, 2012). Zarédwno seriale, jak i zespoly muzyczne stanowig pro-
dukty najwyzszej jako$ci, ktére juz nie tylko sledza najnowsze trendy na $wiecie,
ale zaczynaja je takze wyznacza¢. Cztonkowie potudniowokoreanskich zespotow
potrafia oczywiscie tanczy¢ i $piewad, ale sg rdwniez szkoleni w aktorstwie
ijezykach obcych, co sprawia, ze stajg si¢ artystami sprawdzajacymi si¢ na wielu
polach (dobrze oddaje to angielskie stowo entertainer). Stanowi to jednocze$nie
jeden z gléwnych zarzutéw, przede wszystkim przeciwko przemystowi K-Popu,
ktéry odbierany jest jako fabryka muzykéow pozbawionych wiasnego zdania,
traktowanych jak lalki i jedynie wykonujacych w identyczny sposéb zlecone
przez wytwornie zadania. Wiele 0s6b ma réwniez z zasady zastrzezenia co do
traktowania kultury w kategoriach przemystu, produktéw i prostego kalkulo-
wania zyskow. Chociaz dyskusja w tym zakresie jest wcigz bardzo ozywiona,
a wytwornie zdaja si¢ zauwazad, ze jest to element, ktéry czesto zniecheca poten-
cjalnych odbiorcéw i pozwalaja na coraz czgstsze pokazywanie ,ludzkiej twarzy”
swoich podopiecznych, to niewatpliwie wlasnie to dlugoterminowe planowanie
ilata wymagajacych szkolen w przypadku muzyki oraz duze naktady finansowe
przeznaczane na produkcje dram, a takze pisanie scenariusza juz w trakcie ich
emisji wydaja sie gtéwnymi aspektami stanowigcym o sukcesie Hallyu.

ZNACZENIE POTENCJALU SOFT POWER DLA PANSTWA

Wprowadzenie przywotywanego juz kilkukrotnie pojecia soft power przypisuje
sie J. Nyeowi i jego publikacji z 2004 roku (Nye, 2007). Chociaz niektérzy dowo-
dzg uzywania migkkiej sily juz w Starozytnosci (Laskai, 2013), to jednak rozwoj
zainteresowania tym pojeciem wigze sie z atakami terrorystycznymi w Stanach
Zjednoczonych z 2001 roku, ktére pokazaly role mediéow w ksztaltowaniu
miedzynarodowej opinii (Ociepka, 2012). Wedlug koncepcji amerykanskiego
politologa site kazdego panstwa mozna podzieli¢ na dwie skladowe - hard power,
czyli aspekty zwigzane gléwnie z gospodarka i potencjalem militarnym, oraz soft
power, czyli wynikajaca miedzy innymi z kultury, ale takze polityki i ideologii,
atrakcyjno$¢ oraz wiarygodnos¢. B. Ociepka zwraca uwage na to, ze wspolczesnie
to wlasnie wiarygodno$¢ panstwa stanowi podstawe w nawigzywaniu relacji
miedzynarodowych (2012). Wiekszo$¢ teoretykdw zgadza sie takze, iz dopiero
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umiejetne polgczeniu obu wspomnianych skladowych stanowi sukces w polityce
zagranicznej i nazywane jest wtedy pojeciem smart power. W 2018 pojawilo si¢
takze zupelnie nowe pojecie sharp power zwigzane z wprowadzaniem pewnego
zametu informacyjnego i wykorzystywaniem nowoczesnych technologii do
zaki6cania polityki innych panstw, czego najlepszym przyktadem sa dziatania
Rosji i Chin (Nye, 2018). Sharp power nie stuzy jednak budowaniu pozytywnego
wizerunku panstwa stosujacego jego narzedzia, a wrecz przeciwnie, w niektorych
aspektach moze stanowi¢ nawet przeciwienstwo dla soft power.

Analizujac zaréwno potencjal twardej, jak i migkkiej sity Republiki Korei,
tatwo mozna zauwazy¢, ze chociaz panstwo to znajduje sie w grupie tzw.
Azjatyckich Tygryséw i posiada bardzo rozwinieta gospodarke (dla opisu
niezwykle szybkiego wzrostu gospodarczego w Korei Potudniowej méwi si¢
nawet o ,cudzie nad rzeka Han”), to sytuacja geopolityczna naznaczona jest
przez sasiedztwo Korei Pétnocnej. Hard power Korei Potudniowej jest rowniez
relatywnie staba w poréwnaniu do jej najwigkszych dwoch sasiadéw — Chinskiej
Republiki Ludowej oraz Japonii. Specjalisci wskazuja, ze umiejetnos¢ funkcjo-
nowania pomi¢dzy dwoma tak silnymi panstwami jest zaletag Republiki Korei,
ale niewatpliwie podkresla to jej nizszy status (Shim, Flamm, 2012). Problemem
wydaje si¢ takze nieumiejetno$¢ odroznienia Korei Poludniowej oraz produktow
z niej pochodzacych od innych panstw azjatyckich, co $wiadczy o relatywnie
stabej rozpoznawalno$ci panstwa jako marki (Shim, Flamm, 2012).

Przy braku mozliwosci wprowadzenia zmian w zakresie hard power, oczywi-
stym jest, iz pafistwo powinno probowa¢ maksymalizowa¢ potencjal wynikajacy
z migkkiej sity. Republika Korei wykorzystuje takze sile sieciowosci, starajac sie
by¢ waznym ,,wezlem” w regionie poprzez budowanie wiezi opartych na handlu
i umowach gospodarczych oraz niekonfliktowym charakterze relacji (Rewizorski,
2016). Zardéwno soft power, sife sieci, jak i pojecie pafistwa sredniego rzedu wigze
sie z tradycja neoliberalng w nauce o stosunkach miedzynarodowych.

Specjalisci wskazuja, ze koreanski soft power opiera si¢ na dwoch aspektach,
ktorymi sg udane przejécie do demokracji (Republika Korei w 2014 roku znalazta
sie na 21. miejscu rankingu Index Democracy The Economist Intelligence Unit
w grupie pelnych demokracji) oraz kultura popularna (Lee, 2009). W zinstytu-
cjonalizowanym podejsciu do brandingu panstwa, bedacym czgécig wzmacniania
potencjatu soft power, przefomowy wydaje si¢ rok 2010, kiedy powstato Korea
Public Diplomacy Forum (KPDF). Korea Poludniowa otworzyta si¢ na dyplo-
macje publiczng oraz promocje¢ przez kulture i obecnie posiada wiele organéw
odpowiedzialnych za ich prowadzenie — niestety czesto o zbyt podobnych



Julia Trzcinska: Skutecznos¢ stosowania soft power 63

kompetencjach, co moze negatywnie wplywa¢ na ich codzienne funkcjonowanie
i skutecznos¢ oraz spojnos¢ promowanego wizerunku panstwa (Kim, 2012).
Charakterystyczne dla poludniowokoreanskiego budowania marki panstwa
jest takze nawigzywanie wspolpracy z sektorem biznesowym, na przyklad
firmami telekomunikacyjnymi, czy tez wspomnianymi juz wczesniej duzymi
wytworniami muzycznymi (Fuhr, 2016). Takie dzialania obarczone s3 jednak
mozliwoécig utozsamienia intereséw prywatnych firm w zakresie kreowania
brandingu panstwa z interesem rzadu, co wydaje sie szczegdlnie niebezpieczne
w sytuacji, w ktorej organy administracyjne wyznaczone do tego zadania nie
maja skoordynowanych dziatan i jasno podzielonych kompetencji.

W 2005 roku Samsung Economic Research Institute przedstawil raport,
w ktoérym zobrazowano wplyw Koreanskiej Fali na inne panstwa w czterostop-
niowym procesie (Ko). Dokument ten przedstawia nie tylko dyplomatyczne
korzysci, ktére Korea Potudniowa czerpie z popularnosci Hallyu, ale takze wptyw
zjawiska na gospodarke panstwa. Pierwszy etap charakteryzuje si¢ ,tapczywym”
konsumowaniem produktéw kulturalnych (na tym etapie ponad 10 lat temu
znajdowaly sie Meksyk, Egipt oraz Rosja), na drugim etapie pojawia si¢ podro-
zowanie do Korei Poludniowej (tutaj wymieniono Japoni¢, Hongkong i Tajwan),
nastepnie potrzeba nabywania produktéw zwigzanych szerzej ze stylem zycia,
a nie tylko kultura, np. telefony komérkowe czy inne technologie (Chiny,
Wietnam). Ostatnim, niemalze idealnym stanem jest uznanie Korei za panstwo
warte nas$ladowania, co koreluje ze zdolnos$cig ksztaltowania preferencji innych,
o ktorych méwi Nye, ttumaczac, czym jest soft power. Na tym etapie w 2005 nie
znalazto si¢ zadne panstwo, ale badacze wskazali, ze najblizej znajdowata sie¢
Tajlandia, co bylo szczegdlnie widoczne wérdéd mlodziezy (Kim, 2011).

Soft power najczesciej pozytywnie wplywa na zblizanie panstw, ktére najta-
twiej jest zrozumie¢ i ,,polubi¢” poprzez poznawanie ich kultury, czego dowodzi
réwniez przedstawiony powyzej raport SERI, jednakze dos¢ czg¢sto zapomina
si¢ o przedstawieniu mozliwych negatywnych skutkéw jej stosowania. Zbyt
intensywna wymiana produktéw kulturalnych, ktéra przybiera w istocie forme
jednokierunkowego ,,zalewu” jednego panstwa przez drugie, z czasem spotka si¢
z jaka$ forma sprzeciwu obywateli panistwa importujacego — mniej lub bardziej
ostry, ale z reguly do$¢ nieprzewidywalna.
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RUCH ANTI-HALLYU W JAPONII

Nastroje antykoreanskie w sferze kultury popularnej w Japonii wpisuja sie
w szersze zjawisko, jakim jest ruch Anti-Korea w catej Azji. W Panstwie Kwit-
nacej Wisni przybral on jednak najbardziej wyrazng, a nawet w pewien sposob
zinstytucjonalizowang forme. Zjawisko sprzeciwiania si¢ popularyzacji potu-
dniowokoreanskiej kultury nazywane jest Anti-Korean Wave lub Anti-Hallyu
(jap. kenkanryu). Przyczyn japonskiej niecheci do Korei nalezy szuka¢ w historii
obu panstw, ktére do tej pory nie uporaly si¢ z wieloma kwestiami spornymi. Do
najbardziej zywych przykladéw nalezg niewatpliwie konflikt o wyspy Dokdo/
Takeshima, okupacja Korei przez Japonie (ktéra trwata od 1910 roku az do konca
IT wojny $wiatowej i zakonczyta sie podzialem pétwyspu na dwa panstwa) oraz
kwestia tzw. comfort women, czyli niewolnic seksualnych wykorzystywanych
przez japonskich zotnierzy, o ktérych dramacie historia milczata do lat 90.,
a w ciagu dalszym rzad japonski nie spetnit wszystkich zadan Koreanczykow
w tej sprawie, chociaz w 2015 roku osiggnieto pewne porozumienie. Po 2000
roku w Japonii obserwuje si¢ takze wzrost nastrojow prawicowych, co niewat-
pliwie przekiada sie na stosunek do kultury innych krajow, szczegélnie majac na
uwadze, iz w latach 90. XX wieku to wlasnie to panstwo byto prawdopodobnie
najwiekszym eksporterem swojej kultury popularnej w regionie. Ponizszy wykres
obrazuje czestotliwo$¢ wyszukiwania haset ,,K-Pop” i ,,J-Pop” od stycznia 2004
roku do marca 2018 roku. Wida¢ na nim wyrazny wzrost zainteresowania muzyka
poludniowokoreanska od okolic roku 2010 i sukcesywny spadek zainteresowania
muzyka japonska (Wykres 1).

Podobne wyniki mozna uzyska¢, wpisujac zapytanie, ktére uwzglednia takze
poszukiwania dotyczace jezykow koreanskiego i japonskiego, ktorych ilos¢
praktycznie zréwnala si¢ pomimo poczatkowej olbrzymiej rozbieznoséci. Wida¢
réwniez, Ze zainteresowanie jezykiem koreanskim zaczeto rosna¢ w podobnym
czasie do wzrostu zainteresowania K-Popem, co moze §wiadczy¢ o korelacji
tych zjawisk, chociaz oczywiscie nie mozna wykluczy¢ takze innych czynnikéw,
wynikajacych chociazby z relacji biznesowych (Wykres 2).

Zrozumiale jest wigc, iz Japonczycy mogli odczué utrate swojej pozycji na
rzecz Korei Poludniowej i odbiera¢ to panstwo w kategoriach konkurencji, szcze-
gblnie w konteksécie wspomnianych juz konfliktéw historyczno-politycznych.

W 2014 roku przeprowadzono badania, ktére pokazaly, ze az 66,4% Japon-
czykow ma negatywny stosunek do Korei, co byto najwyzszym wynikiem od
1975, kiedy po raz pierwszy zadano to pytanie (Kang, 2014). Ich niezadowolenie,
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czy wrecz sprzeciw wobec produktéw kulturalnych pochodzacych z sgsiedniego
panstwa zwigzany jest takze z grupg Zaitokukai, ktora jest prawicowg grupa
populistyczna, budujaca swoja tozsamos¢ na nienawisci do Koreanczykow
Zainichi - mniejszo$ci mieszkajacej w Japonii. Jest to jedna z wielu grup, ktéra
powstala wraz ze wzrostem poparcia dla grup nacjonalistycznych, takze tych
skrajnych, po 2000 roku (Mikalajunaite, 2015), jednak jako jedna z niewielu, ze
wzgledu na swoja radykalno$¢, jest postrzegana jako zagrozenie dla porzadku
publicznego. Ze wzgledu na ich dzialalno$¢ Japonia zostala nawet ostrzezona
przez Organizacj¢ Narodéw Zjednoczonych, ze powinna ograniczy¢ mowe
nienawisci i zakonczy¢ wszystkie antykoreanskie dziatania, ktére maja miejsce
na jej terytorium. To wlasnie grupa Zaitokukai ostrzegala takze, ze kultura
koreanska jest ,,nieczysta”. Wielu Japoniczykow postrzega ja jedynie jako narze-
dzie propagandy i zarzuca Korei Poludniowej tzw. imperializm kulturowy, co
doprowadzilo juz kilkukrotnie do protestéw na ulicach inspirowanych gléwnie
z inicjatywy wspomnianej grupy (Japans right-wing...). W internecie pojawiaty
sie takze deklaracje o zaprzestaniu ogladania niektérych stacji telewizyjnych,
ktére nadawaly programy koreanskie, majace rzekomo oglupia¢ publiczno$é
swoim niskim poziomem (Hundreds of Japanese Protest...).

W Japonii powstaja rdwniez mniej agresywne niz protesty czy bezposrednie
ataki produkty kulturalne majgce stanowi¢ odpowiedz na te z Korei oraz wyko-
rzystujace przystepna forme rozrywki w celu wywoltywania okreslonych postaw
przeciwko temu s3siedniemu panstwu. Najbardziej znanym przykladem jest
niewatpliwie manga Kenkanryu (,,Hating Korean Wave”), ktorej sam tytul nie
pozostawia watpliwosci co do jej zawarto$ci. Komiks przedstawia Koreanczykow
w bardzo stereotypowy sposob jako osoby glosne i kidtliwe, czesto o znieksztal-
conych rysach, przeciwstawiajac im Japonczykdw, u ktorych podkresla sie duze
oczy, male nosy oraz regularne rysy twarzy. Cala akcja rozgrywa si¢ podczas
Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej organizowanych przez Japonie i Koree w 2002
roku i sugeruje, ze Koreanczycy wykorzystali cala impreze do swoich wtasnych
celéw - czesto korzystajac z nielegalnych metod. Niektorzy uwazajg nawet, iz
to wlasnie wspdlna organizacja Mundialu pokazata Japonii, ze w wielu aspek-
tach Korea Poludniowa jest juz bardziej rozwinieta od ich wlasnego panstwa.
Manga sprzedata si¢ jako bestseller w 2005 roku i nie tylko nie spotkala sie
ze sprzeciwem ze strony politykow, ale niektdrzy nawet uznali, ze rzetelnie
oddaje stosunki miedzy panstwami (Onishi, 2005a). W 2011 roku powstata
kolejna manga skierowana przeciwko koreanskiej muzyce popularnej. Komiks
zatytulowany ,, The Investigation of the Fabricated Hallyu Boom” sugerowal, ze
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koreanskie zespoty muzyczne tak naprawde $wiadcza ustugi seksualne wysoko
postawionym mezczyznom w celu osiggnigcia sukcesu (manga przedstawia dwa
prawdziwe girlsbandy - Girls’ Generation i KARA), a caly przemyst K-Popu
zostal stworzony przez potudniowokoreanski rzad miedzy innymi w celu
zepsucia praworzadnego spoteczenstwa Japonii (Mikalajunaite, 2015). Zgoda
na takie przedstawianie Koreanczykéw szybko zaowocowata dopatrywaniem
sie przejawdw ich barbarzynstwa w niemal kazdej sytuacji. Przykladem moze
by¢ reklama btyskawicznego ramen, pokazujaca piosenkarke jedzacg makaron
z pokrywki garnka, co stuzy schtodzeniu goracego dania i jest bardzo popu-
larnym sposobem jego jedzenia w Korei; wywolata ona dyskusje o rzekomym
nizszym stopniu rozwoju obywateli sgsiedniego kraju (Kim, 2012). Na site
wskazuje sie takze, ze Korea probuje dyskredytowac Japonig, czego przejawem
bylo doszukiwanie si¢ nawigzan do elektrowni w Fukushimie i flagi panstwa
w teledysku 2NE1 ,,I Hate You”.

Konsekwencja obecnej sytuacji jest rosngca nieche¢¢ miedzy Japonia i Koreg
Poludniowa. Warto zaznaczy¢, ze rynek japonski jest dla Koreanskiej Fali szcze-
golnie wazny, poniewaz japonscy fani, gdy juz zostang do czego$ przekonani, sa
jednymi z najbardziej oddanych, ale niestety jednoczesnie trudno przewidzie¢
wybuch kolejnych nastroj antykoreanskich. Dla odbiorcéw japonskich oczywiste
jest, ze zespoly, ktore chcg odnies¢ sukces w ich kraju, beda nagrywac piosenki
takze po japonsku i regularnie koncertowa¢ w japonskich miastach, z czego
wytwornie zdaja sobie sprawe i co robia. Przykladem tego, jak daleko kwestie
polityczne zwigzane sg z kulturg w relacjach japonsko-koreanskich moze by¢
piosenka ,,Gangnam Style” rapera Psy, ktdra zostala zle przyjeta w Japonii jako
prawdopodobnie jednym z niewielu krajow na $§wiecie — muzyk nie tylko nie
zamierzal uczy¢ si¢ japonskich zwrotéw ani koncertowaé w tym panstwie, ale
wydanie utworu zbiegto si¢ takze w czasie z powrotem kwestii wysp Dokdo/
Takeshima i zaostrzeniem relacji. Warto przypomnie¢ takze, iz oficjalnie rzad
w Tokio podaje Republike Korei jako swojego najwazniejszego partnera w rela-
cjach migdzynarodowych, wskazujac na podobne cele strategiczne. Na swdj
sposob uspokajajaco powinien dziata¢ takze ranking The Soft Power 30 (2017),
w ktérym Japonia zajmuje szoste miejsce, wyprzedzajac Kore¢ Potudniowg zaj-
mujacg dopiero 25. lokate, bowiem zestawienie uwzglednia wszystkie sktadowe
potencjalu soft power — nie tylko kulture popularng. Interesujace zmiany moga
zaj$¢ takze w nadchodzgcych latach, poniewaz coraz cz¢sciej zwraca si¢ uwage
na fakt, iz mlodzi Japonczycy mieli wigcej kontaktu z potudniowokoreanska
popkulturg niz problemami natury politycznej lub historycznej, a ich stosunek
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do sgsiedniego panstwa jest duzo bardziej pozytywny niz pokolenia ich rodzi-
cow (Lee, 2018).

KONFLIKT Z CHINAMI Z 2016 | 2017 ROKU

Odbior Koreanskiej Fali w Chinach od samego poczatku wygladal inaczej niz
w Japonii (Lee, 2011). Chinczycy wypowiadali si¢ o produktach koreanskich
bardzo pozytywnie i chetnie importowali je do swojego kraju, a pdzniej nawet
nasladowali. Media podawaly nawet przypadki, w ktérych panstwowa admini-
stracja musiala wydawac¢ ostrzezenia przed nadmiernym zaangazowaniem, na
przyktad w ogladanie dram, a wszystko to po przypadku dziewczyny, u ktdrej
zdiagnozowano ostrg jaskre po maratonie ogladania niezwykle popularnego
serialu ,Descendants of the Sun” (Premack, 2017). Pomimo jednostronnego
zalewu chinskiego rynku przez poludniowokoreanska popkulture obywatele
Panstwa Srodka zdawali sie nie przejmowaé nieréwnoscig kontaktow. Przeciw-
stawianie si¢ Hallyu wyszlo odgornie ze strony rzadu jako reakcja na sytuacje
polityczna w regionie.

Poczatki tego kryzysu siegaja przetomu lipca i sierpnia 2016 roku, kiedy
to Republika Korei podjela decyzje o zamontowaniu tarczy antyrakietowej
THAAD (Terminal High Altitude Area Defense) na swoim terytorium. Tarcza
miala stanowi¢ przeciwwage dla dziatan Korei Poinocnej, jednakze ChRL bardzo
ostro wypowiedziala si¢ o pomysle, uznajac, ze jest ona potencjalnie grozna dla
bezpieczenstwa samych Chin i zazadala wycofania si¢ z projektu (Kruczkow-
ska, 2017). W miare uptywu czasu, gdy jasne sie stato, ze Korea Potudniowa
nie zamierza tego uczynic, zaczgto stosowac nieoficjalne sankcje w sektorze
produktéw kulturalnych.

Oficjalnie Pekin zaprzeczyt stosowaniu takich srodkow, ale w praktyce artysci
poludniowokoreanscy nie dostawali pozwolen na wystepowanie w Chinach,
a produkcje koreanskie lub chociazby takie, w ktérych wystepowali takze kore-
anscy aktorzy, nie dostawaly zezwolen na rozpowszechnianie na terytorium
Panistwa Srodka, przez co wiele 0s6b zaczynalo wycofywac sie z taczonych pro-
dukcji. Wycinano aktoréw z reklam i anulowano ich kontrakty, a w grudniu 2016
roku 19 firm koreanskich dostalo zakaz eksportu swoich produktéw do Chin
(Jozuka, Han, 2017). Sankcje dosiegly nawet muzyki klasycznej i planowanych
z dwuletnim wyprzedzeniem koncertéw. Ofiarg padia takze grupa Lotte - jedna
z najwigkszych potudniowokoreanskich korporacji, ktora sprzedala swdj teren
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wojsku pod budowe tarczy - ich sklepy w Chinach musiaty liczy¢ si¢ z bardzo
szczegdtowymi kontrolami, ktérych w wigkszosci nie przechodzily i byly zamy-
kane. W kraju natomiast musieli liczy¢ si¢ ze stratami, jakie przyniosta ich sie¢
sklepéw wolnoctowych (Lotte Duty Free), w ktorej kupuja glownie Chinczycy
(Premack, 2017). Warto takze pamigtaé, iz Korea Poludniowa jest trzecim
partnerem ekonomicznym Chin, natomiast Chiny sg pierwszym partnerem dla
Korei, a rynek Hallyu szacuje si¢ w tym panstwie na okoto 1 miliarda dolaréw
(Jozuka, Han, 2017).

Cala sytuacja odbita sie szerokim echem w obu panstwach, chociaz ze
wzgledu na zaprzeczenie podjecia jakichkolwiek oficjalnych dziatan trudno
bylo przedsiewzia¢ konkretne kroki przeciwdziatajagce. W Chinach dosé¢ szybko
niektorzy obywatele utozsamili sie z linig przyjeta przez elity i rozpoczeli takze
oddolne dziatania zmierzajace do sabotowania popularnosci Korei Potudniowe;j,
natomiast w samej Korei pojawialy sie pojedyncze, ale ostre glosy, ktore oskarzaty
ChRL o brak interwencji w Korei PéInocnej, ktéra to miataby stanowi¢ znacznie
lepsze rozwigzanie niz THAAD, a takze nawigzania do Rewolucji Kulturalnej
(Grow Up, China). Wiele os6b uwazalo takze, ze kwestia tarczy byla po prostu
wymowka dla zatrzymania rozwoju Koreanskiej Fali lub tez dlatego, ze Chiny
musialy jakos zareagowa¢ na THAAD, a uderzenie w migkka site Republiki Korei
byto zdecydowanie fagodniejszym rozwigzaniem niz grozby odwotujace si¢ do
kwestii gospodarczo-militarnych.

Kryzys przyniost przede wszystkim ogromne straty w turystyce i handlu oraz
ochtodzenie relacji pomigdzy Chinami i Koreg Poludniowa. Badania przeprowa-
dzone przez BBC World Service pokazuja wyraznie ogromng zmiane w podej-
$ciu Chinczykéw do ich sgsiadow. W 2010 roku jedynie 20% ankietowanych
w tym panstwie postrzegalo wyplyw Korei Poludniowej jako negatywny (BBC,
2010), natomiast w badaniach przeprowadzonych w 2017 roku byto to juz 71%
(BBC, 2017). To takze Chinczycy zdecydowanie najrzadziej wéréd wszystkich
respondentow nie umieli okresli¢ wptywu Korei Potudniowej w zaden sposdb,
co pokazuje, ze wigkszo$¢ obywateli tego pafistwa ma wyrobione zdanie na temat
sasiada, a sama Korea zapewne czesto pojawia si¢ w mediach jako temat rozmoéw.
Pomimo wielu zdecydowanie negatywnych skutkéw mozna odnalez¢ jednak
pewne pozytywne aspekty opisanego konfliktu. Zmusilo to Koreanczykéw do
otwarcia si¢ na inne regiony, np. Stany Zjednoczone (Liu, 2017) i Azje Potu-
dniows, przygotowania nowych strategii biznesowych oraz wiekszej uwaznosci
w kwestii skutkéw Koreanskiej Fali. Pewne ocieplenie w stosunkach koreansko-
-chinskich nastgpito po majowych wyborach prezydenckich, w ktérych wygrat
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Moon Jaein, opowiadajacy si¢ przeciwko tarczy na terytorium Korei Poludniowe;j.
31 pazdziernika 2017 roku udato si¢ osiagna¢ porozumienie i zakonczy¢ trwa-
jace ponad rok napigcie dyplomatyczne pomiedzy ChRL i Koreg Potudniowa
(S. Korea, China move...), co wydaje sie szczegdlnie wazne w kontekscie nad-
chodzacych igrzysk olimpijskich w miescie Pyeongchang.

ZAKONCZENIE

Potencjal Koreanskiej Fali jest niezaprzeczalnie duzy. Zjawisko to ma ogromne
znaczenie dla budowania wizerunku panstwa i ksztaltowania jego odbioru na
$wiecie. Dzigki niemu udato si¢ chociazby zmieni¢ obraz spoleczenstwa korean-
skiego z feudalnego, zorientowanego na mezczyzn i zamknietego, na rozwiniete,
otwarte i demokratyczne (Onishi, 2005b). Prawdopodobnie jest to réwniez
wynik faktycznych zmian w samej Korei Poludniowej, a nie tylko promowania
jej okreslonego wizerunku na $wiecie, ale za sukces nalezy uzna¢ odnotowanie
tego przez miedzynarodowa opini¢ publiczng. Hallyu miata takze duzy wptyw
na poprawe relacji Republiki Korei z sgsiednimi panstwami — Chinami i Japonia.
Przez kilka dekad po okupacji w Korei funkcjonowal zakaz rozpowszechniania
kultury japonskiej, ktéry skutkowal brakiem japonskich filméw i seriali w kinach
i telewizji oraz sprowadzaniem mang z Japonii i wydawaniem ich na nowo przez
firmy koreanskie pod zmienionymi tytutami i pseudonimami autoréw - dzieki
ogolnie pozytywnej reakcji Japonczykéw na Hallyu, Korea Potudniowa zdecy-
dowata sie znie$¢ zakaz pod koniec lat 90. XX wieku i pozwoli¢ na bardziej
zrownowazong wymiane produktéw kulturalnych.

Jednakze, jak przedstawiono powyzej na przykladzie popkultury, stosowanie
soft power ma swoje ograniczenia i chociaz sg one slabiej opisane niz pozytywne
skutki, to nalezy o nich pamieta¢. Gtéwnym zarzutem, ktéry moze si¢ pojawié
w przypadku intensywnego promowania wlasnej kultury, to stosowanie impe-
rializmu kulturowego - Korea Potudniowa zostala o to oskarzona zaréwno przez
Chiny, jak i Japoni¢. Ponadto warto zauwazy¢, ze bezposredni negatywny odbidr
rzadko obserwowany jest u catosci spoteczenstwa. W Japonii byty to gtéwnie
grupy nacjonalistyczne, w Chinach natomiast nieoficjalne dzialania rzadu - w obu
przypadkach bardzo szybko zaczely one jednak oddziatywaé na opinie publiczng
poprzez odpowiednie przedstawienie sprawy w mediach i uramowienie.

Oba przypadki pokazuja, jak wazna dla polityki moze by¢ kultura popu-
larna i jak istotne jest rozwazne i dlugofalowe planowanie w tej sferze. Warto
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takze podkresli¢, ze relacje miedzy polityka i kulturg popularng sa dwustronne,
co oprocz opisanych przypadkéw obrazujg takze reakcje Tajwanu na Hallyu.
Obywatele tego panstwa bardzo chetnie ogladaja poludniowokoreanskie seriale,
nie kupujg jednak produktéw koreanskich na taka skale, jakby si¢ mozna bylo
tego spodziewa¢. Wynika to nie tylko z gospodarczej rywalizacji pomiedzy tymi
nastawionymi na eksport panstwami, ale takze z subiektywnego poczucia zdra-
dzenia Tajwanu przez Koreg, kiedy to w 1992 roku panstwo to, postrzegane do tej
pory jako sojusznik w walce z komunizmem, postawilo na relacje gospodarcze
z Chinami (Taiwan Embraces Korean Culture) w celu budowania swojej pozycji
jako panstwa sredniego rzedu.

Koreanska Fala ma potencjal, zeby stanowi¢ pewnego rodzaju przeciwwage
dla kultury amerykanskiej, szczegolnie w regionie Azji, gdzie juz teraz cz¢sto
jest bardziej popularna. Azjaci chetniej siegaja po produkty, ktore s blizej repre-
zentowanych przez nich wartosci, a takze, ktére sg po prostu mniej odmiennie
wizualnie (Kim, 2007). Jednakze, chcac dalej si¢ rozwija¢ w tym aspekcie, Korea
Potudniowa - oprécz kwestii technicznych i czysto biznesowo-marketingowych
— musi bra¢ pod uwage takze mozliwe negatywne reakcje i starac sig, by kultura
popularna, ktérg eksportuje, nie byla tak tatwym obiektem ataku. Chociaz trudno
jest przewidzie¢ wybuchy nastrojéw antykoreanskich, ktdre z reguly s odpowie-
dzig na zaostrzenie relacji wynikajace ze sfery polityki, to z pewno$ciag mozna
ostabi¢ chec jej atakowania, stosujac bardziej zréwnowazong wymiane kultury
oraz stawiajac na dialog i odbierajac tym samym przeciwnikom argument sto-
sowania przez Kore¢ Potudniows imperializmu kulturowego.
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