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ABSTRAKT

Kultura dzihadyzmu to nowa kategoria, ktéra
wymaga konceptualizacji. Z uwagi na szeroki
zakres definicyjny w najblizszym czasie zapewne
pozostanie ona polem sporu badaczy. Jedynym
calo$ciowym opracowaniem bezposrednio doty-
czacym kultury dzihadyzmu jest monografia Jihadi
Culture, pod redakcjg Thomasa Hegghammera
(Heggehamer, 2017). Wczesniejsze opracowania
odnosza sie przede wszystkim do poszczegdlnych
fragmentow tego fenomenu, tj. poezja, ikonografia,
muzyka, filmografia czy nagrania video.
Niniejszy artykul ma posta¢ studium przy-
padku. Kultura dzihadyzmu zostata w nim ukazana
przez pryzmat struktury Panstwa Islamskiego,
w oparciu o wybrane przyklady. W zwiazku z tym,
ze na kulture dzihadyzmu sktada si¢ wiele elemen-
tow, niniejsze opracowanie nie aspiruje do miana
wyczerpujacego. Ukazuje kulture dzihadyzmu IS
jedynie poprzez niewielki fragment dzialalnosci tej
struktury, co moze stanowi¢ poczatek badan nad
tym aspektem funkcjonowania struktur dzihady-
stycznych, réwniez tych o niesalafickiej orientacji.

ABSTRACT

Jihadi culture’is a new category that requires con-
ceptualization. Due to the wide range of defini-
tions, in the near future it will probably be the field
of scientific dispute. The only holistic elaboration
relating to the culture of jihadism is a monograph
Jihadi Culture, edited by Thomas Hegghammer
(2017). Earlier elaborations relate primarily to
the individual pieces of this phenomenon: poetry,
iconography, music, movies, or videos.

This article is a case study. Jihadi culture is
shown through the prism of the Islamic State’s
structure, on the basis of selected examples. The
culture of jihadism consists of many elements,
therefore, this paper does not aspire to be exhaus-
tive. It shows the culture of jihadism of IS only
through the prism of a small fragment, which may
be the beginning of research into this aspect of the
functioning of other structures, including those of
non-Salafi orientation.
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WPROWADZENIE

Panstwo Islamskie (Islamic State - IS) to cze$¢ nieformalnej struktury, ktéra
z uwagi na korzenie ideologiczno-doktrynalne oraz gléwne cele mozna okresli¢
jako fragment transnarodowego salafickiego ruchu globalnego dzihadu. Wedtug
Artura Wejksznera jest to ruch funkcjonujacy ,,w sposéb niejawny, o zmieniajacej
si¢ w sposdb dynamiczny strukturze. Posiada on wyraznie zarysowane cele
i charyzmatycznych przywédcow. Jego uczestnicy swe przestanie artykuluja
w sposob prosty, zrozumialy dla szerokiej rzeszy odbiorcow. Jego sila tkwi
w sposobie funkcjonowania i zasiegu dzialania” (Wejkszner, 2010, s. 16). Ruch
salafickiego dzihadyzmu, podobnie jak wiele sunnickich struktur ekstremistycz-
nych i terrorystycznych, powstal w odpowiedzi na wzrost zachodniego impe-
rializmu. Przeciwstawia si¢ zmniejszajacej si¢ roli islamu w Zyciu publicznym,
a swoje fundamenty opiera na nienawisci do wyznawcéw innych nieislamskich
religii oraz wszelkich niesunnickich odlamoéw islamu. J. Zdanowski, okreslajacy
dzihadystow jako wojujacych ekstremistow, stwierdza, ze s3 oni zwolennikami
akcji bezposrednich. Wywodzg si¢ wprawdzie z mysli Braci Muzulmanow, ale
wybrali droge terroryzmu, a ich ideologia i metody dzialania sg potepiane przez
gtéwny nurt islamizmu. Ich przekonania opierajg si¢ na przeswiadczeniu, ze
Zachod wykorzystuje $wiat islamu, manipuluje opinig publiczng, korumpuje elity
polityczne, dazac do zdyskredytowania islamu zaréwno jako religii, jak i systemu
spoleczno-politycznego. Wojujacy ekstremisci sa zwolennikami walki z Zacho-
dem, utozsamianym z kolonializmem i imperializmem, wszelkimi mozliwymi
sposobami, takze przy uzyciem sity, w tym atakéw terrorystycznych (Zdanowski,
2009, s. 17-18).

Dzihadysci z Panstwa Islamskiego, podobnie jak cztonkowie Al-Kaidy,
identyfikuja si¢ z ruchem znanym jako dzihado-salafizm (jihadi-salafism),
salafizm-dzihadyzm (salafist-jihadism) lub ogdlnie — dzihadyzm (jihadism)
[okreslenie ogdlne, pomijajace odwolanie do ideologii salafizmu]. Dzihadyzm
to ruch spoteczny, bedacy procesem zlozonych mechanizméw, ktoére powoduja,
ze aktorzy bioracy w nich udzial staja si¢ elementem gestych, nieformalnych
sieci, w efekcie czego dochodzi do wykreowania odrebnej zbiorowej tozsamosci
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(della Porta, Diani, 2009, s. 43). Wydaje sie, ze podloze sukceséw IS lezy wlasnie
w wykreowaniu wspoélnej tozsamosci, faczacej dzihadystow z réznych stron
$wiata, bez wzgledu na rase¢ czy narodowos¢. Potrzeba przynaleznosci lezy
bowiem u fundamentéw motywujacych ludzkie dzialania. Wydaje si¢, ze dziha-
dysci z IS umiejetnie ukierunkowali dzialania aparatu medialnego na budowanie
wspdlnej tozsamosci.

Bardzo wiele opracowan koncentruje si¢ na aspekcie militarnym i opera-
cyjnym dziatalnosci struktur dzihadystycznych. Widoczne sg braki szerszych
opracowan traktujacych o ,,migkkim” aspekcie dziatalnosci tego typu podmiotéw.
Radykalizm nie opiera si¢ jedynie na militarnych doktrynach czy taktykach
dzialania zbrojnych oddzialéw. Wyplywa z rytualéw i zwyczajow, réwniez tych
zwigzanych z zyciem codziennym. Bioragc pod uwage ogrom przemocy, liczbe
atakow terrorystycznych oraz skale ekspansji IS w latach 2014-2016, niewielu
badaczy interesuje si¢, czym zajmuja si¢ dzihadysci w czasie, w ktérym nie podej-
mujg walki zbrojnej. Jednak filmy, piesni, opowiesci, sztuka oraz inne aktywnosci
pelnia istotng role w funkcjonowaniu grup dzihadystycznych. Ten miekki wymiar
jest oczywi$cie powigzany z aspektem militarnym, z uwagi na to, ze wszystkie
czynnosci bojownikéw podporzadkowane sg podstawowemu celowi, jakim jest
utworzenie i ekspansja kalifatu. Z drugiej strony praktyki kulturowe pozwalaja
zglebi¢ $wiatopoglad tego typu struktur badaczom zajmujacym sie problematyka
dzihadyzmu.

KULTURA DZIHADYZMU

Pojecie kultury odnosi si¢ do niezwykle zlozonego fenomenu, obejmujacego
wiele znaczen. Socjolodzy Clyde’a Kluckhohna i Alfreda Kroebera uznaja, ze
pojecie kultury w ujeciu holistycznym jest w zasadzie niedefiniowalne i powinno
by¢ rozpatrywane w poszczegélnych typach definicyjnych (historycznym, opi-
sowym, strukturalistycznym, psychologicznym czy genetycznym) (vide Kroeber,
Kluckhohn, Untereiner, 1952). Rozwazanie pojecia kultury lezy poza zakresem
niniejszego artykutu. Warto jednak wskazac, ze wspolczesnie w szerokim ujeciu
traktuje si¢ kulture jako caloksztalt ludzkiej dziatalnosci. W wezszym ujeciu jako
jeden z dziesieciu podstawowych dziatow, uje¢ definicyjnych, kulture mozna
okresli¢ jako spontaniczng i kreatywna tworczo$¢ cztowieka. Mowigc o kulturze,
wspominamy réwniez o jej materialnych aspektach. Niezmiennie bardzo istotny
element, czynnik kulturotwoérczy i podstawowa kulturowa dziatalnos¢ stanowi
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sztuka. Przede wszystkim z uwagi na to, ze wlasnie w spontanicznym i kreatyw-
nym dzialaniu mozna odnalez¢ réznice pomiedzy poszczegdlnymi kulturami
(Handerek, 2015). Nie nalezy jednak zapomina¢, ze kultura to réwniez relacje
miedzyludzkie, ksztaltujace podejscie do zycia. To takze wzorce postgpowania,
w tym prawa, modele spoleczne, ale rwniez moralnosé¢ i sam ksztalt instytucji.

Niniejsze opracowanie odnosi si¢ do idei, zwyczajow, produktdw, gtéwnie
w aspekcie niemilitarnym, cho¢ w przypadku struktur dzihadystycznych trudno
wyodrebni¢ jakakolwiek sfere pozbawiong czynnikéw militarnych. Sg to jednak
praktyki i produkty, wykorzystywane do innych celéw niz tylko militarne. Nalezy
bowiem pamigta¢, ze pomimo koncentracji na walce o utworzenie globalnego
kalifatu, niemilitarne czynnosci zajmujg znaczna cz¢s$¢ zycia dzihadystéw. Stuza
jako narzedzie perswazji emocjonalnej, ktére wzmacnia i uzupelnia aktywnos¢
w sferze ideologicznej. Muzyka czy obrazy moga przywotywac lub wywotywaé
emocje. Wiele oséb ulega radykalizacji pod wplywem naszidéw, filméw lub
poezji. Czes¢ badaczy sugeruje, ze emocje maja wigksze znaczenie niz proces
poznania — w tym przypadku dzihadystycznej ideologii — w przebiegu radyka-
lizacji (Heggehamer 2017, s. 16; Pieslak, 2015, s. 235). Nawet w obozach szkole-
niowych, a nastgpnie podczas dziatan zbrojnych stuchanie muzyki, opowiesci,
ogladanie filméw i nagran pelni istotne funkcje. Przeciez wielu rekrutéw po
raz pierwszy zetknelo si¢ z dzihadyzmem poprzez tego rodzaju srodki, bedace
cze$cia kultury dzihadyzmu.

W ostatnich latach istotnym elementem dziatalnosci propagandowej stalo
sie budowanie homogenicznosci kulturowej (Kaszuba, Stempien, 2018, s. 106),
tworzenie ,.kultury dzihadyzmu”, ktérej podstawowym elementem jest kreowanie
wizerunku grup dzihadystycznych. Wydaje sie, ze w poprzednich latach najlepiej
wlasng marke upowszechnito Panstwo Islamskie. Niewatpliwy sukces w rekru-
tacji nowych czlonkéw osiagnelo dzigki bardzo rozwinigtej i przemy$lanej
strukturze aparatu medialnego. Wedtug raportu WorldPR Global Leadership
Ranking 2015 Panstwo Islamskie — w 2015 r. - bylo bardziej rozpoznawalne
niz panstwa takie jak: Moldawia, Kirgistan, Lichtenstein, Sudan, Kosowo czy
Watykan (IS znalazto si¢ na 163 na 212 panstw i terytoriéw umieszczonych
w raporcie: WorldPR Global).
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APARAT MEDIALNY PANSTWA ISLAMSKIEGO

Aparat medialny Panstwa Islamskiego jest niezwykle rozwiniety. Sklada sie
glownie z mediéw cyfrowych: Al-Furqan Media, Al-I'tisam Media, Ajnad Media
i Al-Hayat Media. IS, u szczytu swojej ekspansji, tworzylo urzedy medialne
w kazdej nowej prowincji. Powotalo réwniez agencje prasowa A'maq, stacje
radiowg Al-Bayan oraz telewizje Tawheed (Zelin, 2015, s. 88; York, 2015, s. 30-31;
Shariah Alone, 2014, s. 27).

Najstarszym ogniwem aparatu medialnego IS jest Instytut Al-Furqan®
(Al Furqgan Institute for Media Production). Instytut zostal powotany w 2006 r.
i zajmuje sie gtéwnie produkcja materialéw propagandowych, zwlaszcza filmow.
Uznawany jest za oficjalne biuro medialne IS. Kolejna struktura — Al-T'tisam (Al-
-I'tisam Media Foundation) — powstata w 2013 r. Odpowiada za produkcje filmow
i materialéw propagandowych, za§ Ajnad Media (Anjad Media Foundation),
utworzona w 2014 r., specjalizuje si¢ w transmisji muzyki (York, 2015, s. 30-31).
Skala produkcji aparatu medialnego pozwala wnioskowac, ze na ich dziatalno$¢
przeznaczane s znaczne $rodki finansowe, ktére pozwalaja na wykorzystanie
najnowoczesniejszych technologii. Z tego wzgledu wielu badaczy okreéla styl fil-
moéw wyprodukowanych przez IS jako ,,hollywoodzki” (Alazreg, 2016, s. 91-92).

Najmlodszg czescia struktury medialnej Panistwa Islamskiego jest Centrum
Medialne Al-Hayat (Al-Hayat Media Center), utworzone w maju 2014 r. (The
Flood, 2014, s. 43). Centrum produkuje i dystrybuuje materiaty propagandowe,
w tym wideo oraz magazyny. Z uwagi na to, ze podstawowym odbiorcg tych
materialéw sg osoby postugujace sie jezykiem arabskim, wiekszos¢ z nich uka-
zuje sie wladnie w tym jezyku. Nalezg do nich biuletyny ,,Al-Naba” (,,Raport”)
oraz ,, Al-Masra” (,Nocna Podrdz”) (Wejkszner, 2016, s. 92). Al-Hayat wydaje
réwniez magazyny w jezykach innych niz arabski: francuskojezyczny ,,Dar Al-
-Islam’, rosyjskojezyczny magazyn ,,Istok” oraz tureckojezyczny ,,Konstantiniyye”.
Jednak od przetomu lipca i czerwca 2014 r. do potowy 2016 r. sztandarowym
czasopismem byt anglojezyczny magazyn ,,Dabiq” (Alexandre, Alexander, 2015,
s. 74-75)%. W latach 2014-2016 ukazalo si¢ 15 numeréw tego magazynu. Wraz
ze stratg miasta Dabiq, do ktdrej doszto w pazdzierniku 2016 r.,,,Dabiq” i inne

1 W dostownym tlumaczeniu stowo al-furqan oznacza standard, kryterium, dowéd do oceny
réznicy migdzy prawda a klamstwem. Jest to rowniez nazwa 25. sury Koranu.

2 Tytut serii ma znaczenie symboliczne. Dabiq to mate miasto w péinocnej prowincji Aleppo,
w Syrii. Wedlug hadisu o Armagedonie, to wlasnie tam dojdzie do ostatecznego starcia pomiedzy
muzulmanami a Rzymem, na og6t interpretowanym jako Zachod.
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czasopisma zostaly zastgpione przez magazyn ,,Rumiyah”. Od wrze$nia 2016
do pazdziernika 2017 r. ukazalo si¢ 13 numeréw tego miesiecznika (tabela 1).
Podobnie jak ,,Dabiq”, byl on wydawany w kilku jezykach, w tym angielskim,
francuskim, niemieckim, rosyjskim, indonezyjskim i ujgurskim. Znaczgca
liczba materialéw prasowych publikowanych przez IS z pewnoscia zastuguje na
oddzielne opracowanie.

Tabela 1. Magazyny ,Dabiq” i ,Rumiyah” (lipiec 2014 — wrzesien 2017)

. Liczba | Data . Liczba | Data
Nr | Dabiq stron | publikacji Rumiyah stron | publikacji
1 | The Return of Khilafah | 26 |5VII2014r. | Rumiyah issue 38 |51X2016t.
2 | The Flood 44 |27VII2014r. | Rumiyah issue 2 38 |4X20l6r.
3 | The Call to Hijrah 42 |10 VIII 2014 r. | Rumiyah issue 3 46 | 11XI2016.
4 | The Failed Crusade 56 | 11X2014r. | Rumiyah issue 4 40 |7XII12016T.
5 |Remaining and 40 [21X12014r. | Rumiyah issue 5 44 |612017r.
Expanding
Al-Qa’idah of Wazi-
6 |ristan: A Testimony 63 |29XI12014r. |Rumiyah issue 6 44 14112017 r.
From Within.
7 | Erom Hypoerisy to 83 [12112015t. | Rumiyah issue 7 38 |112017r.
Apostasy
g | Shariah Alone Wil 68 |301120151. |Rumiyah issue 8 48 [51vV2017t.
Rule Africa
They Plot The Ruling on the
’ and Allah Plots 7|V Belligerent Christians S8 |4V20l7r
10 | ThelLawsof Allorthe | 79\ 3112015, | The Jihad in East Asia | 46 |7VI2017 .
Laws of Men
From the Battle of . .
11 | Al-Ahzab to the War of | 66 |91X 20155, | [he Rulingon Ghani- | o |13y 0171
- mah, Fay and Ihtitab
Coalitions
It Will be a Fire that
12 | Just Terror 66 18 X12015r. | Burns the Cross and its 46 |6 VIII2017 .
People in Raqqah
The Rafidah: From Ibn Allah Cast Terror into
13 Sa’ba to the Dajjal %6 1912015 their Hearts 44 91X 2017r.
The Murtadd
14 Brotherhood 68 131V 2016 .
15 | Break the Cross 82 31VII2016T.

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Wszystkie wyzej wymienione narzedzia proliferacji ideologicznej taczy
wspolna droga przekazu — Internet, ktéry nie tylko stat si¢ centrum dowodzenia
dzihadystéw, ale rdwniez narzedziem budowania rozpoznawalnos$ci. Wsréd
sposobow rozprzestrzeniania ideologii online mozna wymienic:

- fora dyskusyjne, ktére oferuja bezplatne i nieocenzurowane miejsce

zamieszczania informacji dotyczacych dzihadu;

- tworzenie stron internetowych dla konkretnych obszaréw dzihadu, tj.

najnowsze wiadomosci, playlisty z naszidami czy literatura dzihadu;

- umieszczanie materialéw w Internecie, na popularnych serwisach

i w mediach, tj. na Twitterze, Facebooku, YouTubie czy JustPaste.it;

- nawigzywanie kontaktow przy wykorzystaniu mediéw spoteczno$ciowych,

tj. Messengera, Telegrama, Twittera, VKontakte czy Whatsappa.

KULTURA WIZUALNA

Zyjemy w $wiecie zdominowanym przez komunikacje wizualng i kulture
wizualna. Na przykladzie tresci dzihadystycznych, publikowanych w wyzej
wymienionych mediach, wida¢, jak bardzo czlowiek poddawany jest wptywowi
materiatéw wizualnych. W zasadzie stal si¢ od nich zalezny. Kulture wizualna
mozna okresli¢ jako ,,0g6t widzialnych aspektéw $wiata spotecznego, w czgsci
zobiektywizowanych w postaci obrazéw oraz regut okreslajacych ich produkcje,
analize, interpretacje i oceng; to zestaw sposobow patrzenia (wpatrywania sie,
molestowania wzrokiem, pogardliwego spojrzenia) oraz strategii wytwarzania
nowych (porzadkéw) widzialnosci i reziméw widzenia” (Ogonowska, 2013,
s. 53-67).

Tekst jest tylko jednym ze $rodkéw przekazu $wiatopogladu grup dzihady-
stycznych. Internetowe magazyny oraz raporty z dziatalnosci Panstwa Islam-
skiego nie s3 jedynym narzedziem aparatu medialnego. Dodatkowo mozna je
uznac za $rodki mieszane, poniewaz réwniez one wykorzystuja zdjecia i grafiki,
np. jako tlo. Aaron Y. Zelin w swoim badaniu produktéw medialnych Panstwa
Islamskiego (od 18 kwietnia do 24 kwietnia 2015 r.) wskazal, ze 63% z nich
stanowig zdjecia (lub 77 z 123 materiatéw), a 20% wiadomosci wideo. Jesli
dodamy do tego materialy graficzne, to 88% wydawanych przez IS produktow
- w badanym przez Zelina okresie — stanowity materiaty wizualne (Zelin, 2015,
s. 89). Publikowanie zdje¢ jest niewatpliwie najprostsze. To wlasnie fotografia
wraz z grafikg, emblematami, symbolami, wzorami stanowia najwiekszg cze$é
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przekazu medialnego IS. Dzigki swojej prostej formie staly si¢ istotnym elemen-
tem przekazu. Dzihadysci zdecydowanie doceniajg ich role, wykorzystujac tego
rodzaju produkty do przekazania idei swoim odbiorcom, czesto przy wykorzy-
staniu prymitywnej symboliki, ktéra jest fatwa w odbiorze ponad barierami
jezykowymi (Ostovar, 2017).

Zdjecia publikowane przez IS dotycza bardzo réznorodnej problematyki.
»Tweetowane” i udostepniane przez dzihadystow informacje dotycza sfery
militarnej, administracyjnej i religijnej. Zwiazane s3 z promocja kalifatu, nawo-
tywaniem do atakéw na wroga i meczenstwa lub sa to po prostu wiadomosci
z codziennego funkcjonowania struktur IS. Wiele z nich prébuje ukaza¢ dziha-
dystow jako normalng (zwyczajng) spoteczno$¢. Jednym z tego typu dziatan byla
kampania Cats of Jihad. Panstwo Islamskie postanowilo przyciagnal potencjal-
nych dzihadystéw oraz szerzy¢ swoje przestanie przy uzyciu zdje¢ bojownikéw
z kotami. Tego typu obrazy maja sugerowac, ze wbrew opinii mediéw zachodnich
na terytoriach opanowanych przez dzihadystdw toczy si¢ normalne zycie (Scaife,
2017,s. 53).

Blyskawiczng identyfikacje IS umozliwiaja réwniez symbole. Jednym
z najbardziej rozpoznawalnych jest flaga. Jej znaczenie jest silnie zakorzenione
w islamskiej historii (Wejkszner, 2016, s. 92). Flaga IS, podobnie jak te nalezace
do innych salafickich struktur dzihadystycznych, w tym Al-Kaidy, jest koloru
czarnego. Znajduje si¢ na niej bialty napis — $wiadectwo, szahada (shahada):
»Nie ma Boga procz Allaha, a Mahomet jest jego Prorokiem” (la ‘ilaha ‘illa-llah,
muhammadun rasulu-llah). Ponizej napisu umieszczona jest piecze¢ Proroka
Mahometa, z napisem w kolorze czarnym: ,,Muhammad Wystannik Allaha”
(Muhammad Rasul Allah). Przed ogloszeniem samozwanczego kalifatu (czerwiec
2014 r.) pojawialy sie flagi zawierajace napis ,,Panstwo Islamskie w Iraku i Asz-
-Szam”. Flaga uzywana jest od 2007 r. i stuzy budowaniu poczucia przynaleznosci,
jednosci wérdd zwolennikéw IS z réznych stron $wiata.

Kulture wizualng dzihadyzmu mozna podzieli¢ na ruchoma oraz nieruchoma.
Elementy pierwszego typu $rodkéw, tj. zdjecia czy symbole zostaly opisane wyzej.
Z kolei do drugiej grupy nalezy zaliczy¢ materialy video. Obie grupy wykorzy-
stuja jednak emblematy i symbole rozpoznawane zaréwno przez sympatykow,
jak i osoby niezwigzane z ta dzihadystyczng struktura.

W trakcie ekspansji czlonkowie aparatu medialnego IS nauczyli sie, jak prze-
kazywac¢ informacje, aby byly bardziej atrakcyjne i zrozumiate dla odbiorcow.
Mozna powiedzie¢, ze IS dostrzeglo skutecznos¢ produkeji filmowych. Jedna
z pierwszych byla arabskojezyczna seria czterech filméw The Clanging of the
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Swords. Seria wyprodukowana przez Al-Furqan Media Center, ukazuje silng
i zwycigska armie Panstwa Islamskiego. Prezentuje elementy planowania ope-
racyjnego, przemowy i wywiady z dzihadystami, nagrania z pola walki i straty
zadane wrogom (al-Furqan Media presents..., 2014).

Z biegiem czasu IS wrecz wyspecjalizowato si¢ w produkgji filméw, ktore sa
nagrywane w wielu jezykach. Sa one zaprojektowane jako narzedzie rekrutacji
i proliferacji ideologicznej (Zelin, 2015, s. 89). Nagrania maja wysoka jako$¢.
Ich rozpowszechnianiem zajmuje si¢ Al-Hayat Media Center, ktore pierwszy
film opublikowato 19 czerwca 2014 r. Bylo to nagranie zatytulowane Nie ma
zycia bez dzihadu (There IS No Life Without Jihad), ktore przedstawia zachodnich
dzihadystéw wyjasniajacych, dlaczego opuscili swoje domy, aby walczy¢ w imie
dzihadu (There Is No Life..., 2014). Inne materialy prezentujg np. kary stosowane
przez IS, tj. kamienowanie czy amputacje (np. Amputate Their Hands in Response
for What They Committed z listopada 2015 r.).

Wraz z dostrzezeniem sity materiatéw wideo innym ciekawym rozwigzaniem
staly si¢ miniserie filmowe, zwane Mujatweetami, nazwane tak z uwagi na ich
zwiezlo$¢. Tre$¢ prezentowana w tych krétkich produkejach, trwajgcych okoto
minuty, ukazuje IS wrecz jako organizacje dobroczynna, kochang przez ludnos¢
cywilng. Pierwszy odcinek serii pokazuje europejskiego rekruta $piewajacego
w jezyku niemieckim piosenke wychwalajacg Panstwo Islamskie. W drugim
materiale odbiorcy moga zobaczy¢ dzieci bawiace si¢ z bojownikami. Trzeci
to wypowiedZ mieszkanca Syrii, ktéry wyjasnia, Ze jego zycie zmienito si¢ na
lepsze po ustanowieniu samozwanczego kalifatu. Pigty mujatweet ukazuje dzieci
w Bosni §piewajace piesni na czes¢ IS. Inne odcinki pokazuja bojownikow
zachecajagcych do hidzry — emigracji na terytorium kalifatu (Scaife, 2017, s. 57;
al-Hayat Media Center presents a new video message from The Islamic State:
“Mujatweets..., 2014).

Innym materialem nawotujacym do przybycia na terytorium samozwan-
czego kalifatu jest seria Stories from the Land of the Living, w ktérej konwertyci
z Zachodu wyjasniaja, czemu nawrdcili sie na islam, przylaczajac si¢ do IS. W jed-
nym z odcinkéw (The Story of Abu Khaled al-Cambodi) australijski dzihadysta
opisuje swojg droge konwersji z buddyzmu (al-Hayat Media Center presents
a new video message from The Islamic State: “Stories From the Land..., 2015).

Jedng z produkcji bezposrednio odnoszacych sie do mediéw cyfrowych jest
film Messages to the Media Knights (Wiadomos¢ do rycerzy mediow), w ktérym
cztonkowie IS omawiajg role mediéw spotecznosciowych. Jeden z bojownikow
stwierdza w tym materiale, ze dzihadystyczne media majg ogromny wplyw na
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wydarzenia na polu bitwy. Dzihadysta uznaje, ze wojna toczy si¢ rowniez w sferze
medialnej i nawoluje swoich wspdttowarzyszy do zwigkszenia dzialan w mediach
spolecznosciowych (New video message...,2015).

Ponadto elementem kultury wizualnej IS staly si¢ hasztagi oraz gry kompu-
terowe. Zaréwno obrazy, jak i filmy udostepniane w mediach spotecznosciowych
w celu wigkszej rozpoznawalnosci opatrzone sa symbolem #, tzw. hasztagiem
(hashtag). Grupowanie wiadomosci pod konkretnym znacznikiem umozliwia
wyszukanie podobnego zestawu informacji w takich serwisach jak Twitter czy
Instagram. Najbardziej rozpowszechnione hasztagai to: #AllEyesOnISIS i #One-
BillionMuslimCampaigntoSupportIS. Jeden z cztonkéw struktur odpowiedzial-
nych za media spoteczno$ciowe Nasswer Balochi uznal, ze IS toczy wojne, ktora
jest zaréwno ,wojng ideologii, jak i wojna fizyczng”. Wojna fizyczna powinna sig
toczy¢ na polu bitwy, podczas gdy wojna ideologiczna w mediach (Townsed,
2014).

Wyrazem zdolnos$ci adaptacyjnych aparatu medialnego Panstwa Islamskiego
jest wydanie gry komputerowej. W 2014 r. dzihadysci oddali do uzytku gre Salil
al-Sawarim (Clashing of Swords). Jest ona w zasadzie modyfikacjg bardzo popu-
larnej gry Grand Theft Auto. W podobny sposob dzihadysci przerobili réwniez
gre ARMA III. Dzihadystyczne wersje gier, ktérych odbiorcg jest mtode pokolenie
uzytkownikow Internetu, podczas zabawy legitymizujg terroryzm, w tym ataki
samobojcze (Scaife, 2017, s. 53-54; Maggioni, Magri, 2015, s. 101-103; Atwan,
2015,s. 19).

W 2015 r. Abu Rumaysah al-Britani, bojownik pochodzacy z Wielkiej Bryta-
nii, wydal przewodnik dla przysztych mieszkanicow Panstwa Islamskiego (A Brief
Guide to Islamic State). W 46-stronicowym informatorze stwierdza, ze: ,Zreczne
wykorzystanie mediéw i zaawansowanych technologii do realizacji swoich celéw
pokazuje rowniez, ze islam nie jest wrogiem nowoczesnej technologii i pod
wieloma wzgledami sprawil, Zze marka kalifatu jest czyms, co jest stylowe i fajne
(cool)” (Scaife, 2017: 55; vide El Ghamari, 2018). Przewodnik informuje réwniez,
ze nowi mieszkancy samozwanczego kalifatu bedg mieli dostep do wszystkich
zachodnich technologii, tj. laptopy, telefonéw komoérkowych czy Internetu.
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ROLA DZICHADYSTYCZNYCH PIESNI — NASZIDOW

Istotnym elementem kultury dzihadyzmu Panstwa Islamskiego staly si¢ naszidy
(nasheed, anasheed). Sa to chdralne pieéni religijne §piewane przez mezczyzn,
zazwyczaj bez akompaniamentu instrumentalnego, a capella, bowiem wiekszos¢
sunnickich grup dzihadystycznych, w tym IS, postrzega instrumenty jako zaka-
zane (haram). Glosy mezczyzn przerywane sg odgltosami broni palnej, walki
zbrojnej lub kawalkadowymi efektami dzwiekowymi tj. odglosem kopyt koni
(Marshall, 2014). W tresci naszidéw wychwalane sa dokonania i bohaterskie
czyny mudzahedinéw. Naszidy wykorzystywane sa do inspirowania dzihadystow.
»Dobry naszid moze rozprzestrzeniac si¢ tak bardzo, ze dotrze do publicznosci,
do ktorej nie mozna dotrze¢ poprzez wyklad lub ksigzke. Naszidy sg szczegolnie
inspirujace dla mlodziezy, ktéra jest fundamentem dzihadu” (Al Awlaki, 2015).
Dzihadystyczne piesni majg zarowno wymiar muzyczny, jak i liryczny, z tego
wzgledu sg waznym elementem tworzenia ,.kultury dzihadu”

Naszidy wyprzedzaja er¢ Internetu i Youtube’a. Poezje dzihadystyczna,
zawartg w piesniach, mozna postrzega¢ jako przedluzenie XIX-wiecznego
antykolonialnego stylu poezji zwanego qaseeda. Jednak naszidy nie zawsze byly
znaczacym elementem w kulturze dzihadystow. Wzrost ich roli zaobserwowa-
lismy dosy¢ niedawno, po wybuchu ,,Arabskiej Wiosny”, wraz z destabilizacja
Bliskiego Wschodu oraz zwigkszeniem si¢ liczby struktur dzihadystycznych.

Obecnie producenci naszidéw uzywaja programoéw komputerowych do kre-
owania wielo$ciezkowego dzwigku czy automatycznego dostrajania, co sprawia,
ze glosy wydaja si¢ bardziej imponujace, glebokie i wysoce profesjonalne. Czesto
takie nagrania s3 réwnie dobrze wyprodukowane jak komercyjnie ptyty. Jednak
naszidy ulegly proliferacji dzieki wielu darmowym serwisom internetowym,
dzigki ktérym kazdy uzytkownik moze je odtwarzac i pobiera¢ dowolng ilo§¢
razy. W ostatnich latach najwiecej naszidow wyprodukowat aparat medialny
Panstwa Islamskiego. Te piesni s3 materialem rekrutacyjnym, pokrzepiaja
walczacych bojownikéw, a takze zapewniaja $ciezke dzwiekowa do wszystkich
produkowanych przez IS filméw. Maja na celu podtrzymywa¢ zaangazowanie
cztonéw IS. W tym przypadku gotowo$¢ do nauki naszidu jest wyznacznikiem
poddania sie ideologii dzihadyzmu. W okresie ekspansji samozwanczego kalifatu
naszidy byty grane w radio, z samochodéw w kontrolowanych miastach, a nawet
na polu bitwy.

Najbardziej znanym naszidem stala si¢ pie$n wydana pod koniec 2013 r. Nosi
tytul ,Moja Ummo, nadszed! $wit, wiec oczekujcie spodziewanego zwycigstwa”
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(My ummah, Dawn has appeared, so await the expected victory). Jest to niewatpli-
wie najbardziej rozpoznawalna piesn wydana przez aparat medialny tej struktury.
Za jej produkcje odpowiada Ajnad Media Foundation. Sukces tego materiatu
potwierdza fakt, ze zostala ogloszona przez media nieoficjalnym hymnem IS.
Pierwsze wersety piesni mozna przettumaczy¢ nastepujaco:

»Moja Ummo, nadszed! $wit, wiec oczekujcie spodziewanego zwyciestwa,

Panstwo Islamskie powstato z krwi sprawiedliwych,

Panstwo Islamskie powstalo z dzihadu poboznych,

Oni oferowali swoje dusze w prawosci ze staloscig i przekonaniem,

Aby mozna bylo ustanowic¢ religie: prawo Pana Swiatéw” [szariat]

(Ttumaczenie wlasne z jezyka angielskiego za: Al-Tamimi, 2014, ttumaczenie
catego naszidu: M. Stempien, 2018, s. 133-134).

Ten naszid to pie$n niosgca mocny i emocjonalny przekaz (My Ummah).
W przeciwienstwie do starszych dzihadystycznych piesni, ,hymn” IS méwi
o rosngcej potedze i zdobywaniu wplywow (Seymat, 2014), a takze niestabnacych
aspiracjach ,,panstwowych”. Jest prawdopodobnie najbardziej hipnotycznym dzi-
hadystycznym utworem muzycznym. Jego melodia brzmi ponadczasowo, poczat-
kowo jest delikatna, a efekty kreowane sg przy wykorzystaniu glosu. Dopiero po
pewnym czasie pojawiaja sie efekty dzwiekowe: odglosy miecza, zotnierskich
krokdéw i wystrzatow, charakterystyczne dla naszidéw. Dopiero wtedy, nieznajacy
jezyka arabskiego stuchacz uswiadamia sobie, ze styszy materiat propagandowy IS.

PODSUMOWANIE

Panstwo Islamskie nie powstalo nagle, jego organizacje prekursorskie funkcjono-
waly od lat 90. XX w. Ugrupowania, z ktérych ewoluowalo IS, przetrwaly inwazje
Stanéw Zjednoczonych na rezim Saddama Husajna, powstania plemienne oraz
zmiany rzagddw. Po wielu latach funkcjonowania w ukryciu, w latach 2014-2016,
struktura ta przezyla rozkwit, pozyskujac znaczne obszary w Iraku i Syrii (Bar-
nard, Saadocta, 2017, s. A10)3.

% W 2015 r. Panistwo Islamskie (IS) zadeklarowalo, ze kontroluje terytorium: wieksze niz Wielka
Brytania (244.820 km?), co sugeruje, ze samozwanczy kalifat zajmowat prawie 40% terytorium Iraku
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Jednak samozwanczy kalifat nie zagoscil na state w przestrzeni geopolitycznej
Bliskiego Wschodu. Zbudowanie stabilnego ,,panistwa dzihadystycznego” okazato
si¢ zbyt wielkim wyzwaniem dla rzeszy dzihadystow z réznych stron $wiata
(Wigcej na temat tzw. dzihadystycznych protopanst w: Wejkszner, 2016, s. 77-91;
Stempien, 2017, s. 134-144). Nalezy jednak zauwazy¢, ze skala ekspansji kalifatu
IS daje $rodowisku dzihadystycznemu nadzieje na odrodzenie si¢ struktury
panstwowej w przysztosci, m.in. ze wzgledu na umiejetne wykorzystywanie
przestrzeni cyfrowej. IS nie powstalo nagle i tak samo nagle nie zniknie z prze-
strzeni migdzynarodowej. Dzihadysci ugruntowali swoja pozycje m.in. dzigki
uksztattowaniu kultury, wspélnej dla dzihadystéw z réznych stron $wiata.

Badania nad kulturg dzihadyzmu z perspektywy wielu dyscyplin naukowych,
w tym antropologii, socjologii, psychologii, politologii oraz nauk o bezpieczen-
stwie, s3 niezwykle istotne, poniewaz moga rzuci¢ nowe $wiatto na przyczyny
dotaczania do grup ekstremistycznych. Moga takze wykaza¢, dlaczego pewne
grupy posiadaja bardziej skuteczne metody rekrutacji od innych. Wnioski te
niewatpliwie pomoga w przeciwdzialaniu dzihadystycznej propagandzie, w kto-
rej bardzo czesto wykorzystuje si¢ produkty kulturowe. Jezeli badania ukaza, ze
kultura dzihadyzmu jest skutecznym rywalem perswazji poznawczej, bedzie to
oznaczato konieczno$¢ skoncentrowania si¢ na propagandzie w formie filmow
czy naszidow, a nie na dokumentach doktrynalnych. Takie wnioski wymagaja
jednak wielu analiz zwigzanych z nowym pojeciem kultury dzihadyzmu.
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