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—— ABSTRAKT —

Artykul przedstawia wyniki badan poswieco-
nych widoczno$ci kandydatéw w wyborach na
prezydenta Rzeszowa w czerwcu 2021 roku na
famach dwoch najwigkszych dziennikéw regio-
nalnych wydawanych na Podkarpaciu - ,,Gazety
Codziennej Nowiny” oraz ,,Super Nowosci’.
Odpowiednich ram teoretycznych dla opisania
zaangazowania mediow, w tym przypadku
regionalnych, w proces polityczny dostarczyla
koncepcja mediatyzacji polityki. Badania miaty
charakter zaréwno iloéciowy, jak i jako$ciowy.
W pierwszym przypadku badano takie kwestie,
jak liczba tekstow poswieconych kandydatom,
ich powierzchnia i wzajemne proporcje. Podejscie
jako$ciowe mialo na celu analize wydzwigku
emocjonalnego badanych jednostek — akapitow —
i okreélenie prezentowanego w nich wizerunku
kandydata o charakterze pozytywnym, negatyw-
nym lub neutralnym. Wyniki badan pozwolily

—— ABSTRACT ——

The article presents the results of research
devoted to the presentation of candidates for the
presidential election in Rzeszéw in June 2021 by
two of the largest regional dailies published in
the Subcarpathian region - “Gazeta Codzienna
Nowiny”, and “Super Nowosci”. The concept of
mediatization of politics provided an adequate
theoretical framework to describe the involve-
ment of the media in the political process. The
research was quantitative and qualitative. In
the first case, issues such as the number of texts
devoted to candidates, their area and mutual
proportions were examined. The qualitative
approach was aimed at analyzing the emotional
overtones of the examined units — paragraphs —
and determining the candidate’s image of a posi-
tive, negative or neutral character presented in
them. The results of the research made it possible
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wskaza¢ na okre$lone sympatie i antypatie obu  to indicate certain likes and dislikes of both
analizowanych tytutéw. analyzed titles.

Slowa kluczowe: wybory; mediatyzacja; polityka ~ Keywords: elections; mediatisation; local politics;
lokalna; prasa regionalna regional press

WPROWADZENIE

Mimo swojego lokalnego charakteru wybory na prezydenta Rzeszowa, zarza-
dzone na 13 czerwca 2021 r., traktowane byly jako barometr poparcia dla naj-
wazniejszych ugrupowan funkcjonujacych na ogélnopolskiej scenie politycznej.
Bylo to pierwsze powazne starcie kandydatéw reprezentujacych cate spektrum
najwazniejszych ugrupowan politycznych od wyboréw prezydenta RP w 2020 r.
Do wyboréw staneto czworo kandydatéw: reprezentujacy Konfederacje poset
Grzegorz Braun, legitymujacy si¢ poparciem Koalicji Obywatelskiej, Polskiego
Stronnictwa Ludowego, Lewicy oraz Polski 2050 wiceprzewodniczgcy Rady
Miasta Rzeszowa Konrad Fijofek, wojewoda podkarpacka Ewa Leniart, startujaca
w barwach Prawa i Sprawiedliwo$ci, oraz kandydat Solidarnej Polski, wicemini-
ster sprawiedliwo$ci Marcin Warchot.

Zgodnie z koncepcja komunikowania politycznego B. McNaira to media, obok
obywateli i organizacji politycznych, stanowig podstawe tego procesu (McNair,
1998, s. 27). Pelnig one dwie podstawowe role — s3 tzw. nadawcg wtérnym dla
podmiotéw funkcjonujacych na scenie politycznej oraz nadawca pierwotnym
przekazow konstruowanych przez personel mediéw (Dobek-Ostrowska, 2007,
s. 150). Tym samym moga w pewnym stopniu wplywa¢ na postrzeganie rzeczy-
wisto$ci przez obywateli-wyborcéw i ich decyzje. Media przestaja pelni¢ wytacz-
nie pasywng role forum debaty publicznej i coraz wyrazniej odgrywaja kluczowa
role w procesach socjalizacji i aktywizacji politycznej réznych grup odbiorcéow
(Hess, 2011, s. 147). Co wazne, wplyw mediéw na odbiorcéw realizowany w ten
sposob moze by¢ zaréwno celowy i zaplanowany (gdy dziennikarze realizuja
okreslone interesy, ktérym sprzyjaja), jak rowniez, co zdarza si¢ zdecydowanie
czesciej, moze by¢ swego rodzaju ,,produktem ubocznym”, wynikajacym z selekcji
informacji (Nowak-Teter, 2020, s. 48). Naglosnienie polityki przez media moze
by¢ wobec tego odbierane jako wyraz praktycznego zaangazowania politycznego
medidw, co wpisuje sie w szerszy kontekst mediatyzacji polityki (Dobek-Ostrow-
ska, 2011, s. 115).
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Samo pojecie mediatyzacji polityki okresla wielowymiarowy proces, ktérego
charakter najpelniej oddat J. Stromback (2008, s. 235), opierajac go na czterech
gléwnych wektorach ukazujacych kierunki jego rozwoju. Sg to: Zrédfa informacji
dziennikarskiej i sposoby ich pozyskiwania (zwlaszcza w kontekscie ich pocho-
dzenia od réznych sfer politycznych), stopien niezaleznosci medium od instytucji
politycznych i spotecznych, charakter zawartosci mediéw (czy dominuje w nich
realizacja intereséw partii politycznych, czy raczej medium kieruje sie wlasnymi
potrzebami), a takze wzajemne relacje i wpltyw na siebie logiki mediéw i logiki
partyjnej. Wyraznie wiec wida¢, ze proces ten prowadzi do wzajemnego przeni-
kania sie mediow i polityki, a takze wptywu obu tych sfer wzajemnie na siebie
(Sasinska-Klas, 2014, s. 164-165).

Jedynym z gléwnych wskaznikéw ilosciowych, ktéry zdaniem badaczy
(Dobek-Ostrowska, 2018, s. 226; Esser, 2008) pozwala na zmierzenie poziomu
mediatyzacji polityki, jest liczba i dtugos¢ ink-bites, czyli ,,drukowanych keséw”
(w przypadku mediéw audiowizualnych sound-bites — ,,dzwigkowych kesow™)
- informacji i wypowiedzi prasowych po$wieconych okreslonym politykom,
partiom politycznym itp. Ich liczba, zajmowana powierzchnia na famach gazety,
opatrzenie informacji materialem zdjeciowym - te wszystkie elementy moga
wydatnie przyczynic¢ si¢ do budowania rozpoznawalnosci danego kandydata.
Zwlaszcza w sytuacji, w ktérej to obywatele-wyborcy sa niejako zalezni od
mediow, kiedy poszukujg informacji dotyczacej wybordw i kandydatéw (Biskup
iin., 2012,s. 235). Szczegdlnego znaczenia nabiera to w sytuacji wyboréw na
szczeblu samorzadu, gdzie specyfika lokalnego komunikowania politycznego,
z jej homogenicznoscia i pewng dozg autonomii, skutkowaé moze specyficznymi
relacjami pomigdzy aktorami politycznymi, mediami i obywatelami (Hess, 2011,
s. 153-155).

ZAtOZENIA METODOLOGICZNE

Gléwnym celem niniejszego opracowania jest odpowiedz na pytanie - jak
przedstawiani byli kandydaci w wyborach na prezydenta Rzeszowa przez dwa
najwieksze dzienniki regionalne wydawane na Podkarpaciu, ,Gazet¢ Codzienng
Nowiny” i ,,Super Nowos$ci”? W ramach opisu ilosciowego poszukiwane byty
odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:

- jak duzo miejsca oba tytuly poswiecaja poszczegdlnym kandydatom?
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- czy,ajezeli tak, to jakie, zdjgcia towarzysza publikacjom na temat poszcze-

golnych kandydatow?

- jaki charakter (informacyjny, publicystyczny lub wywiad) majg publikacje

pos$wiecone poszczegdlnym kandydatom?

Podstawowa jednostka analizy w tym przypadku byl artykul rozumiany
jako tekst o zamknietej strukturze, opatrzony tytutem, stanowiacy podstawowy
element budowy gazety, w ktérym pojawia si¢ nazwisko kandydata lub inne
okredlenie pozwalajace na jego identyfikacje, np. ,kandydat popierany przez
Koalicje Obywatelska’, ,wojewoda podkarpacka” itp.

Uzupelnieniem badan ilociowych byla analiza jako$ciowa tekstéw poswieco-
nych kandydatom. Jednostka analizy byl akapit, w ktérym pojawialo sie nazwisko
kandydata lub inne, umozliwiajace identyfikacje konkretnej osoby okreslenie,
rozumiany jako wyrdzniona za pomocg wcigcia w pierwszym wersie (lub roz-
poczeta wielkg literg od nowego wersu) cze$¢ tekstu, w ktorej pada nazwisko
kandydata. W przypadku wywiadéw za osobne akapity uznawane byly pytania.
Tytul i lead artykutu (lub sam tytut w przypadku braku leadu) uznawano za jeden
akapit, podobnie jak podpis pod zdjeciem. Ta miara tekstu zostala wybrana,
gdyz stanowi pelniejsze zaprezentowanie mysli autora niz pojedyncze zdanie
(Gackowski i in., 2018, s. 200-201).

Analiza jako$ciowa badanych tekstow sprowadzala si¢ do odpowiedzi na
pytanie: czy, a jezeli tak to jakie zabarwienie emocjonalne (pozytywne, neutralne,
negatywne) wystepuje w tekstach poswieconych poszczegélnym kandydatom?

Kazdemu akapitowi przydzielana byla jedna z trzech wartosci: -1, 0, 1 na
okreslenie kolejno zabarwienia negatywnego, neutralnego i pozytywnego. Co
decydowalo o okresleniu konkretnego zabarwienia emocjonalnego? Zgodnie
z wytycznymi W. Pisarka bylo to wystepowanie w analizowanym akapicie stow
okreslajacych powinnosci, wyrazajacych aprobate lub dezaprobate, wskazuja-
cych na pozadane lub niepozadane konsekwencje zachowan, na pozadany lub
niepozadany, legalny badz nielegalny oraz konieczny lub niekonieczny przebieg
zdarzenia (Pisarek, 1983, s. 94 — 95). Jezeli takowych okreslen nie bylo, wtedy
akapit uznawany byt za neutralny.

»Gazeta Codzienna Nowiny” oraz ,Super Nowosci” to dwa najwigksze
dzienniki regionalne Podkarpacia, oba wydawane s3 w Rzeszowie. Badaniem
zostaly objete wszystkie wydania tych gazet z dwdch pelnych tygodni przed
zaplanowanymi na 13.06.2021 r. wyborami, a wiec z okresu 28.05. - 11.06. Tym
samym do badania trafifo 10 wydan obu tytutéw. Do scharakteryzowania publi-
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kacji poswigconych kandydatom wykorzystano metode analizy zawarto$ci oraz
specjalnie skonstruowany klucz kategoryzacyjny.

Zgodnie z Polskimi Badaniami Czytelnictwa w kwietniu 2021 r. §rednie
wyniki sprzedazy obu tytuléw ksztaltowaly si¢ nastepujaco: ,,Nowiny” - 7754
egz. (Sredni naklad - 12376 egz.), ,Super Nowosci” — 3924 egz. ($redni nakltad —
9245 egz.). Byly to jedyne tytuly ogélnoinformacyjnej prasy regionalnej w Polsce,
ktére w tym czasie zanotowaly wzrost w stosunku do kwietnia 2020 r.: ,,Nowiny”
0 4,15%, a ,Super Nowosci” 0 0,38% (Trzy dzienniki regionalne ze wzrostami
w kwietniu, 2021).

»Gazeta Codzienna Nowiny” (dalej - GCN) powstata w 1949 r. jako organ
Komitetu Wojewddzkiego PZPR. Aktualnie tytut nalezy do grupy wydawniczej
Polska Press, ktora w marcu 2021 r. zostala przejeta przez PKN Orlen.

»Super Nowosci” (dalej — SN) obecne s3 na rynku od 1997 r. Wydawca jest
spotka WP Super Nowosci sp. z 0.0. Od samego poczatku swojego istnienia SN
pozycjonowaly sie w kontrze do GCN, stawiajac na agresywniejsze akcje promo-
cyjne i mocniejsze stabloidyzowanie tresci i formy gazety (Czopek, 2019, 232) .

WYNIKI BADAN

W badanym okresie w obu tytutach ukazalo si¢ taczenie 70 tekstéw, w ktérych
przynajmniej raz padlo nazwisko ktoregokolwiek z kandydatow. Szczegotowy
rozkltad tekstow na poszczegdlnych kandydatéw przedstawia wykres 1. Liczby
nie sumuja si¢ do 70, gdyz w kilku artykulach pojawialy si¢ odniesienia do dwéch
lub trzech kandydatow. Czesta praktyka (zwlaszcza w SN) byto publikowanie
pojedynczych tekstow podsumowujacych poprzedni dzien kampanii, w ktérych
kazdemu z czworga kandydatéw poswiecano kilka akapitéw. Tego typu artykuly
zostaly wyodrebnione jako osobna kategoria.

Warto doda¢, ze kampania nie byta codziennie obecna na tamach obu tytulow.
O ile w GCN w kazdym badanym numerze mozna bylo znalez¢ przynajmniej
jeden tekst kwalifikujacy go do badania, o tyle w przypadku SN w az trzech
z badanych wydan gazety (31 maja, 2-3 czerwca i 9 czerwca) nie pojawit si¢
zaden artykut, w ktérym wymieniono by nazwiska jednego z kandydatéw.

Zauwazalne sg roznice w liczbie tekstow, ktore obieraly na swoich bohateréw
konkretnych kandydatow. W przypadku GCN najwiecej artykutow poswigconych
byto E. Leniart, co wynika¢ moze z faktu pelnienia przez nig funkcji wojewody —
5 tekstow na jej temat dotyczylo wlasnie aktywnosci na tym stanowisku, jak np.
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Wykres 1. Liczba artykutéw, w ktérych pojawia sie nazwisko kandydata

Zrédlo: opracowanie wlasne.

zapowiedz regulacji rzeki Strug przez Wody Polskie czy informacja o przekazaniu
przez rzad 60 mln zt na budowe Podkarpackiego Centrum Lekkiej Atletyki.

W przypadku SN zwraca uwage marginalizacja dwéch kandydatow -
G. Brauna, ktdéry byl samodzielnym bohaterem tylko jednego tekstu, oraz
M. Warchota, ktéremu poswiecono dwa artykuly. Wynika¢ to moze ze znanych
juz w tym okresie sondazy, ktére dawaly tym kandydatom dwa ostatnie miejsca
w wyscigu o fotel prezydenta miasta. Zgodnie z przeprowadzonym przez Social
Changes dla wpolityce.pl badaniem K. Fijotek mogt liczy¢ na 42% glosow,
E. Leniart — 22%, M. Warchot - 14%, a G. Braun - 13% (NASZ SONDAZ. Kto
prowadzi w Rzeszowie? Czy bedzie I tura?, 2021).

W obu przypadkach ryzykowna wydaje si¢ teza o réwnym traktowaniu kan-
dydatéw przez obie redakcje. Z pewnoscia lepiej z tego obowiazku (pomijajac
wspomniang dominacj¢ publikacji poswieconych E. Leniart) wywigzywala sie
redakcja GCN, gltéwnie za sprawg czestego wykorzystywania schematu polega-
jacego na podsumowywaniu poprzedniego dnia kampanii za pomocg czterech
niewielkich, jednakowych artykutow, z ktorych kazdy poswiecony byl jednemu
kandydatowi.

Na wykresie 2. przedstawiono powierzchnig (liczong w centymetrach kwa-
dratowych), jakg zajmowaly teksty, w ktorych pojawialo sie nazwisko ktoregokol-
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Wykres 2. Powierzchnia artykutéw, w ktérych pojawia sie nazwisko kandydata
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wiek z kandydatow. Przedstawione warto$ci s3 warto$ciami bezwzglednymi, nie
zestawiano ich z powierzchnig calej gazety, gdyz liczba stron w poszczegdlnych
wydaniach w tygodniu, a tym samym takze powierzchnia, zmienia si¢ i wynosi od
16 do 32 stron. Powierzchnia jednej strony gazety (bez marginesow i nagtowkow)
to ok. 837 centymetréw kwadratowych. Tym samym cate wydanie w badanym
okresie liczy od 13 392 do 26 784 centymetréw kwadratowych.

Utrzymanie catkowitego wywazenia i neutralnosci jest postulatem z gruntu
idealistycznym, dlatego czesto uzupetnia si¢ je o podejscie konstruktywistyczne,
ktore zaktada proporcjonalnosé, a wigc poswiecenie mniej wiecej podobnej ilosci
miejsca lub czasu w mediach na wypowiedz wszystkich stron zaangazowanych
w dang sprawe (Chylinski & Russ-Mohl, 2019, s. 49). Analiza danych z wykre-
soéw 1.1 2. pozwala stwierdzi¢, ze oba tytuly takze w tym aspekcie mialy pewne
problemy.

Najmocniej rzuca si¢ w oczy wyrazna dysproporcja w powierzchni, jaka
K. Fijotkowi poswigcily oba tytuty. W przypadku SN jest pod tym wzgledem
wiodacym kandydatem. Duza w tym zastuga jednego tekstu - zajmujacego cale
dwie strony: ,,Jak Fiolek stat si¢ Fijotkiem”, w ktérym Agnieszka Skarbowska
w reporterskiej formie opisuje dziecinstwo, mlodos¢ i poczatki pracy samorza-
dowej kandydata.
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W przypadku GCN najwigcej miejsca poswigcono E. Leniart, co jest prosta
konsekwencja liczby dotyczacych jej tekstow. Pozostali kandydaci sg na zblizo-
nym, lecz zdecydowanie nizszym poziomie, zwlaszcza G. Braun, ktérego ogra-
niczona obecno$¢ na tamach obu dziennikéw wynika¢ moze z niskich wynikéw
sondazowych.

Publikowane teksty mialy przede wszystkim charakter informacyjny. Doku-
mentowaly codzienng (lub prawie codzienng - zwlaszcza w przypadku SN)
aktywnos¢ kandydatow, stanowigc swoistg kronike kampanii. Ponadto teksty
tego typu poswiecone byly m.in. pojawiajacym si¢ sondazom poparcia lub przy-
gotowaniom do organizacji wyboréw w rezimie sanitarnym, spowodowanym
COVID-19. Publicystyka w formie felietonéw lub komentarzy jest systema-
tycznie ograniczana i pojawia si¢ na famach obu tytuléw sporadycznie juz od
kilku lat (Czopek, 2019, s. 260), wiec dominacja tekstow stricte informacyjnych
nie powinna dziwi¢. Jedynymi odstepstwami od tej reguty byly 4 wywiady oraz
7 tekstéw o charakterze publicystycznym — wszystkie w SN.

Z 4 wywiadéw 2 zostaly opublikowane w GCN - to rozmowa z E. Leniart
w wydaniu z 11-13 czerwca (a wiec z ostatniego numeru przed wyborami) oraz
rozmowa redaktora naczelnego GCN z Jarostawem Kaczynskim, przeprowa-
dzona przy okazji jego wizyty w Rzeszowie (opublikowana 7 czerwca). Pozo-
stale dwa materiaty zaliczone do tej kategorii pochodzg z SN i s3 to: rozmowa
z europostankg Elzbieta Lukacijewska na temat zblizajacych si¢ wyboréw oraz
screen tweeta z wymiang zdan miedzy kandydatami z radiowej debaty przed-
wyborczej, ktérg opublikowal profil ,,7. Dzient Tygodnia w Radiu Zet” (E. Leniart
pyta K. Fijolka o jego najbardziej trafne decyzje personalne w karierze, na co on
odpowiada Na pewno nie bedg postepowat tak jak pani, kiedy, przychodzgc do
Urzedu Wojewddzkiego, zwolnita pani 23 z 26 dyrektoréw). Fragment ten znalazt
sie w gazecie na kolumnie ,,Codziennie o tym Polacy dyskutuja w Internecie’,
ktora jest zbiorem komentarzy uzytkownikéw réznych mediéw spolecznoscio-
wych na temat aktualnych wydarzen. To w zasadzie jedyne miejsce w SN, gdzie
taki komentarz mozna znalez¢. Stamtad tez pochodza 4 materialy uznane za
publicystyczne - szydercza wypowiedz na temat ,,pomocy” Jarostawa Kaczyn-
skiego, ktory wspierajac E. Leniart pomylil Rzeszow ze Szczecinem, komentarz
do wsparcia kampanii tej kandydatki przez ,$laskiego zdrajcg” Wojciecha Katuze,
opatrzona duzym czerwonym hastem Wstydu nie majg! wypowiedz o ulotkach
M. Warchota dodawanych do prasy katolickiej w rzeszowskich parafiach oraz
jednoznaczna deklaracja poparcia dla K. Fijotka, udzielona przez organizacje
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mlodziezowe, 0 czym entuzjastycznie informuje ich przedstawiciel Pawet Szczy-
glowski. Ponadto tweety Bartosza Romowicza (burmistrza Ustrzyk Dolnych)
oraz Aleksandry Dulkiewicz (prezydent Gdanska) zachwalajace kandydature
K. Fijolka wykorzystane zostaly jako ilustracja jedynego wstepniaka, jaki ukazat
sie w SN w badanym okresie. Ostatnim tekstem o charakterze publicystycznym
byt reportaz ,, Wyborcze wpadki na wesoto” Moniki Kaminskiej. Az 4 z wymie-
nionych publikacji ukazaty si¢ w ostatnim numerze przed wyborami. Wyraznie
widag, ze ta forma, chociaz rzadko stosowana, jest wykorzystywana do wysmiania
i pietnowania kandydatéw innych niz K. Fijotek.

W kategorii tekstow informacyjnych nalezy wspomnie¢ o dwdch calo-
stronicowych artykultach sponsorowanych organizacji pozarzadowej ,,Akcja
Demokracja’, ktére ukazaly sie w SN w weekendowych wydaniach. W numerze
z 4-6 czerwca znalazl sie test ,,Kto jest Twoim kandydatem lub kandydatka na
prezydenta Rzeszowa?”, ztozony z 12 pytan z odpowiedziami pochodzacymi
z wypowiedzi lub programoéw kandydatéw. Zaznaczenie wigkszosci odpowiedzi
A, B lub C prowadzilo do wskazania odpowiedniego kandydata. Co ciekawe, nie
bylo wsrdd nich G. Brauna. Podobnie bylo w przypadku drugiego tekstu ,,Akcji
Demokracja’, zatytulowanego ,,Czego potrzebuje Rzeszéw?” (11-13 czerwca).
Kilka oséb z lokalnych organizacji spotecznych przedstawialo tam najwaz-
niejsze z ich punktu widzenia problemy miasta, co nastepnie byto zestawione
z pogladami i wypowiedziami kandydatéw. Tutaj takze przytaczane byly jedynie
stanowiska K. Fijotka, E. Leniart i M. Warchota.

Waznym elementem konstrukcji tekstu prasowego jest uzupetnienie go
o zdjecie, ktore zwraca uwage na bohatera tekstu i stanowi wyro6zniajacy sie
element wizualny. Na wykresie 3. przedstawiono liczbe zdje¢ kandydatow, ktore
zostaly opublikowane w badanym okresie w obu tytutach.

Podobnie jak w przypadku liczby tekstow poswieconych poszczegélnym
kandydatom, takze w przypadku zdj¢¢ mozemy zauwazy¢ te same tendencje.
Najczesciej pokazywani sg K. Fijolek (w przypadku SN) i E. Leniart (w GCN),
a wiec dwoje kandydatow najbardziej liczacych sie w wyscigu o fotel prezydenta
Rzeszowa. Szczegélnie widoczna jest ,,wizualna dominacja” K. Fijotka w SN, ktory
pokazywany byl ponad cztery razy czedciej niz druga w kolejnosci E. Leniart.
Duza w tym zastuga wspomnianego juz tekstu A. Skarbowskiej, ktory ilustrowany
byt 7 fotografiami kandydata, gtéwnie z mtodosci i wezesnego dziecinstwa.
Pozostali kandydaci pokazywani sg zdecydowanie rzadziej — G. Braun i M.
Warchot jedynie 2 razy na przestrzeni 10 wydan. Natomiast jezeli chodzi o GCN,
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Wykres 3. Liczba zdje¢ danego kandydata

Zrédlo: opracowanie wlasne.

to przewaga E. Leniart w liczbie zdjg¢ wynika przede wszystkim z materialéw
ilustrujacych jej aktywnos¢ jako wojewody. Pozostala tréjka pojawia si¢ na
tamach gazety podobna liczbe razy.

Poréwnanie powierzchni, jaka zajmuja zdjecia poszczegdlnych kandydatéw,
jeszcze bardziej zwigksza wskazane dysproporcje. W przypadku SN mozemy
mowic wrecz o wizualnym marginalizowaniu kandydatéw innych niz K. Fijotek.
Szczegdétowe dane na ten temat przedstawia tabela 1.

Kolejnym etapem badania byla odpowiedz na pytanie - jak kandydaci sa
przedstawiani na zdjeciach? W tym celu ustalono 5 gtéwnych kategorii, do kto-

Tabela 1. Laczna powierzchnia zdje¢ poszczegdlnych kandydatow

w badanych tytutach
G. Braun K. Fijolek E. Leniart M. Warchot
GCN 247 267 886 521
SN 52 1596 128 37

Dane w centymetrach kwadratowych, zaokraglone do pelnych wartosci

Zrédlo: opracowanie whasne.
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rych zaliczono opublikowane zdjecia: gtéwka - zdjecie przedstawiajace jedynie
twarz kandydata, do wysoko$ci linii barkéw; portret — kandydat fotografowany
w szerszym planie, do pasa lub cala sylwetka (najczesciej podczas wystapien
publicznych, przed mikrofonem), jest centralnym elementem kompozycji kadru;
akcja — kandydat przedstawiany w ruchu, wykonujgcy jaka$ czynnos¢ inng niz
wystapienie na konferencji prasowej; tlo — kandydat jest elementem wiekszej
calosci, nie stanowi centralnego punktu kompozycji obrazu; inne - do tej kate-
gorii trafily zdjecia prezentujace billboardy lub plakaty wyborcze kandydatow
oraz ich wizerunki z mtodosci. Rozklad poszczegolnych kategorii wirdd zdjec
kandydatéw przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Charakter zdje¢ poszczegdlnych kandydatéw w badanych tytutach

G. Braun K. Fijolek E. Leniart M. Warchot
GCN 4 4 4 3
Glowka
SN 2 2 2 2
GCN 2 2 3 4
Portret
SN 0 4 1 0
GCN 1 1 0 1
Akcja
SN 0 2 0 0
GCN 1 0 7 0
Tlo
SN 0 0 0 0
GCN 0 0 0 0
Inne
SN 0 9 1 1

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Kandydaci byli przedstawiani przede wszystkim statycznie, w formie gtéwek
lub zdj¢¢ portretowych z wystapien publicznych. Liczba gltowek jest stala dla
wszystkich kandydatéw. Tego typu zdjecia ilustrowaty przede wszystkim poja-
wiajace si¢ w prasie sondaze poparcia. Wyjatkiem jest tu tekst ,,Co o budowie
sadu okregowego sadza pozostali kandydaci na prezydenta?” z 28-30 maja, gdzie
pojawialy sie gtowki tréjki kandydatéw, a wizerunek M. Warchola pojawit sie
w artykule obok, poswieconym temu samemu zagadnieniu. Generalnie rzecz
biorac, takie zdjecia tworzg wizerunek lideréw, pewnych siebie ,,mezéw stanu’,
przykuwajacych uwage mowcow, ktérzy gromadzg wokot siebie grupe ludzi.
Zdjecia kandydatéw w ruchu, wykonujacych jaka$ czynno$¢ inng niz przema-
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wianie publiczne, pojawiajg si¢ bardzo rzadko i raczej sg to czynnosci bardzo
stonowane — K. Fijolek przedstawiany jest w momencie odbierania gratulacji
od prezydenta Poznania Jacka Jaskowiaka lub pokazywania wspdlnie z grupa
mlodych ludzi gestu uniesionego kciuka; G. Braun caluje w reke kobiete podczas
spotkania z wyborcami; wyjatkiem moze by¢ obraz M. Warchola, ktory tanczy
na scenie z zespolem Boys podczas festynu wyborczego. Na kazdym zdjeciu
kandydaci przedstawiani sg w sytuacjach oficjalnych, w strojach formalnych.

Zwraca uwage az 7 zdje¢ z kategorii Tto przy E. Leniart. Wynika to z faktu, ze
kandydatka trafiala na zdjecia, ktére ilustrowaty teksty niezwiazane bezposrednio
z kampanig, jak np. wspomniane artykuly o regulacji Strugu czy dofinansowaniu
budowy PCLA.

Kategoria Inne to dwa ujecia billboardéow kandydatéw (E. Leniart
i K. Fijotka) oraz 8 zdj¢¢ z rodzinnego archiwum K. Fijotka, przedstawiajacych
go jako dziecko, dojrzewajacego mlodzienca oraz kochajacego meza (zdjecie ze
$lubu) i ojca (to samo zdjecie z synem zostato wykorzystane dwukrotnie - obok
artykulu oraz na pierwszej stronie, jako jego zapowiedz). To jedyny przypadek
w badanym okresie, by ktorakolwiek ze startujacych w wyborach oséb zostala
pokazana nie jako kandydat, ale od strony prywatnej. Niewatpliwie taki zabieg
mial na celu ,,uczlowieczenie” K. Fijotka, pokazanie go jako zwyklego czto-
wieka, niemalze sgsiada, ktorego cale zycie (nie tylko zawodowe, ale przede
wszystkim prywatne) zwigzane jest z Rzeszowem. Wpisuje si¢ to wyraznie
w trend prywatyzacji i personalizacji polityki - kreacji ,,polityka rodzinnego”
(Piontek, 2017).

Uzupetnieniem badan ilo$ciowych byly badania jakosciowe, majace na
celu okreslenia zabarwienia emocjonalnego tekstow (a dokladniej rzecz biorac
akapitow) poswieconych poszczegolnym kandydatom. Ich liczebno$¢, czgsciowo
warunkowana przez liczbe tekstow poswieconych kandydatom, przedstawia
tabela 3.

Tabela 3. Liczba akapitéw, w ktérych pojawia sie nazwisko kandydata

G. Braun K. Fijolek E. Leniart M. Warchot
GCN 45 64 91 64
SN 27 78 35 31

Zroédlo: opracowanie wlasne.
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W tabeli 4. przedstawiono procentowy rozkltad akapitow nacechowanych
pozytywnie (+), negatywnie (-) oraz neutralnych emocjonalnie (0) w odniesie-
niu do poszczegdlnych kandydatéw w obu badanych tytulach. Dodatkowym
wyznacznikiem nacechowania emocjonalnego, opréocz wspomnianych juz
w cze$ci metodologicznej, byla obecnos¢ takich sformutowan pozytywnych,
jak chce, zrobie, gwarantuje itp. wypowiadanych przez samych kandydatéw i to
najlepszy kandydat, to przyszly prezydent itp., wypowiadanych przez popierajace
poszczegdlnych kandydatéw osoby. Natomiast w przypadku nacechowania
negatywnego byly to sformulowania typu kandydat X mija si¢ z prawdg, nie
wierzg w jego zapewnienia, mozna o nim powiedziec, Ze niewiele wspdlnego ma
z samorzgdem itp.

Tabela 4. Rozktad nacechowanych emocjonalnie akapitéw
w badanych tytutach (w %)

SN GCN
+ o - + o
G. Braun 11 56 33 11 69 20
K. Fijotek 62 35 4 25 48 27
E. Leniart 17 40 43 30 66 4
M. Warchot 10 38 52 9 56 35

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Analiza danych z tabeli 4. prowadzi do kilku wnioskéw. Przede wszystkim,
zgodnie z przytoczonymi powyzej danymi, zdecydowana wiekszos¢ tekstow
poswieconych kandydatom (a co za tym idzie takze fragmentéw, w ktorych
pojawia si¢ ich nazwisko) miafa charakter czysto informacyjny. Wydawac by
sie moglo wobec tego, ze zdecydowana wiekszo$¢ publikacji bedzie neutralna
emocjonalnie. Tymczasem z 435 zakwalifikowanych do analizy akapitéw jedynie
226,a wiec niewiele wiecej niz polowe, mozna uznac za neutralne emocjonalnie.
Moze to dziwi¢, gdyz to wlasnie brak nacechowania emocjonalnego uznawany
jest za jeden z wyznacznikéw stylu informacyjnego (Chylinski & Russ-Mohl,
2019, s. 42-48).

Po drugie, w przypadku obu gazet mozna wskaza¢ kandydatow, na temat
ktérych wzmianki negatywne byly sporadyczne. W SN byl to K. Fijolek,a w GCN
E. Leniart. Jednocze$nie Ci sami kandydaci w obu tytulach cieszyli si¢ najwieksza
sympatig, o czym $wiadczy liczba akapitéw o wydzwiecku pozytywnym. Jest to
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przede wszystkim zastuga dwdch duzych tekstéw, opublikowanych w ostatnich
wydaniach obu dziennikéw przed wyborami. W SN byt to reportaz o dziecin-
stwie, mlodosci i pierwszych krokach w pracy samorzadowej K. Fijotka. Na
dwoch stronach autorka kresli portret czlowieka skromnego, uczciwego, zwia-
zanego od urodzenia z Rzeszowem, ktéry zdecydowal si¢ catkowicie poswiecié
swojemu rodzinnemu miastu. Opisuje go takimi sformulowaniami, jak: jest
za idealny, uczyt si¢ Swietnie, zawsze towarzyski. Podobny obraz kandydata
mozna wynie$¢ z lektury tekstu ,,Konrad Fijotek w specjalnym wydaniu «Sumy
Karysia»”, zakonczonego sformulowaniem fatwo nie mial, ale poradzit sobie, jak
zwykle zreszta, dobrze. W przypadku GCN chodzi o calostronicowy wywiad z E.
Leniart, w ktéorym kandydatka jest przedstawiana jako doswiadczony samorza-
dowiec, majacy recepty na bolaczki stolicy Podkarpacia, ktory bedzie sumiennie
pracowac dla Rzeszowa (mam na to [konkretny problem] pomyst), w przeciwien-
stwie do kontrkandydatéw (konkurenci przywdziewajg rézne maski, szczegolnie
jeden). Warto zauwazy¢, ze w badanym okresie nie pojawity si¢ w obu gazetach
zadne inne duze teksty, ktore bylyby poswiecone ktéremukolwiek z kandyda-
tow. Mozna wigc stwierdzi¢, ze oba tytuly mialy ,,swoich” kandydatéw, ktérych
popieraly i w jaki$ sposob faworyzowaly. GCN wspierata kandydatke Prawa
i Sprawiedliwosci, co wydaje si¢ naturalng konsekwencja przejecia tego tytutu
przez panstwowy koncern PKN Orlen. SN z kolei popieraly K. Fijotka. Tytul ten
pozycjonuje sie¢ w kontrze do obecnej wladzy, co jest szczegdlnie widoczne od
marca 2020 r., kiedy to redaktorem naczelnym zostal Jakub Karys$ - kandydat
Koalicji Obywatelskiej do Sejmu w 2019 r., przewodniczgcy ogoélnopolskich
struktur Komitetu Obrony Demokracji.

W tym kontekscie nie jest zaskoczeniem trzecia wazna obserwacja — pozo-
stali kandydaci byli przedstawiani zdecydowanie bardziej negatywnie niz
~faworyci” obu tytuléw. W obu przypadkach to M. Warchol najczesciej byt
przedstawiany negatywnie. Wskaza¢ mozna przynajmniej dwie motywacje
takiego postepowania — Warchof cieszyl si¢ poparciem ustgpujacego prezydenta
Tadeusza Ferenca, wigc w pewnym sensie zostal namaszczony na jego nastepce.
Automatycznie dawalo mu to pewng przewage i pozycje groznego kandydata,
zwlaszcza biorgc pod uwage popularnos¢ ostatniego wlodarza miasta. Ponadto
jako kandydat Solidarnej Polski byl bezpos$rednim przeciwnikiem E. Leniart,
walczacym o glosy prawicowych wyborcéw. Mozna domniemywac, ze popiera-
jace wojewode GCN nieco wiecej wysitku wkladaly w negatywne przedstawienie
akurat tego kandydata.
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PODSUMOWANIE

Podsumowujac przeprowadzone analizy, nalezy stwierdzi¢, ze w ostatnich
10 wydaniach obu badanych gazet przed wyborami kandydaci pojawiali si¢
stosunkowo czesto, jednak nie zdominowali zadnego z wydan. Zauwazalne sa
dysproporcje pomiedzy poszczegolnymi kandydatami zardwno w zakresie liczby
pos$wieconych im tekstow, jak i powierzchni, jaka one zajmuja, przez co czytelnik
tych tytuléw moze odnie$¢ wrazenie, ze niektorzy z nich s3 marginalizowani
kosztem innych. Co wazne, kazdy z kandydatéw prowadzit w ostatnich tygo-
dniach przed wyborami aktywng kampanig i byt obecny w przestrzeni publiczne;j.

Przytoczone obserwacje odnies¢ mozna do pojecia paralelizmu politycznego,
zwigzanego z zacie$nianiem si¢ zwigzkéw pomiedzy mediami i podmiotami
politycznymi, a w szerszym konteksécie rozumianego jako odzwierciedlenie
podzialéw politycznych w mediach (Hallin, Mancini 2007, s. 21). Jego wysoki
poziom w odniesieniu do polskiego systemu medialnego potwierdzaja m.in.
badania postaw dziennikarzy wobec aktoréw politycznych (Stepinska i in.2017).

Obecnie cechg szczegélnie charakteryzujacg to pojecie jest zawartos¢ mediow
- tre$ci medialne w duzym stopniu odzwierciedlaja orientacje polityczne, pre-
zentujac (lub pomijajac) okreslone informacje i wydarzenia (Brzoza-Kolorz i in.
2019, s. 22). Idac tym tropem, wskazanie orientacji preferowanych przez oba
analizowane tytuly nie nastrecza nadmiernych trudnosci. Analiza jako$ciowa
poswieconych poszczegdlnym kandydatom akapitow dowiodla, ze byli oni
tendencyjnie przedstawiani przez oba tytuly — ,Super Nowosci” faworyzowaty
K. Fijolka, a ,Gazeta Codzienna Nowiny” E. Leniart. Jednocze$nie w obu tytutach
to M. Warchol najcze¢sciej byl przedstawiany negatywnie.

Tym samym zasadne wydaje si¢ stwierdzenie, ze dwa najwieksze dzienniki
regionalne na Podkarpaciu nie ograniczaly si¢ jedynie do biernego relacjono-
wania kampanii poszczegdlnych kandydatéw. Staraly sie aktywnie ksztatltowac
ich wizerunek, faworyzujac okreslone osoby. Taki stan rzeczy mozna by uzna¢
za normalny, gdyby ta stronniczo$¢ dotyczyla jedynie tekstow publicystycz-
nych. Jednakze w przypadku badanych gazet ta stronniczo$¢ pojawiala sie
takze w artykutach informacyjnych, co stoi w sprzecznosci z fundamentalnymi
zadaniami obiektywnego opisu rzeczywistosci, jakie rysuja si¢ przed tego
typu prasg.
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