Joanna Toszek

Wplyw programéw telewizyjnych
na ksztaltowanie si¢
stereotypéw

Na podstawie ogromnej liczby informacji, ktére naplywaja do nas z zewnatrz -
tzn. z prasy, radia, telewizji czy wszechobecnego juz Internetu - staramy sie¢ analizo-
wac i interpretowad otaczajgca nas rzeczywisto$¢, podejmujemy probe opisu $wiata,
a w konsekwencji podejmujemy decyzje, ktére w mniejszym badz w wigkszym stop-
niu rzutuja na nasze dalsze zycie.

Aby nie pogubi¢ si¢ w tym informacyjnym chaosie, coraz czesciej przyjmujemy
stanowczg postawe, w ktorej stosujemy takie dziatania, ktére maja na celu uzyskanie
jak najlepszych efektow (zwlaszcza interpretacyjnych), przy jak najmniejszym wysit-
ku (nie zaglebiamy si¢ w zagadnienie, nie analizujemy szczegétowo). Bardzo czesto
przy ocenie pomijamy niektére (wydawac by sie moglo) istotne informacje badz —
z drugiej strony - przypisujemy wieksza range innym, co w konsekwencji tworzy nam
zoptymalizowany, prosty oglad otaczajacej nas rzeczywistosci. Taki obraz zawiera
zwykle w swoim planie wiele bledow, nie jest w pelni adekwatny do tego, co widzimy
lub sadzimy, jednak z naszego punktu widzenia jest dobry i zadowalajacy.

Mozemy zatem przyjacé, ze taki oglad przyczynia si¢ do rozwoju strategii, ktora
nazywamy kategoryzacjg. Parafrazujac, kategoryzacja to tworzenie bardzo ogdlnych,
enigmatycznych poje¢, bedacych odzwierciedleniem ogolnych cech oraz stosunkow
0s6b i zdarzen. Gdy prébujemy odpowiedzie¢ sobie na pytanie o przyczyne, konse-
kwencje czy wreszcie o czestotliwo$¢ zachowan danej osoby, wowczas postugujemy
sie tg wlasnie strategia.

Kategoryzowanie rzeczywistosci spolecznej (poprzez czeste powtarzanie i utrwa-
lanie oraz brak glebszej analizy) w duzym stopniu wplywa na powstawanie stereoty-
powych skojarzen. W procesie myélenia stereotypowego w tatwy sposéb odwolujemy
sie do utrwalonych wlasnie w wyniku dlugotrwatego powtarzania uproszczonych po-
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gladéw. Dotyczy¢ one moga panstw, organizacji panstwowych, réznych instytucji,
narodéw czy grup spotecznych. Owe uproszczone poglady to wlasnie stereotypy.

Wedlug Elliota Aronsona (amerykanskiego psychologa, znanego z przeprowadze-
nia eksperymentu klasy z puzzli' oraz z badan nad dysonansem poznawczym, prowa-
dzacego badania nad zagrozeniem stereotypem?) ,,stereotyp” oznacza ,,przypisywanie
identycznych cech kazdej osobie nalezacej do danej grupy, bez uwzglednienia istnie-
jacych w rzeczywistosci réznic miedzy cztonkami tej grupy™.

Bardzo czgsto zdarza nam si¢ oceniaé kogo$ pochopnie. Zwykle nie mamy czasu
na glebsze poznanie i z gory, wiedzac gdzie ktos mieszka badz czym sie zajmuje, do-
konujemy schematycznej oceny. W tej sytuacji pomocne moga by¢ media czy to lo-
kalne, krajowe, czy $wiatowe, ktore przychodza z pomocg i albo utrwalajg - albo
zmieniajg ugruntowany obraz (stereotyp).

Przygotowywane przez rozne stacje programy telewizyjne staraja si¢ pomoc, do-
kona¢ selekeji, odréznic to, co wazne i warto$ciowe, od tego, co jest nieistotne. Ponizej
pokrotce omowione zostang programy zmieniajace stereotyp polskiej wsi.

Programy wplywajace
na zmiang stereotypu rolnika i wsi

Telewizja Polska zgodnie z art. 21 ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji, ma za zadanie realizowa¢ misje publiczng, tzn. oferowa¢ catemu spo-
teczenstwu i poszczegélnym jego cze$ciom, zréznicowane programy i inne ustugi
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace sie
pluralizmem, bezstronno$cia, wywazeniem i niezalezno$cia oraz innowacyjnoscia,
wysoka jakoscig i integralno$cig przekazu®. Dlatego programy telewizji publicznej
umozliwiaja obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym, ufat-
wiajg prezentowanie zréznicowanych pogladow i stanowisk, stuzg rozwojowi intelek-
tualnemu. Pozwalajg poprzez rzetelne ukazywanie réznorodnosci na ksztaltowanie
okreslonego pogladu. Programy pokazujace walory polskiej wsi i szeroko pojetego
rolnictwa sg w stanie wplyna¢ na zmiane naszego obrazu, dotyczacego - na przykltad
- stereotypu osoby mieszkajacej poza miastem - rolnika.

Dzigki szerokiej gamie programéw rolniczych, emitowanych czy to w pasmie
ogolnopolskim (na antenie TVP1, TVP2, TVP3), czy w pasmie lokalnym (na przy-

! Celem eksperymentu byto badanie metod redukeji uprzedzen wérdd dzieci.

2 Zob. szerzej: http://aronson.socialpsychology.org, odczyt z dn. 5.04.2016.

3 E. Aronson, Czlowiek - istota spoleczna, Warszawa 2009, s. 112-115.

* Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. 2015, poz. 1531 ze p6zn. zm.),
art. 21 ust. 1.
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kiad antena TVP3 Szczecin) mozemy zauwazy¢, ze rolnik posiada niekiedy wiedze
z wiekszej liczby dziedzin niz przecietny mieszkaniec miasta.

Do programoéw tych naleza:

1) ,,Dzien dobry w sobote” - magazyn przeznaczony dla wszystkich, ktérzy mie-
szkaja poza wielkimi miastami lub interesujg si¢ wsia i rolnictwem, dobrg pol-
ska Zywnoscig i zdrowym stylem zycia; w programie zobaczy¢ mozna, w jaki
sposdb produkuje si¢ zdrowa i bezpieczng zywno$¢ oraz jak zy¢ ,w zgodzie
z naturg™;

2) ,Agrobiznes” - program informacyjny, przeznaczony dla rolnikéw, handlow-
cow, biznesmenoéw pracujacych w otoczeniu rolnictwa, ale takze dla ,,miesz-
czuchow™;

3) ,Apetyt na EURO-p¢” - w programie mozemy znalez¢ informacje o nowych
decyzjach Komisji Europejskiej i Parlamentu Europejskiego oraz dostosowaniu
do nich polskiego prawa (w szczegélnosci tych, ktore dotycza bezpieczenstwa
zywnosci, interwencji na rynkach rolnych i wsparcia finansowego rolnictwa’);

4) ,Klimaty i smaki” - program ukazujacy bogactwa geograficzne, tradycje i ku-
linaria réznych regionéw Polski®;

5) ,Magazyn rolniczy” — program dla wszystkich zainteresowanych zywno$cia,
zwlaszcza dla tych, ktorzy s zwiazani z pracg w rolnictwie i mieszkaja na wsi;
w programie w przejrzysty sposob mozna zobaczy¢, czym rdzni sie produkcja
ekologicznej zywnosci od konwencjonalnej, jak produkuje sie wedliny, sery
soki czy przetwory?;

6) ,Po sasiedzku” - tematyka programu dotyczy samorzadow; kazdy odcinek
pokazuje jak samorzad, zwlaszcza gminny realizuje podstawowe prawa czlo-

* Program ,,Dzien dobry w sobot¢” emitowany w latach 2014-2015. Wszystkie odcinki do-
stepne na stronie internetowej http://vod.tvp.pl/15179473/dzien-dobry-w-sobote, odczyt z dn.
11.03.2016.

¢ Program ,,Agrobiznes” emitowany jest na antenie TVP1 od poniedziatku do piatku o godz.
12:10. Zob. szerzej: http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/agrobiznes/wideo, odczyt z dn. 11.03.
2016.

7 Program ,, Apetyt na EURO-p¢” emitowany w latach 2012-2013. Wiszystkie odcinki dostepne
nastronieinternetowej http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/apetyt-na-europe/wideo?id=&sort_
by=POSITION&sort_desc=false&start_rec=48&listing_mod=1&with_video=, odczyt z dn. 11.03.
2016.

8 Program ,,Klimaty i smaki” emitowany w latach 2012-2013. Wszystkie odcinki dostepne na
stronie internetowej http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/klimaty-i-smaki/wideo, odczyt z dn.
12.03.2016.

? Program ,,Magazyn rolniczy” emitowany jest na antenie TVP1 raz w miesigcu o godz. 12:30.
Zob. szerzej: http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/magazyn-rolniczy/wideo/02032016-1230/23
980946, odczyt z dn. 12.03.2016.
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wieka, jak prawo do mieszkania, pracy, edukacji, kultury, ochrony zdrowia,
rozwoju osobistego, przemieszczania sie, wypoczynku';

7) »Rok w ogrodzie” — program, w ktorym kiedy i jak sadzi¢ rosliny, nawozi¢ je,
przycinac i chroni¢; ponadto — ogrodnicze nowosci i ciekawostki oraz pomy-
sty na zagospodarowanie zielenig przestrzeni w domu i poza nim"';

8) ,To si¢ oplaca” - w programie ,,abc” trudnego procesu, jakim jest produkcja
rolna'%

9) ,Tydzien” - w programie poruszane sg aktualne tematy zwigzane gtéwnie ze
wsia; politycy, zwigzkowcy i rolnicy zaproszeni do studio prezentuja swoje
poglady odpowiadajac na pytania widzow';

10) ,Farmer” - to program dla rolnikdw i producentéw zywnosci, ale takze dla
przedsiebiorcow i mito$nikéw zycia na wsi; w magazynie przedstawiane sa
problemy wsi, pracy w gospodarstwach, na plantacjach, fermach hodowla-
nych i przetwérniach';

11) ,Grunt to grunt” - magazyn o nieruchomosciach nie tylko rolnych; wszystko
na temat dzierzawy, kupna dzialek rolnych, inwestycyjnych czy rekreacyjnych
od Agencji Nieruchomosci Rolnych's;

12) ,Przystan z Telewizja Euro Wie§” — dzigki programowi widzowie zwieksza swa
wiedze na temat mozliwo$ci pozyskiwania srodkéw z Europejskiego Funduszu
Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach PROW i KSOW'S;

13) ,Eurofarmer” - program rolniczy o tematyce unijnej, a w nim wszystko o rol-
nictwie w Unii Europejskiej'’;

14) ,PROW - zmieniamy zachodniopomorska wies” — w programie znajduja sie
informacje dotyczace procedury przyznawania dofinansowania w ramach

10 Program ,,Po sgsiedzku” emitowany w 2012 r. Wszystkie odcinki dostgpne na stronie inter-
netowej http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/po-sasiedzku/5312058, odczyt z dn. 12.03. 2016.

" Program ,,”"Rok w ogrodzie” emitowany jest na antenie TVP1 w kazda sobote o godz. 07:30.
Zob. szerzej: http://rokwogrodzie.tvp.pl/, odczyt z dn. 12.03.2016.

12 Program ,,To si¢ oplaca” emitowany w latach 2011-2013. Wszystkie odcinki dostepne na stro-
nie internetowej http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/to-sie-oplaca/wideo?sort_by=POSITION
&sort_desc=false&start_rec=24&listing_mod=1&with_video=, odczyt z dn. 12.03.2016.

3 Program ,,Tydzie” emitowany jest na antenie TVP1 w kazda niedziele o godz. 08:00. Zob.
szerzej: http://www.tvp.pl/informacje-rolnicze/tydzien/wideo/13032016-0800/24117865, 12.03.2016.

'* Program ,,Farmer” emitowany w 2010 r. Wszystkie odcinki dostepne na stronie internetowej
http://szczecin.tvp.pl/17672819/farmer, odczyt z dn. 12.03.2016.

1> Program ,,Grunt to grunt” emitowany w 2011 r. Wszystkie odcinki dostepne na stronie inter-
netowej http://szczecin.tvp.pl/17672799/grunt-to-grunt, odczyt z dn. 12.03.2016.

'® Program ,,Przystan z Telewizja Euro Wie§” emitowany w 2012 roku. Wszystkie odcinki do-
stepne na stronie internetowej http://szczecin.tvp.pl/23846353/przystan-z-telewizja-euro-wies,
odczyt z dn. 12.03.2016.

17 Program ,,Eurofarmer” emitowany w latach 2010-2014. Wszystkie odcinki dostgpne na stro-
nie internetowej http://szczecin.tvp.pl/23746849/eurofarmer, odczyt z dn. 12.03.2016.
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PROW oraz prezentowane s3 najlepsze zrealizowane projekty w wojewddz-
twie zachodniopomorskim, wspotfinansowane ze srodkéw PROW'S;

15) ,Agro-szansa’ - cykl méwigcy o inwestycjach w dziedzinie akwakultury i ry-
botéwstwa w regionie zachodniopomorskim';

16) ,Pagus” - cykl programoéw o rolnikach i rolnictwie®;

17) ,Telenotatnik” - to cykl programow, glownie felietonow i reportazy, przygo-
towywanych przez dziennikarzy szczecinskiego oddziatu Telewizji Polskiej,
pos$wieconych wydarzeniom, osobom badz instytucjom, ktérych dzialania
mialy i majg wplyw na otaczajaca nas rzeczywistos¢;

Ciekawym reportazem, pokazujacym istotne zmiany w postrzeganiu polskiej wsi
ijej mieszkancow, jest felieton po$wiecony 25-leciu Europejskiego Funduszu Rozwoju
Wi Polskiej*! — organizacji pozarzadowej, dzialajacej na rzecz rozwoju polskiej wsi.

»Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej rozpoczal swoja dziatalno$¢ 11 paz-
dziernika 1990 roku w wyniku umowy pomiedzy rzadem polskim a Europejska
Wspdlnotg Gospodarczg. Po upadku komunizmu pomocy Polsce udzielita m.in.
Europejska Wspolnota Gospodarcza w postaci produktéw rolnych i zywno$ciowych.
Srodki z ich sprzedazy mialy zosta¢ przekazane na rozw6j obszaréw wiejskich, a nie
zasila¢ budzet panstwa. Dlatego tez koniecznym stalo si¢ powotanie do Zycia instytu-
cji, ktora zajmowalaby si¢ ich podziatem. Bruksela miata ograniczone zaufanie do
polskiego aparatu urzedniczego. Zreszta nawet niektdrzy ministrowie rzagdu Tadeusza
Mazowieckiego byli wysokimi notablami PZPR. Ray Mac Sharry, 6wczesny komisarz
do spraw rolnictwa Komisji Europejskiej i Rolf Moehler — wéwczas dyrektor general-
ny w Dyrekeji Generalnej Rolnictwo KE uznali, ze osobg, ktéra moglaby stana¢ na
czele takiej instytucji jest Artur Balazs** — minister do spraw warunkow zycia na wsi
w rzadzie Tadeusza Mazowieckiego™.

Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej od 25 lat pomaga zmienia¢ wizerunek
polskiej wsi oraz aktywnie wspiera rozwdj spoteczno-gospodarczy lokalnych spo-

'8 Program ,PROW - zmieniamy zachodniopomorskg wies” emitowany w latach 2013-2014.
Wszystkie odcinki dostepne na stronie internetowej http://szczecin.tvp.pl/23846245/prow-zmie-
niamy-zachodniopomorska-wies, odczyt z dn. 12.03.2016.

1 Program ,, Agro-szansa” emitowany w 2015 roku. Wszystkie odcinki dostgpne na stronie
internetowej http://szczecin.tvp.pl/23744940/agroszansa, odczyt z dn. 12.03.2016.

20 Program ,,Pagus” emitowany w latach 2012-2013 i 2015. Wszystkie odcinki dostepne na
stronie internetowej http://szczecin.tvp.pl/17672827/pagus, odczyt z dn. 12.03.2016.

2 25-lecie Europejskiego Funduszu Rozwoju Wsi Polskiej, http://szczecin.tvp.pl/21848894/
telenotatnik-europejski-fundusz-rozwoju-wsi, odczyt z dn. 5.04.2016.

22 Artur Balazs - zalozyciel i przewodniczacy kapituty Europejskiego Funduszu Rozwoju Wsi
Polskiej, polityk, rolnik, dzialacz opozycji antykomunistycznej, posel na Sejm PRL X kadencji
i Sejm RP I, IIT i IV kadencji, senator III kadencji, minister w kilku rzadach.

# 25 lat Europejskiego Funduszu Rozwoju Wsi Polskiej, http://www.efrwp.pl/news/show/
243/25-]at-europejskiego-funduszu-rozwoju-wsi-polskiej, odczyt z dn. 5.04.2016.
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tecznosci na terenach wiejskich. Dziatania Funduszu skupiaja si¢ przede wszystkim
na wsparciu inwestycji z zakresu infrastruktury technicznej, rozwoju lokalnych
przedsiebiorstw oraz dziataniach edukacyjnych i spotecznych skierowanych do oséb
zamieszkujacych obszary wiejskie.

Dzigki takim programom?* jak ,Youngster”, ,,Na wtasne konto’, ,,Misja przyroda’,
Warsztaty kulinarne ,,Gotuj lokalnie”, Warsztaty muzyczne ,,Jazzmania” czy ,,Droga
do wolnosci”® zmienia si¢ stereotyp osob pochodzgcych z terenow wiejskich. Na po-
twierdzenie tych argumentéw wskaze wyniki badania ankietowego, przeprowadzo-
nego przeze mnie w 2013 r. na reprezentatywnej (dla srodowisk miejskich z obszaru
wojewddztwa zachodniopomorskiego) grupie 100 osob i badania ankietowego prze-
prowadzonego w 2016 r. na zblizonej liczbowo grupie oséb.

W pierwszym badaniu udzial wzieto 60 mezczyzn i 40 kobiet w wieku od 18 do 60
roku zycia, z wyksztalceniem podstawowym, srednim i wyzszym, zamieszkajacych
miasta Szczecin, Stargard Szczecinski (obecnie Stargard), Recz i Walcz. Wsrod wska-
zanych poje¢ zwigzanych ze stowem ,rolnik” - 50% wskazalo skojarzenie ,,chtop’,
20% ,pole”, 15% ,wies”, 10% ,traktor” i 5% ,zboze” Na drugie postawione pytanie
»Rolnik jest...?” ponad 40% ankietowanych odpowiedzialo, ze jest pracowity, nieco
mniej - 20 proc. — niewyksztalcony i zaniedbany (co wskazuje, ze mieszkancy zardéw-
no duzych miast, jak Szczecin czy Stargard, czy mniejszych - Recz i Walcz, uwazaja
ze osoba zajmujaca si¢ gospodarstwem rolnym nie ma ukonczonych studiow wyz-
szych, tylko kontynuuje tradycje rodzinne i zna si¢ na uprawach i hodowli). 10%
wskazato rowniez, ze rolnik jest silny i religijny (tabela 1).

Drugie badanie, przeprowadzone trzy lata pozniej na podobnej grupie reprezen-
tatywnej, wyraznie wskazuje na to, ze powoli - dzieki programom telewizyjnym i do-
stepowi do Internetu® (ktéry jak dowodzi Jan Beliczynski - jest pierwszym zrodtem
informacji dzigki przewadze zalet nad wadami®’) — obalany jest stereotyp polskiego

# Programy edukacyjne, http://www.efrwp.pl/edukacja, 5.04.2016.

» Programy edukacyjne z jezyka angielskiego, edukacji ekonomicznej i przedsig¢biorczosci,
warsztaty muzyczne i kulinarne oraz wyjazdy na zielone szkoty polaczone z lekcjami przyrody
majg na celu wyréwnywanie szans edukacyjnych dzieci i mlodziezy z matych miast i wsi.

2 Internet to rewolucyjne, nowoczesne i najbardziej wszechstronne medium w obecnym
czasie, ktore przyciaga odbiorcow w kazdym wieku, o zréznicowanych preferencjach i potrzebach.
Jego olbrzymia i nieustannie wzrastajaca atrakcyjno$¢ jest suma wielu cech. Jedna z nich jest
stuprocentowa ,multimedialno$¢” — Internet jest bowiem noénikiem informacji w postaci tekstu,
dzwigku i obrazu - Iaczy tym samym cechy prasy, radia oraz telewizji. Innym atutem internetowej
cyberprzestrzeni jest potezny zbiér informacji, ktdre tworzone sa we wszystkich mozliwych
jezykach, dotycza tez wszelkich mozliwych tematéw. Co wiecej — dostep do internetowej tresci jest
bezplatny - oplata objete jest jedynie polaczenie z globalng siecia, a nie same wiadomosci w niej
sie znajdujace.

7 Jan Beliczynski systematyzuje zalety Internetu wymieniajac: a) $wiatowy zasieg, czyli
mozliwos$¢ dotarcia do kazdego uzytkownika w kazdym kraju, o dowolnej porze dnia i nocy;
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Tabela 1. Badanie ankietowe 2013.

kobiety mezZczyzni kobiety mezZczyzni
Dane oséb ankietowanych
w liczbach w %
18-30 7 19 17,5 31,7
wiek 31-45 28 18 70,0 30,0
45-60 5 23 12,5 38,3
podstawowe 10 30 25,0 50,0
wyksztalcenie | $rednie 10 16 25,0 26,7
wyzsze 20 14 50,0 23,3
. miastopow. 17 26 25 433
miejsce 100 tys. mieszkaficow
zamieszkania m%asto d,o 1,00 tys. 23 34 57.5 56,7
mieszkancow
RAZEM 40 60 100,0 100,0
odpowiedzi
chlop 50 50,0
skojarzenie pole 20 20,0
ze sfowem wie$ 15 15,0
»rolnik” traktor 10 10,0
zboze 5 5,0
pracowity 40 40,0
niewyksztalcony 20 20,0
rolnik jest zaniedbany 20 20,0
silny 10 10,0
religijny 10 10,0

Zrédto: badania wlasne.

b) multimedialny charakter, oznaczajacy, ze przekazywana informacja moze by¢ stworzona, a nastep-
nie nadana w postaci dzwieku, tekstu, filmu, obrazu kolorowego lub dowolnej ich kompozycji;
c) szybko$¢ reakeji, wyrazajaca si¢ mozliwoscig niemal natychmiastowej odpowiedzi na prosbe
o informacje; dostep do informacji za pomoca Internetu jest bowiem o wiele szybszy niz za
posrednictwem zwyczajowych srodkéw przekazu; d) elastycznosé, ktora w tym kontekscie oznacza
mozliwos¢ stalego zmieniania stron internetowych; e) interaktywnos¢, oznaczajaca dwustronny
sposob komunikowania, w ktérym odbiorca inicjuje kontakt z Internetem; f) glebie przekazu,
zapewniajaca stowne wyjasnienie terminéw lub obrazéw potaczonych z tresciami ukrytymi na
ekranie monitora pod hipertaczami, co pozwala na maksymalne rozbudowanie i zagwarantowanie
wielopoziomowosci informacji; g) przyjazny charakter dla srodowiska naturalnego wyrazajacy sie
brakiem konieczno$ci drukowania materialéw informacyjnych na papierze; h) niski koszt przekazu
w poréwnaniu z tradycyjnymi mediami; i) dostepno$¢ przez 24 godziny na dobe. Zob. szerzej:
S. Umpirowicz, Internetowe narzedzia public relations, [w:] Public relations w ksztaltowaniu pozycji
konkurencyjnej organizacji, red. S. Slusarczyk, J. Swida, D. Tworzydlo, Rzeszow 2001, s. 10-11.
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rolnika. Coraz czestsze wyjazdy mtodych mezczyzn na studia (lepsza infrastruktura
komunikacyjna z duzymi miastami i o$rodkami akademickimi), ciekawo$¢ $wiata,
zdobywanie szerszych do$wiadczen (na spotkaniach z przedstawicielami réznych
branz) powoduje, zZe coraz czesciej ,rolnik” okreslany jest mianem ,,postepowego
mezczyzny’, a nie jak do tej pory ,,zaniedbanego chlopa” (tabela 2).

Tabela 2. Badanie ankietowe 2016.

Dane 0s6b ankietowanych kobiety |mezczyzni| kobiety |mezczyzni
w liczbach w %
18-30 11 7 27,5 11,7
wiek 31-45 18 23 45,0 38,3
45-60 11 30 27,5 50,0
podstawowe 7 21 17,5 35,0
wyksztalcenie $rednie 14 6 35,0 10,0
WyZsze 19 33 47,5 55,0
N m%asto p,ovsf. 100 tys. 11 34 275 567
miejsce mieszkancow
zamieszkania m%asto df) 1,00 tys. 29 2% 72,5 533
mieszkancow
RAZEM 40 60 100,0 100,0
odpowiedzi
ludzie 45 45,0
zrddla, ktore Internet 20 20,0
rozpowszechniaja | telewizja 15 15,0
stereotypy prasa 11 11,0
radio 9 9,0
ludzie 60 60,0
zrédta, ktore Internet 20 20,0
moga zmienia¢ telewizja 10 10,0
stereotypy prasa 5 5,0
radio 5 5,0
mlodszy 29 29,0
obecnie rolnik jest le-piej wy¥<s?talcony 2 29,0
ciekawy $wiata 19 19,0
pomystowy 9 9,0

Zrédlo: badania wlasne.

Ogromny wplyw na takie postrzeganie réznorodnoéci spolecznej majg wlasnie
dzialania takich fundacji, jak zalozona 25 lat temu przez ministra Artura Balazsa -
Fundacja Europejskiego Rozwoju Wsi Polskiej. Programy skierowane zwtlaszcza do
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mlodziezy bez watpienia pomagaja im w rozwoju pasji i marzen, daja motywacje do
dziatania, wspieraja w rozwoju osobistym i spotecznym, ulatwiaja dostep i przystoso-
wanie do ,,duzego $wiata’, zwlaszcza start w doroste zycie. Tak przygotowane mlode
osoby chetnie uczestnicza w réznego rodzaju przedsiewzieciach, chetnie wyjezdzaja
na studia i chetnie wracajg na wies, by udoskonala¢ i lepiej przystosowywac gospo-
darstwa do zmieniajacej si¢ rzeczywistoéci. Przykladem moze by¢ sam zalozyciel
Funduszu - Artur Balazs, ktory pomimo diugoletniej pracy w ministerstwach w sto-
licy, licznych wyjazdach zagranicznych, nadal wraca do swoich korzeni zwigzanych
wlasnie z wsig. Z jego inicjatywy wiele zachodniopomorskich wsi uzyskato dostep do
wodociagow, gazu, telefondw, powstaly liczne $wietlice, sale gimnastyczne dla dzieci,
a zwlaszcza lepiej rozwinela sie infrastruktura drogowa miedzy wsig a miastem.

Reasumujac, programy telewizyjne dzigki powszechnej dostepnosci w sieciach
kablowych, satelitach i Internecie majg istotny wplyw na otaczajaca nas rzeczywi-
sto$¢. To dzigki nim czlowiek jest w stanie zmieni¢ zdanie o okreslonej grupie spo-
tecznej. To wtasnie programy powoduja, ze ludzie chetniej spotykajg si¢ na konferen-
cjach czy zwyklych spotkaniach i rozmawiajg, wymieniajg poglady. To dzieki progra-
mom chetnie dzielimy si¢ swoimi przemysleniami na forach internetowych, a nawet
jesteSmy w stanie zorganizowa¢ sie w obronie waznych wartosci i idei. Felieton, re-
portaz, relacja, program interwencyjny czy publicystyczny, bez wzgledu na forme
moze w znaczacy sposob poméc nam zrozumie¢ dane zagadnienie, a jednocze$nie
wplyna¢ na nasz tok myslenia i pomoc obali¢ ugruntowane stereotypy.
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Streszczenie

Niezliczona liczba informacji docierajaca do nas z zewnatrz powoduje, ze aby nie
zgubi¢ sie w informacyjnym gaszczu podejmujemy probe oceny. Najczesciej przy
ocenie pomijamy niektére (wydawac by sie mogto) istotne informacje badz - z dru-
giej strony — przypisujemy wiekszg range innym, co w konsekwencji tworzy nam
prosty oglad otaczajacej nas rzeczywistosci. Taki oglad przyczynia sie do rozwoju
strategii, ktora nazywamy kategoryzacja. Kategoryzowanie rzeczywistosci spolecznej
(poprzez czgste powtarzanie i utrwalanie oraz brak glebszej analizy) w duzym stop-
niu wptywa na powstawanie stereotypowych skojarzen. W tej sytuacji pomocne moga
by¢ media, ktére przychodzg z pomoca i utrwalajg — albo zmieniajg ugruntowany
obraz (stereotyp).



