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ABSTRACT

Representative surveys, carried out by the Central Statistical Office reveal how low is in
Poland the scale of participation in culture: expenses connected with culture represent
about 3% of household expenditure, and 1/3 of this amount is spent on television. Almost
half of householders didn’t buy a book in year, 60% of Poles didn’t go to the cinema and
90% didn’t go to the theatre. In the same time, participation in culture is shown as a condi-
tion for social and economic development. The gap between absence of participation in
culture and promoting culture is depicted in more detail in terms of statistics illustrating
the scale of absence and in diagnosis of barriers. But this analysis leads to next questions
- on the one hand about the apparent shallowness of these barriers, on the other — about
the need for different way of task posed questions, new methods which break with the
traditional questions about the museum visit or buying newspapers. As the culture chang-
es, we should change tools of researching culture. Perhaps the picture will continue to in-

 Tekst powstal w oparciu o referat pt. Wizja wizjg, a rzeczywistos¢ skrzeczy - bydgoszczanie
o0 uczestnictwie w kulturze, wygloszony na konferencji ,Kultura — od wizji do praktyki’, Instytut Kul-
turoznawstwa, Wyzsza Szkota Gospodarki, Bydgoszcz, 30 listopada 2012.
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dicate the dominance of absence, but maybe will penetrate beyond the enigmatic,,I did not
feel the need” to participate.

Key words:
participation in culture, consumption of culture, barriers to participation in culture

1. Wstep

O swoim badaniu autorzy raportu ,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 r”
pisza nastepujaco: ,,Celem badania bylo uzyskanie informacji o formach aktywno-
$ci kulturalnej ludnosci i czestotliwosci uczestnictwa w zyciu kulturalnym, korzy-
staniu z oferty instytucji kultury, rozwijaniu zainteresowan artystycznych i hobby-
stycznych w dziedzinie kultury oraz korzystaniu ze wspolczesnych srodkow
komunikacji”%. W przywotywanym badaniu GUS w duzym stopniu odnosi si¢ do
kwestii, ktére mozna okredli¢ mianem konsumpcji kulturalnej, posrednio z niej
wnioskujgc o uczestnictwie w kulturze, dla ktérego konsumpcja stanowi w pew-
nych zakresach warunek wstepny. Jednak niejasno$¢ samego pojecia uczestnictwa
w kulturze nie ulatwia ustalen terminologicznych. Jesli uczestnictwo w kulturze to
»wszelki kontakt cztowieka z wytworami kultury i zachowaniami kulturowymi
[...] Kontakt ten polega na uzywaniu wytworéw kultury, ich przyswajaniu, prze-
twarzaniu i odtwarzaniu tkwigcych w nich wartosci, na podleganiu obowigzujacym
w kulturze wzorom, ale takze na tworzeniu nowych jej wytwordw i wartosci oraz
zachowan™?, to badania GUS obejmuja wycinek tego uczestnictwa, zwigzany z ko-
rzystaniem z instytucjonalnego i masowego obszaru kultury. W pewnym zakresie
mozna wiec wskaza¢ na ograniczenie tych badan do dosy¢ wasko rozumianego
uczestnictwa, tym bardziej problematyczne, ze kanaty, za posrednictwem ktérych
mozna obecnie utrzymywac¢ kontakt z kultura, radykalnie si¢ poszerzaja, zmierza-
jac w kierunku przeksztalcania wzoréw uczestnictwa z odbioru we wspottworzenie
i uczestniczenie wspolnotowe. Ukazujg to dosy¢ wyraznie badania ,Mlodzi i me-
dia” (ze swoim etnograficznym zacigciem i deklarowanym odrzuceniem samego
pojecia uczestnictwa w kulturze?), a takze ,,Kultura miejska — wezly i przeptywy”

2 GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 ., Warszawa 2012, s. 11, http://www.stat.gov.pl
[dostep: 20.01.2013].

3 M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2008, s. 122.

4 M. Filiciak, M. Danielewicz, M. Halawa, P. Mazurek, A. Nowotny, Mlodzi i media. Nowe media
a uczestnictwo w kulturze. Raport Centrum Badan nad Kulturg Popularng SWPS, Warszawa 2010, s. 8.
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(ponownie z dosy¢ etnograficznym zacigciem, poszukujace raczej wzordw i przej-
$cia wspol-uczestniczenia i wspol-tworzenia niz odnoszace si¢ do ilo§ciowo mie-
rzonej konsumpcji kulturalnej®), cho¢ to oczywiscie tylko przyktadowe z wielu
badan, ktére swoja metodyka odrywaja sie, a moze wrecz sa w opozycji, wobec
»tradycyjnych” badan w stylu badann GUS. Niewatpliwie zmiany mediéw jako ka-
naléw posredniczacych w uczestniczeniu w kulturze, podobnie jak same zmiany
wzordw korzystania z kultury, wymagaja uwzglednienia i w analizach uczestnictwa,
i w metodyce planowanych badan. Niemniej praktyki korzystania z kultury, ktére
wskazuja chociazby autorzy raportu ,,Mlodzi i media” - ze wzgledu na swoja spe-
cyfike i uzaleznienie od kreatywnego korzystania z nowych mediéw nie s3 ani
powszechne ani typowe dla ogétu Polakéw, a w kazdym razie pozostaja bardziej
marginalne niz ,tradycyjne” czytelnictwo, czy nawet ,wyjscie do kina” — nie chodzi
przy tym tylko o powszechnos¢ korzystania, ale i o swego rodzaju oswojenie z for-
ma, jej spoleczng typowosc¢.

Zatem mimo przemian tradycyjnie realizowane, szczego6lnie reprezentatywne,
badania uczestnictwa mozna uzna¢ za nadal warto$ciowe zrédlo informacji o za-
chowaniach Polakéw w zakresie uczestniczenia w kulturze w jej formie instytucjo-
nalnej, a takze korzystania z mediéw masowych. Wprawdzie relacjonowane w ta-
kich badaniach uczestnictwo bedzie ograniczone do owych dwoch form, niemniej
nadal s3 to formy typowe, a korzystanie z nich stanowi swego rodzaju tfo, na kto-
rym zarysowuja si¢ dopiero nowe, odmienne formy uczestnictwa, awangarda kto-
rych sa chociazby praktyki zwigzane z wspottworzeniem przekazéw w nowych
mediach.

Tytulowa ,,skrzeczaca rzeczywisto$¢” oddaje rozdzwigk pomiedzy wskazywa-
niem kultury jako istotnej sktadowej rozwoju spotecznego i gospodarczego (np.
»Pakt dla kultury” zawiera tez¢ ,,Powszechne uczestnictwo w kulturze jest jednym
z najwazniejszych czynnikéw rozwoju spotecznego i ekonomicznego™, w raporcie
»Znaczenie gospodarcze sektora kultury. Wstep do analizy problemu”™ wskazuje
sie na wklad sektora kultury i przemystéw kreatywnych w wytwarzanie wartosci
dodanej i w zatrudnienie, podkreslajac jego wysoka produktywno$¢), ambicjami

> Spacerowicze, nomadzi i sieciowi fowcy okazji, A. Nacher (red.), Krakéw 2013, http://badania-
-w-kulturze.mik krakow.pl, [dostep: 20.02.2013].

6 Pakt dla kultury, zawarty pomiedzy Radg Ministréw Rzeczpospolitej Polskiej reprezentowang
przez Prezesa Rady Ministréw oraz strong spoleczng reprezentowang przez ruch Obywatele Kultury,
s. 2, http://www.obywatelekultury.org, [dostep: 20.02.2013].

7 Instytut Badan Stosowanych, Znaczenie gospodarcze sektora kultury. Wstep do analizy problemu.

Raport koricowy, Warszawa 2010, http://www.kulturasieliczy.pl/opracowania-raporty, [dostep:
10.02.2013].
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kandydatow do miana ,europejskiej stolicy kultury” czy wreszcie falg kongresow
kultury, ktéra przetoczyla sie przez polskie miasta w 2011 roku a prozaicznymi
wskaznikami ujawniajacymi, jak niewielka jest aktywnos¢ kulturalna Polakéw.
Poniewaz jednak manifesty bronig si¢ same, niniejszy tekst odnosi sie przede
wszystkim do danych statystycznych pochodzacych z badan GUS (to owe obiek-
tywne dane) oraz do wyjasnien, ktére na temat wlasnej ograniczonej aktywnosci
przekazuja Polacy (to owe subiektywne uzasadnienia), przy czym o ile badania
GUS pozwalajg na uogoélnianie - s3 bowiem reprezentatywne, o tyle uzasadnienia
maja znacznie skromniejszy wymiar, pochodza bowiem z badan o zasiegu lokal-
nym, czesto jako$ciowych, dostarczajg zatem bardziej przestanek do poszukiwania
i kompletowania listy barier, niz je konkluzywnie i wyczerpujaco wyjasniaja. Celem
tego zestawienia dwodch Zrddet jest refleksja tylez nad wynikami i ustaleniami, ile
nad metodologicznymi aspektami tych badan i — ogélniej — podejsciem do badania
uczestnictwa w kulturze.

2. Konsumpcja kulturalna - dane dotyczace polskich gospodarstw
domowych

Jednym z najszerszych badan odnoszacych sie do zasiegu i wzordéw uczestnictwa
w kulturze sg badania realizowane przez Gtéwny Urzad Statystyczny, a wéroéd nich
warto wskazac i przytoczy¢ badania modutowe realizowane w ramach Badania
Aktywnosci Ekonomicznej Ludnosci. Badania te maja charakter reprezentatywny,
zatem umozliwiaja uogdélnianie wynikéw na populacje Polakéw.

W oparciu o te wyniki zostanie przedstawiony obraz struktury tej konsumpcji.
Poniewaz nie jest mozliwe wyodrebnienie wynikéw dla konkretnego miasta, a na
poziomie wskazywanych subiektywnych uzasadnien punktem odniesienia beda
rezultaty wywiadow poglebionych realizowanych w Bydgoszczy, dla mozliwie
kompletnej ilustracji zostang przytoczone dane uogolnione (czyli w pewnym sen-
sie przecigtne dla ogétu Polakow) oraz zawezone do mieszkancow miast o liczbie
mieszkancow 201-500 tys., do ktorej to kategorii nalezy Bydgoszcz.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze wydatki gospodarstw domowych ksztattowaly sie
w 2011 roku na poziomie od 210,72 zt na jedng osobg¢ w gospodarstwach domo-
wych rolnikéw do 581,04 zt w gospodarstwach domowych pracujacych na wlasny
rachunek. Zréznicowanie dotyczy nie tylko kwot, ale i wzglednego znaczenia tych
wydatkéw w budzecie gospodarstwa domowego — dla rolnikéw wskazane wydatki
stanowity 2,4% wydatkow ogoétem, za$ dla gospodarstw 0s6b pracujacych na wla-
sny rachunek - 3,7%. Przeci¢tne wydatki na zakup artykutéw i ustug kulturalnych
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w przeliczeniu na jedng osobe w gospodarstwie domowym wynosity w 2011 roku
405,72 zt, co stanowilo 3,3% wydatkéow ogotem?®.

Struktura tych wydatkéw to w znaczacej czeéci korzystanie z mediéw maso-
wych - 34,3% to oplaty za telewizje kablows, 8,1% stanowily wydatki na abona-
ment telewizyjny, za$ 9,1% na zakup odbiornikéw telewizyjnych. Z kolei udzialy
wydatkéw na nosniki drukowane, wynoszace tacznie 14,1%, wigzaly si¢ z przezna-
czeniem $rednio 37,80 zt na zakup czasopism i gazet oraz 19,32 zl na zakup ksigzek
w przeliczeniu na 1 osobe. Na korzystanie z oferty instytucji kulturalnych, tj. na
wstep do teatru, instytucji muzycznych czy kina polskie gospodarstwa domowe
przeznaczaly tyle co na ksigzki - 19,32 zI na osobe w ciggu roku®.

Bardziej detaliczne opisy uczestnictwa Polakéw w kulturze pochodzg z 2009
roku. Wowczas przecietne wydatki wynosily od 180,36 zt w gospodarstwach rol-
nikow przez 300,36 zt w gospodarstwach rencistow do 594,48 zt w gospodarstwach
pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych. Sredni poziom wydatkéw dla
ogotu gospodarstw domowych wynosit 389,16 zt. Kwoty te co do wartosci byly
nizsze niz w 2011 roku, jednak wzgledne znaczenie wydatkéw na kulture i ich
struktura byly dosy¢ podobne — w 2009 roku udziat wydatkéw na kulture wynosit
przecietnie 3,39% ogo6tu wydatkow gospodarstw domowych. Obok ujawniania, jak
znaczacy jest w Polsce poziom swego rodzaju absencji kulturalnej (nieuczestnic-
twa), pozwalaja tez wyjasni¢, skad biorg sie nieco zdumiewajace $rednie warto$ci
wydatkow na ksigzki czy bilety wstepu - jesli bowiem tylko potowa ($cislej 52,55%)
gospodarstw domowych kupila ksigzki, to owe 19,32 zt oznacza, ze tam gdzie je
kupiono, wydano niemal 40 zI na 1 osobe (a dokladniej 36,76 zl), a tam gdzie ich
nie kupiono, nie wydano ani jednej ztotowki.

Tabela 1. Wydatki na kulture w gospodarstwach domowych - warto$é¢ i struktura

2009 2011
wydatki na kulture — udziat w wydatkach gospodarstw domowych 3,39 3,3
wydatki na kulture w zfotych na 1 osobe w gospodarstwie domowym 389,16 | 405,72
udzial wydatkéw na wybrane artykuly i ustugi kulturalne w wydatkach na kulture

w % w %
(w odsetkach)
gazety i czasopisma 10,55 9,3
ksigzki i inne wydawnictwa 4,96 4,8

8 GUS, Wydatki na kulturg w 2011 r., Warszawa 2012, s. 6, http://www.stat.gov.pl, [dostep:
20.01.2013].

9 Ibidem,s. 7.
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Tabela 1 cd.
2009 2011
oplaty za wstep do teatréw, instytucji muzycznych i kina 4,87 4,8
zakup telewizoréw 11,19 9,1
oplaty za abonament radiowy i telewizyjny 9,19 8,1
oplaty za telewizje kablowg 28,21 34,3

Zr6dto: GUS, Wydatki na kulturg w 2011 r., Warszawa 2012, s. 7, http://www.stat.gov.pl,
[dostep: 20.01.2013] oraz GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 ., Warszawa 2012,
s. 86, http://www.stat.gov.pl, [dostep: 20.01.2013].

Charakteryzujac konsumpcje kulturalng mieszkancéw miast o liczbie miesz-
kancow od 201-500 tys. na tle danych ogoélnopolskich, nalezy wskazaé nieco wyz-
szy poziom konsumpcji kultury - czesciowo wynikajacy z pewnoscia z réznic
w wysokosci dochodéw, a czgsciowo z dostgpnosci niektorych instytucji, co po-
twierdzajg niewielkie tylko réznice w zakresie konsumpcji kultury masowej — cho-
ciazby ogladania tv. Nieco przekornie w zestawieniach zostang przytoczone dane
obejmujace ,,nieuczestniczenie”, a wigc zakres swoistej absencji w odniesieniu do
korzystania z artykulow i ustug kulturalnych.

Tabela 2. Gospodarstwa domowe nieuczestniczace w konsumpcji kulturalnej

ooélem w miastach o liczbie
gw o mieszkancow
’ 201-500 tys. w %

gospodarstwa domowe, ktére nie zakupity ksigzek w ciggu 47,45 412
roku
gospodarstwa domowe, ktére nie kupowaly w ciagu ostat- 62 667
nich 3 miesiecy prasy ’ ’
gospodarstwa domowe, ktére nie prenumeruja prasy 89,83 90,63
gospodarstwa domowe, ktére nie zakupity nosnikéw na-

T . 61,42 59,31
gran dzwickowych w ciggu roku
nieogladajacy telewizji 1,41 2,27
niestuchajacy radia 17,58 14,24
nieuczeszczajacy na przyjecia, spotkania towarzyskie, im- 3165 37,04
prezy klubowe
niechodzacy do kina 60,27 49,7
niezwiedzajacy zabytkéw historycznych w kraju 69,9 61,29
nieuczgszczajacy na imprezy sportowe 77,73 79,64
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Tabela 2 cd.
e w mizfstach v liczbie
w% mieszkancow
201-500 tys. w %

niezwiedzajacy muzeéw w kraju 80,28 74,5
nieuczeszczajacy na imprezy estradowe lub kabaretowe 82,66 78,87
nieuczeszczajacy na koncerty (inne niz filharmoniczne) 85,17 76,68
nieuczeszczajacy do teatru dramatycznego 91,37 86,21
niezwiedzajacy galerii sztuki wspotczesnej w kraju 95,07 92,19
nieuczeszczajacy do opery i operetki 95,11 89,9
nieuczestniczacy w festiwalach 95,4 93,69
nieuczeszczajacy do filharmonii 95,8 90,94
nieuczeszczajacy na przedstawienia baletowe lub taneczne 96,38 96,24

Zrédlo: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 ., Warszawa 2012, s. 106, 114, 166,
290-346, http://www.stat.gov.pl, [dostep: 20.01.2013].

Jak ujawnia powyzsze zestawienie, wigkszo$¢ Polakéw nie zwiedza i nie uczesz-
cza - jedyne obszary uczestnictwa w kulturze, w ktorych wiekszos¢ jest po stronie
udzialu, to zakres korzystania z mediéw masowych (radio i telewizja) i spotkania
towarzyskie, kino za$ jest granicg podzialu mieszkancéw miast na dwie niemal
réwnoliczne czg$ci chodzacych do niego i niechodzacych - cho¢ juz wérdd ogdtu
Polakéw widoczna jest przewaga niechodzacych. Korzystanie z kultury zaposred-
niczone przez media drukowane jest odnoszone raczej do gospodarstw domowych
niz oséb - jak si¢ okazuje, kupowanie ksigzek podobnie jak chodzenie do kina
dzieli Polakéw na dwie niemal réwne podgrupy, za$ w odniesieniu do prasy i cza-
sopism nalezy zauwazy¢, ze sa kupowane, ale prawie wcale nie s3 prenumerowane
- wazne uzupelnienie stanowi jednak informacja, ze 77% gospodarstw domowych
kupujacych czasopisma kupowalo ,,gazety z programem telewizyjnym’, za$ 71% —
prase kobieca'™. Absencja w kulturze w jej zinstytucjonalizowanym wymiarze —
w postaci wizyt z muzeach czy galeriach, odbiorze spektakli czy koncertéw okazata
sie do$wiadczeniem wigkszosci Polakdw. Jej rozmiar jest nieco mniejszy w przypad-
ku mieszkancéw miast, ale nadal cecha wigkszosci jest nieuczestniczenie — udziat
czy tez konsumpcja ma bardzo elitarny mniejszo$ciowy charakter.

10 GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze w 2009 r., Warszawa 2012, s. 104, http://www.stat.gov.
pl, [dostep: 20.01.2013].
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Przy tak znaczacych odsetkach nieuczestniczenia pozostaje zadac przede
wszystkim pytanie o powody rezygnacji z konsumpcji kulturalne;.

3. Bariery uczestnictwa w kulturze w Swietle wybranych badan

Kwestie kultury, a $cislej uczestnictwa w niej, byty przedmiotem rozlicznych badan
o charakterze regionalnym, zrealizowanych w ostatnich latach, cz¢sto w ramach
programu ,,Obserwatorium Kultury” finansowanego przez Narodowe Centrum
Kultury. Dokonany przeglad nie ma charakteru wyczerpujacego, jest raczej efektem
subiektywnego wyboru, dla ktérego przestanka byla réznorodnos¢. W efekcie
w puli znalazly si¢:

- ,Diagnoza partycypacji w kulturze w wojewddztwie podlaskim” (Bialystok
2012);

— opinie ekspertow zebrane w ramach badania: ,, Lokalne mapy kultury. Powiat
sokolowski” (Warszawa 2010);

— ,Analiza potrzeb kulturalnych mieszkancoéw wojewodztwa slaskiego. Raport
z badan” (Katowice 2009);

— za$ jako swego rodzaju podsumowanie - zalacznik zawierajacy diagnoze
partycypacji kulturalnej, stanowigcy czes¢ ,,Strategii Rozwoju Kapitatu Spo-
tecznego 2011-2020” - a wiec dokument tylez diagnostyczny, ile programo-
wy. Poniewaz — jak wynika z badan czastkowych i z ogélnopolskich ustalen
GUS - podstawowa diagnoza dotyczy bardziej absencji niz uczestnictwa,
wlasnie bariery wskazane w poszczegdlnych badaniach beda stanowi¢ glow-
ny przytoczony ich aspekt.

W ramach ,,Diagnozy partycypacji w kulturze w wojewodztwie podlaskim’
skupiono si¢ na barierach korzystania z ,kultury wysokiej” - badacze wyroéznili
trzy kategorie barier:

— bariery kompetencyjne,

— bariery motywacyjne i spoteczne,

— bariery ekonomiczne i terytorialne.

W odniesieniu do kompetencji istotne okazato si¢ wskazanie, iz zdaniem bada-
nych ,korzystanie z kultury wymaga odpowiedniego przygotowania, wiedzy
i umiejetnosci™?, zas samo wejscie w sytuacje korzystania z oferty instytucji byto
postrzegane jako potencjalnie zagrazajace, budzace niepewno$¢ co do wlasciwego

>

1 J. Poleszczuk, K. Sztop-Rutkowska, L. Kiszkiel, A. Klimczuk, R.J. Mejsak, K. Winiecka, Diagno-
za partycypacji w kulturze w wojewédztwie podlaskim, Bialystok 2012, s. 84.
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zachowania'?. Czynniki motywacyjne oddajg marginalnos¢ odczuwania potrzeby
kontaktu z ,,kulturg wysoka” i cze$ciowo sg obecne takze w uznaniu, ze w telewizji
»jest dos¢ kultury” (ponad potowa nieuczestniczacych w kulturze wysokiej bada-
nych z podlaskiego zgadzala si¢ z taka opinig — ale juz tylko 19% uczestnicza-
cych®). Czynniki ekonomiczne ponownie odnoszg si¢ do kwestii kosztow uczest-
nictwa i rezygnacji wywolanej tymi kosztami, cho¢ znaczenie ma réwniez fakt, ze
wydatki na kulture okazujg si¢ czesto ,,pierwszg ofiarg” cie¢ w wydatkach, na ktore
decyduja sie gospodarstwa domowe' — czynniki ekonomiczne okazujg si¢ swoista
soczewka skupiajaca kwestie nie tylko finansowe, ale i motywacyjne, a za ich po-
$rednictwem - kompetencyjne.

W wojewodztwie $laskim lista barier obejmowala:

— brak pienigdzy,
— brak czasu,
— brak imprez, ktérych respondenci chcieliby uczestniczy¢®.

I wreszcie poza opiniami respondentéw opinie ,,lokalnych ekspertéw” — w ba-
daniach w powiecie sokotowskim wskazywano przede wszystkim na aspekt eko-
nomiczny, ale rowniez brak wyksztalcania w kolejnych pokoleniach nawykdéw
korzystania z kultury i wspolnotowego spedzania wolnego czasu (kultura na mia-
re wiejska to najwyrazniej wielopokoleniowa zabawa w remizie, a nie koncert fil-
harmoniczny)*.

Wedlug po diagnozy w ramach ,,Strategii Rozwoju Kapitalu Spotecznego 2011-
2020” popyt w zakresie uczestnictwa w kulturze oznacza che¢ skorzystania z ofer-
ty kulturalnej, a w ocenie autoréw zalezy ,,od mozliwosci finansowych i kompeten-
¢ji kulturowych™’”. W odniesieniu do owych kompetencji diagnoza przywolywana
w ,,Strategii...” wskazuje, iz ,,osoby o najwyzszych kompetencjach kulturowych
w Polsce majg jednoczesnie ze wzgledow zawodowych najmniej wolnego czasu. Te
skromne zasoby staraja si¢ wykorzysta¢ optymalnie, co niestety nie zawsze jest
brane pod uwage przez instytucje dzialajace zgodnie z logika spoteczenstwa prze-
mystowego (np. godziny otwarcia muzeéw)”®. Jak jest to wazne, pokazuja chociaz-

12 Ibidem.
13 Ibidem, s. 85.
14 Tbidem, s. 86.

15 Analiza potrzeb kulturalnych mieszkancéw wojewddztwa Slgskiego. Raport z badar, Katowice
2009, s. 24.

6 M. Larkowska, J. Bieliniski, Lokalne mapy kultury. Powiat sokolowski, Warszawa 2010, s. 47.

7" Strategia rozwoju kapitatu spotecznego 2011-2020, zalgcznik nr 1 - Diagnoza, Warszawa 2011,
s. 65.

18 Ibidem, s. 68.
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by ,noce muzedw” ze spektakularng liczbg odwiedzajacych. Niemniej istotne zna-
czenie majg obok kompetencji i czasu czynniki ekonomiczne - koszty uczestnictwa
w wydarzeniach, np. spektaklach, koncertach itp., wplywaja na ,,rezygnacje z ak-
tywnych form na rzecz biernego uczestnictwa w kulturze dostepnej »w domu«”**.
Zatem z diagnozy przygotowanej na potrzeby ,,Strategii...” wylanialaby sie - malo
odkrywcza w istocie - lista barier obejmujaca:

— czynniki ekonomiczne,

- czynniki kompetencyjne,

— czynniki czasowe (brak czasu na uczestniczenie w kulturze lub niedopaso-

wanie oferty do dostepnego czasu wolnego potencjalnych uczestnikow).

Jednak badania GUS ujawniajg, ze nie zawsze bariery maja — konsekwentnie
przywolany w powyzszych diagnozach - charakter finansowy. Odnoszac sie bo-
wiem bardziej detalicznie niz do uogdlnionej kwestii ,uczestniczenia w kulturze”
do konsumpcji poszczegolnych produktéw kultury, gospodarstwa domowe wecale
nie najczesciej wskazywaly przyczyny ekonomiczne. W nawigzaniu do ksigzek,
czasopism i prasy najczestsza odpowiedzig okazuje si¢ ,,brak takiej potrzeby”. Nie-
stety, mozna tylko zgadywa¢, co kryje si¢ pod tym sformutowaniem - brak potrze-
by zwigzany z nierozbudzonymi, nieuksztaltowanymi potrzebami kulturalnymi
czy tez brak potrzeby zaspokojenia owych potrzeb w zdefiniowany w pytaniu spo-
sOb. Brak potrzeby zakupu ksigzek moze bowiem oznacza¢, ze respondent ksigzek
nie czyta, a wiec i ich nie kupuje (co oznaczaloby odwolanie do barier motywacyj-
nych i za nimi stojacych — kompetencyjnych), ale moze takze oznaczac, ze czyta,
tylko nie musi albo nie moze ich kupowa¢ — moze je wypozycza albo otrzymuje
w ramach prezentéw lub wymiany. Korzystanie z innych zrédet jest podobnie nie-
jasne - czy oznacza bowiem inne zrdédia tych samych wiadomosci i przezy¢, za-
spokajajace te same potrzeby, czy po prostu inne zZrédlo niz zakup? Brak potrzeby
to z pewnoscia czgsciowo kwestie wprost motywacyjne, ale czgs§ciowo rowniez
kompetencyjne - nie potrzebujemy tego, co jest dla nas trudne w odbiorze - a ina-
czej méwigc — unikamy sytuacji, w ktérych nasza niekompetencja mogtaby sie
ujawnic... Jedli nie wiem, jak sie zachowac w teatrze, to najprostszym sposobem na
ukrycie tego jest rezygnacja z udzialu w spektaklu.

19 Tbidem, s. 68-69.
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Tabela 3. Przyczyny rezygnacji z zakupu ksiazek, prasy i no$nikéw nagran muzycznych

. w miastach
ogdtem Lo a.a
w% o liczbie mieszkancow
201-500 tys. w %

Gos.podarstwa domowe, ktore nie zakupity ksiazek 47,45 412
w ciagu roku
w tym z powodéw: finansowych 26,41 27,89
w tym z powoddw: korzystania z innych Zrédet 11,51 12,83
w tym z powodow: nie bylo takiej potrzeby 60,03 55,73
Gospodarstwa domowe, ktore nie kupowaly w ciagu 62 6.67
ostatnich 3 miesiecy prasy ’ ’
w tym z powodéw: finansowych 31,38 28,31
w tym z powodow: korzystania z innych Zrodet 18,59 19,53
w tym z powod6w: nie bylo takiej potrzeby 45,32 40,61
Gospodarstwa domowe, ktére nie zakupity nosnikéw

L Lo 61,42 59,31
z nagraniami muzycznymi w ciggu roku
w tym z powodow: finansowych 15,52 14,15
w tym z powodéw: korzystania z innych Zrédet 13,42 10,54
w tym z powoddéw: nie bylo takiej potrzeby 62,23 71,71

Zrédto: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze..., op.cit.

Niezaleznie od szczegélowych wyjasnien, co kryje sie za ,,brakiem takiej po-
trzeby”- faktem pozostaje, iz czesciej 6w brak potrzeby deklarowal ogét Polakow
niz mieszkancy miast, cho¢ z kolei ,,inne Zrédla” nieco cz¢sciej wskazujg miastowi.

Badania GUS siegaja po watki, ktérych nie wyrézniono wprost w postaci
barier w przywolywanych czastkowych regionalnych badaniach. Wéréd nich
wskaza¢ mozna substytucje - w wywiadach na Podlasiu pojawialy si¢ uwagi, ze
w telewizji jest dosy¢ kultury?, za§ w powiecie sokolowskim, ze zastepuje ona
kontakt z innymi i stad wynika brak wiezi lokalnych i wspdlnotowego uczestni-
czenia w kulturze?, ale sg to bardziej ogdlniki niz szczegdtowe wyjasnienia, w ja-
ki sposdb dokonuje si¢ zastepowanie kontaktu z instytucjami kultury przez od-
bidr przekazu telewizyjnego. Nieco $wiatla rzucaja tu badania GUS, w ktorych
pytanie dotyczy mozliwosci zastapienia przez telewizj¢ kontaktu z innymi pro-
duktami kulturalnymi - a wiec z ksigzka, czasopismami, teatrem, wykonawcami
na koncercie itp.

20 7 Poleszczuk, K. Sztop-Rutkowska, L. Kiszkiel, A. Klimczuk, R.]. Mejsak, K. Winiecka, op.cit., s. 85.
2L M. Larkowska, J. Bielinski, op.cit., s. 47.
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Tabela 4. Zastepcza funkcja telewizji — ,,czy telewizja moze zastapi¢...?”
o v mia‘stach ,
w% o liczbie mieszkancow
201-500 tys. w %
czytanie ksigzek
moze zastapic¢ calkowicie 5,09 5,17
moze zastapic czgsciowo 34,34 30,64
nie moze zastapic 58,6 63,34
czytanie gazet i czasopism
moze zastgpi¢ calkowicie 6,53 6,78
moze zastapic czesciowo 49,42 44,42
nie moze zastapic 42,32 48,05
chodzenie do kina
moze zastgpi¢ catkowicie 8,1 5,48
moze zastapic czesciowo 43,87 46,67
nie moze zastgpic 45,65 46,92
chodzenie do teatru

moze zastgpi¢ calkowicie 5,92 6,02
moze zastapic czesciowo 32,43 34,11
nie moze zastapic 58,1 58,84
Chodzenie do muzeéw/na wystawy

moze zastapic¢ calkowicie 4,05 3,31
moze zastapic cze§ciowo 24,24 25,1
nie moze zastapi¢ 67,94 70,08

chodzenie na imprezy sportowe
moze zastgpi¢ calkowicie 6,21 6,57
moze zastapi¢ czgdciowo 38,96 41,15
nie moze zastapic 50,47 49,5
stuchanie radia
moze zastapic¢ calkowicie 9,28 8,54
moze zastapic czesciowo 48,43 43,32
nie moze zastapi¢ 39,93 46,83
chodzenie na koncerty

moze zastgpi¢ calkowicie 4,72 5,33
moze zastapic czg$ciowo 34,18 34,84
nie moze zastapic 56,85 57,4

Zrédto: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze..., op.cit.
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Mimo braku w przypadku wiekszosci respondentéw kontaktu z instytucjami
kultury i niskich wskaznikow czytelnictwa ksigzek, mimo wskazania w badaniach
na Podlasiu, ze w telewizji jest dosy¢ kultury, zasadniczo w ocenach badanych nie
moze ona zastgpi¢ czytania ksigzek, udziatu w spektaklu teatralnym, koncercie czy
imprezie sportowej, podobnie jak wizyty w muzeum czy na wystawie. Stosunkowo
najwieksza zgoda co do ewentualnej zastepowalnosci dotyczy stuchania radia,
czytania prasy i chodzenia do kina, jednak nawet tu zastepowalnos¢ jest przede
wszystkim cze$ciowa. Najwyzszy poziom zgody na zastepowalno$¢ catkowita do-
tyczy stuchania radia, co oddawaloby zjawisko okreslane przez Halawe jako ,,ogla-
danie bez patrzenia” - fenomenem radia miato by¢ bowiem towarzyszenie dziata-
niom stuchacza niejako w tle, bez absorbowania jego catkowitej uwagi, podczas
gdy telewizja miata uwage przyciaga¢. Tymczasem telewizja coraz czgsciej trakto-
wana jest jak radio - jako medium obecne w tle, nieprzykuwajace uwagi przez
caly czas, a jedynie w momentach kluczowych dla akcji*% Jesli zatem radio ma
charakter towarzysza, za$ i radio, i prasa — dostarczyciela biezacych informacji, to
wlasnie te role sa stosunkowo najtatwiej zastepowane przez telewizje. Z kolei kino
wydaje si¢ broni¢ przed upodobnieniem do telewizji i probuje zachowac swéj od-
mienny, gwarantujacy mu nie zastepowalnos¢ charakter — np. przez efekty tréjwy-
miarowe czy dzwigkowe, wydarzenia i produkty towarzyszace, ktére trudno od-
tworzy¢ w warunkach domowych. Wydaje sig, ze to wlasnie cata ,,otoczka”
uczestnictwa sprawia, ze zdalny kontakt zaposredniczony przez medium, jakim
jest telewizja, nie jest dla respondentéw kompletnym substytutem bezposredniego
kontaktu z dzielem sztuki, gra aktoréw czy wykonaniem muzyki. Od strony czysto
informacyjnej i pod wzgledem dostepnosci telewizja moze bowiem dostarczac
wiecej niz kontakt bezposredni (nie trzeba sta¢ w diugiej kolejce do Luwru, zeby
zobaczy¢ unikalne zgromadzone tam dzieta w doskonalej jakosci i z dobrym ko-
mentarzem, nie trzeba jecha¢ do Wiednia, zeby postucha¢ koncertu noworoczne-
go...), kwestia jednak lezy chyba przede wszystkim w ,,przezyciu” i relacji spotecz-
nej (inni widzowie, uczestnicy, stuchacze), a nie w samej informacji.

Drugie pytanie odnoszace si¢ do zastgpowalnosci dotyczyto komputera. Mozna
ubolewa¢ nad tym, jak skrajnie nieprecyzyjne zostalo zadane — kwestia poruszana
w nim dotyczy raczej uzytkowania komputera w réznych jego funkcjach i z wyko-
rzystaniem roznych programow, a zadane wprost przypomina pytanie o to, czy
ksigzka moze zastapi¢ mlotek - taka w twardej oprawie moze si¢ nawet niezle
sprawdzi¢ w tej roli... Podobnie sam komputer raczej moze zastapi¢ podpoérke do
ksigzek albo mlotek wiasnie. Domniemanie w tym pytaniu odnosi do rozwazan

22 M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem, Warszawa 2006, s. 69.
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o funkcjonalno$ciach i efektach kontaktu czy tez uzytkowania - czy zatem mozli-
we jest korzystanie z komputera tak, ze zastapi on czytanie ksiazek, ogladanie te-
lewizji itd.

Tabela 5. Zastepcza funkcja komputera (,,czy komputer moze zastapic...?”)

e . ws{mia}stach o
w % o liczbie mieszkancow
201-500 tys. w %
czytanie ksigzek
moze zastgpi¢ calkowicie 4,01 4,61
moze zastapic czesciowo 29,3 26,47
nie moze zastapic 55,43 60,14
czytanie gazet i czasopism
moze zastgpi¢ catkowicie 8,9 9,85
moze zastapic czgsciowo 44,41 42,2
nie moze zastapi¢ 35,56 39
chodzenie do kina
moze zastgpi¢ calkowicie 3,52 2,17
moze zastapic czg$ciowo 30,18 28,48
nie moze zastapic 54,39 60,36
chodzenie do teatru
moze zastgpi¢ catkowicie 2,64 2,04
moze zastapic czgsciowo 18,47 18,22
nie moze zastapi¢ 66,3 70,85
chodzenie do muzedw/na wystawy
moze zastgpi¢ calkowicie 2,38 1,76
moze zastapic czg$ciowo 16,89 16,99
nie moze zastapic 67,96 71,78
chodzenie na imprezy sportowe
moze zastapic¢ calkowicie 2,57 2,39
moze zastapic czgsciowo 22,44 22,67
nie moze zastapi¢ 61,74 64,51
stuchanie radia
moze zastgpi¢ catkowicie 11,28 10,99
moze zastapic czesciowo 39,31 33,42

nie moze zastapic 37,68 46,01
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Tabela 5. cd.
) w miastach
ogolem e ol -
w % o liczbie mieszkancow
201-500 tys. w %
chodzenie na koncerty
moze zastgpi¢ catkowicie 2,55 2,51
moze zastapic czesciowo 23,61 22,63
nie moze zastapi¢ 61,06 65,19
ogladanie telewizji
moze zastgpi¢ catkowicie 6,75 5.2
moze zastapic¢ czgsciowo 38,87 36,83
nie moze zastgpic 42,59 48,64

Zr6dto: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze..., op.cit.

Okazuje sie, ze mimo ogromnej wielofunkcyjno$ci komputeréw i niekwestio-
nowanej multimedialnosci z akceptacjg zastgpowalnosci jest nawet gorzej niz
w przypadku telewizji. Z pewnoscia czesciowo wynika to z mniejszego oswojenia
z komputerami niz z telewizjg — wszak wszyscy niemal ogladaja telewizje, ale nie
wszyscy uzytkuja komputery, a jesli juz uzytkuja, to na réznym poziomie zaawan-
sowania — z ré6znym poziomem kompetencji*®. Zasadniczy ksztalt pozostaje jednak
podobny - stosunkowo najwigksza zgoda dotyczy zastgpienia przez komputer
czytania prasy i stuchania radia — najmniejsza za$ teatru, koncertéw, wystaw i im-
prez sportowych. Co ciekawe, cho¢ wyniki te skfaniaja do zastanowienia, na ile
komputer jest traktowany réwnorzednie z telewizja, zgoda, Ze moze ja zastapic, jest
tylko czesciowa, cho¢ wieksza w miastach, w ktdrych odsetek uzytkownikéw kom-
puteréw i Internetu jest wyzszy niz wérdd ogoétu gospodarstw domowych. Szcze-
gélnie w odniesieniu do zastepowalnosci kontaktu z instytucjami kultury przez
komputer mozna zastanawiac sig, na ile rosngce oswojenie i jednoczesnie wzbo-
gacanie funkcji o nowe mozliwosci bedzie zmieniato poziom postrzegania kom-
putera jako substytutu telewizji, innych mediéw masowych i wreszcie — instytucji
kultury. Prawdopodobnie - jak w przypadku telewizji — pozostang aspekty zwia-
zane z otoczeniem wydarzenia czy produktu, ktorych kontakt posredni nie zastapi.

Bariery wymieniane w badaniach leza nie tylko po stronie uzytkownikow,
a wiec popytu - znaczenie ma réwniez podaz, a wiec oferta instytucji kultury. Czy

2 Por. A. Jeran, Ksztalcenie ustawiczne - demograficzna koniecznosé, ,E-mentor” 2009, nr 2; D.
Batorski, Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych [w:] Diagnoza spoleczna 2011.
Warunki i jakos¢ zycia Polakéw - raport,,,Contemporary Economics” 2011, nr 3, Vol. 5.
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kultura jest mniej czy bardziej dostepna i czy jest dopasowana do oczekiwan? Nie-
dopasowanie oferty, czy to tematyczne, czy prozaicznie — czasowe, zniecheca do
uczestniczenia w kulturze. Takze i ten aspekt objely pytania postawione przez GUS,
a odpowiedzi pozwalajg stwierdzi¢, czy owa zdiagnozowana absencja ma charakter
staly w zakresie subiektywnego postrzegania mozliwosci uczestniczenia w kultu-
rze. W wigkszo$ci wskazania oddaja obraz mozliwosci, ktére w ocenie responden-
tow si¢ nie zmienily (a jesli juz - to raczej sie poprawily), i oferty, ktora réwniez
w ocenie respondentéw jesli sie zmienia, to na lepsze. Przy czym zmiany te pozy-
tywniej oceniajg mieszkancy miast, cho¢ jak pokazaly wczesniejsze ustalenia, nie
przeklada si¢ to na intensywne uczestnictwo.

Tabela 6. Ocena mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu
zamieszkania w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku - opinie gospodarstw

domowych
ogélem ‘ w miz}stach -
W% o liczbie mieszkancow
201-500 tys. w %
bardzo si¢ poprawity 0,31 0,46
poprawily sie 9,04 12,24
nie zmienily si¢ 71 66,85
pogorszyly sie 8,02 6,95
bardzo si¢ pogorszyty 1,65 2,17
nie mam zdania 9,98 11,33

Zrédto: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze. .., op.cit.

Mozliwosci korzystania z instytucji kultury i oferowanych przez nie produktow
poprawily sie w ocenie badanych, ale okazuje si¢, ze przede wszystkim poprawie
ulega sama oferta — odsetek wskazan zmian na lepsze jest bowiem wyzszy. By¢
moze wiec instytucje zmieniaja swoja oferte, odpowiadajac na oczekiwania odbior-
cdw - potencjalnych uczestnikdw, co oddawatoby urynkowienie sfery kultury
(w sensie reagowania na podaz, nie za$ prostej komercjalizacji).
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Tabela 7. Ocena oferty kulturalnej (wielko$¢, r6znorodnosé, poziom) w miejscu za-
mieszkania w poréwnaniu do sytuacji sprzed roku - opinie gospodarstw

domowych
7 w miastach
ogotem Lo 2a
w% o liczbie mieszkancow

201-500 tys. w %
bardzo si¢ poprawita 0,31 0,46
poprawita sie 11,1 15,15
nie zmienila si¢ 68,71 63,99
pogorszyta si¢ 7,46 6,31
bardzo sie pogorszyta 1,54 1,63
nie mam zdania 10,88 12,46

Zr6dto: GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze..., op.cit.

4. Subiektywne uzasadnienia - badania w Bydgoszczy

Kultura dla mieszkancow Bydgoszczy, podobnie jak dla ogotu Polakéw i Europej-
czykow jest wazna. 75% badanych w Bydgoszczy uwazalo, ze kultura ujmowana
jako wydarzenia kulturalne, miejsca, uczestnictwo jest potrzebna. Sposréd pozo-
statych wiekszo$¢ odpowiadala ,nie wiem” - nie bylo wiec zasadniczego, jedno-
znacznego zaprzeczenia. Jednocze$nie prawie wszyscy deklarowali, ze ich zdaniem
wazne jest uczestniczenie w kulturze. Europejskie badania z 2007 roku, przywoty-
wane przez GUS, wskazuja, ze dla prawie polowy Polakéw kultura byla ,,bardzo
wazna’, dla niemal calej reszty ,,dos¢ wazna™.

Skoro zatem kultura jest dla ludzi wazna, to dlaczego w niej nie uczestnicza?
Przytaczane wyniki badan z Podlasia i Slaska, a takze dane GUS dostarczaja tu
pewnych tropéw — kwestii braku czasu, braku §rodkéw finansowych, kompetencji
i motywacji (odczuwania potrzeby uczestniczenia) i wreszcie — substytucyjnosci
- zastepowania korzystania z oferty instytucji kultury uzytkowaniem zaposredni-
czonym przez media, przede wszystkim przez telewizje, ale takze przez korzystanie
z komputera. Wywiady przeprowadzone z mieszkancami Bydgoszczy przynalez-
nymi do dwdch nieco skrajnych kategorii wiekowych (osoby starsze i mlodzi) oraz
zamieszkujacymi dwa skrajnie odmienne pod wzgledem dostepnej infrastruktury
instytucji kultury regiony miasta (obfitujace w instytucje kultury Srédmiescie i sta-

24 GUS, Uczestnictwo ludnosci w kulturze..., op.cit., s. 415.
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bo objety infrastrukturg kulturalng Fordon) pozwolily rozpozna¢ uzasadnienia
zblizone, aczkolwiek pogtebione w stosunku do zaprezentowanych.

Swiatto na kwestie barier rzucaja ustalenia pochodzace z wywiadéw poglebio-
nych, dla ktérych Chyta i Markiewicz przytaczaja nastepujace wyjasnienia®:

— ekonomiczne, odnoszace si¢ do kosztéw korzystania z oferty instytucji kul-
tury, co obrazowala wypowiedz jednego z respondentéw (w ramach wywia-
doéw pogtebionych):,,...w sumie ostatnio to zrezygnowatem z kina, bo ceny
biletow troche odstraszaja” — (O1), respondenci wskazywali takze zgenera-
lizowane znaczenie kosztéw uczestnictwa jako bariere ogoélna;

— psychologiczne i ,,organizacyjne” — co nawigzywaloby do wskazywanych
wczedniej barier kompetencyjnych i motywacyjnych. Przyczyna rezygnacji
z uczestnictwa jest przekonanie o wysitku niezbednym, by odpowiednio
przygotowac si¢ do wzigcia udzialu w wydarzeniu (np. ubiér stosowny do
wizyty w operze), ale takze o ryzyku zwigzanym z udziatem w wydarzeniach
o charakterze masowym, takim jak kradziez czy pobicie. Wprawdzie reko-
czyny i przestepstwa powinny mie¢ niewiele wspolnego z kultura, a nawet
s3 jej antynomig (chyba, ze chodzi o skandalizacje), ale masowo$¢ wydarzen
okreslanych czasem jako ,,chamskie festyny”?® oddaje ogélny klimat i pod-
toze tych obaw. Do ,,organizacyjnego” lub motywacyjnego zakresu tego ro-
dzaju barier nalezaloby wlaczy¢ takze kwestie ogdlnego zmeczenia, ktore
raczej sklania do rekreacji, np. poprzez spacer lub ogladanie telewizji, a znie-
checa do pewnego wysitku (emocjonalnego, intelektualnego) zwigzanego ze
skorzystaniem z oferty kulturalnej;

— czasowe — cze$ciowo powigzane z organizacyjnymi, a wiec wskazywanie
przez respondentéw na nadmiar obowigzkéw, ktére uniemozliwiaja wygo-
spodarowanie wystarczajacej ilosci wolnego czasu na uczestnictwo w wyda-
rzeniach kulturalnych;

— komunikacyjne - ponownie nawigzujace do kwestii czasu i zorganizowania
sie, a szczegolnie zwigzane ze specyfika Fordonu jako dzielnicy stosunkowo
odlegtej i stabo skomunikowanej ze $cistym centrum miasta, w ktérym zlo-
kalizowane sg gtowne instytucje kultury w Bydgoszczy (opera, filharmonia,
teatr);

— niewyrobienie - do barier motywacyjnych i kompetencyjnych nawiazuja tez
respondenci, ktorzy wskazuja na kwestie nieznajomosci kultury i jej wzoréw,

%5 A. Chyta, P. Markiewicz, Odbiorcy kultury - o kulturze w wywiadach poglebionych [w:] Dia-
gnoza systemu kultury Bydgoszczy, A. Jeran (red.), Bydgoszcz 2012, s. 97-98.

26 Tbidem, s. 97.
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przez co ,,ludzie, ktérzy rzadko chodzg, boja, ze si¢ im nie spodoba™’. Laczy
sie z tym przekonanie, ze uczestnictwa trzeba si¢ nauczyc¢.

Rozwazajac powyzsze wskazania, trudno nie zastanawia¢ sie, na ile przywoty-
wane przestanki sg faktycznymi barierami, a na ile usprawiedliwieniami, reakcja
na niezgodno$¢ obrazu czlowieka kulturalnego i wlasnych zachowan. Wypada
w tym miejscu przywolac stare, cho¢ nadal interesujace badania Stefanowskiej*®,
poswiecone sprawdzeniu, czy respondenci zapytani o swoje przeszte uczestnictwo
w kulturze nie zawyzaja odpowiedzi, kierujac si¢ normg ,,cztowieka kulturalnego”
i zamierzajac w zwigzku z tym ukaza¢ siebie w lepszym $wietle. Zatem poszukiwa-
nie odpowiedzi o bariery uczestnictwa w kulturze moze ustami respondentéw
dostarcza¢ opisow faktycznie doswiadczanych przez nich barier, ale tez usprawie-
dliwien, ktore uwazajg za wystarczajaco zasadne, by je przekaza¢ ankieterom nie-
zaleznie od tego, jakie byly fakty. Wydaje sie bowiem, ze na koszty biletow i brak
czasu zawsze mozna narzekac i jest si¢ zrozumianym, a przyczyna staje sie uzasad-
niona, natomiast powiedziec o sobie, ze si¢ jest leniwym albo niezainteresowanym,
jest juz duzo trudniej.

5. Wnioski

Czy przedstawione dane pozwalaja na wysuwanie jakichkolwiek konkluzji? Kwe-
stia z pewnoscig nie jest tatwa ani oczywista. Dane GUS s3 stosunkowo stare, bo
pochodzg z 2009 roku, dane o charakterze jako$ciowym, z ktorych czerpano tropy
definiujace bariery, s3 nieco nowsze. Jednak niskie uczestnictwo w wydarzeniach
kulturalnych przy wysokich wskaznikach ogladania telewizji i spadajacym czytel-
nictwie ksiazek nie jest wlasciwie niczym nowym, zatem obraz, jaki wytania si¢
z danych zgromadzonych w 2009 roku, cho¢ oddajacy stan owego badanego kwar-
tatu, nie rézni si¢ jako$ szczegdlnie od obrazu o rok wczesniejszego czy pozniej-
szego. Wyplywajaca z niego zasadnicza konkluzja, sprowadzajaca si¢ do wskazania,
ze Polacy raczej w kulturze nie uczestnicza, niz uczestnicza, zatem normg jest bar-
dziej absencja kulturalna niz konsumpcja kultury, pozostaje aktualna. Takze i przy-
czyny wskazywane jako powody nieuczestniczenia nie zmieniaja si¢ pomiedzy
regionami kraju i w zasadzie nie odstaniaja nowych watkéw. Pozostaje zadac sobie
podstawowe pytanie — co z tego? Czy potrzebne i sensowne s3 dalsze badania i do-

27 Tbidem, s. 98.

2 M. Stefanowska, Odbiorcy kultury. Deklaracje i rzeczywistos¢ (Studium metodologiczne o we-
ryfikacji danych), Warszawa 1988.
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ciekania odslaniajace by¢ moze pozornos¢ tych ,barier”, by¢ moze stanowiacych
rodzaj dymnej zastony i samousprawiedliwienia? Z pewnoscia. Na to, ze potrzebne
sa nowe narzedzia badawcze w zakresie, diagnozy uczestnictwa w kulturze, wska-
zujg autorzy rozlicznych projektow siegajacych po inne rozwigzania metodyczne
niz ,.klasyczne” badania GUS - obejmujace zastosowanie obserwacji lub autoob-
serwacji, wywiadow narracyjnych, wywiadow asystowanych, calego arsenatu etno-
graficznego. Wszystkie te podejscia pozwalajg sprawdzié, czy za nieuczestnicze-
niem w formach instytucjonalnych nie stoi uczestniczenie realizowane w inny
sposdb, wykorzystujace inne media, inne schematy. Mozna tylko pochwala¢
i wspiera¢ te proby i mie¢ nadzieje, ze wytoni si¢ z nich metodyka badania, ktéra
pozwoli na uzupelnienie naszej wiedzy o uczestnictwie w kulturze, jednak braku-
je pogtebionych badan dociekajacych faktycznych barier. Niedobory finansowe
pozostaja faktem, podobnie jak czasowe, ale faktem tez jest — i $wiadczg o tym
wyniki badan - ze jesli kto$ chce, jest zmotywowany do uczestniczenia w jakim$
wydarzeniu, imprezie itp., to ani niedobory czasowe, ani finansowe nie stanowig
dla niego przeszkody - jak powiedzial jeden z uczestnikéw badan w Bydgoszczy,
»jak kto$ chce, to potrafi si¢ czyms zaja¢é, zainteresowac”?, za$ wspiera to inny,
mowiagc, ze ,,brak finanséw nie przeszkadza, ale trzeba wigcej samemu robi¢”*.
I tak w pewnym sensie jest, ze czy to w odniesieniu do dowolnej formy uczestnic-
twa w kulturze, czy to jakiejkolwiek innej aktywnosci, przyczyny finansowe czy
organizacyjne to niejako zewnetrzna, powierzchowna warstwa — duzo wazniejsze,
cho¢ ukryte, sg glebiej potozone przestanki. Do nich nalezg czesciowo wyrazone
przez badanych kwestie motywacji, odczuwania potrzeb i oswojenia z sytuacja
uczestnictwa w danym wydarzeniu, z przestrzennym i spolecznym jej wymiarem.
Tu jednak w duzym stopniu nalezy ograniczy¢ si¢ do sformulowania postulatu
podjecia dalszych pogtebionych badan.

Podsumowujac, nalezaloby zauwazy¢, ze tytutowa ,,skrzeczaca rzeczywisto$¢”
ma w istocie dwa wymiary. Pierwszy dotyczy faktow zwigzanych z uczestnictwem,
czy raczej absencjg kulturowa Polakéw, nieco mniejsza w miastach, co wskazano
na przykladzie danych odnoszacych si¢ do wybranej kategorii miast, jednak w za-
sadniczym ksztalcie zwyczajnie dominujgcg. Drugi wymiar to kwestia niedoboréw
danych, czy moze ich powierzchownoéci. Zadowalamy sie danymi wynikajacymi
z deklaracji respondentow, cho¢ wiadomo od dawna®, Ze maja oni tendencje¢ do
zawyzania deklaracji na temat wlasnej aktywnosci (a mimo to pozostaje ona tak

29 A, Chyla, P. Markiewicz, op.cit., s. 98.
30 Ibidem.
31 Ppor. M. Stefanowska, op.cit.
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niewielka!), cho¢ tu przynajmniej trwaja prace nad nowymi schematami badaw-
czymi i mozna mie¢ nadzieje, ze wyloni si¢ z nich nowa, wzbogacona metodyka
badania. Ale zadowalamy si¢ tez prostymi deklaracjami co do przyczyn nieuczest-
niczenia i postrzeganych barier, a cho¢ wnioski wyplywajace z tego rodzaju dekla-
racji sa wykorzystywane w réznego rodzaju strategiach i zaleceniach, to jednak ich
podloze pozostaje powierzchowne wtasnie i nalezatoby postulowa¢ wdrozenie prac
nad procedurami je pogtebiajacymi.
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