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Spektakl emociji, czyli kandydaci na ekranie.
Kampania wyborcza i debaty prezydenckie 2015

ABSTRACT

The field explored in this article refers to politics being used by media.
The attention is driven especially to its final outcome, i.e. the presidential
debates and the interpretation thereof in the broad context of the latest elec-
tion campaign. The elections held in May 2015 were regarded as the most
interesting over the past twenty years. The term ‘spectacle of emotions’ was
very frequent in media commentaries. The subject of this article is based on
the analysis of a few factors which composed such spectacle and the process
of building up the tension towards the presidential debates. It is interesting
to see them from the perspective of discussions held by journalists, current-
affairs commentators and experts in political marketing on the one hand,
and the conclusions made by Polish and foreign media experts as well as
J. Huizinga on the other hand. The results of the intertextual analysis will
confirm, that even if politics itself is not entertaining, the television in 2015
enforces the entertaining style of politics.
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Spektakl emodji, czyli kandydaci na ekranie

1. MEDIALNY SPEKTAKL

Od czasu pierwszego transmitowanego przez telewizje pojedynku kandydatéw
na urzad prezydenta w Stanach Zjednoczonych w pazdzierniku 1960 roku, rola
tych medialnych spektakli znacznie wzrosta. Badacze zgodnie twierdza, ze ,,star-
cie miedzy wiceprezydentem Nixonem i senatorem Kennedym otworzyto nowa
ere w amerykanskiej polityce. Po raz pierwszy wielka role w wyborach odegrata
telewizja” (Szymaniak 2015, s. 2). Debate obejrzato 70 milionéw widzéw. Ponad
potowa z nich przyznata pézniej, ze na ich wyborcza decyzje miat wptyw obraz,
jaki widzieli na ekranach swoich telewizoréw. G. Sartori podaje, ze generalnie
»czterech Amerykanow na pieciu glosuje zaleznie od tego, co odbierze z ekranu”
(Sartori 2007, s. 61). To zjawisko w latach 90. pojawito sie tez w Polsce, z kazda
kolejna kampanig budzac coraz wieksze emocje. Juz wybory w 1995 roku poka-
zaty, jak duza role moze odgrywac telewizja w kampanii politycznej. W. Godzic
zauwazal wéwczas, ze ,,bardzo ostroznie, ale wyraziscie nabierata cech show
z udzialem rozmaitych mediow” (1999, s. 70). Z czasem medialnos¢, widowi-
skowos$¢ debat prezydenckich przewazyla nad ich informacyjnym, merytorycz-
nym wktadem i w ciggu dwudziestu lat sukcesywnie przesuwano punkt ciezkos$ci
z dyskusji o programach na aspekt wizualny.

Podczas kampanii w 1995 r. na gruncie polskim po raz pierwszy pojawit sie
polityk, ktory na potrzeby kampanii zainwestowat w swdj wizerunek. Wprawdzie
sztab Aleksandra Kwasniewskiego nie siegnat jeszcze wtedy — jak zauwaza Go-
dzic — po specjalistyczne firmy reklamowe, ale ewidentnie poczynit inne kroki
w celu zbudowania wizerunkowego kapitatu kandydata, ktory schudi, zmienit
garnitury, skorzystat z solarium (Godzic 1999, s. 66). Te zabiegi marketingowe
kandydata lewicy nie umknely uwadze publicystow. Daniel Passent wygrang
Kwasniewskiego skomentowat ironicznie w felietonie pt. Manekin wygrat z kraw-
cem (Godzic 1999, s. 67). Dwadziescia lat p6Zzniej podobny schemat jezykowy
bedzie uzywany w kontekscie wyborczego pojedynku miedzy Bronistawem
Komorowskim a Andrzejem Duda. Tego ostatniego czes¢ komentatoréw okresli
mianem ,,politycznego manekina”, ,,cztowieka z plastiku”, ,,pustg forma”, ,,forma
plastikowo-teflonowa”?, za$ Bronistawa Komorowskiego — ,,konserwa”. Trend 6w
zarysowat sie wyraznie podczas kolejnych wyboréw w roku 2000, kiedy to nasi-
lito sie korzystanie z pomocy specjalistow, zaczeto stosowac reklamy wyborcze,
a kandydaci uktadali indywidualne strategie (Godzic 2001, s. 48). O ile jednak

2 7 wypowiedzi R. KuZniara dla Radia TOK FM.
3 7 wypowiedzi Janusza Palikota dla pomorskiej.pl.
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w 6wczesnej kampanii ,,kandydaci atakowali zmysty, a nie rozum” (Godzic 2001,
s. 49), to zdecydowanie w kampanii w 2015 roku toczyli zaciety b6j na emocje.
Stato sie to zgodnie z przewidywaniami Godzica, ktéry w zakonczeniu swojej
analizy z 2001 roku nie wykluczat w przysztosci ,,takich nastawien i preferencji
Polakéw, ktore wyznaczane sa przez dyskurs rozrywkowy” (2001, s. 68).

W kampanii w maju 2015 roku prezydent (a zarazem kandydat na prezydenta),
kojarzony z dos¢ konserwatywnym sposobem sprawowania urzedu, Bronistaw
Komorowski, zaszokowat polska opinie publiczng, wystepujac w programie ,,Kuba
Wojewddzki show”, odpowiednika amerykanskiej Ophry. ,,Super Expres” ocenit,
ze ,urzedujacy prezydent wybrat sie do popularnego talk show ztamac¢ wizeru-
nek sztywniaka”. Prezydent, starajac sie o reelekcje, postanowit tym sposobem
dotrze¢ do mtodszego elektoratu, dla ktérego Solidarnos¢, walka opozycyjna czy
internowanie to hasta zupehie nic nie méwiace. Prezydent Komorowski wystapit
bez krawata, z rozpietym kotnierzykiem, a w rozmowie z showmanem uzywat
jezyka kolokwialnego, wtasciwego dla gwary mtodziezowej (,,forsa”, ,,odpalitem
program” itp.). Odmiennie jednak niz w Stanach Zjednoczonych, gdzie show
z udziatem kandydata jest bardziej jego prezentacja jako celebryty niz polityka
starajgcego sie o najwyzszy urzad w panstwie, Komorowski nie opowiadat o swoim
zyciu prywatnym, lecz skupit sie na forsowaniu swojego wyborczego przekazu.
W telewizjach amerykanskich dzieki talk-shows wyborcy moga pozna¢ kandydata
jako tzw. zwyklego cztowieka, zabawnego, opowiadajacego anegdotki z prywatne-
go zycia. Tymczasem u Wojewodzkiego ustyszeli o granicy wieku emerytalnego,
programie pracy dla mtodych i modernizowaniu armii. Komorowski zawsze unikat
eksponowania spraw rodzinnych na forum publicznym, wiec i u Wojewo6dzkiego
tych tematow nie chcial porusza¢. W zalozeniu wystep miat ociepli¢ wizerunek
Bronistawa Komorowskiego, jednak mimo to kandydat wybory przegrat.

Dla komentatoréw, publicystéw, ekspertow udziat Bronistawa Komorowskiego
w show Wojewodzkiego byt wyraznym sygnatem, ze rozpoczela sie nowa era
w tradycji polskich kampanii wyborczych. Do tej pory bowiem media w Polsce
raczej unikaty organizowania tego typu programéw ze wzgledu na ich ostentacyjnie
promocyjny charakter i jawny dowéd poparcia okreslonego kandydata (Mrozow-
ski 2001, s. 140). Tym razem prywatna stacja telewizyjna TVN zgodzila sie na
zaproszenie Bronistawa Komorowskiego, a Kuba Wojewddzki w zakonczeniu
programu dat do zrozumienia, ze zaglosuje na Komorowskiego.
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2. EMOCJONALIZACJA POLITYKI

Fakt, ze telewizja przoduje w rozrywce, zauwaza tez Sartori, podkreslajac zarazem,
ze uprawianie polityki w mediach (,,wideopolityka”) prowadzi do personalizacji
kampanii wyborczych (2007, s. 62). Dok}adnie to stato sie w wyborach majowych
2015 roku, gdy zamiast programéw partii polskim wyborcom zaprezentowano
konkretne osoby. Zgodnie z logika telewizji osoby te miaty sie wypowiadac krot-
ko i — najlepiej — barwnie, emocjonalnie. Emocjonalnie, czyli tak, by przecietny,
zabiegany telewidz zwrdécit na kandydata uwage i go zapamietat. Stad niebywata
popularno$¢ polityka, ktory nagle przeistoczyt sie z kontrowersyjnego muzyka
w ,,czarnego konia” wyborow — Pawlta Kukiza. Jego zywiolowe wypowiedzi
i apele porwaty duzg czes¢ wyborcow, dajac mu w I turze ponad 20 procent po-
parcia. Komentatorzy, oceniajac jego zaskakujacy wynik, wskazywali najczesciej
na jego naturalno$¢ (widoczna nawet w sposobie ubierania sie) i autentyzm, ktére
szczegblnie wyrazne stawaly sie w kontrascie z konserwatywnym, powaznym,
mato spontanicznym Bronistawem Komorowskim.

Wieczory wyborcze po obu turach wyboréw okazaty sie prawdziwym widowi-
skiem emocji. Kamery wdzieraly sie wszedzie, ze szczeg6lng luboscig pokazujac
zblizenia twarzy zwyciezcow i przegranych (Wyrwatl, 2015). Najblizsi wspolpra-
cownicy, cztonkowie sztabéw wyborczych, rodzina — ich reakcje takze dostarczyty
widzom, dzieki telewizyjnej technologii, emocjonujacej rozrywki. Mnostwa okazji
do poréwnan i ocen kandydatow daly telewizyjne transmisje oswiadczen, ktore tuz
po ogloszeniu wynikow wyglaszali kandydaci w swoich sztabach wyborczych. Po
I turze najbardziej zywiotlowe, emocjonalne przemoéwienie wygtosit Pawet Kukiz,
najmniej — Bronistaw Komorowski, ktéremu zarzucano czytanie z kartki, brak
autentycznosci i spontaniczno$ci. W takim kontekscie szczego6lnego znaczenia
nabiera spostrzezenie Macieja Mrozowskiego, ktory ponad piec lat wczesniej pisat
o znamionach teatralizacji polityki w mediach (2010, s. 280). W 2015 roku proces
ten jest w fazie swego pelnego rozwoju, o czym $wiadczy blisko 11 milionow
widzow sledzacych telewizyjng transmisje pierwszej z dwdch debat prezydenckich.
Przed ekranami 18 maja zasiadlo 2/3 Polakéw, aby $Sledzi¢ spektakl odgrywany
przez czotowych politykow (jastrzabpost.pl, 2015).

Przeniesienie punktu ciezkosci z intelektualnego, abstrakcyjnego rozumienia
polityki na jej widzialny, realny i konkretny aspekt oznacza, Ze odbiorcy nie tyle
rozumieja przekaz polityczny, co raczej go przezywaja (Mrozowski, 2010, s. 280).
Obraz nie wymaga umiejetnosci abstrakcyjnego myslenia, wystarczy, ze sie go
widzi i reaguje na to, co przedstawia. A polityka w telewizji przedstawia twarze,
gesty, wizerunki. Mrozowski (2010, s. 280) konkluduje, ze ,formalnie dyskurs
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nadal operuje stowami i symbolami, tyle, Ze ich treScig nie sa juz pojecia, lecz
raczej emocje wyrazane przez politykow i odczuwane przez odbiorcow”.
Zasiadajac przed ekranami, Polacy liczyli na ogromna dawke emocji, nie
tylko ze wzgledu na widowiskowy charakter samego wydarzenia medialnego,
jakim zwykle jest debata prezydencka. Duzy wptyw na tak thumnie zgromadzona
widownie miat fakt, Ze oto naprzeciw znanego, o ugruntowanym dorobku poli-
tycznym i pozycji kandydata stanat — wedtug niektérych dziennikarzy — ,,cztowiek
znikad”, ,,cztowiek z mgly smolenskiej”, ,,cztowiek zagadka” — Andrzej Duda.
Jeszcze pot roku wezesniej byt to polityk znany wiasciwie tylko bardzo waskiemu
gronu. Intensywnie prowadzona i szczegétowo zaplanowana strategia kampanii,
nakierowana na osobe kandydata, niemal ex nihilo stworzyla z niego silna, roz-
poznawalng marke zaledwie w ciggu kilku miesiecy (Mrozowski, 2001, s. 140).

3. TRYWIALIZACJA POLITYKI

Innym politykiem, wytonionym prawie z politycznego niebytu, byt w kampanii
2015 roku Pawet Kukiz, ktory wprawdzie nie zagrozit Komorowskiemu, ale ode-
bral mu czes¢ elektoratu. Mrozowski (2001, s. 140) dostrzega jednak w takim
uprawianiu polityki powazny problem, piszac, ze:

tak spektakularne kariery polityczne majq wszakze swoja cene, jest nig try-
wializacja polityki — kampanie wyborcze staja sie wytacznie walkq o wtadze,
a nie sposobem uprawiania polityki (Mrozowski, 2001, s. 140).

W polskich wyborach majowych w 2015 roku rzeczywiscie informowanie
o polityce polegato na takim zestawianiu obrazéw i wypowiedzi, by uwypukli¢
kontrast miedzy kandydujacymi politykami. Szczegolnie widoczne byto to w 11 tu-
rze wyborow, kiedy na politycznym ringu zostato tylko dwoch, opozycyjnych
wzgledem siebie, kandydatéw. Publiczna stacja TVP Info w ostatnich dniach
kampanii pokazywata Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dude jednoczes$nie,
dzielac ekran na dwie ramki. Reporterzy, wpuszczani na zmiane na antene, mieli
w ciggu kilkunastu, w najlepszym razie kilkudziesieciu, sekund opowiedzie¢,
co wilasnie robi obserwowany przez nich kandydat, co méwi i do kogo. Sartori
(2007, s. 63) nazywat taki sposob relacjonowania wyborczych zmagan horse
race, czyli ,,wyscig koni”, poniewaz analogicznie jak komentatorzy sportowi
mieli sprawozdawac wydarzenia w ekspresowym tempie, uzywajac jezyka z pola
semantycznego gry, turnieju.
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Pojedynek, walka, rozgrywka, starcie — to stowa klucze wszystkich kampanii
wyborczych ostatnich lat. O istnieniu takich napie¢ w sztabach poszczegélnych
kandydatéw $wiadczy wypowiedz Marka Migalskiego, politologa i bytego posta
do PE wybranego z list PiS, ktéry tak relacjonowal w mediach przygotowania do
decydujacego starcia:

Takim budowaniem bojowego nastroju zajmuje sie najczesciej szef sztabu.
Kiedy jezdzitlem Bronkobusem taka ofensywna postawe przed jednym z wie-
c6w zbudowano w Komorowskim pokazujac mu opublikowany akurat spot
PiS (Sikora, 2015).

O wygranej lub porazce czesto przesadza pojedynek na wizerunki. D. Boorstin
zauwaza, ze ,,dwiescie lat temu, kiedy objawial sie jaki$ wielki cztowiek, ludzie
dopatrywali sie w tym reki Boga. Dzisiaj patrza, kto jest jego agentem prasowym”
(Mornko, 2014).

Zaplecze doradcow medialnych okazato sie w minionej kampanii tak istotne,
ze media traktowaty informacje o ich nazwiskach jako gléwne newsy. Przyktadem
jest tekst z 16.05.2015 roku zatytutowany ,,Kaminski wchodzi do sztabu Komo-
rowskiego. Tuz przed debatg”. Informacja zostata opublikowana przez gazete
»Fakt” i zaraz powielona przez inne media. Przed II tura do konsultingowego
zaplecza Komorowskiego miat dotgczy¢ takze znany ekspert Piotr Tymochowicz,
ktéry poinformowat o tym media za pomoca Facebooka i Twittera. Kancelaria
Prezydenta szybko zdementowata te informacje, niemniej dziennikarze i komen-
tatorzy, analizujac zachowania i stowa kandydata PO, zastanawiali sie nad takq
mozliwos$cia. Z drugiej strony po I turze wyboréw, wygranych przez Andrzeja
Dude, osoba rownie przyciggajaca uwage medidéw stala sie szefowa jego sztabu
Beata Szydlo. To jej przypisywano sukces Dudy w kampanii, ktéry z nieznanego
wczesniej niemal nikomu polityka wyrdst na kogos, kto wynikiem wyborczym
pobit polityka formatu Bronistawa Komorowskiego. Jak mogty wygladac ostatnie
godziny tuz przed debatg, opisuje Migalski:

Ostatnie godziny to zaktadanie putapek, dopracowywanie co do stowa, co do
sekundy pytan, jakie zada sie konkurentowi. Sztabowcy zajmuja sie sprawdza-
niem czym nam mogg zaszkodzi¢. Kazdy dostaje kilka tematéw i prébuje jaka
amunicjg mogga strzelac i jak btyskotliwie na to odpowiedzie¢. Wazna rzecz
to dbanie o dobra kondycje psychiczng kandydata. Musi by¢ przekonany, ze
idzie po zwyciestwo, ze rozjedzie konkurenta. Juz po pierwszych minutach
widac¢ kto jest dobrze scoachowany, czy ma nastawienie do ataku czy do

125



126

Agnieszka Kaminska

obrony [...] Ale nie mozna zbytnio wymeczy¢ kandydata, ma by¢ w formie
wieczorem. [...] W dzien wystepu nie moga by¢ przetrenowani (Sikora, 2015).

Dalej Migalski przedstawia schemat takich treningéw, ktére w swoim progra-
mie obejmuja przygotowanie merytoryczne kandydata oraz emocjonalne (wypro-
wadzanie kandydata z rownowagi, aby prze¢wiczy¢ trudne sytuacje psychiczne).
Powyzsze cytaty nasuwaja skojarzenia debat prezydenckich z walka na bokserskim
ringu, co tym bardziej dowodzi zjawiska opisywanego przez Mrozowskiego, czyli
przeniesienia punktu ciezko$ci z merytorycznej dyskusji politycznej na brutalng
walke o wiladze.

4, KONKWISTA — KONKURS - KORONACJA

Traktowanie kampanii wyborczej, a zwlaszcza debat prezydenckich w kategoriach
walki, pojedynku czy starcia pozwala na opisanie ich jako Konkursu. W przypadku
prezydenckich wyboréw w 2015 roku przeksztalconych w Konkwiste, a nastepnie
Koronacje. Pojecia te pochodza z rozwazan Daniela Dayana i Elihu Katz, ktorzy
przeprowadzili kategoryzacje ,,wydarzen medialnych”, dzielac je na trzy typy
(Dayan, Katz, 2008) i przyporzadkowujac im okreslone warunki. Wydarzenia
medialne wigza sie z odSwietnym ogladaniem telewizji, celebrowaniem?:

[...] wydarzen doniostych historycznie — zwykle o charakterze oficjalnym —
ktérych przebieg telewizja transmituje na zywo, a przed odbiornikami zamiera
wowczas caty kraj albo wrecz caty $wiat. Zaliczajq sie do nich heroiczne
zmagania polityczne i sportowe, charyzmatyczne misje oraz obrzedy przejscia
wielkich postaci, ktére okreslimy jako Konkursy, Konkwisty oraz Koronacje
(Dayan, Katz, 2008, s. 39).

I tak Konkurs polega na transmisji angazujacej milionowa publiczno$¢ w wal-
ki mistrzéw, toczonych wokét Scisle okreslonych regut. Stawka w Konkursie
zawsze jest bardzo wysoka, a sam Konkurs wspotczesnie pelni wysublimowana
role agonu rodem z antycznej Grecji (Dayan, Katz, 2008, s. 73). W Konkwiscie
na zywo pokazywane jest heroiczne przetamywanie barier, ktére wydawaty sie
nie do pokonania. Koronacje natomiast sa ceremonialnymi rytuatami, paradami,

4 Dayan i Katz definiuja wydarzenia medialne jako wydarzenie o szczeglnym znaczeniu dla
danej spotecznodci, ktére jest transmitowane na zywo i ma za zadanie integrowa¢ widzéw wokét
jakiegos zjawiska.
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masowym ogladaniem wielkiego Swieta, nawet jeSli odbywa sie w prywatnym
zaciszu domowego ogniska (Dayan, Katz, 2008).

,»Wydarzenie medialne” burzy codzienny bieg zdarzen. Inaczej méwiac — to
»przerwa w rutynie zaréwno telewizyjnej ramowki, jak i naszego zycia” (Dayan,
Katz, 2008, s. 44). Media events sprawiaja, ze publicznos¢ daje sie pochtonaé
przezywaniu i celebracji tego, co widzi na ekranach swoich telewizorow. Zwlasz-
cza ze stacje telewizyjne specjalnie obudowuja okreslony program odpowiednimi
zajawkami, promujacymi go jako okazje do zbiorowego Swietowania (Dayan, Katz,
2008, s. 40). W dodatku swietowania o wyjatkowym charakterze, bo transmitowane
wydarzenie rozgrywa sie live (na zywo), czyli w czasie rzeczywistym (Dayan,
Katz, 2008, s. 44).

W maju 2015 roku podczas kampanii prezydenckiej na oczach ,,telewyborcow”
odbywala sie wielka Konkwista: oto stabo dotad znany polityk wkracza do bitwy
o urzad prezydencki, dostarczajac mediom spektakularnego widowiska. Méwiac
jezykiem wojennym — wyprawiat sie na terytorium wroga, ,strzelat z procy do
olbrzyma”. Byt w stanie to zrobi¢, gdyz — zgodnie z zasadami sformutowanymi
przez Dayan i Katz (2008, s. 84) — ,,miat charyzme i poddat sie prébie, ktéra owa
charyzme wzmacniata, przysparzajac mu nowych zwolennikéw”. Wyborcy przez
kilka tygodni z zapartym tchem sledzili to przekraczanie symbolicznej granicy,
pytajac ,,Czy to sie uda?” (Dayan, Katz, 2008, s. 83). Konkwista wkrotce prze-
mienita sie w emocjonujacy Konkurs, przeksztatcony w dwie debaty rozegrane
przez Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dude w II turze. Gdy ogloszono
ostateczny wynik, ,telewyborcy” (niezaleznie, po ktorej opowiadali sie stronie)
wiedzieli, Ze nic juz nie bedzie takie samo. Kilka tygodni pézniej ci sami wyborcy
byli $wiadkami Koronacji, gdy Andrzej Duda oficjalnie przejmowat najwyzsze
w panstwie stanowisko. Dokonat w ten sposdb rytualnego przejscia ze zwyklego
posta w prezydenta, ale tez wprowadzit nar6d w inny etap funkcjonowania catego
systemu politycznego.

Widownia podczas Konkursu, rozgrywanego miedzy dwoma kandydatami na
prezydenta, przyjeta podwdjne role, pozornie ze soba sprzeczne. Dayan i Katz
(2008, s. 89) pisza:

Jedna z nich, to rola oddanego, lojalnego poplecznika, dopingujacego rodzima
druzyne. Druga to rola arbitra decydujacego o wygranej. Obie role zaktadaja
dokonanie aktu wyboru. [...] W role sedziowska wpisana jest postawa re-
fleksyjna. Widownia jest zachecana do dziatan krytycznych, do osadzania
nie tylko zwyciestwa, ale i samej gry w kategoriach shusznosci i estetyki
stosowanych w niej regul.
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Komentarze, jakie przetoczyly sie zaréwno przez media w postaci programow
publicystycznych i informacyjnych, jak i dyskusje na forach internetowych dobit-
nie wskazuja na istnienie wskazanych przez badaczy rol ,,telewyborcéw”. Podczas
samej kampanii, jeszcze przed Konkursami (debatami), a wiec w trakcie rytualnej
Konkwisty, widownia $ledzita zmagania wszystkich kandydatéw z niepewnoscia,
bojaznia, za$ podczas Koronacji (zaprzysiezenia nowego prezydenta 6 sierpnia
2015 r.) zachecana byla do uczestnictwa (za posrednictwem telewizoréow lub
radioodbiornikéw) czesto emitowanymi zapowiedziami i zajawkami (Dayan, Katz,
2008, s. 89). Media necity w ten sposéb obietnica masowego uczucia katharsis,
ktore bedzie zwieniczeniem, ukoronowaniem tak dhugiego i wyczerpujacego emo-
cjonalnie spektaklu.

5. WYBORCZY TURNIEJ POEAJANEK

Ow spektakl polityczny odbywa sie wedhug $ciéle okreslonych regul. Zwlaszcza
debaty prezydenckie wpisuja sie doskonale w dyskurs rywalizacji czy — jak chce
J. Huizinga (2007) — w idee wspdtzawodnictwa. Agon, walka wedtug uswieconych
regul, wyksztalcaty sie od czasow starozytnych, wlasciwe byty kulturze helleni-
stycznej (olimpiady), greckiej, rzymskiej (igrzyska) az po Sredniowiecze (turniej
rycerskie), nowozytnosc¢ (pojedynki szlacheckie), by wspétczesnie przybrac¢ forme
symboliczna, zamiast krwawych potyczek. W debatach prezydenckich, ktére sa
w czyste]j postaci symbolicznym pojedynkiem, staja naprzeciw siebie odpowiednio
dobrane osoby. Ograniczajg je konkretnie wyznaczone czas i miejsce, a starcie
odbywa sie przed publicznoscia, co nadaje tej rozgrywce wyjatkowy, odSwietny
charakter ekscytujacego spektaklu. W tym kontekScie szczegdlnie istotna jest
uwaga Huizingi, ze im wieksza stawka w grze, tym bardziej angazuje ona emo-
cjonalnie widzow:

Wartosci fizyczne, intelektualne, moralne czy tez duchowe moga takze pod-
nies¢ zabawe do poziomu kultury. Pokazy sakralne i uroczyste zawody sa
tymi dwiema wszedzie powracajacymi formami, w ktérych kultura urasta
jako zabawa i przez nig (2007, s. 82).

Caillois zauwaza, ze w rywalizacji, wspoizawodnictwie, gracze, aby wejs¢
w Scisle uregulowany swiat zawodow, przyjmujq pewne role. Jest to mimicry,
w ktorej zawodnik ,,zapomina o wlasnej osobowosci, wyzbywa sie jej, maskuje ja,
by udawac co$ innego” (Caillois, 1997, s. 27). Czym innym, jesli nie forma mimicry
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jest — wspomniany juz — trening medialny, ktéry ma przeistoczy¢ przecietnego,
zwyktego cztowieka w porywajacego thumy polityka. Kazdy gest, kazdy ruch kan-
dydatow, zaréwno Komorowskiego, jak i Dudy, byt wystudiowany i prze¢wiczony
wielokrotnie. Takze stowa, wykorzystywane do celnie przez nich formutowanych
erystycznych i perswazyjnych wybiegéw, byty doglebnie przemyslane i skalkulo-
wane przez konsultantow medialnych. Wszystkie te cechy sktadaja sie na spektakl,
jakim niewatpliwie jest kazdy pojedynek, turniej czy debata prezydencka.

Debata prezydencka przypomina klasyczna gre w rozumieniu Huizingi, po-
niewaz sukces wygranego udziela sie tez grupie, ktérg 6w reprezentuje. Huizinga
(2007, s. 85) pisze, ze ,,wygrywa sie uznanie, zyskuje sie zaszczyt, a zaszczyt ten
i uznanie zawsze i w sposob bezposredni przynosza korzys$c¢ calej grupie, do ktére;
wygrywajacy nalezy”. Po zwycieskiej kampanii Andrzeja Dudy komentatorzy
i politycy innych partii podkreslali w swoich wypowiedziach dla mediéw niesamo-
dzielnos¢ nowego prezydenta i w zwiazku z tym — rychly powré6t do wladzy ludzi
prawicy, nalezacych do Prawa i Sprawiedliwosci. Zaczeto méwi¢ o zmianach, jakie
wkrétce nastgpia na waznych i kluczowych stanowiskach. Postanka PiS Krystyna
Pawlowicz zwrdcila sie do jednej z dziennikarek stowami:

Kiedy urlop ma kontrowersyjna reporterka telewizyjna Pani Justyna Do-
brosz-Oracz z TVP1, sejmowa specjalistka od faktéw medialnych? Czas
wypoczac¢ od tak ,,wyspecjalizowanego” zajecia... Na jesieni, nowa wiadza
bedzie musiata zadba¢ o Pani zdrowie... A ja, by¢ moze, optace Pani cykl
wykladéw dziennikarstwa w Wyzszej Szkole Kultury Spotecznej i Medialnej
w Toruniu (£b, 2015).

Wedlug koncepcji Huizingi (2007, s. 95) u podstaw zycia kulturowego lezy
podstawa agonalna, a ta z kolei najpeliej przedstawia sie w zrytualizowanych
zawodach. W swoich rozwazaniach opisuje on pewien obyczaj, oparty na probie
przelicytowania przeciwnej strony, zwany potlaczem. Nim podana zostanie de-
finicja tego zjawiska, konieczne jest tu uczynienie pewnego zastrzezenia. Ot6z
w niniejszych rozwazaniach nie chodzi o dokladne odwzorowanie rytuatu przez
obie wyborcze strony, ale raczej o sama zasade ceremonialnej licytacji. Oryginalny,
pierwotny potlacz zaktadal bowiem wzajemne zapraszanie sie licytujacych stron
i naprzemienne prowadzenie rywalizacji. Tymczasem w intensywnych kampaniach
wyborczych, jakie znamy dzi$, chodzi o przelicytowanie drugiej strony rozmachem
wyborczych obietnic, bez wzajemnego goszczenia u siebie rywalizujacych stron.

We wszystkim, co zawiera w sobie element potlaczu, chodzi o to, Ze naprze-
ciw siebie stoja dwie grupy ,,potaczone duchem wrogosci i wspélnoty zarazem”
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(Huizinga 2007, s. 99). W ponizszych rozwazaniach zatem sensowniejsze wydaje
sie uzywanie okreglenia ,,instynkt potlaczowy” niz sam potlacz. ,, Instynkt potlaczo-
wy” Huizinga uwaza za ,,najbardziej wyksztalcong i najdobitniejszq forme jednej
z podstawowych potrzeb ludzkosci”, jaka jest gra o stawe i honor (Huizinga 2007,
103). W sensie dostownym zas potlacz jest to:

wielkie, uroczyste Swieto, podczas ktérego jedna z dwoch grup z wielka
pompa i wsrdd najrozmaitszych ceremonii i na wielka skale obdarza na wielka
skale druga grupe podarkami wylgcznie w celu przelicytowania jej. Jedyne,
lecz co prawda konieczne $wiadczenie strony przeciwnej polega na tym, ze
jest ona obowiazana po uptywie pewnego terminu powtérzyc¢ ze swej strony
to $wieto i, o ile to mozliwe, przelicytowa¢ poprzednie. [...] Zaklada sie, ze
potlacz odbywat sie pierwotnie zawsze miedzy dwiema fratriami jednego
szczepu (2007, s. 97-98).

Rytuat 6w swoja najjaskrawsza forme przybierat u szczepow indianskich
w Kolumbii Brytyjskiej, ale Huizinga doszukuje sie przejawow tego obyczaju
takze w innych kulturach. Wspélnym mianownikiem jest wygrana, stawa, prestiz
i rewanz.

Analogia jest bardzo odlegla, ale trudno tu oprze¢ sie wrazeniu pewnego
podobienstwa do intensywnej, przesyconej obietnicami wyborczymi, kampanii
prezydenckiej w Polsce w maju 2015 roku. Zachowanie przypominajace potlacz
(w sensie licytacji wyborczych obietnic) zapoczatkowata koficowka I tury wybo-
réw, gdy Pawel Kukiz okazat sie czarnym koniem tego etapu kampanii i zebrat
ponad dwudziestoprocentowe poparcie. Jego antysystemowy program zakladat
wprowadzenie JOW oraz zlikwidowanie finansowania partii politycznych z budze-
tu panstwa. Pozostali na placu wyborczego boju dwaj opozycyjni wzgledem siebie
kandydaci rozpoczeli walke o pozyskanie elektoratu Kukiza oraz niezdecydowanej
czesci spoteczenstwa. Druga tura kampanii miata w zwigzku z tym charakter festi-
walu wyborczych obietnic. Ekonomisci wyliczyli, ze rocznie obietnice Andrzeja
Dudy kosztowalyby wiecej niz roczny budzet Polski (Strawinski 2015). Bronistaw
Komorowski okazat sie mniej hojny, ale i on po przegranej w I turze postanowit
poszerzy¢ swojq oferte wyborczych obietnic. Przede wszystkim wprowadzit do
nich propozycje Pawta Kukiza, liczac na zdobycie jego wyborcow.

Ze zjawiskiem opisanym powyzej taczy sie jeszcze jedna forma rywaliza-
cji, ktorg Huizinga nazywa turniejem potajanek lub turniejem obelg, a ktorego
przejawy mozna tez odnalezZ¢ w minionej kampanii. Polega to na okazywaniu
pogardy, niecheci, wrecz obrazaniu strony przeciwnej. W dawnych kulturach,
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gdy na jarmarku czy nawet na polu bitwy, spotkaly sie dwie wrogie sobie grupy,
zaczynaty obrzucac sie obelgami i r6znego rodzaju oskarzeniami (Huizinga, 2007,
s. 111). Takze taka formuta znana jest w kulturze greckiej, gdzie publiczne zarty
z kogos$ lub szyderstwa przybieraly forme uroczystosci. Nieodparcie nasuwa
sie tez analogia z oskarzeniami i ujawnianiem hakéw na przeciwnika podczas
negatywnych kampanii wyborczych.

Podczas II tury wyboréw obydwa obozy polityczne wziely udzial w swe-
go rodzaju turnieju potajanek, w ktérym zdarzyto sie im kilka spektakularnych
wystepow. Najpierw gorace emocje rozgorzaty po wpisie europosta PiS Janu-
sza Wojciechowskiego, ktory napisal na Twitterze: ,,Wedlug standardéow Unii
Europejskiej, dla kur zalecany jest wolny spacer, a nie klatka. Odwrotnie dla
prezydenta Komorowskiego” (dmilo, pszl, rs, 2015). Wpis natychmiast wywotat
fale krytyki i oburzenia ze strony internautéw. Godzine p6zniej Wojciechowski
przeprosit i wyjasnil, co miat na mysli. Napisat: ,,Przepraszam, miatem na mysli
Patac Prezydencki jako »ztota klatke«, w ktérej Pan Prezydent czuje sie lepiej,
niz na ulicy. Mea culpa!”.

Duzo wieksze emocje (zob. bibliografia) wywotaty wypowiedzi, ktére padty
w programie ,,Tomasz Lis na zywo” tuz przed II turg wyboréw. Prowadzacy
zacytowat wpis, w ktérym corka Andrzeja Dudy zapowiada, ze jesli jej tata wygra
wybory prezydenckie, to Polska odda Oscara za film ,,Ida”. W programie wystapili
Wilodzimierz Cimoszewicz, Janusz Lewandowski oraz aktor bardzo zaangazowany
w kampanie prezydencka Bronistawa Komorowskiego, Tomasz Karolak. Aktor
(dziennikarz zreszta tez) od poczatku kampanii nie kryt swojej sympatii dla kan-
dydata PO, Bronistawa Komorowskiego. Obaj skrytykowali kandydata PiS na
prezydenta Polski za rzekome stowa jego corki. Godzine po programie dziennikarz
i aktor przeprosili kandydata i jego corke oraz widzdw, thumaczac sie tym, ze dali
sie nabra¢ na internetowgq falszywke. W tym czasie turniej obelg przeniost sie tez
do Internetu i mediéw. Rozpoczela sie prawdziwa hejterada, czyli nieprzebieranie
w stownictwie i poréwnaniach. I tak oto o Bronistawie Komorowskim mozna
bylo przeczyta¢: ,,WSI-owy prezydent”, ,burak”, ,zdrajca Komoruski” i tym
podobne inwektywy. Przeciwna strona odwdzieczata sie watahg ,,komsomolskich
proPiS-owcéw” i oskarzaniem prawicowego obozu o stworzenie hejt industry,
czyli ,,Swietnie zorganizowana i przygotowang akcje dyskredytowania prezydenta”
(Cywinski, 2015).

Jednak do najbardziej spektakularnego ,,turnieju potajanek” doszto w trakcie
debat prezydenckich, podczas ktérych zmierzyli sie bezposrednio obaj kandydaci.
Wzajemnie zarzucali sobie brak stabilnosci pogladéw i podwazanie ,,godnosci
polskiej prezydentury”. Debaty prezydenckie (zwlaszcza druga) byty prawdziwymi
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turniejami ztoSliwosci. Zaczelo sie od wreczonej Komorowskiemu choragiewki,
ktéry jej nie przyjat. Duda wypomniat kontrkandydatowi, ze podpisat wszystkie
ustawy, ktorych podpisania chciata Platforma, m.in. o podniesieniu wieku emery-
talnego czy zlikwidowaniu bezptatnego drugiego kierunku studiéw. W odpowie-
dzi Komorowski zazadat od Dudy przeprosin za to, ze podczas ostatniej debaty
kandydat PiS zarzucit mu ktamstwo. Duda stwierdzil, Ze to prezydent powinien
przepraszac, bo sugerowat, ze Duda blokuje etat na Uniwersytecie Jagiellofiskim
(Mazurek, 2015). Podczas debaty nie zabraklo personalnych uwag, np.:

— Niech pan mysli logicznie! — pokrzykiwat Komorowski do Dudy. — Pan
$mieszy, pan tumani i pan straszy — mowit zas Duda do Komorowskiego,
wypominajac mu odstoniecie orta z czekolady. — Kto na Swiecie ma takie
Sredniowieczne poglady, jak pan i pana koledzy? — pytat zas Komorowski.
I przypominat Dudzie: — Pan straszy} ludzi wiezieniem za in vitro. Srednio-
wiecze — podkreslat. (...) W czesci dotyczacej polityki zagranicznej byta
mowa m.in. o Rosji i konflikcie na Ukrainie. — Polska powinna prowadzic¢
ofensywna polityke zagraniczng. Trzeba walczy¢ o bazy NATO. JesteSmy
przeciez wschodnig flanka NATO - podkreslal Duda. — No prawie gotab!
A jeszcze niedawno byt pan za tym, zeby wystac polskich zotierzy na Ukraine
— ironizowat prezydent. — To klamstwo! Jest pan nieuczciwy! — pieklit sie
Duda (Mazurek 2015).

Spektakl emocji przekroczy? scene polityczng i rozciggnat sie na prawie cale
polskie spoteczenistwo. Trudno sie zatem dziwié¢, ze wybory prezydenckie 2015
roku uznano za najbardziej ekscytujace od wielu lat.

6. ZAKONCZENIE

Na koniec warto przywota¢ stowa psychologa Leszka Mellibrudy, ktéry w pro-
gramie publicystycznym ,,Po przecinku” stwierdzil, ze ,,wyborcy uczestnicza
w spektaklu i te konkretne, racjonalne tresci dla wiekszosci odgrywaja drugo-
planowa role” (Kawi, MW, 2015). Mellibruda dodal, ze nie wyklucza istnienia
grupy osob, dla ktérych wazne sa wizja przysztosci i konkretne plany kandydata,
jednak zdecydowana wiekszos¢ Polakéw reaguje emocjonalnie: ,,Reaguja na tok
skojarzen zawartych w stowach, ktéry odwotuje sie do poteznego oceanu emocji,
jakim jest poczucie krzywdy”.
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Dobra intuicja wykazat sie Godzic, gdy w roku 2000 pisat o potencjalnym
nastaniu ery rozrywki w polskim dyskursie politycznym. Konstruowanie przekazu
politycznego, publicystycznego czy wyborczego z wykorzystaniem logiki i dra-
maturgii programu rozrywkowego wpisuje sie w komercyjne zatozenie funkcjo-
nowania wspdétczesnej telewizji — dostarcza przyjemnosci, emocjonalnych podniet
i silnych napie¢, redukowanych §wiadomoscia, ze wszystko sie dzieje na niby, jak
w spektaklu. Skoro zatem telewizja rzadzi sie prawami dyskursu rozrywkowego,
takze kandydaci na urzad prezydenta musza wpisac sie w wymogi owego dyskursu.
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