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Beata Bielska, ,Magisterke kupie”. Sprzedawanie

i kupowanie prac dyplomowych jako element studenckiej
kultury nieuczciwosci, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2015, ss. 248

Zjawisko umasowienia dostepnosci wyzszego wyksztatcenia przez diugi czas
traktowane byto jako niewatpliwy sukces polskiej transformacji. Chtonny, potrze-
bujacy nowych kompetencji rynek pracy otwierat przed osobami legitymujacymi
sie dyplomami uczelni wyzszych perspektywy atrakcyjnego, prestizowego, dobrze
wynagradzanego zatrudnienia. Szanse takie dawaly zaréwno powstajace w kraju
oddziaty zachodnich korporacji, dynamicznie rozwijajacy sie rodzimy maty biz-
nes, jak i modernizujqce sie w zwigzku z przemianami ustrojowymi instytucje
publiczne. W wyzszym wyksztalceniu upatrywano takze ratunku przed bezrobo-
ciem, ktore stato sie dotkliwym fundamentem transformacyjnej traumy. Wedtug
danych GUS u progu lat 90. XX w. na polskich uczelniach studiowato niewiele
ponad 400 tysiecy os6b. W roku akademickim 1997/1998 liczba studentéw prze-
kroczyta milion, za$ kolejne osiem lat p6zniej ulegta niemalze podwojeniu (1,95
mln w roku akademickim 2005/2006). Byt to jednoczesnie moment nasycenia,
poprzedzajacy trwajaca do chwili obecnej tendencje spadkowa, zwigzang takze
z konsekwencjami nizu demograficznego. Wspdtczynnik skolaryzacji netto z no-
towanej u poczatkéw przemian transformacyjnych (rok akademicki 1990/1991)
wartosci 13% wzrést w ciggu dekady do 40%, a w roku 2007/2008 przekroczy?t
50% (za Bielska, 2015, s. 34—36). Wraz z rosnagcym popytem na wyzsze wyksztal-
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cenie pojawila sie takze zwiekszona podaz. Uczelnie publiczne poszerzyty oferte
edukacyjna, zar6wno zwiekszajac liczbe miejsc na studiach, szczegolnie w trybie
niestacjonarnym, jak i tworzac nowe kierunki i specjalnosci). Powstat takze liczacy
ponad 300 podmiotéw sektor uczelni niepublicznych, tworzonych réwniez poza
duzymi osrodkami akademickimi.

IloSciowy boom na polskich uczelniach przyniost jednakze i zjawiska o cha-
rakterze problematycznym. Spoteczno$¢ akademicka zaczeta dostrzegac¢ niedogod-
nosci, czy wrecz dysfunkcje zwigzane z zywiolowym rozwojem szkét wyzszych
i dostepnosci dyplomu: duzq liczbe studentéw przypadajacych na pracownika na-
ukowo-dydaktycznego, zmieniajqca relacje ,,mistrz—uczen” w umasowiony transfer
wiedzy, wieloetatowo$¢ wykladowcow (zwlaszcza przy korzystaniu z potencjatu
kadrowego uczelni publicznych przez ich niepublicznych konkurentéw), stabnace
mechanizmy selekcyjne w rekrutacji na studia (przy jednoczesnym dazeniu do
przyjmowania mozliwie duzej liczby kandydatow ze wzgledéw finansowych),
wreszcie studencka nierzetelnos¢ i nieuczciwosé, przejawiajaca sie Scigganiem,
plagiatowaniem prac badz ich kupowaniem (zob. takze Krzewinska, Przybytowska,
2012). Zjawiska te w konsekwencji zaczely przekladac sie na obnizenie jakoS$ci
nauczania, a takze dewaluacje wartosci wyzszego wyksztalcenia, zmieniajacego
sie w spolecznej percepcji w rzadzaca sie prawami rynku kolejng ustuge — w tym
przypadku edukacyjna. Konieczno$¢ krytycznego przyjrzenia sie mechanizmom
wystepujacym w szkolnictwie wyzszym wymusita takze zmieniajqca sie z kon-
cem lat 90. sytuacja na rynku pracy — spowolnienie mtodej gospodarki rynkowej
i wzrost bezrobocia (takze wsréd najlepiej wykwalifikowanej sity roboczej).
W jakim stopniu ksztatcenie odpowiada na potrzeby pracodawcow? Jak wyzsze
wyksztatcenie przektada sie na finansowe profity z pracy? Czy nadal mozna méwic
o nim jako o znaczacym kanale awansu spotecznego?

Takie wlasnie — przytoczone powyzej w zarysie — kontekstualne tto analizowa-
nego problemu prezentuje w swej ksigzce Beata Bielska, absolwentka, a obecnie
doktorantka Instytutu Socjologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika. Praca jest
rezultatem zainteresowan badawczych autorki eksplorowanych nie tylko na eta-
pie pracy magisterskiej, ale i jej wczesniejszej dziatalnosci w funkcjonujacym
w strukturze IS UMK Zespole Realizacji Badan Pryzmat, w ramach ktérego
wspottworzyta m.in. raport z badan nad zjawiskami $ciggania i plagiatowania
na torunskim uniwersytecie (Bielska, Hoffman, 2013). Ksigzka sklada sie z pie-
ciu zasadniczych rozdziatéw, ktérym towarzysza takze przedmowa recenzenta,
wstep i zakonczenie oraz aneks zawierajacy m.in. wzory narzedzi wykorzystanych
w badaniach empirycznych. Zasygnalizowane w tytule pracy pojecie ,,studenckiej
kultury nieuczciwosci” autorka osadzita we wspomnianych wyzej przemianach
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makrospotecznych zachodzacych w Polsce po 1989 r., w tym instytucjonalnych,
obejmujacych sektor szkolnictwa wyzszego oraz zdefiniowala jako ,,utrwalone
i przekazywane wartos$ci, normy, postawy i wzory zachowan studentéw wiazace
sie ze statym, powszechnym przyzwoleniem na tamanie norm oficjalnych do-
tyczacych pehienia roli spotecznej studenta/studentki” (Bielska, 2015, s. 19).
Zdaniem autorki takie postawy i zachowania studentéw polskich uczelni wykazuja
analogie do innych przejawéw nierzetelnosci i nieuczciwosci wystepujacych
w spoleczenstwie. Moga bowiem stanowi¢ kontynuacje uczniowskiej kultury
Sciggania, by¢ przedbiegiem do oszukiwania pracodawcy w przysztosci badz
odbiciem przyzwolenia na rozmaite naruszenia débr publicznych (nieptacenie
podatkéw, jazde ,,na gape” komunikacja miejska, wyludzanie zasitkow).

Jak konstatuje Bielska, odwotujac sie jednoczesnie do klasycznych kategorii
pojeciowych socjologii, naduzycia popeiniane na drodze do ukonczenia studiéw
mogg by¢ rozpatrywane jako wskazniki anomii w ujeciu Roberta K. Mertona —
silnej rozbieznosci pomiedzy normami i celami kulturowymi a mozliwosciami
ich realizacji. Mertonowskie podejscie do anomii wydaje sie zreszta dominujaca
perspektywa teoretyczno-analityczna w pracy Beaty Bielskiej. Spotecznie ak-
ceptowany, a nawet bedacy przedmiotem presji (rodzinnej, rowiesniczej) cel
kulturowy, jakim jest zdobycie wyzszego wyksztalcenia, zaczat napotykac¢ we
wspoiczesnej Polsce trudnosci w zrealizowaniu go powszechnie akceptowanymi
srodkami, tj. rzetelng, samodzielng pracq. Pojawiajq sie inne (w terminologii
Mertona — dewiacyjne/innowacyjne), by¢ moze spotecznie potepiane, niemniej
jednak o$mielajace dzialajace jednostki sposoby uzyskania upragnionego dyplo-
mu: $ciaganie na egzaminach, plagiatowanie prac czy ich kupowanie od $wiad-
czacych odpowiednie ustugi os6b badz firm. Autorka korzysta takze z innych
perspektyw teoretycznych, ukazujgc problem handlu pracami dyplomowymi
w Swietle teorii racjonalnego wyboru. Uzyskanie dyplomu na podstawie kupionej
pracy licencjackiej czy magisterskiej moze by¢ dogodna dla studenta strategia
maksymalizacji wygranej lub unikania przegranej, gdy praca taka daje szanse na
uzyskanie oceny lepszej niz w przypadku samodzielnie, lecz niedbale napisanej
rozprawy. Motywacje studentéw maksymalizujacych jednostkowe korzysci po-
przez korzystanie z kupionych prac dyplomowych moga by¢ jednak szkodliwe
w skali makrospotecznej. Autorka poréwnuje je do znanych z teorii racjonalnego
wyboru zachowan ,,samotnego rybaka” badz ,,pasazera na gape” — korzystajac
ze wspolnego dobra, jakim jest wyzsze wyksztalcenie w sposéb nieuprawniony,
niebioracy pod uwage dazen innych uzytkownikéw i niewnoszacy wilasnego
wysitku, nieuczciwi studenci doprowadzaja do spotecznej i ekonomicznej de-
waluacji warto$ci dyplomu.
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Najwazniejszym punktem empirycznej warstwy ksigzki jest raport ze zrealizo-
wanych przez autorke badan jakoSciowych Srodowiska oséb i firm zajmujacych sie
pisaniem pracy dyplomowych na zlecenie. Warto jednak zatrzymac uwage na jednym
z wczesniejszych rozdziatow, przyblizajacym terminologie oraz prawno-formalne
aspekty problemu handlu pracami, dostarcza on bowiem waznej wiedzy o tym
czesciowo niejawnym i nieczesto w Polsce badanym zjawisku. Bielska zauwaza
podobienstwa pomiedzy sprzedaza-kupnem prac dyplomowych a naukowym plagia-
torstwem — w obu przypadkach dochodzi bowiem do przedstawienia jako wlasnego
tekstu napisanego w catosci lub znacznych czesciach przez inng osobe, a tym samym
pogwalcenia praw autorskich. Inna zbiezno$¢ pomiedzy zjawiskami przejawia sie
w tym, iz tworzone przez piszacych prace moga by¢ oferowane potencjalnym od-
biorcom wielokrotnie, w niezmienionej lub nieznacznie zmodyfikowanej wersji.
Zorganizowane grupy piszacych oglaszaja ponadto skupowanie juz obronionych
prac magisterskich. Tworzy to potencjalnie nieprzewidziang dla studenta-klienta,
a brzemienng w skutkach prawnych sytuacje, w ktérej zakupiona praca dyplomowa
moze zosta¢ uznana za plagiat. Odpowiedzialnos¢ zgodnie z przepisami Kodeksu
Karnego ponosi bowiem osoba, ktéra przedkladajac cudza prace do obrony jako
swoja, poswiadcza nieprawde. Jak zauwaza autorka, rynek autoréw prac dyplo-
mowych cechuje w tym punkcie zapobiegliwos¢ graniczaca z cynizmem: ,,(...)
bardzo istotny jest sposob oglaszania sie zleceniobiorcy (osoby piszacej, sprzedajacej
prace). W wielu przypadkach, zwlaszcza gdy méwimy o firmach profesjonalnie
zajmujacych sie przygotowywaniem prac na zlecenie, na stronach internetowych
pojawia sie informacja, ze powstajace utwory sg jedynie pracami pomocniczymi
Czy wzorcowymi, a osoba czy firma przygotowujaca prace nie ponosi odpowie-
dzialnosci za jej wykorzystanie” (ibidem, s. 92-93). Mozna uznac to za swoista
kreacje rzeczywistosci spotecznej ze specyficznym dyskursem przekonujacym, ze
jesli dochodzi do ztamania norm spotecznych i prawnych, dzieje sie tak wylacznie
z winy osoby korzystajacej, nie za$ Swiadczacej ustuge. W tym rozdziale autorka
zawarla takze krytyczne uwagi pod adresem funkcjonujacych w Polsce systeméw
antyplagiatowych jako niespeliajacych swego zadania — rozdrobnionych, postu-
gujacych sie réznymi, nie zawsze kompatybilnymi narzedziami analizy, czy wrecz,
paradoksalnie, przystugujacych sie rozwojowi procederu sprzedazy i kupna prac:
,»Warto zwrdci¢ uwage, ze firmy i osoby piszace prace sq klientami systemu antypla-
giatowego. Tym samym system, ktéry ma chroni¢ przed plagiatami w oryginalnych
pracach dyplomowych, jest wykorzystywany do celow sprzecznych z ideg uczciwego
przedstawiania wtasnej pracy dyplomowej” (ibidem, s. 195).

Wspomniane juz wczesniej badania srodowiska oséb, grup i firm zajmujacych
sie pisaniem prac dyplomowych na zlecenie Bielska przeprowadzita, postugujac sie
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réznorodnym, uwzgledniajagcym nietypowy i trudny grunt empiryczny instrumen-
tarium badan jakoSciowych: wywiadami swobodnymi przeprowadzonymi zaréwno
z autorami prac, jak i osobami, ktore zetknely sie ze zjawiskiem, schematem
eksperymentu-prowokacji, polegajacym na postawieniu sie przez badaczke w roli
osoby zainteresowanej kupnem pracy i wejsciu w interakcje z ustugodawca, a takze
analizg tresci stron internetowych firm oferujacych prace ,,na zlecenie”. Autorka
zdaje sobie sprawe z dylematow etycznych towarzyszacych badaniom niejawnym
i prowadzonym w rzeczywistosci wirtualnej, a takze wykorzystania tzw. brud-
nych danych, szczegbétowo wazy argumenty ,,za” i ,,przeciw”, a nawigzujac do
paradygmatu socjologii radykalnej/zaangazowanej (ibidem, s. 140), opowiada sie
finalnie za wybrang strategia i metodologia z uwagi na demaskatorski, krytyczny
i potencjalnie uzyteczny spotecznie charakter badan. W rozdziale badawczym
autorka ukazuje, w jak przemyslany sposéb firmy prezentujq oferte i konstru-
uja wizerunek swoich ustug w Internecie. Dominuje tu oczywiscie wspomniana
wczesniej perspektywa kreowania rzeczywistosci i neutralizowania negatyw-
nych konotacji zjawiska, w mysl ktoérych kupienie pracy dyplomowej nazywane
jest skorzystaniem ze ,,wzoru”, ,,opracowania”, ,pomocy” przy pracy tworczej
(ibidem, s. 175-177). W wywiadach dyplomowi ,,ghostwriterzy” prezentuja
zgota odmienny obraz swojej pracy. Sa $wiadomi, iz wykonuja ustugi, na ktére
zapotrzebowanie zwiazane jest z patologiami systemu szkolnictwa wyzszego,
a ich cechujacy sie lenistwem i ptytka motywacjq klienci traktuja wyksztatcenie
jako formalno$¢ niezbedna do poruszania sie po rynku pracy, nie za$ $ciezke
rozwoju intelektualnego. Niekt6rzy respondenci badaczki wprost winig system,
utrzymujac, Ze gdyby szkolnictwo wyzsze nie byto tak umasowione, ich praca nie
bylaby potrzebna (ibidem, s. 187). Badania ukazaly takze zr6znicowane wzorce
funkcjonowania branzy prac dyplomowych ,,na zamdéwienie”, obejmujace osoby
indywidualne, nieformalne grupy autorow oraz zarejestrowane firmy piszacych
specjalizujacych sie, w pracach z jednego kierunku, jak i oferujacych swe ustugi
na kilku polach, wreszcie zréznicowany wachlarz ustug — od sprzedazy gotowych
prac, po produkt czeSciowy (np. wykonanie jedynie analiz statystycznych), az po
catkowite wyreczenie autora w napisaniu pracy na wskazany przez niego temat.
Z wywiadow z osobami oferujacymi prace wylaniaja sie wreszcie posrednio (au-
torce nie udato sie bowiem pozyska¢ do badan kupujacych) typy klientow, ktére
Bielska nazwata umownie ,,przymuszonymi” i ,,wybierajacymi” (ibidem, s. 188)
— powodowanymi brakiem czasu i obowigzkami zawodowymi czy rodzinnymi,
jak rowniez tymi, ktorych problemem jest brak pracowitosci, motywacji i wiary
w realne oddziatywanie wyksztalcenia. Podsumowujac wyniki swoich poszukiwan
empirycznych, badaczka sformulowala liste rekomendacji dla poprawy sytuacji
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w obszarze przeciwdzialania studenckiej nieuczciwosci. Cze$¢ z nich ma charakter
praktycznych wskazowek odnoszacych sie do organizacji procesu dydaktycznego
(m.in. praca w matych grupach, obligatoryjna etapowos¢ pracy nad rozprawaq i jej
referowanie na seminarium), inne sg postulatami glebszej, aksjonormatywnej
zmiany, ktdra dla swej skutecznosci powinna zaj$¢ na poziomie systemowym — np.
konsekwentne komunikowanie wyzszego wyksztatlcenia jako dobra wspdlnego,
a nie tylko jednostkowej korzysci, odejscie od masowego schematu bezptatnego
ksztalcenia (ibidem, s. 220—222).

Ksigzka Beaty Bielskiej nie wyczerpata problemu studenckiej nieuczciwosci,
przejawiajacej sie w korzystaniu z kupionych prac dyplomowych. Dzieje sie tak
choéby z powodu - sygnalizowanych zresztg wielokrotnie przez autorke — trudno-
$ci w dostepie do badanej rzeczywistosci, stanowigcej funkcjonujacy pétjawnie,
zawoalowany, balansujacy na krawedzi prawa i obwarowany silnie chronionymi
interesami jego uczestnikéw obszar zycia spolecznego. Niemniej socjolozka
bez watpienia pokazata swoje kompetencje metodologiczne i udowodnita, ze
umiejetnie postuguje sie instrumentarium badan jakosciowych, by eksplorowac
zlozona, ukryta, wymykajaca sie oficjalnym mechanizmom i procedurom rzeczy-
wisto$¢. By¢ moze interesujacym uzupetieniem badan nad specyfikq zjawiska
(i jednoczesnie takze inspiracja dla innych badaczy, reprezentujacych nie tylko
socjologie, ale i np. jezykoznawstwo czy informacje naukowa) byloby oparcie
sie na jego artefaktach — pochodzacych z rynku ,,mézgéw do wynajecia” pracach
dyplomowych i przeprowadzenie ich analiz bibliologicznych, czy tez wykonanie
studiéw przypadkéw, w ktoérych udato sie udowodni¢ postuzenie sie zakupiona
praca napisang przez zleceniobiorce.

Praca Beaty Bielskiej stanowi¢ bedzie duza warto$¢ poznawcza zaréwno dla
badaczy spotecznych zainteresowanych przemianami szkolnictwa wyzszego we
wspotczesnej Polsce, jak i dla poszukujacych metodologicznych i warsztatowych
inspiracji dla prowadzenia jakoSciowych badan spotecznych, szczegdlnie zjawisk
ukrytych, problematycznych, stwarzajacych trudnosci w eksploracji technikami
wystandaryzowanymi. Lektura bez watpienia poszerzy tez wiedze oraz $wiado-
mos$¢ promotoréw prac dyplomowych i 0s6b odpowiedzialnych za jakos¢ ksztal-
cenia, niezaleznie od reprezentowanej dyscypliny nauki. Wskazuje bowiem, jak
dynamicznie rozwija sie dzieki informatyzacji i jak wyrafinowanymi metodami
postuguje sie poljawny rynek ushug, ktore sprzeczne sa z etosem samodzielnej
pracy naukowej. Odstania tez posrednio motywacje jednostek, ktére korzystajac
z takiego rozwigzania, rowniez sprzeniewierzaja sie zasadzie akademickiej uczci-
wosci i podtrzymuja funkcjonowanie owego rynku.
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