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Swiat przedstawiony w emitowanych w Polsce
audycjach dla dzieci i mlodziezy

ABSTRACT

The article is devoted to the content analysis of 19 broadcasts for children
and teens in six leading television channels dedicated to minors recipients
in Poland. The study has been conducted on the basis of 16 criteria reflect-
ing the positive and negative attributes of the programmes. It has aimed to
answer the question of how the world is depicted in these broadcasts, and
furthermore what socio-cultural patterns are transmitted to children and
adolescents watching their favourite fairy tales and film heroes. The re-
search conducted has proved that it is possible to identify both the best, most
valuable from the point of view of the child’s development and socialization
channel (it is MiniMini+) and the most harmful, presenting negative values
and negative patterns channel (which is Cartoon Network). The text presents
the first in Polish media and sociological studies comparative analysis of
such a large number of broadcasts for children and youth, and the analysis
so widely verifying the content and formal elements of these broadcasts.
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1. WPROWADZENIE

Mozna powiedzie¢, ze audycje dla dzieci i mlodziezy sa specyficzna forma ko-
munikatu medialnego. Z zalozenia bowiem realizujq dwie rywalizujace ze soba
funkcje wspotczesnej telewizji — informacyjng (tu raczej: edukacyjng) i rozryw-
kowa, traktujac obie te funkcje w sposob rownorzedny. Dla odbiorcow sa wiec
atrakcyjnym produktem, zajmujgcym uwage i wzbogacajacym wiedze o $wiecie,
dla nadawcow natomiast Zrodtem rosnacego dochodu — $wiadczy o tym chocby
fakt powstania i powodzenia kanatow telewizyjnych przeznaczonych dla odbior-
co6w matoletnich. Audycjom tego typu stawia sie szczeg6lne wymogi dotyczace
formy: powinny by¢ w pozytywnym sensie ksztatcace, propagujace wartoSciowe
wzorce, etyczne, ale takze zrozumiate i estetyczne®. Jak sie jednak okazuje, nie-

4 Przyjmujac tu kategorie ,,warto$ciowego” i ,,szkodliwego” przekazu autorzy odwoluja sie do
licznych ustalen badaczy z dziedziny psychologii rozwojowej, ktérzy analizuja i opisuja zwiazek po-
miedzy trescia i jakoscig percypowanych tresci medialnych a rozwojem dzieci i mtodziezy (w sensie fi-
zycznym, psychologicznym i kognitywnym). Wéréd wielu tego typu publikacji (instytucji naukowych,
rzadowych oraz spotecznych) mozna wymieni¢ m.in. nastepujace: Zimmerman, F., Christakis, D.
(2005). Children’s television viewing and cognitive outcomes: a longitudinal analysis of national
data. Archives of Pediatrics & Adolescent Medicine, 159 (7), s. 619-625; American Academy of
Pediatrics, Committee on Public Education (2001). Media violence. Pediatrics, 108 (5), s. 1222—1226;
Jago, R., Baranowski, T., Baranowski, J., Thompson, D., Greaves K. (2005). BMI from 3-6 y of age
is predicted by TV viewing and physical activity, not diet. International Journal of Obesity (London).
6, s. 557-564; Viner, R., Cole, T. (2005). Television viewing in early childhood predicts adult body
mass index. Journal of Pediatrics, 147 (4), s. 429-435; Johnson, J.G., Cohen, P., Kasen, S., First, M.B.,
Brook, J.S. (2004). Association between television viewing and sleep problems during adolescence
and early adulthood. Archives of Pediatrics & Adolescent Medicine, 158 (6), s. 562—568; Hancox,
R., Milne, B., Poulton, R. (2005). Association of television viewing during childhood with poor
educational achievement. Archives of Pediatrics & Adolescent Medicine, 159 (7), s. 614—618. Jako
przyklady badan warto przywota¢: Rideout, V.J., Foehr, U.G., Roberts D.F. (2010). Generation M2:
media in the lives of 8—18 year-olds. Kaiser Family Foundation; McDonough. P. (2009). TV viewing
among kids at an eight-year high. Nielsenwire, dane dostepne na stronie: http://www.nielsen.com/us/
en/insights/news/2009/tv-viewing-among-kids-at-an-eight-year-high.html; Interactive Research Center
(2012). Czy telewizja jest dla dzieci? Raport i omdwienie wynikéw dostepne na stronie: http://www.
audiowizualni.pl/index.php/aktualnosci/teksty-problemowe/teksty-problemowe-telewizja/5406-czy-
telewizja-jest-dla-dzieci-raport-z-badan-da-vinci-learning; Kossowski, P. (1999). Dziecko i reklama
telewizyjna. Warszawa: Wydawnictwo Akademickie Zak; Jago, R., Baranowski, T., Baranowski, JC.,
Thompson, D., Greaves, K.A. (2005). BMI from 3—6 y of age is predicted by TV viewing and physical
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zbyt czesto poddaje sie weryfikacji podporzadkowanie sie tym wymogom przez
tworcow i dystrybutorow audycji. Niniejszy artykul poSwiecony jest analizie
zawartosci audycji dla dzieci i mtodziezy wyemitowanych w sze$ciu najpopu-
larniejszych kanatach telewizyjnych przeznaczonych dla odbiorcéw matoletnich.
Zrelacjonowane w tek$cie badanie zostato zaplanowane w oparciu o kilkanascie
kryteriéw i miato da¢ odpowiedz na pytanie, jak wyglada Swiat przedstawiony
w tego typu audycjach, a wiec jakie wzorce spoteczne i kulturowe przekazywane
sa dzieciom i nastolatkom sledzacym losy przedstawionych bohater6w. Tego typu
przedsiewziecia badawcze od lat stanowiq istotny punkt aktywnosci regulatoréw
rynku elektronicznego oraz organizacji trzeciego sektora na catym $wiecie®. Warto
zaznaczy¢, ze niniejszy tekst stanowi pierwsza w polskiej refleksji medioznawcze;
poréwnawcza analize dotyczaca tak duzej liczby audycji dla dzieci i mtodziezy
i tak szeroko weryfikujaca elementy formalne i treSciowe rzeczonych audycji.
Zagadnienie to wydaje sie réwniez donioste spotecznie, poniewaz — jak po-
kazuja raporty i doniesienia badawcze® — spedzamy coraz wiecej czasu przed
telewizorem (takze komputerem i urzadzeniami mobilnymi), takze na rozrywce.
Wedtug raportu Kaiser Family Foundation z 2010 r., w ostatnich latach drastycznie
wzrosta liczba godzin spedzanych przez dzieci przed odbiornikami — do 7 h 38 min,
a jesli weZmiemy pod uwage tzw. wielozadaniowo$¢ w korzystaniu z mediéw przez
dzieci (ang. multi-tasking), to zblizamy sie do 11 h (!) spedzanych przez dzieci na
ogladaniu/wchodzeniu w interakcje z tzw. mediami rozrywkowymi (ang. enterta-
inment media) — czyli telewizja, Internetem, aplikacjami mobilnymi, grami wideo
etc. Az 70% ankietowanych dzieci przyznalo, ze w ich domach nie obowiazuja
zadne zasady co do czasu korzystania z rzeczonych mediéw’. Dzieci w szczego6lno-

activity, not diet, International Journal of Obesity, 29 (6), s. 557—-564. Ponadto specyficznie duza jest
liczba publikacji tego typu w amerykanskich czasopismach z obszaru pediatrii, m. in. w kwartalniku
Amerykanskiego Towarzystwa Pediatrycznego mozemy znalez¢ ponad 100 publikacji dotyczacych
samego oddziatywania audycji dla dzieci na ich wzorce zachowania i postawy, por.: http://pediatrics.
aappublications.org/search?submit=yes&y=0&fulltext=cartoons&x=0.

> Por. np. Office of Communications (2007). The future of children’s television programming.
Pobrane z: http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/consultations/kidstv/summary/kidstv.pdf;
Parents Television Council (2006). Wolves in Sheep’s Clothing. A Content Analysis of Children’s
Television. Pobrane z: https://www.parentstv.org/PTC/publications/reports/childrensstudy/children-
sstudy.pdf; Center for Youth and Media Studies, The Alliance for Children and Television (2007).
A National Study on Children’s Television Programming in Canada, 2010. Pobrane z: http:/www.
ymamj.org/pdf/nationalstudy.pdf.

6 Zob. zestawienie danych telemetrycznych AGB Nielsen za 2013 r., pobrane z: http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/coraz-dluzej-ogladamy-telewizje-teleexpress-hitem-2013-roku.

7 Por. Kaiser Family Foundation (2010). Generation M2: Media in the Lives of 8 — to 18-Year
-Olds. Pobrane z: http://kff.org/other/event/generation-m2-media-in-the-lives-of/.
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$ci® sa silnie wyeksponowane na r6znego typu audycje rozrywkowe (np. analizo-
wane w niniejszym tekscie wtasnie bajki® oraz sitcomy), ktére — ze swoim Swiatem
przedstawionym, narracyjnie (poprzez media) konstruowanym — stanowia istotny
element w poznawaniu i rozumieniu przez matoletnich rzeczywisto$ci spoteczne;j.

2. AUDYCJE DLA DZIECI — STATUS PRAWNY

Polscy prawodawca i regulator ustalili zasady emitowania audycji przeznaczonych
dla matoletnich. Najwazniejsze z tych uregulowan to art. 18 ust. 4—5b Ustawy
o radiofonii i telewizji oraz Rozporzadzenie KRRIT z dnia 23 czerwca 2005 roku
w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatyw-
ny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozw6j matoletnich.
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi. Zgod-
nie z tymi zapisami audycje zawierajace sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny
wplyw na prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozw6j matoletnich moga
by¢ rozpowszechniane wytacznie w godzinach od 23.00 do 6.00. Dodatkowo
nadawcy audycji maja obowiazek oznaczania ich przez caly czas emisji odpowied-
nim symbolem graficznym, informujacym o przedziale wiekowym odbiorcéow,
ktérzy powinni i mogg te audycje oglada¢ (lub jej stucha¢ w przypadku radia).
Departament Monitoringu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji systematycznie
kontroluje programy telewizyjne i radiowe pod katem przestrzegania tychze przepi-
sow i pietnuje niewtasciwe praktyki. Jak podaje Departament Polityki Europejskiej
i Wspolpracy z Zagranica oraz Departament Programowy Biura KRRiT (2011), do

8 Common Sense Media Research (2012). Children, Teens, and Entertainment Media: The
View From The Classroom. Pobrane z: http://www.commonsensemedia.org/sites/default/files/
research/view-from-the-classroom-final-report.pdf, Livingstone, S., Haddon, L. (2009). EU Kids
Online: Final report. London: EU Kids online. Pobrane z: http://www.lse.ac.uk/media@lse/rese-
arch/EUKidsOnline/EU%20Kids%201%20(2006—9)/EU%20Kids%200nline%201%20Reports/
pl_summary.pdf; TNS OBOP, (2004). Lubimy rozmawia¢ z dzie¢mi. Pobrane z: http://obop-arch.
tnsglobal.pl/uploads/753/TNSOBOP_rodzice__dzieci.doc; TNS OBOP, Gazeta Prawna (2009).
Telewizor pilnuje dzieci. Pobrane z: http://tv-cyfrowa.eu/content/tns-obop-telewizor-pilnuje-dzieci;
Lachowska, E. (2013). Raport z diagnozy ryzyka uzaleznienia od komputera, Internetu i innych
mediow cyfrowych. Zesp6t Szkét Publicznych w Czerniejewie. Pobrane z: http://czerniejewo.org/
pdf/diagnoza_komputer.pdf.

9 Autorzy artykuhu rozumieja ,,bajke” jako animowana lub fabularng audycje telewizyjna
przeznaczong dla dzieci lub mlodziezy. By unikna¢ powtérzen, w dalszych czesciach artykutu termin
,bajka” bedzie uzywany wymiennie z terminami ,,audycja animowana” i ,,audycja przeznaczona
dla dzieci i mtodziezy”.
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najczesciej popetnianych przez nadawcow telewizyjnych bledow zaliczy¢ nalezy:
* zanizanie kategorii wiekowych;
» mechaniczne znakowanie audycji cyklicznych;
* r6zne znakowanie tej samej audycji: inne w porze dziennej i inne w nocy;
» nadawanie zapowiedzi audycji przed dozwolong pora ich emisji;
 rézne znakowanie zapowiedzi tej samej audycji.

Brakuje danych, czy i jak stosuja sie do wymogo6w prawa nadawcy dysponujacy
kanatami w calosci przeznaczonymi dla nieletnich. Warto natomiast zauwazyc¢,
ze wylistowane w ustawie i rozporzadzeniu kategorie sa dos¢ ogélne i trudne do
zoperacjonalizowania. Z pewnoscig istnieje katalog zachowan i zjawisk, ktore
bezspornie mozna przypisa¢ do wskazanych kategorii, ale niepomiernie wiekszy
jest zbior tych, ktére moga rodzi¢ watpliwosci i tworzy¢ pewna ,,szarg strefe”
w tym zakresie.

3. PRZEGLAD LITERATURY - STAN BADAN

Audycje dla dzieci i mtodziezy staja sie przedmiotem polskiej refleksji badawczej
jedynie aspektowo, a jesli juz tak sie dzieje, sa to analizy z dziedziny psychologii
rozwojowej obrazujace wplyw telewizji (pojetej szerzej niz tylko audycje prze-
znaczone dla dzieci) na proces rozwoju intelektualnego i spotecznego dziecka.
Badacze z zagranicy podejmuja pewne analizy zawartosci tego typu programoéw,
ale takze raczej z perspektywy psychologicznej niz medioznawczej. Warto takze
zauwazy¢, ze brakuje raportéw przekrojowych, poréwnawczych, czesciej mamy
do czynienia ze studiami przypadkéw lub luzna refleksjq teoretyczng, niewsparta
poglebionym badaniem empirycznym.

Przeglad literatury przedmiotu wskazuje, ze problem ten by} analizowany
z r6znych perspektyw: socjologicznej, teorii literatury (genealogia i poetyka),
rzadziej medioznawczej czy komunikologicznej, najczeSciej natomiast — co
szczegolnie istotne — pedagogicznej. Badano wptyw reklamy (Kossowski, 1998;
Litwinska, 2008) oraz w ogole telewizji (Izdebska, 1995, 2007a, 2007b, red. 2008;
red. Juszczyk, Polewczyk 2005, 2007) na rozwoj dziecka. Z pewnoscia istotng
gataz refleksji nad wptywem przekazéw medialnych na dzieci i mtodziez stanowia
publikacje z obszaru edukacji medialnej i pedagogiki mediéw — z fundamentalnymi
tu pracami autorskimi (2006) i pod redakcja Bronistawa Siemienieckiego (2006;
2007, 2008) oraz Janusza Gajdy (1998, 2002), ale takze innymi, dotyczacymi
animowanej medialnosci w percepcji dzieci (np. Klus-Staniska, 2004), dzieciecej
koncepcji fikcji (Kotodziejczyk, 2003), a takze mozliwego wpltywu portretowa-
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nych w bajkach bohateréw na dzieci i mtodziez (Adamczyk, 2007; Wenta, 2007;
Sitarczyk, 2005) i prezentowanego w filmach animowanych $wiata spotecznego
(Krajewska, 2003). Zajmowano sie takze atrakcyjnoscig programow telewizyjnych
dla dzieci w oczach samych dzieci (Kirwil, 1999) oraz obrazem dziecka w audy-
cjach i komunikatach medialnych (Laciak, 2003). Te liste wzbogacaja nieliczne
pozycje o waskiej, ale rowniez wartosciowej tematyce, takiej jak np. wptyw tresci
medialnych na folklor dzieciecy (Marcol, 2005) czy funkcja telewizji w zyciu
dzieci hospitalizowanych (Sosnowski, 2005).

Publikacje anglojezyczne (przede wszystkim zawarte w periodykach nauko-
wych) w omawianym obszarze takze mozna podzieli¢ na kilka kategorii tematycz-
nych. W pierwszej znajdujq sie prace poSwiecone percepcji audycji telewizyjnych
przez dzieci (np. D’Allesio i in., 2012; Feldman i in, 1996). Kolejna grupa publika-
cji dotyczy czynnika pici i stereotypéw ptciowych w bajkach (Ryan, 2010; Baker,
Raney, 2007; Cook, Main, 2008) oraz szerszych analiz bohateréw audycji (L6pez-
-Sanchez i in., 2010). Dos¢ istotng i liczng grupe publikacji stanowig te odnoszace
sie do zwigzku miedzy konsumpcja mediow (a scislej: ogladaniem programéw
przeznaczonych dla dzieci) a nawykami zywieniowymi dzieci i mtodziezy (np.
Korr, 2008). Kolejna grupa publikacji dotyczy zagadnienia agresji i przemocy,
obecnych w omawianych audycjach (Gunter, Harrison, 1997; Coyne, Whitehead,
2008). Kolejna, cho¢ juz znacznie mniej liczng, grupe publikacji stanowia te
dotyczace zachowan prospotecznych (np. Padilla-Walker et al., 2013). Wreszcie
ostatnia, rowniez nieliczna, ale istotna dla relacjonowanego w niniejszym tekscie
badania kategoria publikacji dotyczy stosunku do 0s6b starszych (Robinson,
Anderson, 2006). Mozna wiec powiedzie¢, ze tematy publikacji zagranicznych
potwierdzaja pewien uniwersalny katalog istotnych wymiaréw czy elementéw
analizy, takich jak wizerunek dziecka i dorostych w tych audycjach, zagadnienia
agresji i przemocy czy funkcjonowanie ptci kulturowej w narracjach bajek.

Podsumowujac kwerende literatury w omawianym obszarze, trzeba zwroci¢
uwage na znaczacy brak (zwlaszcza w dorobku polskim) publikacji dotyczacych
audycji dla dzieci i adolescentow, zwtaszcza zas publikacji relacjonujacych prze-
prowadzone z perspektywy medioznawczej badania empiryczne o charakterze
iloSciowym. Te luke w niewielkim stopniu, ale jednak, probuja niwelowa¢ nadawcy
i regulatorzy rynku mediéw w Polsce (i na Swiecie takze), ktérzy przeprowadzaja
badania zawarto$ci audycji dla matoletnich, powodowani obowigzkiem praw-
nym lub etycznym (np. Parents Television Council, 2006). Polski regulator takze
prowadzit analizy kanaléw dla dzieci (cho¢ wycinkowe — por. np. Departament
Programowy KRRIiT, 2009).
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44, NOTA METODOLOGICZNA

Celem badania byla rekonstrukcja $wiata przedstawionego w omawianych au-
dycjach, a wiec prezentowanych wzorcow bohateréw, zachowan spotecznych,
wartos$ci. W toku analiz dokonano takze opisu schematéw narracyjnych, na jakich
opieraja sie audycje, ich jezyka oraz elementow wskazujacych na transmedialnos¢
audycji (takie jak np. prezentowanie w trakcie emisji zabawek, gier, gadzetow oraz
innych przekazéw (np. czasopism) odpowiadajacych bohaterom bajki).

Badanie zostato przeprowadzone w okresie listopad—grudzien 2013 r. na prébie
19 audycji przeznaczonych dla dzieci i mtodziezy, wyemitowanych w szesciu
specjalistycznych (kierowanych do odbiorcéw matoletnich) kanatach telewizyj-
nych dostepnych w Polsce. Byly to odpowiednio: kanat Mini Mini+ (audycje:
»My Little Pony”, , Truskawkowe Ciastko”, ,,Ciekawski George”), TeleToon+
(,,Supa Strikas”, ,,Niezwykla piatka na tropie”, ,,Méj kumpel aniot”), Nickelodeon
(,Marvin Marvin”, ,,Spongebob”, ,,iCarly”, ,,Pingwiny z Madagaskaru”), Disney
Junior (,,Podréze Justina”, ,,Art Attack”, ,,Jej wysokos¢ Zosia”), Disney Channel
(,, Violetta”, ,Jessie”, ,,Blog na cztery tapy”) oraz Cartoon Network (,,Ben 10
Omniverse”, ,,Scooby Doo i Brygada Detektywéw”, ,,Plan totalnej porazki”).
Analizowano dwa dobrane losowo odcinki kazdej audycji. O doborze kanatéw
i audycji zdecydowato kryterium popularnosci (za wynikami badan telemetrycz-
nych AGB Nielsen). Badanie przeprowadzono metoda analizy zawarto$ci oraz
analizy narracji.

Klucz kodowy skladat sie z 15 kategorii (podzielonych — procz pierwsze-
go wymienionego kryterium — na pozytywne i negatywne atrybuty programu):
atrakcyjnos¢ audycji z perspektywy dorostych, walory edukacyjne, walory wy-
chowawcze, zachowania prospoteczne, zachowania ekologiczne, szacunek dla
starszych, atrakcyjnos$¢ wizualna, rozrywka, humor, agresja i przemoc, wulga-
ryzmy, niekontrolowana/nadmierna konsumpcja, negatywny obraz dorostych,
konflikty w grupie réwiesniczej, problemy rodzinne. Kazda z kategorii kodowato
dwdch koderéw, tak by méc poréwnac zwiaszcza kategorie ocenne. W ponizszej
tabeli opisano syntetycznie opis zakresu poszczegdlnych kategorii oraz metode
dokonywania oceny liczbowej.

Sumaryczne wyniki analiz zostaly zaprezentowane w formie wykresow rada-
rowych i zinterpretowane w kolejnej czesci artykulu. Na wykresach radarowych
poszczegblne krzywe prezentujq usrednione wyniki dla wszystkich badanych
odcinkéw danej audycji (oceny wszystkich koderow). Wykresy syntetycznie,
poréwnawczo prezentujg wartosci osiggniete przez poszczeg6lne audycje we
wszystkich badanych kategoriach — o wysokiej jakosci audycji $wiadczy wychy-
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lenie krzywej na zewnatrz wykresu (do 5) w warto$ciach i treSciach pozytywnych
i wychylenie do wewnatrz wykresu (do 0) w wartos$ciach i treSciach negatywnych.

Warto podkresli¢, Ze przedstawione wyniki obejmuja cze$¢ przeprowadzonych
analiz (oprocz przedstawionych koderzy kodowali odcinki w 40 innych kate-
goriach'?). Niestety ze wzgledu na ograniczenia objetoSciowe nie jest mozliwe
przedstawienie wszystkich wynikow, dlatego tez w niniejszym artykule autorzy
skoncentrowali sie na zaprezentowaniu kluczowych wymiarow Swiata przedsta-
wianego w rzeczonych audycjach.

5. WYNIKI BADANIA
MiniMini+

Do analizy popularnego kanatu MiniMini+ zakwalifikowano trzy audycje — ,,My
Little Pony”, ,, Truskawkowe Ciastko” oraz ,,Ciekawski George”. ,,My Little
Pony” to produkcja amerykanska firmy Hasbro Studios, kierowana do dzieci
w wieku 3-8 lat. W tej bajce mamy do czynienia z bohaterem zbiorowym. Jest to
mianowicie grupa kucykdw-przyjaciétek, przezywajacych wspdlnie fantastyczne
przygody w basniowym Swiecie. Ta figura w sposéb metaforyczny prezentuje
grupy kolezenskie ztozone z dziewczynek. Wartosci, jakie promowane sa w au-
dycji w sferze jezyka, fabuty oraz dyskursu rozumianego jako plan wyrazenia
narracji to przyjazn, piekno, odwaga, wrazliwos¢, zyczliwos¢, pracowitos¢,
opiekunczos$¢, pomoc innym. Postacie prezentujg zachowania typowe dla grupy
wiekowej wczesnoszkolnej, z silng estetyzacja postaci i wyrazna, archetypowa
konstrukcjg czytelnych, pozytywnych wzorcéw osobowych (spéjne postaci np.:
Rainbow Dash — asertywna, odwazna, lojalna; Fluttershy — niesmiata, wycofana,
zyczliwa).

Zgodnie z krzywa zaprezentowana na radarowym wykresie kanatu MiniMini+
bajka ,,My Little Pony” uzyskata wysoka punktacje w obszarze wartosci pro-
spotecznych, edukacyjnych, a takze w kategoriach atrakcyjnosci i szacunku dla
starszych. Program prezentuje bohaterki (kucyki pony) jako postacie pozytywne

10 Warto doda¢, ze podstawowym punktem odniesienia przy projektowaniu tej czesci klucza
kodowego stanowita koncepcja Wiadmira Proppa. Warto jednak wspomnie¢, ze tego typu ujecie —
oczywiscie na poziomie generalnym — odpowiada réwniez pézniejszym publikacjom dotyczacym
bohateréw wystepujacych w narracjach oraz narracyjnie traktowanych schematéw uwzglednianych
przy analizie mitéw. Por. koncepcje M. Bal (2012), ale takze C. Lévi-Straussa (2009) i J. Campbella
(2013a, 2013b).
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Wykres 1. Swiat przedstawiony w audycjach kanatu MiniMini+
Zrédto: Opracowanie wiasne.

i potencjalny wzor do nasladowania. Program uzyskal wyraznie niska warto$¢
wskaznika walorow edukacyjnych i poznawczych, gtéwnie przez brak tresci po-
szerzajacych wiedze i rozumienie $wiata przez widzow (w catosci fantastyczna —
metaforyczna — fabuta skupiona na przygodach i relacjach w grupie).

Kolejna bajka na kanale MiniMini+, ktéra poddano analizie, byto ,, Truskaw-
kowe Ciastko”, produkowane w USA przez MoonScoop Group, kierowane do tej
samej grupy co ,,My Little Pony” — 3—8 lat. Bohater rowniez jest zbiorowy. To
takze grupa dziewczynek w wieku przedszkolnym/wczesnoszkolnym, zaprzyjaz-
nionych ze sobq i tworzacych przyjazne, spokojne relacje. Wartosci promowane
w zachowaniu bohateréw i przezywanych perypetiach to: dociekliwos$¢, zaradnos¢,
pomystowos¢, kreatywnos¢, przyjazi, spokoj, harmonia, pomoc innym. Postacie
prezentuja zachowania typowe dla grupy dziewczynek w wieku szkolnym, funk-
cjonujacych w harmonijnym otoczeniu. Zauwazalny w toku analizy jest relatywnie
niski poziom konfliktu w grupie. Widoczny jest nacisk na pozytywne wzorce
osobowe. Wart odnotowania jest fakt wysokiej oceny atrakcyjnosci wizualnej
przedstawionego Swiata i bohaterek (kolorystyka, ksztalty, kontrasty etc.). Program
uzyskal wysokie oceny w wymiarach dotyczacych waloréw wychowawczych,
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zachowan prospotecznych, szacunku dla starszych, a takze w zakresie atrakcyjnos$ci
(wizualnej oraz z perspektywy os6b dorostych), a takze rozrywki. Taki profil
wskazuje na to, ze jest to program nastawiony na prezentacje rozrywkowych
historii w atrakcyjnej wizualnie formie i w oparciu o sylwetki interesujacych bo-
hateréw, nieepatujacy nadto treSciami edukacyjnymi, ale jednocze$nie posiadajacy
walory wychowawcze. Zgodnie z danymi zaprezentowanymi na wykresie nr 1
audycji przypisano negatywne wskazania jedynie w analizie sposobu prezentacji
konfliktow w grupie bohaterek.

Ostatnig bajka, jaka poddano analizie na kanale MiniMini+, byt ,,Ciekawski
George” — to audycja rowniez produkowana w USA, przez Universal Animation
Studios, Imagine Entertainment oraz WGBH Boston, przeznaczona dla dzieci
w wieku 3-5 lat. W tej bajce mamy do czynienia z bohaterem indywidualnym —
Georgem, ciekawska matpka, ktéra w nieco chaotyczny sposéb poznaje otacza-
jacy ja Swiat. Promowane wartosci, ktore odnotowali koderzy to: dociekliwos¢,
ciekawos¢ $wiata, che¢ eksperymentowania, odwaga, zaradnos¢, niezaleznosc.
Bohater bajki prezentuje zachowania eksploracyjne i sposéb uczenia sie charak-
terystyczny dla matego dziecka (2—4 lata), jego zachowanie stanowi naturalny
wzorzec rozbudzajacy ciekawos$¢ Swiata i zainteresowanie otoczeniem u dzieci
z rzeczonej grupy docelowej. Audycja ta zostata bardzo wysoko oceniona pod
wzgledem waloréw edukacyjnych, wychowawczych oraz szacunku dla starszych,
co w polaczeniu z grupg wiekowa odbiorcéw audycji pozwala zaklasyfikowac ten
program jako dydaktyczng audycje dla mtodszych widzow, bez bardzo silnego
akcentu na element rozrywkowy i poczucie humoru. Audycja ta zostala takze
zakodowana jako Srednio atrakcyjna z perspektywy oséb dorostych — jest ona
stosunkowo mato uniwersalna i skierowana do precyzyjnie wyznaczonej grupy
wiekowej.

Podsumowujac wyniki dla kanatu MiniMini+, analizowanego przez pryzmat
wspomnianych trzech bajek, warto zaznaczy¢, ze na wykresie nr 1 zauwazalne jest
wyrazne wychylenie krzywych radarowych w kierunku pozytywnych, pozadanych
wartosci i postaw. Nalezy podkresli¢, iz wszystkie trzy audycje w znacznej mierze
otrzymatly najwyzsze oceny w najwazniejszych, jak sie wydaje, z punktu widzenia
rodzica, kategoriach: walory wychowawcze, zachowania prospoteczne i szacunek
dla starszych. Do$¢ wysoko oceniona zostata réwniez ich atrakcyjno$¢ (zarowno
calosciowa, jak i wizualna). To, na co warto jeszcze zwroci¢ uwage, to widoczne
rozbieznosci pomiedzy krzywymi w kategorii ,,walory edukacyjne”. Rozpietosc tej
skali w przypadku badanych audycji wynika — tak jak juz wskazywano wczes$niej
—z relatywnie nizszych ocen bajek ,,My Little Pony” oraz ,, Truskawkowe ciastko”
w zakresie waloréw edukacyjnych niniejszych narracji. Na tym tle ,,Ciekawski
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George”, kierowany do mlodszej grupy wiekowej, wyraznie odstaje in plus. Je-
$li chodzi o negatywne wymiary analizowanych audycji, to nalezy stwierdzi¢,
ze nie uzyskaly one wyraznej, negatywnej punktacji na zadnym z wymiarow,
z nieznacznymi jedynie wychyleniami w kierunku agresji, prezentacji zachowan
konsumpcyjnych (ostentacyjne pozadanie bizuterii w jednym z analizowanych
odcink6w) i konfliktéw w grupie bohaterow.

TeleTOON+

Kolejnym kanatem, ktory wzieto na warsztat, byt TeleTOON+. Tutaj takze wybra-
no trzy audycje. Pierwsza — ,,Supa Strikas” — to nowa bajka w ofercie TeleTOON+,
produkowana w Malezji przez Animasia Studio, kierowana do grupy wiekowej
8—12 lat. W tej audycji mamy do czynienia z bohaterem zbiorowym — grupa
pitkarzy-gwiazdordéw, rywalizujacych w zawodach sportowych i innych dziedzi-
nach zycia. Odkodowane, promowane w audycji wartosci to: relacje grupowe,
rywalizacja (takze nieustepliwosc¢), przyjazn, rozwoj zdolnosci bohateréw, sukces,
ksztaltowanie charakteru bohaterdw. Postacie prezentuja zachowania typowe dla
grupy chtopiecej w wieku 10-15 lat (zdaniem wspotpracujacego z grupg badaw-
czq psychologa rozwojowego — starszej niz grupa docelowa audycji) stanowiacej
potencjalna grupe odniesienia dla widzéw.

TeleToon+ Rkl
== Supa Strikas Niezwykta pigtka na tropie  e=@== M&j kumpel aniot

Atrakcyjnos¢ audydjiz...
Problemy rodzinne-> Walory edukacyjne
Konflikty w grupie ... Walory wychowawcze

Negatywny obraz /.. Zachowania ...

Negatywny obraz |.. Zachowania ekologiczne

Niekontrolowana/nad.,. Szacunek dla starszych

Wulgaryzmy. Atrakcyjnos¢ wizualna

Agresja i przemoc Rozrywka
Humor

Wykres 2. Swiat przedstawiony w audycjach kanatu Tele TOON+

Zrédo: Opracowanie wiasne.
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Spogladajac na krzywa radarowa dla niniejszej audycji, mozna fatwo zaobser-
wowac, ze otrzymala ona wysokie wskazania w kategoriach ,,walory edukacyjne”
i ,szacunek dla starszych”, jednoczesnie zostala jednak nisko oceniona na skali
waloréw wychowawczych i zachowan prospotecznych (prezentuje zachowania
silnie rywalizacyjne w grupie bohateréow). Audycja otrzymatla tez stosunkowo
wysokie wartosci wskaznikéw dotyczacych agresji i przemocy oraz konfliktow
w grupie — prezentuje ona Srodowisko mtodych sportowcdw, ktore cechuje sie
wysokim poziomem spordw w grupie oraz wysoka rywalizacja (nieustepliwoscia).

Kolejna audycja to ,,Niezwykta piatka na tropie”, bajka produkowana przez
miedzynarodowa koalicje producencka — doktadnie francusko-brytyjskq — Mara-
thon Media Group, Chorion, Disney Europe, France 3, i przeznaczona dla dzieci
w wieku 6-9 lat. Bohater jest rowniez zbiorowy — grupa przyjaciot rozwigzujaca
zagadki kryminalne i rywalizujaca z przeciwnikami (a la ,,Scooby Doo i Brygada
Detektywow”). Eksponowane wartosci to dociekliwos¢, umitowanie przygody, sa-
modzielno$¢, swoboda, przyjazn, odwaga. Postacie tworzg zgrang grupe przyjaciot,
ktora wspdlnie rozwiazuje zagadki kryminalne i przezywa przygody. Widoczne,
odnotowane przez koderdw, polaczenie aspektu relacyjnego z atrakcyjna, obfi-
tujaca w wyzwania fabula, wzmacnia wyrazistos¢ i sp6jnos¢ grupy bohaterow.
Dziewczeta sa dojrzalsze emocjonalnie od chtopcéw. Ponadto zaczyna pojawiac sie
kontekst zainteresowania chtopcami ze strony dziewczat (chtopcy najczesciej tego
nie dostrzegaja albo s skonfundowani, zawstydzeni, wycofani). Bajka otrzymata
wysokie wskazania praktycznie we wszystkich kategoriach poza humorem oraz
zachowaniami ekologicznymi, co wskazuje na jego stosunkowo wywazong fabute
i atrakcyjny sposob konstrukcji opowiesci w audycji. Jednakze wraz z wysokimi
wskaznikami pozytywnymi, bajka otrzymala takze wysoka punktacje negatyw-
ng w obszarach takich jak negatywny obraz oséb dorostych (nie jest to wymiar
tozsamy z szacunkiem dla starszych — obraz dorostych dotyczy ich zachowan
prezentowanych w audycji, a szacunek do starszych zachowan bohateréw wobec
dorostych), a takze konflikty w grupie i problemy bohateréw, jak tez nieznacznie
wyzsze natezenie tzw. miekkich wulgaryzméw (np. kurde, cholerka).

Ostatnig audycja kanatlu TeleTOON+, ktéra zostata zakwalifikowana do ba-
dania, jest ,,Mdj przyjaciel anio}”, kanadyjskiej firmy Temple Street Productions,
kierowana do grupy wiekowej 10—13 lat. GlFéwnymi bohaterami sa Carl Montc-
laire, chtopak, ktory — wydaje sie — ma w zyciu ogromnego pecha i jest wciaz
nieszczesliwy, oraz jego przyjaciel — aniol, zestany na ziemie Porter Jackson.
Zakodowanymi, promowanymi warto$ciami w audycji sq: przyjazn, odwaga,
pewnosc siebie, przelamywanie wlasnych ograniczen, a takze poczucie humoru.
Program w wyrazny sposob prezentuje uniwersalne kwestie, takie jak rozwdj
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osobisty, dojrzewanie, budowa rozsadnych relacji z grupa i poszukiwanie pozycji
w Srodowisku szkolnym. Serial ten zostat wysoko oceniony pod wzgledem war-
tosci rozrywkowych, jak tez walorow wychowawczych i prezentacji zachowan
prospotecznych. Podobnie jak ,,My Little Pony” jest to program, ktéry prezentuje
atrakcyjnych, pozytywnych bohateréw, rezygnujac jednak z eksponowania tresci
edukacyjnych. Wyraznym problemem w serialu — co pokazuje jednoznacznie
krzywa na wykresie radarowym 2 — jest bardzo wysoki poziom konfliktow
rowiesniczych i agresji prezentowany w programie; dodatkowo w programie
zostala zauwazona takze wyraznie wieksza niz w innych audycjach obecnos¢
tzw. miekkich wulgaryzméw oraz negatywny obraz systemu edukacji (szkota,
nauczyciele, dyrekcja).

Podsumowujac, wykres radarowy dla kanatu TeleTOON+ zwraca uwage roz-
bieznoscia ocen w audycjach tej samej stacji. Zblizone wartoSci wszystkie trzy
produkcje maja tylko w kategorii ,,atrakcyjno$¢ audycji z perspektywy dorostych”
i ,szacunek dla starszych”. Niepokojgaco wysokie sq noty w kategorii ,,konflikty
réwiesnicze” oraz ,,agresja” i ,,przemoc”.

Nickelodeon

Z kanatu Nickelodeon zakwalifikowano do badania cztery audycje. Pierwsza
z nich — ,,Marvin Marvin” — to amerykanska produkcja The Collective i Nickelo-
deon Productions, kierowana do dzieci w wieku 12—14 lat. W tym sitcomie mamy
do czynienia z indywidualnym gtéwnym bohaterem, ktérym jest kosmita w ciele
nastolatka Marvina. Promowane w audycji wartosci to spontaniczno$¢, zyczliwosc,
swoboda, dociekliwos¢, a takze ekscentryzm. Bohater spetnia w fabule w znacznej
mierze funkcje humorystyczna i raczej nie stanowi wzorca osobowego dla grupy
docelowej programu w $cistym tego stowa znaczeniu — jest to raczej kreacja hu-
morystyczna (by nie powiedzie¢ komiczna, przerysowana), podana w okreslonej
konwencji (sitcom), niz prezentujaca konkretne cechy do nasladowania. Audycja
ta otrzymata wysokie wskazniki w obszarach rozrywki, humoru i atrakcyjnosci
wizualnej, a takze stosunkowo wysoka ocene waloréw wychowawczych i zacho-
wan prospotecznych. Wyraznym problemem sg tu z pewno$cia bardzo swobodne,
liberalne relacje miedzy postacia bohatera a osobami dorostymi, przez co audycja
wyraznie odstaje w tym zakresie od polskiej perspektywy interakcji na linii ro-
dzic — dziecko (sposob zwracania sie do siebie, zartowania, a takze ktocenia sie).
Wyraznymi problemami tej audycji sq prezentowane w niej konflikty w grupie
bohateréw, a takze nieco wyzszy niz minimalny poziom agresji i przemocy miedzy
bohaterami.
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Wykres 3. Swiat przedstawiony w audycjach kanatu Nickelodeon

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Kolejna audycja to ,,Spongebob” — wyprodukowana w USA przez United
Plankton Pictures oraz Nickelodeon Animation Studios, skierowana do grupy
wiekowej 6—11 lat. Bohaterem, indywidualnym, bajki jest tytulowy Spongebob,
animowany stwor (ozywiona gabka, noszaca spodnie). Promowane, zakodowane
warto$ci to pracowitos¢ i uczynnos¢. Posta¢ bohatera czesto znajduje sie w roli
kozta ofiarnego, to potencjalny antywzorzec (nikt nie aspiruje do takiej roli, ale
moze prezentowac zachowania ponizajace i wykorzystujace stabszych i mtod-
szych). To, co trzeba podkresli¢, to fakt, ze audycja zostata bardzo nisko oceniona
w praktycznie wszystkich wymiarach (oprocz szacunku do starszych), co moze
wynikac z celowego zabiegu operowania w jej przypadku groteska i antyestetyka
w prezentacji bohateréw i $wiata (zamierzona deformacja $wiata przedstawione-
g0?). Jedynym, szczegdlnie wyraznie widocznym problemem tej audycji — zgodnie
z krzywa zaprezentowang na wykresie radarowym 3 — jest kwestia poziomu prze-
mocy. Zauwazy¢ jednak nalezy, ze ma ona charakter abstrakcyjny i rysunkowy,
stosunkowo mato realistyczny.

Przedostatnia audycja kanatu Nickelodeon, ktéra zostata zakwalifikowana do
badan, jest ,,iCarly”, produkcji amerykanskiej Schneider’s Bakery oraz Nickelo-
deon Productions, dla grupy wiekowej 12—14 lat. Na pierwszy rzut oka mamy
w tym sitcomie do czynienia z bohaterem indywidualnym, Carly Shay, jednak
w kazdym odcinku mozna obserwowac perypetie catej trojki (procz Carly Shay,
takze Sam Puckett i Freddiego Bransona) przyjaciot wspdlnie tworzacej popularny



Swiat przedstawiony | 167

webcast — ,,iCarly” — transmitowany w internecie (bohater zbiorowy — tworcy
»iCarly”). Promowane w audycji warto$ci to: popularno$¢ (rozpoznawalnosc),
humor, entuzjazm, zyczliwos$¢, pewnosc siebie, asertywnos¢. Postacie prezentujq
zachowania 0s6b z grupy w wieku wczesnogimnazjalnym, sg atrakcyjne (popular-
ne, postugujace sie nowinkami technologicznymi), samodzielne, moga stanowi¢
silny wzorzec dla ogladajacych program. Audycja zostala stosunkowo wysoko
oceniona w obszarze wartoSci rozrywkowych, humoru i atrakcyjnosci, jednocze-
$nie bedac nisko oceniang w obszarach szacunku do starszych (stosunek bohaterki
do oséb dorostych), waloréw edukacyjnych oraz zachowan prospotecznych — tu
audycji przypisano jeden z nizszych wynikéw w calej probie. W analizie audycji
wyraznymi, cho¢ wcale nie tak znowu silnymi (w przeciwienistwie np. do audycji
na kanale Cartoon Network — zob. dalej) problemami byty kwestia konfliktow
w grupie réwiesniczej oraz negatywny obraz dorostych.

Ostatnia audycja zakwalifikowana do analizy w ramach kanatu Nickelodeon
to ,,Pingwiny z Madagaskaru” produkcji amerykanskiej DreamWorks Animation
oraz Nickelodeon Animation Studio. W przypadku tej audycji trudno okresli¢
przedzialowa grupe wiekowa. Jest to bowiem audycja z tzw. uniwersalng grupa
docelowq — ze wzgledu na atrakcyjnosc¢ fabularna, dramaturgiczng, humorystyczng
oraz wizualng. W rzeczonej audycji bohater jest zbiorowy. Jest to grupa zwierzat
mieszkajacych w nowojorskim zoo (gtowny jednak akcent potozony jest na ty-
tutowa grupe pingwinéw). Promowane, zakodowane w toku badania, warto$ci
to: przyjazn, zaradnos$¢, spryt, elastyczno$¢, umiejetno$¢ rozwigzywania proble-
moéw, dociekliwo$¢, umiejetnosci techniczne, wysportowanie. Postaci prezentuja
zachowania uniwersalne, w konwencji humorystycznej pokazujace wspétprace
w grupie i wspolne przygody. W audycji silnie akcentowany jest humor, postacie
moga stanowi¢ wzorzec zachowania dla mtodszych odbiorcéw (8-10 lat). Audycja
relatywnie bardzo dobrze oceniana jest przez dorostych w grupie (18-24). Wydaje
sie, ze mamy tutaj do czynienia z tzw. zjawiskiem kidults/adulthood/adulescent/
rejuvenile — dzieciorostych (a la ,,Shrek”, 2001, rez. A. Adamson, V. Jenson)'®.
Jest to jedna z sumarycznie najwyzej ocenionych audycji w badaniu, uzyskujaca
wysokie lub srednie wyniki na prawie wszystkich wskaznikach. Audycja nie
wykorzystuje jednak potencjalu tematycznego (zwierzeta, zoo) do poruszenia
kwestii ekologicznych, stad tez, tak jak pozostate programy w badaniu, ma bardzo
niska ocene w tym wymiarze. Jest to takze jedna z najbardziej uniwersalnych

11 Zob. w szczegblnosci Noxon Ch. (2006). Rejuvenile: Kickball, Cartoons, Cupcakes, and
the Reinvention of the American Grown-up. New York: Broadway Books oraz Brooks K. (2003);
Nothing sells like teen spirit: the commodification of youth culture. W: K. Mallan, S. Pearce (red.),
Youth cultures, texts, images, and identities (s. 1-16). London: Praeger.
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audycji, atrakcyjna zaréwno dla oséb dorostych, jak i dzieci. Jedynym wyrazniej
widocznym problemem tej audycji jest kwestia poziomu przemocy. Trzeba jednak
zauwazy¢, ze ma ona charakter abstrakcyjny i rysunkowy, stosunkowo mato reali-
styczny i stanowiacy element komediowy (czesto z wykorzystaniem mechanizméw
typowych dla komedii slapstickowej).

Podsumowujac, wyr6zniajaca wsrod badanych audycji kanatu Nickelodeon jest
bajka ,,Pingwiny z Madagaskaru”, ktéra z powodzeniem zdobywa zyczliwa uwage
dorostych (wysokie noty w kategoriach ,,atrakcyjnos$¢ audycji z perspektywy
dorostych” i ,,humor” — tu, jak wynika z analizy jakosciowej, czesto bazujacy na
ironii, polisemii, czasem interseksualnosci, a wiec elementach zrozumiatych dla
odbiorcow o rozbudowanej kompetencji komunikacyjnej). Trzeba tez podkresli¢
znaczaco niskie noty dla ,,Spongeboba” (procz kategorii szacunek dla starszych).

Disney Junior

Na kanale Disney Junior badano trzy audycje. Pierwsza z nich to ,,Podr6ze Justina”,
amerykanskiej produkcji Guru Studio, przeznaczona dla grupy wiekowej 5-7 lat.
Bohaterem jest tytutowy Justin, chtopiec w wieku ok. 6 lat, ktéry przezywa rézne
przygody. Promowane wartosci to: dociekliwos$¢, ciekawo$¢ swiata, che¢ do zaba-
wy, optymizm. Bohater stanowi kapitalny punkt odniesienia raczej dla mtodszych
odbiorcow — w wieku ok. 4-5 lat, z racji do$¢ uproszczonego, naiwnego zachowa-
nia, nie do konca typowego dla dziecka w wieku wczesnoszkolnym. Jak pokazuje
krzywa audycji wyrysowana na wykresie radarowym 4, jest to jeden z nielicznych
programéw o wysokich walorach edukacyjnych, ktéry jednoczesnie uzyskat ocene
przynajmniej trzech punktow w wymiarach takich jak rozrywka czy atrakcyjno$¢
wizualna, co czyni go programem bardzo atrakcyjnym z perspektywy rodzica,
bo realizujgcym zaréwno funkcje rozrywkowa, jak i edukacyjno-wychowawcza.
Co warto podkresli¢, audycja nie otrzymata zadnych punktéw w negatywnych
kategoriach, co wyraznie wida¢ na wykresie 4.

Kolejna zanalizowang audycja jest ,,Art Attack”, produkcji brytyjskiej — The
Walt Disney Company, kierowana do grupy wiekowej 7—13 lat. W tym programie
brak bohatera. Audycja ma charakter niefabularny, z prowadzacym prezentuja-
cym rézne praktyczne projekty plastyczne, ktore widzowie mogg wykonywac
samodzielnie — to rodzaj ,,telewizyjnego ZPT”. Program skupia sie raczej na
prezentacji konkretnych technik wymagajacych wspélpracy z rodzicem niz na
osobie prowadzacego, stad mozna powiedziec, ze nie jest on sensu stricto wzorcem
osobowym dla mlodych widzéw. Program ten speknia przede wszystkim role
edukacyjna — rozwijajacq kompetencje plastyczne i sprawno$¢ manualng mtodych
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widzow, w mniejszym stopniu odwotujac sie do kwestii wychowawczych czy
zachowan prospotecznych (jesli juz, to jednak w kontek$cie pomocy starszych —
dorostych — w pracach plastycznych, promowanie wspoéttworzenia z rodzicami
roznych dziel plastycznych, technicznych, artystycznych). Co istotne — ta audycja
réwniez nie otrzymala zadnych negatywnych wskazan.

Ostatniq audycja zakwalifikowang do badania z kanatu Disney Junior jest ,,Jej
Wysokos$¢ Zosia”. To bajka produkcji amerykanskiej Disney Television Animation
oraz Disney Junior Originals, kierowana do dzieci w wieku 5-8 lat. Gl6wna
jej bohaterkgq jest tytutowa ksiezniczka Zosia. Promowane w bajce wartosci to:
zyczliwos¢, sprawiedliwos¢, wrazliwosé, kolezenstwo, otwartos¢ na innych lu-
dzi, troska o innych, empatia. Posta¢ prezentuje cechy archetypowe dla postaci
basniowej ksiezniczki, jest tez bardzo wystylizowana i dopracowana estetycznie
— przedstawia bardzo sp6jny zestaw cech charakteru i wygladu. Moze oddziatywac
silnie jako wzorzec osobowy dla mtodszych dziewczynek. Podobnie jak ,,My
Little Pony” jest to program osiggajacy wysokie wyniki w obszarach rozrywki
i atrakcyjnosci wizualnej, a takze prezentacji wzorcéw osobowych i zachowan
prospotecznych. Program ten moze stanowic atrakcyjng rozrywke niepozbawiong
waloréw wychowawczych (wyrazne, pozytywne postaci), nie ma jednak wielu wa-
loréw czysto poznawczych. W tym i niektérych innych programach skierowanych
do dziewczynek widoczny jest wysoki poziom konfliktu i rywalizacji w grupie
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rowiesniczej, a takze nieco wyzszy od minimalnego poziom agresji (chodzi tu
raczej o zto$¢).

Podsumowujac kanat Disney Junior przez pryzmat zbadanych audycji, mozna
stwierdzi¢, ze otrzymatl ona najlepsze noty (obok MiniMini+) w poréwnaniu
do pozostatych kanatéw. To, co warto odnotowaé, to wysokie noty bajki ,,Jej
Wysokos¢ Zosia”, ktora rzeczywiscie wskazywana byta przez koderéw jako lider
w wielu wymiarach. Trzeba tez zwro6ci¢ uwage, Ze niemato punktéw przyznano
jednak rzeczonej bajce w wymiarze konfliktow rowiesniczych. Spogladajac na
wykres 4, tatwo zauwazy¢ dosy¢ duzq zbiezno$¢ w ocenie wszystkich trzech
audycji — zwlaszcza w wymiarach: szacunek dla starszych, atrakcyjnos$¢ wizual-
na czy rozrywka. Wyrdzniajaca sie ze wszystkich zakwalifikowanych do préby
audycja, jest — ze wzgledu na swojq formute — Art Attack. Formuta tej audycji
wyraznie odstaje od pozostalych, przez co réwniez otrzymala ponadprzecietne
wyniki punktowe w wymiarze waloréw edukacyjnych. Niestety w poréwnaniu do
pozostatych audycji uczy tylko umiejetnosci manualnych przy pomocy dorostych,
cho¢ czyni to w do$¢ atrakcyjny wizualnie sposéb.

Disney Channel

Na kanale Disney Channel analizowano trzy audycje. Pierwsza z nich to niezwy-
kle popularna wsréd dziewczynek ,,Violetta”, produkcji argentynskiej — Polka
Producciones — kierowana do grupy wiekowej 12—16 lat (tutaj w sposéb szcze-
golny warto podkresli¢, ze w przypadku audycji kierowanych do dzieci mamy do
czynienia z tzw. drabing wiekowa, ktéra polega na tym, iz audycje kierowane do
okreslonej grupy wiekowej sa przede wszystkim ogladane przez dzieci o kilka
lat — 2—3 lata — mlodsze, za$ te z grupy, dla ktérych audycja jest przeznaczona,
coraz cze$ciej uwazaja, iz dana audycja jest passé lub wprost, ze jest ,,dla dzieci” —
w domysle: mtodszych dzieci, mlodszych nastolatkow). Bohaterem audycji jest
tytutlowa mloda piosenkarka Violetta. Promowane, zakodowane przez koderow
audycji, wartosci to: zyczliwo$¢, otwarto$¢ na innych, troskliwos$¢, szczodro$é,
talent, pracowito$¢, ale rowniez spryt i zaradno$¢. Posta¢ gtéwna (ale rowniez jej
towarzyszace) ma kilkanascie (16—19) lat, prezentuje wiele cech atrakcyjnych dla
grupy docelowej serialu — wysoki status materialny, niezaleznos¢, talent, popu-
larnosg, ale jest takze samotnie wychowywana przez zaborczego ojca-wdowca.
Dla mtodszych odbiorczyn moze by¢ silnym wzorcem osobowym i punktem
odniesienia. Jest to program wysoko oceniony na prawie wszystkich wymiarach
(wynik przynajmniej trzech punktéw w oSmiu z dziewieciu kategorii). Program
operuje atrakcyjna forma i ma spore walory rozrywkowe, z jednoczesng wyrazng
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prezentacja pozytywnej postaci gtdwnej, ktéra przezywa rozne rozterki i jest uwi-
klana w rozliczne perypetie — mitosne, towarzyskie, szkolne, zawodowe, rodzinne
etc. Problemem bardzo mocno widocznym w przypadku tej audycji jest krancowo
wysoki poziom konfliktow w prezentowanej w nim grupie rowiesniczej, jak tez
polaczenie tego obrazu z widocznymi problemami rodzinnymi i negatywnym,
oderwanym od rzeczywistosci i przerysowanym obrazem osob dorostych. Dorosli
sa w audycji karykaturalni, popadajacy w skrajnosci, czesto nieracjonalni, silnie
targani przeciwstawnymi emocjami.

Disney Channel 3
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Wykres 5. Swiat przedstawiony w audycjach kanatu Disney Channel

Zrédo: Opracowanie wiasne.

Drugg audycjq poddang badaniu byta amerykariska produkcja firm It’s a Laugh
Productions, Bon Mot Productions oraz Disney Channel Original Productions —
»Jessie” — przeznaczona dla grupy wiekowej 8—16 lat. Bohaterka jest tytulowa
Jessie, mloda, przebojowa, wygadana dziewczyna, opiekunka trjki mtodszych
dzieci. Promowane w audycji wartosci to: zyczliwos$¢, otwarto$¢ na innych, em-
patia, prostolinijno$¢, inteligencja, Smiato$¢, humor, rozwaga, przemyslnos¢,
ale takze spontaniczno$¢. Jessie to posta¢ nastoletnia (ma ok. 17-20 lat), pelna
humoru, naturalna, prostolinijna, z dystansem do rzeczywistosci, nastawiona na
relacje z innymi ludZmi. Stanowi bardzo ciekawy wzorzec osobowy dla mtodych
widzow — nieszablonowy, niepretensjonalny. Program ten zostat wysoko oceniony
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pod katem humoru, atrakcyjnosci wizualnej i waloréw rozrywkowych, osiaga-
jac jednak bardzo niskq warto$¢ na osi szacunek dla starszych. Niezbyt wysoko
ocenione zostaty takze walory edukacyjne. Problemem tej audycji jest, podobnie
jak w przypadku innych produkcji Disney Channel, wysoki poziom konfliktow
w grupie rowiesniczej i problem6w rodzinnych bohaterki, potaczony ze skrajnie
negatywnym, przejaskrawionym obrazem osob dorostych (jak w ,,Violetcie™).

Ostatnig badana audycja na kanale Disney Channel byt ,,Blog na cztery tapy”,
produkcji amerykanskiej firm Diphthong Productions oraz It’s a Laugh Produc-
tions, nieprzeznaczona dla szczegoélnej grupy wiekowej (format sitcomowy a la
,,Bill Cosby Show”, dla mlodszej jednak widowni). Bohater jest zbiorowy — to
nastoletnie rodzenstwo zyjace w duzej rodzinie z psem. Eksponowane wartosci to:
humor, relacje rodzinne, inteligencja, emocjonalnos¢. Postaci zyjace w humory-
stycznie przedstawionej rodzinie sq pelne humoru, spontanicznosci, momentami
silnie przerysowane. Fabula jest realizowana w wyraznej konwencji komediowej.
Mozna zaobserwowac relatywnie niski poziom realizmu i traktowania postaci
jako punktu odniesienia przez widzéw. Program zostal bardzo wysoko oceniony
na prawie wszystkich obszarach (z wyjatkiem zachowan ekologicznych i waloréw
edukacyjnych) i wskazany jako drugi, obok ,,Pingwinéw z Madagaskaru”, program
odbierany jako uniwersalny — atrakcyjny i dla dzieci, i dla dorostych. Problemem
w tym sitcomie jest bardzo silny i wyrazny motyw skomplikowanych relacji
rodzinnych bohateréw, ktéry stanowi dominujacy komponent fabuty wiekszosci
odcinkéw i powigzany jest ze stosunkowo negatywnym, przerysowanym obrazem
0s6b dorostych w programie.

Podsumowujac, zauwazalna na wykresie radarowym jest istotna zbieznos¢
wszystkich trzech audycji w kategoriach ,,humor” i ,,atrakcyjno$¢ wizualna”.
Generalnie nisko oceniono w rzeczonych audycjach walory edukacyjne (we
wszystkich trzech audycjach). Nalezy podkresli¢ silne akcentowanie w fabutach
probleméw rodzinnych i konfliktéw w grupie rowiesniczej — ale to takze moze by¢
pochodng faktu, ze audycje sa przeznaczone dla nieco starszej grupy docelowej
w poréwnaniu do pozostatych kanatow.

Cartoon Network

Ostatni w badaniu jest Cartoon Network, kanal, ktéry — obok Disney Junior i Di-
sney Channel — nie posiada polskiej koncesji nadawczej Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, przez co jest tzw. kanatem zdelokalizowanym, to znaczy zarejestro-
wanym w innym kraju Unii Europejskiej, jednak skierowanym do polskiego
widza. W zwiazku z tym nie jest objety polska jurysdykcja ani kontrola KRRiT
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(Gackowski i in., 2012). Jest to do$¢ istotne, poniewaz Caroon Network wielo-
krotnie wzbudzat watpliwosci i kontrowersje wsrdd rodzicéw, sledzacych audycje
ogladane przez ich dzieci wiasnie na tym kanale?2.

Pierwszq analizowang audycja z oferty Cartoon Network byt serial animowany
,»Ben10 Omniverse”, produkcji amerykanskiej Cartoon Network Studios, przezna-
czony dla grupy wiekowej 11—14 lat. Bohaterem bajki jest legendarny dla wielu
chlopcow tytutowy Ben, nastolatek wyposazony w techniczne gadzety i wynikajace
z nich supermoce, tak, jak mozliwo$¢ zmieniania sie w rézne kosmiczne kreatury,
ktére potrafia zwyciezy¢ w walce z innymi potworami. Promowane wartosci to:
sprawnos¢ fizyczna, zaradno$¢, pomystowosé, rezolutnosé, ale rowniez egotycz-
no$¢, pycha. Fabula jest mocno skupiona na gléwnym bohaterze, jego zmaga-
niach z przeciwnikami, fantastycznych przygodach i rozwoju jego mozliwosci.
Mozna zatozy¢ silng identyfikacje mtodszych widzéw (chtopcéw) z bohaterem.
Kreskéwka ,,Ben 10 Omniverse” nalezy do programoéw ocenionych wysoko pod
wzgledem waloréw rozrywkowych i atrakcyjnosci wizualnej, ale jednoczesnie
nieposiadajacych wysokich walor6w wychowawczych czy edukacyjnych. Jest to

12 70b. http://wyborcza.pl/duzyformat/1,127291,5693212,Jak_Jasiek_zaprzyjaznil_sie_z_idiota.
html oraz dyskusje na forach dziecko-info.rodzice.pl czy wielodzietni.net. [dostep: 21.03.2015].
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typowy przyklad kreskowki fantastycznej, z fabulg w konwencji science-fiction,
skupiona na przygodach gléwnego bohatera i na samym bohaterze. Program jest
marka legendarng juz dla mtodszej widowni — zwtaszcza chtopcéw (dostepna
jest bogata gama gadzetéw poszerzajacych uniwersum marki — zabawek, gier,
komikséw). Kluczowa osia fabularng programu jest walka bohatera z wrogami.
Agresywne zachowania i sytuacje, w ktorych w kreskowce prezentowana jest
przemoc, sg jednym z gtéwnych elementéw narracji — akceptowalnym, a nawet
pozadanym Srodkiem zdobywania tego, czego pragnie gldwny bohater. Narzedzia
realizacji planow to sita, krzyk, przemoc. Zwraca uwage czeste uzywanie wulga-
ryzméw i kolokwializméw (,,kurde”, ,,spadaj”, ale réwniez ,,cholera”, ,idiota”,
»palant”), a takze bezposrednie zwracanie sie do dorostych, tak jakby przynalezeli
do grupy réwiesniczej. Jezyk audycji jest niezwykle prosty, np. czesto pojawiaja sie
réwnowazniki zdan. Trzeba tez podkresli¢ najwyzszy sposréd wszystkich audycji
poddanych badaniu wskaznik agresji.

Kolejna audycja poddana analizie na Cartoon Network to bajka z bohaterem
znanym wielu pokoleniom odbiorcéw — ,,Scooby Doo i Brygada Detektywdow”
amerykanskiej produkcji Warner Bros. Animation, przeznaczona dla grupy
wiekowej 10+ (nastolatki). Bohater jest zbiorowy — to grupa przyjaciét i tytu-
towy pies Scooby Doo (ktéry funkcjonuje w bajce na takich samych prawach,
co reszta bohateréw-ludzi), rozwiazujaca zagadki kryminalne i rywalizujaca
z przeciwnikami. Promowane wartosci to: dociekliwo$¢, przyjazn, wspotpraca,
racjonalny oglad rzeczywistosci, wsparcie cztonkéw grupy. Postacie prezentujace
zachowania os6b z grupy wiekowej 16-20 lat, z dynamika relacji grupowych
charakterystyczng dla starszych i dojrzalszych oséb, mogg by¢ odbierane jako
punkt odniesienia dla zdecydowanie mlodszej niz prezentowana w programie
grupy wiekowej (zjawisko wspomnianej juz tzw. drabiny wiekowej). Audycja ta
to klasyka gatunku, budujaca marke Scooby Doo (}aczaca pokolenia). Warto od-
notowac silne wychylenie krzywej tej audycji na wykresie radarowym 6 w strone
m. in. atrakcyjno$ci audycji dla dorostych, zachowan prospotecznych (niesienie
pomocy innym poprzez rozwigzywanie zagadek, przekazywanie ztoczyncow
str6zom prawa) czy szacunek do dorostych (brak karykturalizacji obserwowanej
w pozostatych audycjach).

Ostatnia audycja poddana analizie to ,,Plan totalnej porazki”, produkcji ka-
nadyjskiej firm Teletoon, Fresh TV Inc. oraz Neptoon Studios, przeznaczona dla
grupy 13-15 lat. Na wstepie trzeba zaznaczy¢, ze omawiana audycja wywolata
najwiecej kontrowersji w zespole badawczym, ktory jednoznacznie i jednomyslnie
stwierdzil, iz nie powinna ona by¢ ogladana przez dzieci ze wzgledu na jezyk,
lansowane postawy i zachowania, wreszcie konstruowany swiat zaleznosci miedzy
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mezczyznami i kobietami oraz ludZmi o przeciwstawnych cechach — atrybutach
spotecznie postrzeganych (gruby-chudy, brzydki-tadny, glupi-madry, etc.). Ponadto
audycja ma na tyle pretensjonalny charakter w swojej wymowie, jezyku oraz
formie, ze nie ma w sobie potencjatu stania sie audycjq popularna, kultowa wsrod
dorostych, jak ma to miejsce w przypadku choé¢by ,,Pingwinéw z Madagaskaru”.
»Plan totalnej porazki” to animowane reality show, w ktérym grupa bohateréw
»zarzadzana” (podburzana, podjudzana, wystawiana na probe) przez prowadzacego
walczy, w sposob nieustepliwy, o zwyciestwo i gldwng nagrode — pienigdze.
Promowane w audycji wartosci to: popularnos$¢ (rozpoznawalnos¢ — gtéwne
kryterium sukcesu), spryt, pieniadze, stawa, obecnos¢ w mediach, rywalizacja,
sukces (kosztem innych), zlosliwo$¢, agresja, przemoc stowna. Bohaterowie
to grupa postaci stylizowanych na dorostych, majacych sprawia¢ wrazenie od-
zwierciedlenia rzeczywistego Swiata dorostych pelnego uprzedzen, uproszczen,
krzywdy i sukceséw osiaganych kosztem innych. Uczestnicy reality show, rywa-
lizujacy o zwyciestwo, sq zaprezentowani w sposob karykaturalny, wchodza ze
soba w chaotyczne, pelne konfliktow relacje. Audycja jest wprost antyspoteczna,
probujaca pokaza¢ Swiat dorostych w sposéb nie tyle przerysowany, ale pelny
nieuzasadnionych uproszczen i zdominowany przez wymienione wyzej, negatywne
wartos$ci — przez co z gruntu fatszywy. Program zostat pod wieloma wzgledami
oceniony jako najgorsza z badanych audycji, o chaotycznej, krzykliwej narracji,
bez waloréw edukacyjnych i z bardzo ograniczonymi walorami estetycznymi —
obrazujacy tzw. formute slapstick. Glownym celem audycji jest pokazanie grupy
bohateréw, rywalizujacych ze soba w rysunkowej parodii reality-show o ztozonej
narracji. Bohaterowie cechujg sie wysokim poziomem rywalizacji w grupie, a serial
prezentuje niekorzystny obraz dorostych jako oséb chaotycznych, dla ktérych
gléwnymi wartoSciami sg stawa, popularno$¢ i pieniadze. Audycja jednoczes$nie
promuje antywartosci i wySmiewa pozytywne postawy pomocy, wspotczucia,
zaangazowania. Zwracajq uwage takze: funkcjonalizacja wspotbohateréw (wy-
korzystywanie drugiej osoby celem osiagniecia sukcesu — zwyciestwa), liczne
wulgaryzmy i kolokwializmy. Relacje damsko-meskie prezentowane sa tu w spo-
s6b wyuzdany (jak na kreskdwke) i bezpruderyjny (vide: ubior kobiet-bohaterek).
Nie ulega watpliwosci, ze ta kreskdwka stanowi najwieksze zagrozenie dla dzieci
ze wszystkich badanych bajek.

Podsumowujac, w przypadku wykresu radarowego 6, poswieconego audy-
cjom emitowanym na kanale Cartoon Network, dos¢ wyraznie wyda¢ wychylenie
krzywych w strone negatywnych atrybutow kreskowek, w przeciwienstwie np.
do ogdlnego wykresu krzywych dla analizowanych bajek z kanalu MiniMini+.
Zwraca réwniez uwage ogromna niespojno$¢ w ocenie audycji Cartoon Netowrk
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w poszczegolnych kategoriach. Warto odnotowac, ze whasnie wsrod omawianych
kreskdwek znalazla sie ta, ktora osiagneta najwyzszy wskaznik agresji i przemo-
cy — kreskéwka ,,Ben10 Omniverse”. Ponadto wasnie na kanale Cartoon Network
mozna znaleZ¢ najbardziej antyspoteczng — promujaca anty-wartosci — audycje,
czyli ,,Plan totalnej porazki”.

6. PANORAMICZNE PODSUMOWANIE BADANIA

Puentujac przedstawione wyniki omawianego badania swiata przedstawianego
w bajkach warto odnotowad, ze zachowania ekologiczne (rozumiane jak opisa-
no wyzej) sa w tych audycjach prawie nieobecne, co moze zaskakiwa¢. Trudno
przesadzi¢, dlaczego tak sie dzieje. Mozliwe, ze ekologia jest na tyle ztoZzonym
problem, iz trudniej go wprowadzi¢ i wytlhumaczy¢ w sposéb nietendencyjny
anizeli inne watki. Moze tez twércy tych audycji, dziatajacy gtéwnie w Stanach
Zjednoczonych oraz Kanadzie, nie dostrzegaja istoty tej problematyki. Trudno to
stwierdzi¢ jednoznacznie.

Warto nadmieni¢, ze system edukacji, wielokrotnie obrazowany w rzeczonych
audycjach, otrzymat relatywnie dobre oceny w tym sensie, ze nie zidentyfikowano
jawnego negowania istoty systemu edukacji, szkoly czy tez zasadnoSci uczesz-
czania do niej. Ewentualnym problemem, ktéry ma jednak wymiar szerszy, jest
karykaturalne, przerysowane przedstawianie dorostych i ich spraw — ich swiata.
Ponadto w rzadkich wypadkach doro$li stanowig jednoznacznie pozytywne wspar-
cie dla bohater6w okreslonych narracji. Zazwyczaj sg przedstawiani jako ci, ktérzy
pietrza problemy, narzucajg ograniczenia i prezentujq niska zdolno$¢ negocjacyjna
w budowaniu ewentualnego porozumienia, konsensu. To tworzy silny podziat
w postrzeganiu Swiata dorostych oraz $wiata nastolatkow, w mniejszym stopniu
dzieci ponizej 10. roku zycia.

Spogladajac panoramicznie na przygotowane wykresy, mozna tatwo odnalez¢
najlepszy i najgorszy kanat z bajkami dla dzieci. W tej dychotomii po jednej
stronie widzimy MiniMini+, po drugiej bezapelacyjnie Cartoon Network. Jesli
zejdziemy na poziom konkretnych audycji, to za najlepsze mozna uzna¢ bajki
emitowane wiasnie w MiniMini+, ,,Pingwiny z Madagaskaru” z Nickelodeon,
»Jej Wysokos¢ Zosie” i ,,Podréze Justina” z Disney Channel. Za najgorsze zas,
bez watpienia, ,,Plan totalnej porazki” z Cartoon Network oraz ,,Spongebob”
z Nickelodeon.
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7. EWALUACJA PROJEKTU BADAWCZEGO | DALSZE KROKI

Badanie dostarczylo kilku, jak sie wydaje, istotnych i inspirujacych wnioskow.
Z pewnoscig wskazalo konieczno$¢ podejmowania tego typu analiz o jeszcze
szerszym zakresie przedmiotowym i najlepiej cyklicznych, tak by mozliwe stato
sie §ledzenie trendow w sposobach konstruowania audycji dla dzieci i nastolatkéw
oraz poszukiwanie zwigzkéw z kultywowanymi przez te grupe wzorcami spo-
tecznymi i kulturowymi. Trzeba tez wskaza¢ kilka wnioskéw metodologicznych,
ktére z pewnoscia pomogtyby w precyzyjnym zaprojektowaniu kolejnego badania
w tym obszarze.

W pierwszej kolejnosci nalezy zaznaczy¢, ze lepsze rezultaty przyniostoby
rozdzielenie audycji animowanych i audycji aktorskich — z oczywistego wzgledu
istotnie rozbieznych wiekowo grup odbiorcow, ale takze z powodu nieprzystajacej
formy produkcji, montazu etc.

Po drugie, nalezaloby rozwazy¢ poszerzenie kategorii analitycznych, np.
o sfere akcentéw czy wzorcow seksualnych, ktére nie byly poddane badaniu,
a w niektorych audycjach odgrywaty istotna role (na co wskazywat w swojej opinii
psycholog rozwojowy, wspoétpracujacy z autorami niniejszego tekstu). Podobnie
istotna wydaje sie kategoria r6l ptciowych, jakie przyjmuja bohaterowie bajek — czy
realizujq schematyczne zalozenia o zainteresowaniach chlopcéw i dziewczynek,
czy tez je tamig, i jesli tak, to w jaki sposéb. Ten element mogtby okazac sie
dodatkowo przydatny w analizie odbiorcéw audycji — jak bowiem sygnalizujaq
nadawcy (autorzy przeprowadzili rozmowy z wybranymi nadawcami niniejszych
kanatéw dzieciecych), w ostatnich latach mozna zaobserwowac zjawisko ogladania
audycji przez grupy plciowe, dla ktérych z zatozenia te audycje nie sa przeznaczone
(szczegolnie: chlopcy ogladaja audycje przeznaczone dla dziewczat).

Ten watek prowadzi do trzeciego waznego wyzwania metodologicznego:
okreslenia profilu rzeczywistego odbiorcy analizowanych audycji. I nie chodzi
tu tylko o wspomniane grupy plciowe, ale przede wszystkim grupy wiekowe
widzow, ktorzy ogladaja audycje dla siebie nieprzeznaczone. Jak wspomniano
wyzej, nadawcy i analitycy rynku mediow sygnalizuja takze zjawisko drabiny
wiekowej, a wiec obnizania sie wieku rzeczywistych odbiorcéw audycji dla dzieci
i mlodziezy wobec adresatow zaktadanych. Oznacza to, ze dzieci mtodsze ogladaja
bajki przeznaczone dla dzieci starszych, a dzieci starsze — audycje tworzone dla
mlodziezy. Swiadomo$¢ tego trendu tworzy kolejne wyzwanie metodologiczne —
jakkolwiek bowiem wydaje sie, ze dla uzyskania bardziej precyzyjnych ustalen
nalezatoby podzieli¢ badane audycje nie tylko ze wzgledu na gatunek, ale i typ

177



178

Tomasz Gackowski, Karolina Brylska, Marcin taczynski

adresata, tak w praktyce adresat nie jest tozsamy z odbiorca, przez co wyznaczenie
jasnych kryteriow podziatu staje sie znacznie utrudnione.

Krytykéw telewizji jako takiej wsrod naukowcow nie brakuje. Silny jest tez
glos badaczy podkreSlajacych zgubny wplyw audycji telewizyjnych na rozwoj ma-
tych dzieci i dzieci. Kategoryczng diagnoze w tej sprawie stawia w swojej gtosne;
ksigzce neurobiolog Michel Desmurget, twierdzac: ,, Telewizja jest ztodziejka cza-
su. Jest réwniez przyczyna spotecznej izolacji, Zrédtem lenistwa intelektualnego,
czynnikiem poznawczej jalowosci i wektorem rozpadu psychiki. W czasach, gdy
rodzice wydaja ogromne sumy na korepetycje, by ich pociechom udato sie skon-
czyc¢ szkote, bezkarnos¢ Pani Telewizji moze wprawia¢ w zdumienie. Osobliwa
schizofrenia, kiedy to z jednej strony oczekuje sie doskonatego wyksztalcenia,
z drugiej za$ wystawia nasze dzieci na najbardziej oglupiajace tresci medialne”
(2012, s. 123—-124). Wydaje sie, ze zwlaszcza w tym kontekScie uwazna analiza
zawarto$ci audycji przeznaczonych dla matoletnich oraz konfrontowanie efektow
produkcji bajek z zatozeniami i deklaracjami nadawcow stajq sie coraz wazniej-
szymi zadaniami dla medioznawcow. Warto tez zwroci¢ uwage na fakt, ze tego
typu analizy powinny poprzedzac coraz lepiej rozwijajaca sie w Polsce edukacje
medialng — trudno bowiem uczula¢ zwtaszcza najmtodszych widzéw na okreslone
zagrozenia, jesli nie mamy tych zagrozen precyzyjnie zidentyfikowanych.
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