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Dorota Dolinska, Spoteczny wizerunek
partii politycznych, Wydawnictwo Adam
Marszalek, Torun 2009, ss. 275.

Ksigzka autorstwa Doroty Dolinskiej
pt. Spoteczny wizerunek partii politycznych
taczy teorie oraz praktyke funkcjonowania
partii politycznych w Polsce. W monografii
w sposéb interesujacy podjeto wiele wat-
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kéw tematycznych z zakresu: politologii,
socjologii, marketingu politycznego, komu-
nikacji politycznej, politycznych public-
relations. Celem, jaki postawita sobie autor-
ka, jest analiza zjawiska ksztaltowania sie
spolecznego wizerunku partii politycznych
w ujeciu funkcjonalnym - z perspektywy
partii i kandydatow. Jako metode badawcza
zastosowano analize i opis parlamentar-
nych oraz prezydenckich kampanii wybor-
czych omawianych partii w latach 2000
-2005.

Rozdzial pierwszy: Partie Polityczne:
Aspekty Teoretyczne i Prawne dotyczy ogdl-
nych wiadomosci na temat partii politycz-
nych. Znajduje sie w tymze dziale wiele teo-
rii i definicji, poniewaz nie wypracowano
jednego okreslenia dla danego ugrupowa-
nia. Przedstawione sg sposoby definiowa-
nia partii politycznych. Zauwaza sie, ze:
w literaturze nie tylko z zakresu politologii
- pojawia si¢ wiele sposobow definiowania
partii politycznej i nie okreslono jednolicie
wyznacznika danego pojecia. W centrum
sporu jest pytanie, czy partia dziata w inte-
resie publicznym czy nastawiona jest na
osiaganie korzysci prywatnych (s. 11).

Celem autorki jest analiza proceséw
zwigzanych z tworzeniem partii w Polsce
i ksztattowaniem ich wizerunku. Parti¢ po-
lityczng postrzega przez pryzmat polskiego
ustawodawstwa, analizujac elementy struk-
tury organizacyjnej, dynamike wewnetrz-
na, a takze funkgje i zasady ideologiczne.
Partia stanowi system solidarno$ci oparty
na zaufaniu cztonkdw ilideréw. Jest ideolo-
gia, poprzez ktéra przejawia si¢ komunika-
¢ja z wyborcami. Analiza gléwnie oparta
jest na podstawie konstytucji, ustawy o par-

tiach politycznych, a takze statutach ugru-
powan. Autorka przedstawia przyklad na
Platformie Obywatelskiej oraz Prawie
i Sprawiedliwosci.

W pierwszym rozdziale w sposéb wy-
czerpujacy ukazano wiadomosci na temat
definiowania partii, funkgji, jakie spetnia
i informacje na temat zasad tworzenia czy
likwidacji partii. Zauwaza si¢ wiele wiado-
moéci na temat regut cztonkowstwa, Zrodet
utrzymania, a takze o strukturze organiza-
cyjnej partii.

Drugi rozdzial monografii: Podziat lewi-
ca — prawica na polskiej scenie politycznej
zaczyna si¢ od okreslenia poje¢ lewica i pra-
wica. Podano przyklady wystepowania par-
tii o okreslonych pogladach. Autorka w bar-
dzo trafny i przejrzysty sposob przekazata
czytelnikom definicje i wyjasnita znaczenie
pogladéw lewicowych i prawicowych. Po
wyjasnieniu podzialéw poréwnano dane
poglady w sposéb trafiajacy do odbiorcy.
Autorka korzystata z opinii politologéw,
m.in. Arenda Lijpharta, stwierdzajac, ze le-
wicowe badz prawicowe stanowiska partyj-
ne uktadajg si¢ wedtug czterech osi (s. 58).
W dalszej czesci przedstawia si¢ obserwa-
cje polskiej sceny polityczne;.

W wyniku badan opinii publicznej stwier-
dza sie, ze 60% Polakéw nie czuje si¢ dobrze
reprezentowana przez zadng partie poli-
tyczna, a jedynie % wie, na kogo chce glo-
sowaé w wyborach (s. 60-61). Zauwazy¢
mozna potrzebe powolania nowej partii
o charakterze centrowym, bez patologii le-
wicy i radykalizmu prawicy. Miejsce w cen-
trum zwolnifa zaréwno rozpadajaca si¢ le-
wica, jak i przesuwajaca sie na prawo Plat-
forma Obywatelska, ktora oskarza sie o po-
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padanie w skrajno$¢, chociaz nic nie wska-
zuje na oderwanie si¢ tej partii od swojego
centro-liberalnego elektoratu. Na koniecz-
no$¢ tworzenia partii o charakterze centro-
wym zwraca uwage wielu politologéw i so-
cjologéw oraz znaczna cze$¢ elektoratu.

W kolejnej czedci rozdzialu drugiego
przedstawiono genezy Platformy Obywatel-
skiej i Prawa i Sprawiedliwo$ci. Przypomi-
na sie fundamenty powstania okreslonych
partii. Przedstawiona zostata historia obu
partii od podstaw. Nastepnie zwraca sie
uwage na réznice pomiedzy systemem par-
tyjnym i podziatami spotecznymi. Partie
polityczne jako organizacje, w pewnym
stopniu odzwierciedlajg podzialy spotecz-
ne, a takze na te podzialy wptywaja. Polskie
spoleczenistwo zostalo podzielone politycz-
nie, ideowo, gospodarczo oraz kulturowo.

W literaturze przedmiotu wypracowano
trzy zroédta podziatéw, trzy czynniki, moga-
ce oddziatywa¢ w sposéb niezalezny lub
wzajemnie na siebie wptywaé. Wymienia
sie: historie, strukture spoteczng oraz spo-
teczne organizacje.

Nastepnie podkresla sie religijno$¢ i sto-
sunek do Kosciota, poniewaz religijno$¢
w Polsce stata sie czynnikiem politycznym,
pomimo, ze w kraju nie odnotowano zna-
czacych podzialéw wyznaniowych. Zauwa-
zy¢ mozna, ze Kosciot katolicki w Polsce
jest jednym z wazniejszych podmiotow zy-
cia publicznego, ktory angazuje sie w deba-
tach i kontrowersjach publicznych tj. abor-
cja, a tozsamos¢ narodowa i religijno$¢ dla
wielu oznacza jednos¢. W tym kontekscie
nalezy rozumie¢ model Polaka — katolika.
Partie polityczne zmierzajace do uzyskania
poparcia nie moga wystepowac wprost

przeciwko Kosciotowi, dlatego, ze struktu-
ra spoleczenstwa polskiego obejmuje 95
optujacych za katolicyzmem na 100 doro-
stych osob.

Podzialy spoleczne odgrywaja wspotcze-
$nie znaczaca role. Czynnik historyczny
ksztattuje w znaczacy sposéb podzialy spo-
teczne i tozsamo$¢ partii politycznych
zwlaszcza w 1989 roku.

Ostatnig czedcig pierwszego rozdziatu
stanowi analiza konsekwencji wejécia Pol-
ski do Unii Europejskiej. Obecnie stosunek
uczestnictwa Polski w UE zostat podzielo-
ny pomiedzy otwarto$cig i zamknietoscia,
orientacja proeuropejska i antyeuropejska,
modernizacjq i antymodernizacjg. Pokaza-
ne s3 gléwnie podejscia i oceny spraw zwia-
zanych z UE omawianych przez autorke
partii PO i PiS. Oczywiscie s to dwa od-
mienne podejscia i dwa rézne spojrzenia na
konsekwencje i uczestnictwo w UE.

Rozdzial trzeci: Wybory i wyborcy. De-
terminanty preferencji wyborczych napisa-
ny jest w pieciu podrozdziatach: Zapotrze-
bowanie na tworzenie nowych struktur par-
tyjnych; Zaufanie spoteczenstwa do partii
politycznych i politykéw; Determinanty
preferencji wyborczych; Charakterystyka
elektoratow Platformy Obywatelskiej oraz
Prawa i Sprawiedliwosci — Zjawisko partii
drugiego wyboru; Opinie elektoratéw par-
tyjnych na temat istotnych kwestii spotecz-
no-politycznych.

Ta cze$¢ monografii poswiecona jest ana-
lizie czynnikéw wptywajacych na wyborcze
decyzje obywateli. Na polskiej scenie poli-
tycznej zaobserwowaé mozna zawezenie
pola alternatyw wyborczych i niedostatki
zycia publicznego odczuwane przez zwy-
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ktego obywatela. Polacy krytycznie ocenia-
ja dzialania partii politycznych, poniewaz
uwazajg, ze zmiany systemu politycznego
majg charakter bardziej organizacyjny niz
personalny. Ostabto poczucie bliskosci z rza-
dzacymi ugrupowaniami, co §wiadczy jedy-
nie o wielkiej przepasci miedzy politykami
a wyborcami (s. 90).

W kwestii zaufania Polakéw do polity-
kéw znaczaca grupa obywateli nie wierzy
politykom i calej klasie politycznej. Sytuacja
ta przejawia si¢ poprzez malejacg frekwen-
cje wyborczg. W Polsce wigcej ludzi glosu-
je w wyborach prezydenckich niz parla-
mentarnych czy samorzagdowych. Zaufanie
i trwale preferencje polityczne w znaczacej
mierze decyduja, na kogo wyborca odda
glos.

Zwolennikéw Platformy Obywatelskiej
zauwaza sie wérod ludzi miodych, a takze
mieszkancéw miast i najwiekszych aglo-
meracji. Elektorat tej partii stanowig
w szczegblnosci ludzie wyksztatceni o do-
brej pozycji materialnej. Autorka podaje
wyniki badain CBOS-u z 2005 roku, na pod-
stawie ktorych wyraznie wida¢, ze sympa-
tykami partii byly: kadra kierownicza i in-
teligencja (65%), pracownicy umystowi
nizszego szczebla (5%), osoby pracujace na
wlasny rachunek (47%), a takze uczniowie
i studenci (49%). Najgorzej oceniaja rolni-
cy (34%) oraz osoby z podstawowym wy-
ksztalceniem. Podobnie jest w przypadku
Prawa i Sprawiedliwosci, ktéra najwiecej
zwolennikéw posiada wéréd mieszkancow
duzych miast, chociaz w danym przypad-
ku cechy spoleczne w mniejszym stopniu
decydujg o stosunku do partii niz w odnie-
sieniu do PO. PiS posiada wielu zwolenni-

kéw wsréd oséb wierzacych praktykuja-
cych.

Rozdzial czwarty: Kampanie wyborcze
partii politycznych. Analiza marketingowa
poswiecony jest gtéwnie analizie marketin-
gowej przedstawionej w sposéb ciekawy
i zrozumialy. Napisany zostal jezykiem pro-
stym i przejrzystym. Wykorzystano takze
tabele m.in. dot. sposobdw pozyskiwania
elektoratu w kampaniach wyborczych czy
dotyczace skladnikéw marketingu ekono-
micznego i politycznego, a takze pokazanie
mocnych i stabych stron partii politycznych
- szanse i zagrozenia. Tabele ukazane sg
w sposob trafiajacy do odbiorcy, komunika-
tywny. Precyzyjnie wyjasniony zostat mar-
keting wyborczy w praktyce, gdzie moze
przyjmowacé rézne formy w zaleznosci od
sytuacji politycznej. Wyrdznione i opisane
s3 rodzaje marketingu wyborczego biorac
pod uwage rodzaj poparcia.

Nastepnie autorka przechodzi do kolej-
nego podrozdziatu na temat kampanii wy-
borczej i jej skutecznosci. Tutaj takze wyja-
$nione zostaly procesy i przebieg kampanii
wyborczej, poczynajac od wyjasnienia,
czym jest kampania az po jej przebieg i pra-
widlowe wykonanie. Wyjasnione sa zadania
sztabu wyborczego kandydatéw. W kampa-
nii pienigdze nie wystarcza, wygrywaja ma-
drzy i sprawni sztabowcy, ktdérzy potrafia
operowac stowem, wykorzystywac stabosci
przeciwnikéw i eksponowac zalety ,,swoje-
go” kandydata (s. 135).

Strategia wyborcza dostata przedstawio-
na na rysunku, gdzie wida¢ poszczegélne
sktadniki. Kazdy zostat opisany i wytluma-
czony oraz poparty przykladami. Nastepnie
pozyska¢ mozna informacje dotyczace eta-
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pow postepowania marketingowego w kam-
panii wyborczej, faz i catego jej przebiegu.
Znajduje si¢ tu takze wiele informacji na te-
mat form komunikowania z elektoratem.

Temat szeroko rozwiniety dotyczacy m.in.
komunikacji bezposredniej i posredniej.
Czym jest, na czym dokladnie polega, jak
sie przejawia, jak ja rozumiec. Ostatnig
cze$¢ tego rozdzialu stanowi analiza poréw-
nawcza parlamentarnych i prezydenckich
kampanii wyborczych Platformy Obywatel-
skiej oraz Prawa i Sprawiedliwo$ci. Porow-
nywane sg programy wyborcze PO i PiS,
a takze przebieg kampanii parlamentarnej
i prezydenckiej obu partii. Pomyst dobry,
poniewaz mozna poréwna¢ i dokladnie
przyjrze¢ si¢ tym dwom gtéwnym sitom
politycznym.

W rozdziale pigtym pod tytutem: Wplyw
$rodkéw masowego komunikowania na
tworzenie wizerunku partii politycznych
iich lideréw zawarto wiele ciekawych i in-
teresujacych temat6w tj. polityka a $rodki
masowej informacji; Wplyw mediéw na
ksztaltowanie opinii spotecznej; Media jako
narzedzie tworzenia wizerunku polityczne-
go; Polityczna reklama telewizyjna jako for-
ma komunikacji perswazyjnej; Analiza
przebiegu kampanii wyborczej Platformy
obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci
w mediach elektronicznych; Polityka son-
dazowa w $rodkach masowego przekazu
ijej wpltyw na wyborce.

Jednostka zyje w czasach dominacji me-
diéw. Stowa, dzwigki, obrazy maja moc
wplywania na postrzeganie §wiata, na pre-
ferowane poglady, postawy, opinie. Szcze-
gllnie telewizja niesie za sobg znaczace
zmiany. Wyborca nie potrzebuje w wiek-

szym stopniu literatury partyjnej czy roz-
mow z lokalnymi liderami dlatego, ze otrzy-
muje przestania polityczne lideréw na ekra-
nie telewizora w zaciszu domowym. Rola
mediéw, zwlaszcza publicznych, w zwigzku
z wyborami obejmuje posrednictwo mie-
dzy kandydatem i partiami, a wyborcami (s.
172).

Media, jako $rodek komunikacji spotecz-
nej, s3 miejscem publicznych debat, a cza-
sem i walki politycznej. Promuja politykéw,
mowig o nich i pisza z obowiazku pokazy-
wania tego, co dotyczy spoleczenstwa
(s.172-173). Maja za zadanie przekazywa¢
osobom rzadzacym informacje od obywa-
teli i dostarcza¢ obywatelom informacji na
temat rzadu. Wplyw $rodkéw masowego
przekazu na wizerunek lideréw i partii po-
litycznych jest znaczny, dlatego partie i po-
szczegolni kandydaci cenig site mediéw
i wlasnie przy takiej pomocy chcg pozytyw-
nie wykreowa¢ swoj wizerunek jak i frakeji
politycznej, ktora reprezentuja. Przez rekla-
me polityczng rozumie¢ nalezy wszelkg
platng forme przedstawiania i popierania
kandydata, partii, programéw czy idei przez
okreslonego nadawce (s. 189).

W kolejnej czesci rozdziatu przedstawio-
na jest analiza przebiegu kampanii wybor-
czej Platformy Obywatelskiej oraz Prawa
i Sprawiedliwo$ci w mediach elektronicz-
nych.

W ostatniej czesci ksigzki, w rozdziale
szostym pod tytutem: Wizerunek politycz-
ny znajduja si¢ informacje na tematy: poli-
tyczne public relations w procesie ksztalto-
wania wizerunku; elementy i typy wizerun-
ku politycznego; autokreacja wizerunku
w procesie komunikowania politycznego;
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przekaz obrazu kandydata na poziomie bio-
graficznym; ewolucja wizerunku Platformy
Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwo-
$ci w latach 2000-2006.

Stwierdza sie, ze public relations w poli-
tyce polega na budowaniu jak najlepszych
relacji z otoczeniem przez media i wlasng
prezentacje kandydatéw na réznych spo-
tkaniach. Wymienione sg narzedzia public
relations gdzie i kiedy sa stosowane. Zna-
czenie i role public relations ocenia sie pod
katem efektéw kampanii wyborczej.

Podkresla sig, Ze o nastawieniu do poli-
tykéw decyduje w duzej mierze aparycja,
kontakty spoteczne i umiejetnosci autopre-
zentacji. Przedstawione sg takze kampanie
wyborcze Donalda Tuska i Lecha Kaczyn-
skiego

W ostatniej czesci pokazana jest ewolucja
wizerunku Platformy Obywatelskiej oraz
Prawa i Sprawiedliwoéci w latach 2000-
-2006, jak zmienialy sie partie, kto je kre-
owal i kim byli zatozyciele i liderzy.

Partie polityczne sg organizacjami o cha-
rakterze wielowymiarowym. Na spoleczne

postrzeganie partii wptywa szereg potaczo-
nych i zaleznych od siebie elementéw. Sg to
struktura wewnetrzna ugrupowania, jed-
no$¢ partyjna, sposob podejmowania decy-
zji, rola przywdédcéw i umiejetnos¢ toczenia
debaty publicznej, wspdlpracy z innymi
ugrupowaniami, sposoéb prowadzenia poli-
tyki, a przede wszystkim zdolno$¢ komuni-
kacji z elektoratem, wyrazajaca sie w ja-
snym i spojnym przekazie (s.254).

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze
ksigzka bedzie pomocna gléwnie dla stu-
dentéw. Znajduje sie wiele ciekawych i po-
trzebnych informacji z zakresu partii poli-
tycznej i politycznego public relations,
a takze, wiele informacji o partiach rzadza-
cych tj. Platforma Obywatelska i Prawo
i Sprawiedliwos¢.

Ksigzka napisana jezykiem komunika-
cyjnym i precyzyjnym, w ktérej okreslono
zagadnienia z zakresu polityki w sposéb
zrozumialy. Monografia interesujaca, stano-
wi ciekawe osiggniecie naukowe autorki.

w Wojciech Stankiewicz





