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Anna Baranska-Szmitko”

Werbalne sposoby komunikowania ,,dociekliwosci” przez
felietonistéw (Piotra Zarembe, Magdalene Srode i Szymona
Holownie¢). Wyniki badan empirycznych'

Wprowadzenie

Cho¢ wskaza¢ mozna wiele badan dotyczacych wizerunku i jego zmien-
nych?, to juz trudniej o analizy wizerunkow tylko felietonistow®. Zazwyczaj ba-
dacze skupiajg si¢ na wybranych aspektach stylu czy jezyka okreslonego autora®,

* Mgr, e-mail: anna.baranska@uni.lodz.pl; Uniwersytet £odzki, Katedra Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej, Zaktad Teorii i Praktyki Komunikacji.

! Badania przytaczane w niniejszym artykule powstaty w ramach projektu ,,Komunikowanie
wizerunku na poziomie wypowiedzi werbalnej”, kod projektu: B15113000001067.02., finansowa-
nego z dotacji celowej Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu Lodzkiego na prowadzenie badan
naukowych przez mtodych naukowcéw i uczestnikéw studiow doktoranckich.

2 Zob. np. wroctawskg seri¢ wydawnicza ,,Projektowanie komunikacji” (Libron), gdzie od kil-
ku lat ukazujg si¢ m.in. kolejne tomy: Badanie i projektowanie komunikacji, Komunikacja w roz-
mowie oraz ostatnio Teoria komunikacji i mediow (wczesniej wydawnictwo Atut).

3 Poniekad tylko wizerunku felietonisty(-stki) dotycza np.: O. Dgbrowska-Cendrowska, Kry-
styna Kofta jako reprezentantka felietonistow ,, Twojego Stylu” w latach 1990-2009, [w:] Mistrzo-
wie literatury czy dziennikarstwa?, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, J. Snopek, Poltex,
Warszawa 2011, s. 61-73; A. Mielzynska, Roman Kurkiewicz jako felietonista, ,,Acta Universitatis
Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2011, nr 1 (14), s. 35-42. Bezpos$rednio o image’u autora fe-
lietonu traktuja nast¢pujace opracowania: A. Baranska-Szmitko, Wplyw uzytej wwypowiedzi lek-
syki potocznej na wizerunek felietonisty, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”
2016, nr 2(32): Stylistyka mediow, red. R. Siekiera, M. Worsowicz, s. 107—-117; A. Baranska-Szmit-
ko, Wizerunek Szymona Hotowni komunikowany w jego felietonach, [w:] Badanie i projektowanie
komunikacji 3, red. M. Wszotek, Libron, Wroctaw 2014, s. 173-197; A. Baranska-Szmitko, Wi-
zerunek Krzysztofa Vargi komunikowany stowem. Reprezentacja jezykowa cech przypisywanych
autorowi tekstu, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji 2, red. M. Grech, A. Siemes, Wydaw-
nictwo Libron, Wroctaw 2013, s. 155-177.

4 Wsrod tego typu opracowan wymieni¢ mozna m.in. tekst o ,,idiolektostylu” Krzysztofa Ski-
by w: A. Kudra, Idiolektostylem w mur, czyli o idiolekcie, idiostylu i krytycznej analizie dys-
kursu — na przyktadzie felietonow Krzysztofa Skiby w tygodniku ,,Wprost”, ,,Acta Universitatis
Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2011, t. 1 (14), s. 27-34; albo charakterystyke stylu Jarostawa
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222 Anna Baranska-Szmitko

stad tez wiele opracowan charakteryzujacych konkretne cechy: komizm?®, sposo-
by oceniania®, metaforyke’, funkcje prowokacji®, innowacje frazeologiczne’ w fe-
lietonowych wypowiedziach.

Celem artykutu jest przedstawienie wstgpnych wynikéw badan dotyczacych
sposobow komunikowania przez autora wypowiedzi werbalnej cechy, ktorg okre-
Slamy jako dociekliwo$é. Prezentowane rezultaty uzyskano w ramach badania
empirycznego, w ktorym respondenci po przeczytaniu tekstu felietonu Piotra
Zaremby, Magdaleny Srody lub Szymona Hotowni przypisywali poszczegolnym
autorom charakterystyczne — w opinii ankietowanych — cechy, wsrdd ktorych
pojawit si¢ takze epitet ,,dociekliwy”. Nastgpnie wynotowali te fragmenty tekstu,
ktore ich zdaniem odpowiadajg za komunikowanie wskazanych cech, dzigki cze-
mu na etapie analizy badawczej mozliwe stato si¢ wylonienie i stypologizowanie
sposobow komunikowania przymiotow tworcow tekstow wypisywanych przez
respondnetow na karcie odpowiedzi. W niniejszym artykule podejmuje si¢ wigc
probe empirycznej odpowiedzi na pytanie: jakimi sposobami felietonista komu-
nikowa¢ moze bycie ,,dociekliwym”.

Krawczyka, Jerzego Trammera i Michata Ogorka w: E. Stawkowa, Style wspotczesnego felietonu
(Z zagadnien stylistyki gatunku), [w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 1: Mowy piekno wielorakie,
red. D. Ostaszewska, WUS, Katowice 2000, s. 305-315; M. Wojtak, O doskonatosci wypowie-
dzi publicystycznej na przyktadzie felietonow J. Szczepkowskiej, [w:] O doskonatosci, cz. 1, red.
A. Maliszewska, Archidiecezjalne Wydaw. Lodzkie, £.60dZ 2002, s. 377-392. Analiz¢ jezyka ,,pop-
-teologicznego” znalez¢ mozna w: A. Kowal, Czy niebo to wieczny orgazm? Prowokacja jako
swoistosS¢ jezyka religijnego Szymona Hotowni, ,,Kwartalnik Jezykoznawczy” 2012, nr 4, s. 18-32.
Dyskursowi danego publicysty poswigcony jest np.artykut: Cz.K. Marczyk, Jezykowa przestrzen
felietonow literackich Czestawa Milosza, ,,Annales Academiae Paedagogicae Cracoviensis” 2005,
Folia 26, Studia Historicolitteraria V, s. 185-193.

5 M. Gaze Komizm jezykowy felietonach Tomasza Olbratowskiego, czyli o tekstach nie dla
wszystkich, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Ksztalcenie Polonistyczne Cudzoziemcow” 2013,
nr 20, s. 239-248; J. Mazur, W. Kozieja, Elementy humoru i karnawalizacji w felietonach mo-
wionych Tomasza Olbratowskiego, [w:] Humor i karnawalizacja we wspotczesnej komunikacji
Jezykowej, red. J. Mazur, M. Ruminska, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2007, s. 61-67.

¢ R. Pawelec, Sposoby oceniania w pismach publicystycznych Norwida oraz w publicystyce
,Czasu” i ,,Wiadomosci Polskich”, [w:] Jezyk Cypriana Norwida. Materialy zorganizowane przez
Pracownie Stownika Jezyka Norwida w dniach 4-6 listopada 1985 roku, red. K. Kopczynski,
J. Puzynina, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 1990, s. 71-86.

7 K. Paron, Rzeczywistos¢ to metafora — préba kognitywnej analizy metafor w felietonach Je-
rzego Urbana, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2011, nr 1 (14), s. 43-53.

8 J. Szydtowska, Besserwisser za katedrq, czyli o funkcjach prowokacji w poetyce felietonu,
,»,Napis” 2004, Seria X, s. 271-279.

® M. Olkowska, Frazeologiczne innowacje wymieniajgce w felietonistyce Agaty Passent,
,.Kwartalnik Jezykoznawczy” 2013, nr 1, s. 49-65.
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Perspektywa badawcza

W prowadzonych badaniach przyjeto perspektywe racjonalnego konstruk-
tywizmu'’, w ktorym istotny jest podzial na wypowiedz i komunikat oraz na
moéwienie i komunikowanie. Wypowiedzi rozumiane sg jako ,,materialne dane
[...], ktore [...] daja sposobno$¢ do wytwarzania komunikatow™!!. Komunikaty
za$ powstajg na podstawie wypowiedzi jako ,,(re)konstruktywne rezultaty jak-
kolwiek rozumianych proceséw percepcji indywidualnych interpretatorow”'?
— w procesie odbioru i interpretacji. Natomiast,,o ile zatem moéwienie sprowadza
si¢ do tego, co si¢ méwi, o tyle komunikowanie odnosi si¢ do tego, jak sie to
mowi i co si¢ poprzez to, co i w jaki sposob si¢ mowi, jeszcze komunikuje”. Dla
przyktadu: mozna ,,powiedzie¢”, iz jest si¢ ekspertem literatury i szczegdlnie ceni
si¢ renesans portugalski oraz jego czolowa tworczynie Wistawe Szymborska za
nowatorskie rozwigzania narracyjne, wprowadzone w Hamlecie. Wowczas po-
wiedzialo si¢ nie wigcej niz powyzsze stowa, ale zakomunikowalo si¢ gleboka
ignorancje w dziedzinie literatury. W omawianych nizej wynikach bierze si¢ pod
uwage efekt komunikacyjny stow felietonistow (uznanie ich za ,,dociekliwych”
— komunikat) oraz uksztattowanie wypowiedzi za ten efekt odpowiedzialne (spo-
soby komunikowania omawianej cechy).

Przebieg badania empirycznego, jak 1 sama analiza uwzgledniaty,
7e,,interesuje nas [...] oddziatywanie danej wypowiedzi, skutek, jaki wypowiedz
ta moze wywotac; [...] oddziatywanie [...] wigzace (uzytkownikow dyskursu),
typowe, powszechnie stosowane”*Na poziomie rozwigzan metodologicznych
skupienie na skutku oznaczato rezygnacj¢ z uwzgledniania i weryfikowania in-
tencji autora wypowiedzi, a koncentracje na efekcie — komunikowanej ceszefe-
lietonisty (tu: dociekliwo$¢). Te ceche wyloniono w procedurze badawczej an-
gazujacej respondentow'®, a na poziomie analizy uwzgledniano dane iloSciowe,
by zidentyfikowac elementy dyskursu typowe i zauwazane przez wicksza liczbe
interpretatorow.

10 M. Fleischer, Konstrukcja rzeczywistosci 2, Atut, Wroctaw 2008.

' Tamze, s. 60.

12 M. Fleischer, dz. cyt., s. 60; por. A. Awdiejew, G. Habrajska, Obrazyideacyjne w interpreta-
¢ji tekstu, [w:] Rozmowy o komunikacji 5. Kategorialne aspekty komunikacji, red. G. Habrajska,
Primum Verbum, L6dz 2011, s. 57.

13 M. Fleischer, Typologia komunikacji, Primum Verbum, £L6dz 2012, s. 29.

14 M. Fleischer, Konstrukcja..., s. 99.

15 Zob. tamze, s. 49—111.
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Przebieg i warunki badania

Cate badanie miato do$¢ ztozony charakter i jego gldownym zadaniem bylo
ustalenie, jaki wizerunek mozliwy jest do komunikowania werbalnie, a takze,
jakimi metodami mozna wyrazac poszczegdlne cechy wizerunkowe, stad tez wy-
niki dotyczace cechy ,,dociekliwos$¢” stanowia w istocie niewielka czgs$¢ uzyska-
nych rezultatow. Ponizej zatem omowione zostang jedynie dwa z kilku wariantow
badania —te, ktore sa istotne w kontekscie celu niniejszego tekstu.

Respondentom polecono wykonanie dwoch glownych, nastepujacych bezpo-
srednio po sobie zadan. Pierwsze to przeczytanie felietonu (wydruk tekstu na
kartce formatu A4) i odpowiedz na otwarte pytanie: ,,Majac za podstawe tekst
przeczytanego felietonu, jakimi stowami opisatby Pan / opisataby Pani autora tego
tekstu?”. Karta odpowiedzi miata pig¢ punktorow (kropek), po ktérych respon-
dentowi zostawiono puste miejsce na wpisanie cech felietonisty. Proponowano
tym samym podanie pigciu przymiotow autora, chociaz zadnej cechy nie sugero-
wano. Drugie z polecen brzmiato:,,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Pania
cechy autora felietonu wypisac z tekstu stowa/zdania/fragmenty, ktore staty sie
podstawa do wylonienia danej cechy”. Pierwsze pytanie (dotyczace okreslen au-
tora) pozwalato wyloni¢ konkretne cechy felietonisty, analiza odpowiedzi na dru-
gie z kolei umozliwiata okreslenie sposobéw komunikowania wskazanych cech.

W pierwszym wariancie badania autor tekstu pozostawat dla ankietowa-
nych anonimowy. W drugim wariancie tozsamo$¢ felietonisty zostata ujawniona
— uczestnicy otrzymali kserokopi¢ strony z tygodnika, gdzie znajdowata si¢ in-
formacja o imieniu i nazwisku felietonisty oraz jego zdjecie, w poleceniach takze
widniaty konkretne wskazowki.

W calym badaniu wykorzystano teksty czterech felietonistow: Krzysztofa
Vargi (publicysty ,,Duzego Formatu”— dodatku do ,,Gazety Wyborczej”), Piotra
Zaremby (piszacego do,,wSieci”, a wezesniej do tygodnika ,,Sieci” i ,,Uwazam
Rze”), Magdaleny Srody (felietonistki ,,Wprost) oraz Szymona Hotowni (autora
tekstow dla ,,Rzeczpospolitej”, wezesniej dla ,,Wprost” i ,,Newsweeka Polska”).
Prezentowane wyniki zwigzane z komunikowaniem dociekliwosci dotyczy¢
beda Zaremby, Srody i Hotowni. Do badania wybrano felietonistow wypowiada-
jacych si¢ w roznych kwestiach wspolczesnego zycia (problematyka kulturalna
1 spoteczno-polityczna) orazreprezentujacych zdecydowanie odmienne postawy
$wiatopogladowe. Ta dywersyfikacja problemowo-ideowa stuzyta uniknigciu de-
terminacji wynikow przez tematczy postawe autorow.

Wykorzystano gatunek felietonu, poniewaz ten rodzaj publicystyki daje naj-
wigksze mozliwosci ekspresji wlasnej osobowosci, cechuje si¢ bardzo duza swo-
boda tematyczng i stylistyczng, a przy tym narzuca jednak pewne reguly i sta-
nowi publikacje cykliczng (co pozwala badaczowipostuzy¢ sie kilkoma tekstami
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jednego autora). Dzigki jednorodnos$ci gatunkowej mozliwe stato si¢ porownywa-
nie wynikow dla poszczegdlnych tworcow'e.

Wsrdd respondentow znalezli si¢ studenci I oraz Il roku dziennikarstwa i polo-
nistyki kilku polskich uczelni: Uniwersytetu L.odzkiego, Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, Uniwersytetu w Biatymstoku, Uniwersytetu im. Kazimierza Wielkiego
w Bydgoszczy, Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersytetu im. Adama Mickie-
wicza w Poznaniu. Poproszono o dobrowolny udziat stuchaczy tylko tych dwoch
kierunkow, zatozywszy ich optymalne kompetencje jezykowe i poziom elokwen-
cji potrzebny w badaniu. Nie angazowano wyzszych rocznikéw ze wzgledu na
przewidywane zbyt duze kompetencje i $wiadomo$¢ jezyka, komunikacji oraz
gatunkow dziennikarskich. Wybodr do badania studentow pokrewnych kierunkow
humanistycznych dwoch tylko rocznikéw zapewnit tez homogenicznos¢ proby.
Nie ograniczano czasu przeznaczonego na wykonanie zadan, nie przekraczat on
jednak 15-20 minut. Ankiety tych, ktorzy na wykonanie polecenia poswigcili
wigcej niz 20 minut, pomini¢to w procesie analizy wynikow.

Badanie przeprowadzono w trzech turach czasowych jednoczesnie dla czte-
rech felietonistow: wiosng 2012 roku, wiosng 2013 roku i jesienig 2013 roku. We
wszystkich fazach taka sama liczba respondentow czytata przypadajaca na kaz-
dego autora jednakowsq liczbe felietonow w tej samej liczbie wariantéw catego ba-
dania i w identycznym ukladzie polecen. Zastosowanie zasady proporcjonalnosci
w procedurze badawczej umozliwito porownywanie wynikow.

W kazdej turze czasowej wykorzystano siedem ostatnio publikowanych
tekstow kazdego z autorow, by zapewni¢ wzgledng aktualno$¢ poruszanych
w tekstach tematow (zatozono, ze problem sprzed maksymalnie siedmiu tygodni
wcigz bedzie tatwy do wywotania z pamigci czytelnika).

16 Definicja felietonu uwzgledniajgca najwazniejsze jego aspekty: ,,Felieton jest stalg pozy-
cja w dziennikach, tygodnikach, miesigcznikach, takze w mediach elektronicznych. Zajmuje si¢
najczesciej aktualnymi w danym momencie wydarzeniami kulturalnymi, spotecznymi, gospo-
darczymi. Powinien by¢ pisany dla rozrywki czytelnikéw, w tonie swobodnym o duzym zabar-
wieniu satyrycznym, nawet skandalizujacym. Swoboda jezykowafelietonu wiagze si¢ z wolnoscia
tematyczng. Autor felietonu ma prawo manifestowaé swoj subiektywny punkt widzenia, pod-
kresla¢ uczuciowo$¢ i zaangazowanie w dane sprawy. Wypowiedz jego cechuje familiarno$¢
i podkreslanie wolnosci intelektualnej. Stylistycznie felieton korzysta z mowy potocznej (w tym
kolokwializmo6w, nawet wulgaryzméw), ale i ze srodkow typowo literackich, a takze prawa do
kreowania fikcji” (K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, Gatunki publicystyczne, [w:] K. Wol-
ny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 88); zob. tez jedno z obszerniej-
szych i chyba najbardziej wyczerpujacych opracowan dotyczacych tego gatunku [w:] M. Wojtak,
Felieton — informacja zakamuflowana, [w:] tejze, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lub-
lin 2004, s. 202-237.

17 Jesli postuzono si¢ tekstami publikowanymi w dtuzszej perspektywie czasowej, wynika-
to to najczegsciej z zaktdcenia rytmu publikacji przez samego autora, tj. jego felieton nie ukazy-
wat np. w dwoch kolejnych wydaniach tygodnika. W takich sytuacjach, cho¢ niemozliwe byto

© by the author, licensee £6dz University - £6dZ University Press, £6dZ, Poland. This article is an open access article
distributed under the terms and conditions of the Creative Commons Attribution license CC-BY-NC-ND 4.0



226 Anna Baranska-Szmitko

Wyniki

Przedstawiane nizej wstepne wyniki dotycza 378 ankiet wypetnionych przez
378 respondentow, z czego potowa przypada na wariant, w ktoérym uczestnicy
czytali tekst anonimowego autora, a potowa na wariant, gdzie jego tozsamos$¢ zo-
stala podana. W kazdym wariancie, w kazdej z trzech tur czasowych, 7 ré6znych
felietonow kazdego z trzech autoréw (Piotr Zaremba, Magdalena Sroda, Szymon
Hotownia) bylo czytanych przez trzech respondentéw (2 warianty badania x 3
tury czasowe X 7 ostatnich felietonow x 3 autoréw x 3 czytania = 378 ankiet).
Uczestnicy badania przypisywali wszystkim autorom tak rozne cechy, jak np.:
Hinteligentny”, . krytyczny”, ,.konserwatywny”, ,lewicowy”, ,,dowcipny”, ,,anty-
klerykat”, ,,podréznik™, ,,szczery”itd. Wérdd okreslen nadanych Zarembie, Sro-
dzie i Holowni pojawiato si¢ takze ,,dociekliwy”. Wstepne obliczenia wykazuja,
iz tacznie te ceche przypisano 55 razy.

Tabela 1. Liczba wskazan cechy ,,dociekliwos¢”

wariant: znana tozsamos¢ autora dociekliwy
Zaremba Piotr 9
Sroda Magdalena 10
Hotownia Szymon 4
razem dla wariantu 23

wariant: anonim

Zaremba Piotr 12
Sroda Magdalena 10
Hotownia Szymon 10
razem dla wariantu 32
lacznie 55

Zrédto: oprac. wiasne.

Jak ilustruje tabela 1, epitet ,,dociekliwy” przypisuje si¢ w bardzo podob-
nych proporcjach, bez wzgledu na fakt, czy felietonista byt anonimowy czy znany
uczestnikom badania. Jednocze$nie popularny autor jest duzo rzadziej (23 razy)
wskazywany jako ,,dociekliwy” niz ten, ktorego tozsamos$¢ pozostaje nieznana
(32 wskazan). Istotna roznica dotyczy jednak wylacznie jednego felietonisty.
W obu grupach czytano te same teksty, zatem znaczenie moze mie¢ wysoka roz-

wykorzystanie wypowiedzi z ostatnich siedmiu tygodni, wcigz obowigzywala zasada wykorzy-
stania siedmiu ostatnio opublikowanych felietonow.
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poznawalnos¢ Hotowni, ktora prawdopodobnie spowodowata, ze wizerunek po-
zafelietonowy — gdzie ,,dociekliwos$¢” nie dominuje — miat wptyw na odczytanie
jego tekstow' i nie tak czgste przypisywanie tej cechy. Jak pokazeanaliza, na
poziomie werbalnym warto$¢ komunikacyjng maja elementy dyskursowe i to one
przede wszystkim wplywaja na sposoby wyrazania danej cechy.

W nawiasach nastepujacych po cytowanych nizej przykltadach podano ini-
cjaly autora stéw (PZ — Piotr Zaremba, MS — Magdalena Sroda, SH — Szymon
Hotownia), skrot od nazwy periodyku, w ktorym opublikowany zostat tekst, z ja-
kiego zaczerpnieto cytat (S — ,,Sieci”, WS — , W Sieci”, UR — ,,Uwazam Rze”,
W -, Wprost”, N —, Newsweek”, R — ,,Rzeczpospolita”), a takze numer tygodni-
ka (po uko$niku rok wydania) lub date publikacji danego egzemplarza dzienni-
ka. W nawiasach kwadratowych znajdujg si¢ fragmenty, ktorych niewypisano
na karcie ankietowej, ale ich niezbednos¢ zaznaczyt respondent za pomoca wie-
lokropka lub tez autorka badania uznala podanie konkretnych stow za istotne
komunikacyjnie. Nie zauwazono roéznic w samych sposobach komunikowania
omawianych tu cech w zalezno$ci od wariantu badania (anonimowy/znany autor),
dlatego ponizej nie podaje si¢ tej informacji.

Komunikowanie cechy ,,dociekliwo$¢”

Uczestnicy badania uznali 55 razy felietoniste za ,,dociekliwego”, przy czym
raz nie podano zadnego cytatu, pieciokrotnie za§ podane fragmenty nie daly sie
ani dopasowac do zadnej z wylonionych metod komunikowania omawianej ce-
chy, ani nie stanowity odrebnego sposobu, dlatego tez sklasyfikowane zostaty
jako ,,inne”. W analizie uwzgledniono tym samym 54 okreslenia ,,dociekliwy”,
do ktorych wypisano stowa/zdania czy fragmenty z felietonu odpowiadajace za
komunikowanie tej cechy.

Analiza przytoczonych przez respondentow cytatow, ktére ich zdaniem sa
wyrazem dociekliwosci autora wypowiedzi, pozwala wytoni¢ takie sposoby ko-
munikowania tej wlasnosci, jak: stawianie pytan, deklaracja zaciekawienia, dekla-
racja szukania informacji, sformutowanie spostrzezenia/wniosku/podsumowania
— diagnozy, rozpatrywanie zjawiska z uwzglednieniem jego wieloaspektowosci,
zwracanie uwagi na szczegoty.

Najczesciej, bo az 19 razy, dla respondentdéw zastosowanie pytania bylo
przejawem dociekliwosci. Taki sposéb komunikowania tej cechy moze zaskaki-
wag, jesli zauwazymy, ze wskazywane pytania reprezentujg pytania retoryczne,

18 Por. A. Baranska-Szmitko, Wizerunek Szymona Hotowni komunikowany w jego felietonach,
[w:] Badanie i projektowanie komunikacji 3, red. M. Wszotek, Libron, Wroctaw 2014, s. 173—197.
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zadane nie w celu uzyskania odpowiedzi, lecz dla przykucia uwagi, zaangazo-
wania stuchaczy, wywotania procesu myslowo-emocjonalnego, wywarcia po-
zadanego przez mowce wplywu na stuchaczy”. Z zalozenia wigc pytanie reto-
ryczne jest dzialaniem majacym wptyna¢ na odbiorce i ma zwigzek z tematem,
tj. stuzy gtéwnie zwroceniu uwagi i przekonaniu do pewnych pogladow czy po-
stawy. Tymczasem uczestnicy badania uznaja ten zabieg stylistyczny/retoryczny
za wyraz cechy autora wypowiedzi.

Pytaniami postugiwano si¢ nimi na r6zne sposoby. Np. wykorzystywano ich
nagromadzenie, by wzbudzi¢ watpliwosci w odbiorcy:

A kto zaptaci dzielnej blogerce za dziennikarskie $ledztwo? Kto ja bedzie uczyt za-
wodu, zapewniat dostep do waznych miejsc i ludzi? I czy gdyby dziennikarz odcigty
od gazet wrzucit swoje rewelacje do Internetu, wygratby wojne z poteznymi? Czy nie
zginatby w kakofonii tysigcy gtoséw? (PZ, UR, 19/2012)

Kto rozumie jezyk ,,postegpowcoéw”? Kto rozumie ,,Krytyke Polityczna”? Kto w 0go-
le pojmuje, co si¢ dzieje na lewicy? Czymze jest dzi$ postep, ktorego wyrzeka si¢ na-
wet Donald Tusk? Trzeba o tym czytaé, dyskutowad, studiowac.. .(MS, W, 13/2013)

Stanowczy kardynat Ouellet? Btyskotliwy Scola? Genialny Ravasi? Rubaszny (i ma-
dry) Dolan? Pistoletowy Pell? Emocjonalny Tagle? Pracoholik Scherer? (SH, W,
10/2013)

Wskazywano takze pojedyncze zdania, umieszczane najczesciej pod koniec
akapitu niejako w roli podsumowania mysli i prowokowania do zastanowienia:

Nie wiem tylko, czy robi tak $wiadomie, z ignorancji, czy ze strachu? (MS, W, 16/2012)

Aktorka ttumaczy, ze zmienita ten sens swojg gra. Ale czy zmienita ideowe przesta-
nie catego teatru Warlikowskiego? (PZ, WS, 38/2013)

Na powyzsze pytania autorzy nie daja odpowiedzi. Ale wskazywano row-
niez takie fragmenty, w ktorych bezposrednio po pytaniu pojawiata si¢ zwigzla
odpowiedz (respondenci nie cytowali na karcie ankietowej odpowiedzi):

Truskolaski cofngt patronat honorowy dla odbywajacej si¢ w Biatymstoku wielkiej
konferencji Kongresu Kobiet zorganizowanej przez przedsigbiorczynie. Dlaczego?
(MS, W, 41/2013)

19 K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2005, s. 264.
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Ale liczby te maleja, bo w 1997 r. masturbowato si¢ 55 proc. mezczyzn i 37 proc.
kobiet. O czym to $§wiadczy? (MS, W, 15/2012)

O dociekliwosci felietonisty $wiadczy tez postawienie jednego pytania, na kto-
re odpowiedzig byt caly Iub prawie caty felieton. Wyrazistym przyktadem jest pyta-
nie zawarte w tytule: ,,co mozna zrobi¢ za 2,6 mIn?”’ (MS, W, 20/2012). Uczestnicy
badania podaliréwniez takie poczatkowe fragmenty z wypowiedzi Piotra Zaremby:

Ta inscenizacja, zrobiona w sumie po bozemu (cho¢ z paroma tajemniczymi sygna-
tami od Jarockiego, ale Mrozka chyba udziwni¢ si¢ na dobre nie da), kaze zapytac:
czemu zachwyca? I czy zachwyca? (PZ, WS, 34/2013)

Zawsze pojawia si¢ pytanie podstawowe: czy pokazano nam co$, co przetrwato pro-
be czasu. (PZ, S, 18/2013)

Za przejaw dociekliwos$ci uznano tez fragment, zdaje si¢, czysto humory-
styczny:

Pomatu ro$nie liczba osob, ktdre uprawiaja seks ,,na tonie natury” (38 proc.), ,,w sa-
mochodzie” (40 proc.), ,,w metrze” (4,3 proc.) oraz ,,w windzie”. To ostatnie miejsce
wybiera 1,3 proc. kobiet i az 3 proc. me¢zczyzn. Trudno powiedzieé, czy wybdr taki
bierze si¢ z braku wlasnego mieszkania czy z fantazji. W przypadku windy nalezy
jednak zapytaé, co w niej robi 1,7 proc. mezczyzn bez kobiet? (MS, W, 15/2012)

Jak wigc wida¢, bardzo roézne typy pytan o niejednorodnej strukturze i funk-
cji tekstowej staty si¢ przejawem ,,dociekliwosci”. Nie tylko jednak zadawanie
pytan, ale takze sama deklaracja zacickawienia lub szukania informacji sg wy-
starczajgce, by zostalo mowigcemu przypisane omawiane okreslenie.

Czytelnicy zauwazali deklaracje zaciekawienia, realizujacg si¢ przede
wszystkim poprzez pojawienie si¢ formuly ,,ciekawi mnie”:

nieco ciekawi mnie (...) (MS, W, 20/2013)

W tym kontekscie niezwykle ciekawi mnie (...) (MS, W, 20/2013)

Kardynat Maradiagaciekawil mnie od dawna (...) (SH, R, 12-13.10.2013)

Czesto (az trzykrotnie) badani wskazali identyczny fragment:

Chciatbym, aby kto$ mnie w koncu o$wiecil w kwestii elektrowni atomowych.(PZ,
UR, 13/2012)
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Osmiokrotnie wypisywano stowa, w ktorych autorzy deklarowali szukanie
informacji:

Szukalam dowodow, rozmawialam z jego [Jana Marii Rokity] wielbicielami, z nim
samym, czytalam jego teksty. (MS, W, 18/2012)

[Mimo wszystko ,,DowntonAbbey” pokazywany w TVP1 w poniedziatkowe wie-
czory to fenomen. Przemystowa produkcja, ktora tak swietnie udaje rekodzieto], ze
szukalem pisarza, ktorego w ten sposob zaadaptowano. (PZ, S, 21/2013)

Wyszperatem ten film (...) (PZ, UR, 19/2012)
»Spartakus” (zerknatem na kilka odcinkow) (...) (PZ, UR, 15/2012)

Siedmiokrotnie wynotowano fragmenty stanowigce rodzaj spostrzezenia/
wniosku czy podsumowania danego zjawiska, diagnozy omawianej sytuacji:

Podejrzewam, ze atak na gender moze by¢ oryginalng proba odwrdcenia uwagi
od probleméw zwigzanych z pedofilia wsrod kleru. (MS, W, 41/2013)

[kardynatowie] sa niejako winni ponad miliardowi katolikow swoja diagnoze insty-
tucji Kosciota. (SH, W, 11/2013)

Naturalne kiedy$ byli bardziej rzewni i patetyczni, potem wkradta si¢ nutka rewizjo-
nistycznego sarkazmu. (PZ, WS, 37/2013)

Logika: skoro co$ sobie myslg, a znam dogmaty, to w takim razie to, co sobie mysle,
to tez dogmat. Ile trzeba pychy, by papieskie wypowiedzi traktowac jak zimny bufet,
z ktorego mozemy sobie wybra¢ to, co nam pasuje (SH, N, 20/2012)

Oprocz swego rodzaju oceny zjawiska, przejawem dociekliwosci jest takze
zwrocenie uwagi na jego wieloaspektowos$é. Pie¢ 0sob podato np. takie fragmenty:

Wkoncu poglady, nawet radykalnie prawicowe, moga by¢ czym$ wigcej niz wolna
ekspresja tego, co $lina na jezyk przyniesie, a czego poczucie wstydu nie zahamuje.
Poglady (kazde) mozna budowa¢ na argumentach, positkujac si¢ wiedza, budujac
zwiazki wynikania miedzy racjami. Mozna ksztalci¢ talenty krasomoéwcze, troszczy¢
si¢ o jezyk, pamietajac, ze parlament jest szkota wolnosci dla wszystkich. A jakiej
wolnosci mozna si¢ nauczy¢ od najbardziej krzykliwych parlamentarzystow? Jakiej$
strasznej wolnosci. (MS, W, 40/2013)
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Feministki zasiadty na barykadzie i nie wiedza, jak z niej zej$¢ — z jednej strony
oskarzaja Zume o ,,maskulinistyczny konserwatyzm”, podkreslaja, ze poligamia to
historia strasznie seksistowska, kolejna kobieta jest tu bowiem traktowana jak na-
stepny samochod, emblemat sukcesu mezezyzny (twoja zdolnos¢ kredytowa okresla
to, ile zon jeste$ w stanie wykarmic i ubrac). Z drugiej — kobiety Zumy to nie sa jakie$
gaski, a jesli wyksztatcona, robigca karier¢ kobieta chce zrealizowac swoje prawo
do bycia szczes$liwa nawet w niestandardowym zwigzku, to przeciez jest to cos, o co
wszystkie postgpowe ruchy walcza na calym swiecie. (SH, N, 19/2012)

respondent: Rozstrzyga temat na kilka sposobow®: idealizuja Dziki Zachdd; wobec
Indian; liberalna w stosunku do kwestii rasowych; idealizowata rodzing; Serial uczyt
traktowac je [kobiety] podmiotowo (PZ, WS, 33/2013)

Zwracano rowniez uwage na szczegoty jako sposob komunikowania dociekli-
wosci. Wynotowano stowa wylacznie z felietonu Srody, referujacego wyniki badan
z ksigzki Zbigniewa Izdebskiego Seksualnosé¢ Polakow na poczqthu XXT wieku®":

67 proc. Polakéw i Polek jest bardzo zadowolonych z seksu; ,,w samochodzie”
(40 proc.), ,,w metrze” (4,3 proc.) (MS, W, 15/2012)

dostep do informacji: Gdzie si¢ kochamy? Glownie — w domu (97 proc.). Pomatu
ro$nie liczba 0sob, ktore uprawiajg seks ,,na tonie natury” (38 proc.), ,,w samocho-
dzie” (40 proc.), ,,w metrze” (4,3 proc.) oraz ,,w windzie”. To ostatnie miejsce wy-
biera 1,3 proc. kobiet i az 3 proc. mezczyzn. (MS, W, 15/2012)

Podawanie szczegotéw zdaje si¢ by¢ jednak mato ,,produktywnym” sposo-
bem wyrazania omawianej cechy. Wskazaly ja bowiem tylko dwie osoby.

Podsumowanie i wnioski

Jak zatem pokazuja wyniki analizy, mozna komunikowa¢ dociekliwo$¢ na kil-
ka r6éznych sposobow. Da si¢ wyr6zni¢ szes¢ form wyrazania tej cechy wizerunku
(zob. Tab.2), z ktérych najczestsza i tym samym najbardziej wyrazista, stanowigca
35% wszystkich wytonionych, jest zadawanie pojedynczych lub nagromadzonych
pytan. Duzo mniej reprezentowane, ale wcigz w duzym stopniu manifestowane

20 Kursywa wypowiedz respondenta. Nastgpnie cytat z felietonu P. Zaremby, przytoczony
przez uczestnika badania.

21 7. Tzdebski, Seksualnosé¢ Polakéw na poczqtku XXI wieku, Wydawnictwo Uniwersytetu Ja-
giellonskiego, Krakéw 2012.
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w przytoczeniach (po 15% wskazan) sa: deklaracje zaciekawienia i deklaracje
szukania informacji. W nieco mniejszym stopniu (niespelna 13%) formutowanie
spostrzezen/wnioskow/podsumowan — diagnoz moze zosta¢ uznane za przejaw do-
ciekliwosci. W nieco ponad 9% wypisanych przez badanych fragmentach zwraca-
no uwagg na wskazywanie na wieloaspektowos¢ zjawiska jako wyraz omawianej
cechy, a tylko 3,7% wypisanych cytatow dotyczyto podawania szczegotow.

Tabela 2. Sposoby komunikowania cechy ,,dociekliwos¢”

spos6b komunikowania dociekliwoSci n %

pytania 19 35,19
deklaracja zaciekawienia 8 14,81
deklaracja szukania informacji 8 14,81
diagnoza 7 12,96
wieloaspektowos¢ zjawiska 5 9,26
szczegbty 2 3,70
inne 5 9,26
razem 54 100,00

Zrédto: oprac. wiasne.

Zdecydowanie najwigksza efektywno$ciag w omawianym zakresie oznaczaja
si¢ pytania. Istotne wydaje si¢, ze stawiane w tekstach pytania majg charakter
czysto retoryczny, ukierunkowany na zainteresowanie i przekonanie odbiorcy do
okreslonych pogladéw. Badanie ujawnito jednak ich duza zdolno$¢ do komuni-
kowania dociekliwosci autora wypowiedzi. Efekt komunikacyjny dotyczy wiec
takze nadawcy komunikatu. Okazuje si¢ tym samym, ze pytania mogg pelnic
funkcje specyficznego kamuflazu wptywu. Czytelnik zauwaza ceche felietonisty,
nie zauwazajac aspektu perswazyjnego (wsrod przypisywanych dziennikarzom
cech nie pojawialy si¢ takie, ktére sugerowatyby, ze czytelnicy sa swiadomi wy-
wieranego na nich wptywu).

Dociekliwo$¢ zdaje si¢ by¢ cechg uniwersalna, tj. jej komunikowanie nie za-
lezy ani od poruszanego tematu (kultura, kwestie spoteczno-polityczne), ani od
plci wypowiadajacego sig.

Oproécz przypadku Hotowni, nie zauwazono réznic w wynikachmiedzy gru-
pa znajaca tozsamos$¢ felietonisty a grupg czytajacg anonimowy tekst. W obu
wariantach badania respondenci i Zarembie, i Srodzie tak samo czgsto przypisy-
wali omawiang ceche. Znaczenie wiec moze mie¢ wiedza o wypowiadajacym sie,
a w szczegdlnosci wizerunek pozafelietonowy autora, jesli stabo jest zwigzany
z ,,dociekliwos$cig”. Uwzglednienie wynikow dotyczacych Vargi pozwoli posze-
rzy¢ analiz¢ o nowe dane i poglebi¢ wnioski.
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Anna Baranska-Szmitko

The verbal means of communicating of “inquisitiveness” by the columnist:
Piotr Zaremba, Magdalena Sroda and Szymon Holownia
Results of empirical research

(Summary)

The main research problem presented in this paper is the communication of one of many fea-
tures of personal image — the trait ‘inquisitive’. The paper presents the results of the research which
used quantitative methods and discourse analysis in order to examine what image can be created
when somebody is talking/writing about various subjects but not about him/herself. The results

© by the author, licensee £6dz University - £6dZ University Press, £6dZ, Poland. This article is an open access article
distributed under the terms and conditions of the Creative Commons Attribution license CC-BY-NC-ND 4.0



234 Anna Baranska-Szmitko

of the research shows that it is possible to indicate six ways of communicating“inquisitiveness”:
questions, declaration of interest, declaration of information searching, insight/conclusion, multi-
faceted issue, details.

Keywords: column, columnist, image, image research, discourse analysis, style.
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