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ZARYS TRESCI: W artykule przedstawiono zmiany, jakie zaszly na przygranicznych
targowiskach w Cieszynie, ze szczegélnym uwzglednieniem bazaréw przy al. Lyska
i ul. Katowickiej. Od konca lat 90. XX wieku ulegajg one stopniowemu kurczeniu si¢ zarow-
no pod wzgledem liczby konsumentow, jak i liczby stanowisk handlowych. Mimo to nadal
stanowig jedng z wazniejszych form dziatalnos$ci handlowych prowadzonych w Cieszynie.

SEOWA KLUCZOWE: handel targowiskowy, struktura rodzajowa stanowisk handlowych,
natgzenie ruchu konsumentow, Cieszyn.

FRONTIER MARKETPLACES AS A SHRINKING FORM
OF THE SPATIAL ORGANISATION OF RETAIL TRADE IN CIESZYN

ABSTRACT: The paper presents changes that have taken place at the cross-border market-
places in Cieszyn, with a particular emphasis on two of them, located in Lyska and Kato-
wicka Streets. Since the end of the 1990s, they have been gradually shrinking both in terms
of the number of consumers and the number of stalls. Nevertheless, they still constitute one of
the most important forms of commercial activity in Cieszyn.

KEYWORDS: marketplace trade, branch structure of stalls, intensity of consumer traffic,
Cieszyn.
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26 Katarzyna Kulczynska

2.1. Wprowadzenie

Handel targowiskowy to jedna z najstarszych form handlu detalicznego, ktéra do
dzi$ jest waznym miejscem realizacji zakupow (Zuzanska-Zysko 2010; Wojdacki
2011, 2016; Zuzanska-Zysko, Sitek 2011; Malinowska 2016). W sporzadzone;
przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi Metodologii badan rynku targo-
wiskowego... (2002: 5), targowisko definiuje si¢ jako ,,wyodrebniony teren, plac
(niekiedy ogrodzony), na ktérym odbywa si¢ lokalna sprzedaz produktow rolnych
(zwierzecych i roslinnych) migdzy producentami rolnymi (rolnikami) oraz jed-
nostkami handlowymi lub migdzy rolnikami a ludnos$cig nierolnicza w wyzna-
czone dni tygodnia”. Zaprezentowana definicja ogranicza si¢ wytacznie do tar-
gowisk sprzedajacych ptody rolne, tymczasem szersza i bardziej og6lng definicje
podaje GUS. Przez targowisko rozumie si¢ ,,wyodrebnione tereny lub budowle
(plac, ulica, hala targowa) ze statymi, wzglgdnie sezonowymi punktami sprzeda-
zy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia handlu,
codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia” (Rynek Wewnetrzny... 2015: 14).

Wedlug A. Werwickiego (2001) w Polsce pierwsze geograficzne studia do-
tyczace handlu targowiskowego prowadzono juz w latach 30. XX wieku, kto-
re kontynuowano po II wojnie $wiatowej. Niemniej badanie bazarow zyskato
na znaczeniu dopiero od lat 90. XX wieku, kiedy to nastgpit prawdziwy boom
targowiskowy, szczegolnie w obszarach przygranicznych, bedacy konsekwencja
otwarcia szczelnych dotad granic panstwowych (Ktosowski, Runge 1999, 2002;
Poweska 2002, 2003, 2007, 2016; Klima, Zajaczkowski 2008; Doltzbtasz 2013,
2015). Kolejnymi, komplementarnymi czynnikami zywiotowego rozwoju handlu
transgranicznego, w tym przede wszystkim bazarowego, byly roznice cen i docho-
déw po obu stronach granicy, jak rowniez niedorozwdj infrastruktury handlowe;j,
bedacej wynikiem poprzedniego systemu gospodarczego, prywatyzacja handlu,
wzrost przedsigbiorczosci, a przede wszystkim transformacja gospodarcza, ktéra
zapoczatkowata wszystkie te zmiany (Poweska 2002; Kropiwnicki 2003; Zuba M.,
Zuba J. 2018). Handel targowiskowy byt jednym z najbardziej widocznych efek-
tow przeobrazen spoleczno-gospodarczych w obszarach przygranicznych, ktore
zawsze byly potozone peryferyjnie (Kowalczyk, Nawrocki 1999). Zwigkszenie
przepuszczalnosci granic panstwowych spowodowalo wzrost przemieszczen
przez granicg, a wraz z nim nastgpit rozw6j handlu targowiskowego, gldwnie
w wyniku duzego zainteresowania obcokrajowcow zakupami po stronie polskie;j.
A. Werwicki (2001) rozumie handel graniczny jako nieformalng miedzynarodo-
wa wymiang towarowa, dokonywang najczesciej na bazarach nastawionych na
obstuge duzej liczby kupujacych. Natomiast B. Nitschke (2010: 39) pod pojeciem
handlu przygranicznego rozumie zakupy cudzoziemcoéw dokonywane w bezpo-
srednim sgsiedztwie granicy na targowiskach znajdujacych si¢ w przygranicznych
miejscowosciach.
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Celem artykutu jest przedstawienie tendencji zmian przygranicznego handlu
targowiskowego w Cieszynie, ktory od konca lat 90. ubiegtego wieku ulega stop-
niowemu kurczeniu si¢. Gtowne problemy badawcze skonstruowano w postaci
pytan poznawczych, ktore przedstawiaja si¢ nastgpujaco: (1) Jakie cechy orga-
nizacyjno-administracyjne i funkcjonalne posiadajg cieszynskie bazary? (2) Jaka
jest struktura rodzajowa stoisk handlowych na bazarach? (3) Jakie jest natezenie
ruchu konsumentéw na cieszynskich bazarach w dni targowe? (4) Jak oceniaja
targowiska przygraniczne jego uzytkownicy? Zakres prowadzonych badan wy-
magatl wykorzystania danych statystycznych GUS (wtorne zrédto informacji),
ale przede wszystkim materialéw o charakterze pierwotnym o réznym stopniu
szczegdlowosci. Prowadzone bezposrednio w terenie badania polegaty na: (a) po-
miarze natezenia ruchu konsumentéw na bazarach w dni targowe, (b) inwentary-
zacji bazarowych placowek handlowych, (¢) badaniu ankietowym uzytkownikow
targowiska, ktorg przeprowadzono wsrod 119 respondentéw odwiedzajacych cie-
szynskie bazary. Ankieta sktadata si¢ z o§miu pytan dotyczacych m.in. stosunku
uzytkownikow do cieszynskich bazaréw, identyfikacji probleméw zwigzanych
z ich funkcjonowaniem, form ewentualnego utrzymania targowisk oraz zakupow
tam dokonywanych. Zakres czasowy prowadzonych analiz odnosi si¢ do okresu
po 1989 roku ze szczegdlnym uwzglednieniem roku 2014, kiedy to przeprowa-
dzono badania terenowe.

2.2. Cechy organizacyjno-administracyjne i funkcjonalne cieszynskich
bazarow

Zdaniem K. Kulczynskiej i R. Matykowskiego (2008) w strukturze przestrzenno-
-handlowej miasta Cieszyn mozna wyrdzni¢ trzy charakterystyczne podsystemy
ukierunkowane na konsumenta. Pierwszy z nich to tradycyjny handel drobnode-
taliczny, ktory bez zakldcen funkcjonowat w latach 90. XX wieku. Nastepnie
obok stalych placéwek sprzedazy detalicznej, pojawity si¢ juz na poczatku lat
90. XX wieku targowiska — drugi podsystem, szczego6lnie popularny w miastach
granicznych (por. Matykowski, Schaefer 1996; Kulczynska 2008; Kulczynska
1in. 2009). Ta tradycyjna struktura handlu ulegta istotnym zmianom na przetomie
XX 1 XXI wieku kiedy to w przestrzeni handlowej miasta pojawity si¢ supermar-
kety — trzeci podsystem, modernizujacy system handlowy Cieszyna. Pojawienie
sie w przestrzeni miasta wielkopowierzchniowych placowek handlowych dopro-
wadzilo z czasem do zmniejszenia liczby placéwek handlu drobnodetalicznego
(np. warzywniakow), ale takze stoisk na targowiskach, ktére nie podotaty kon-
kurencji z supermarketami. Obecnie handel targowiskowy stanowi uzupehnienie
innych form handlu detalicznego (Hamulczuk 2016; Wojdacki 2016; Sojkin, Mi-
chalak 2018), a nie dominuje, jak to miato miejsce w ostatniej dekadzie XX wie-
ku. Stopniowe przejmowanie konsumentow z bazarow przez placéwki handlowe
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i coraz liczniejsze supermarkety, sklepy dyskontowe spowodowato, ze rozmia-
ry glownych targowisk si¢ zmniejszyty, inne za$ zupehie zniknely z przestrzeni
miasta. Jak pisze [.T. Miecik (2016: 30) ,,Niedaleko — bazar, miesiac w miesiac sto
tysiecy klientow. Ale to kiedys. Teraz ludzie jezdza do hipermarketow, ktorymi
otorbito si¢ miasto”.

Glownym czynnikiem wyznaczajacym mozliwosci funkcjonalne handlu tar-
gowiskowego jest struktura wielko$ciowa i jakoSciowa targowisk. Bazujac na
danych statystycznych pobranych z BDL GUS przeprowadzono analiz¢ zmian
liczby i powierzchni targowisk oraz statych punktow sprzedazy drobnodetalicznej
ogoélem w latach 1995-2018. Generalnie liczba targowisk w Cieszynie w bada-
nym okresie zmniejszyta si¢ z 9 do 6, czyli o %5. Jeszcze w latach 90. zakonczyty
dziatalno$¢ bazary przy ul. 3 Maja i w Amfiteatrze, a na poczatku XXI wieku
pojawilo sie¢ na krotko (2-3 lata) targowisko ,,Komercjal” przy ul. Rzeznicze;j.
Spadkowi liczby targowisk w badanym okresie towarzyszyt spadek powierzchni
targowisk ogotem o 10,1 tys. m? (okoto %5, 2018 r. — 24,9 tys. m?) oraz liczby sta-
tych punktéw sprzedazy drobnodetalicznej ogdtem z 2600 do 770, a wigc az o %.
W przypadku wszystkich badanych cech, po okresowych spadkach obserwowa-
no niewielkie wzrosty, ale nigdy wartos$ci te nie byty wyzsze od tych z poczatku
lat 90.

Wedlug Glownego Urzegdu Statystycznego w Cieszynie w 2018 roku funk-
cjonowato szes¢ targowisk statych, w tym cztery targowiska miejskie, tj.: (a) tar-
gowisko przemystowe przy ul. Katowickiej, (b) targowisko rolno-spozywcze przy
ul. Stawowej, (c) Miejskie Hale Targowe przy ul. Stawowej 6, (d) miejsca do
handlu artykutami rolno-spozywczymi przy ul. Stary Targ. Obok targowisk miej-
skich, w przestrzeni miasta funkcjonowaly rowniez targowiska prywatne przy
ul. Stawowej, ktore przylegaly do targowiska miejskiego przy ul. Katowickiej
oraz bazar przy al. Lyska 7.

Administracjg targowisk miejskich zajmuje si¢ Dzial Targowisk Miejskich,
bedacy komorka organizacyjna Miejskiego Zarzadu Drog, a ten z kolei jest jed-
nostka organizacyjng Urzedu Miejskiego w Cieszynie utworzong 1 lipca 2000 r.
Pracownicy Dziatu Targowisk Miejskich sa uprawnieni do pobierania optat tar-
gowych, ktorych wysoko$¢ okreslaja Zarzadzenia Burmistrza Miasta Cieszyna
w sprawie oplat rezerwacyjnych na targowiskach miejskich w Cieszynie. Wiel-
ko$¢ i zmiany wysokosci dochodu wtasnego gminy pochodzacego z optaty tar-
gowiskowej byly zmienne w czasie. W analizie pomini¢to lata 2008-2011, gdyz
dane statystyczne dla tego okresu okazaty si¢ mato wiarygodne (ryc. 1). Bazujac
na danych GUS zauwaza si¢, ze w latach 90. ubiegtego wieku byly one najwyz-
sze, a maksymalna kwota jaka wptyneta do budzetu miasta wynosita 3,4 min zt
(1997 1.). W 2018 roku wplywy z oplaty targowiskowej byty najnizsze i wynosity
juz tylko 0,4 mln z}. Zatem roznica miedzy najwyzszymi (1997 r.) i najnizszymi
(2018 r.) dochodami wynosita 3,0 mln zt. Spadkowi wptywdw z oplaty targowi-
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Ryc. 1. Wptywy z optaty targowiskowej do budzetu miasta Cieszyn w latach 1995-2018
Zrodho: oprac. whasne na podstawie BDL GUS.

skowej do budzetu miasta towarzyszyt spadek udziatu tejze optaty w dochodach
wiasnych miasta. W 1995 roku wynosit on az 24%, natomiast od 1999 roku za-
ledwie kilka procent, a w latach 2013-2018 mniej niz 1%. Wydaje si¢, ze za-
sadniczy wpltyw na zmniejszenie udziatu optaty targowej miat 8-krotny wzrost
dochodéw wilasnych z 12,5 min zt w 1995 roku do 100,4 min zt w 2018 roku,
a takze zmniejszenie liczby stoisk na targowiskach prawie o % (z 2600 do
770 statych punktow sprzedazy drobnodetalicznej), co bezposrednio przetozyto
si¢ na zmniejszenie wptywow z optaty targowej.

Dalszej, bardziej szczegdtowej analizie poddano dwa glowne targowiska
w Cieszynie, jedno potozone przy ul. Katowickiej (targowisko miejskie, tzw. duze
targowisko), a drugie przy al. Lyska (targowisko prywatne, tzw. mate targowisko).
Ich charakterystyke prezentuje tab. 1. Bazar przy ul. Katowickiej potozony jest
w potnocno-wschodniej czgsci miasta, w niedalekiej odlegtosci od dworca PKP
(0,4 km), ,,Galerii Stela” (0,45 km) czy supermarketu ,,Kaufland” (0,1 km).
Powstal on na poczatku lat 90. XX w., a jego gtéwnymi klientami sg Czesi
(Kulczynska, Matykowski 2008). Bazar wyposazony jest w 337 stanowisk han-
dlowych skupionych na obszarze o powierzchni ok. 1,7 ha. Warto rowniez wspom-
nie¢, ze wielu handlowcoéw zajmuje wiecej niz jedno stanowisko (przede wszyst-
kim sprzedawcy odziezy), stad liczba handlujacych na bazarze jest mniejsza niz
liczba uzytkowanych stoisk. Jak podaje Miejski Zarzad Drog w Cieszynie!, bazar
funkcjonuje w srody i soboty w godzinach od 4:00 do 12:30.

! https://bip.um.cieszyn.pl/artykuly/1458/miejsce-handlowe-na-terenie-targowisk
(dostep: 23.03.2020).
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Tabela 1. Charakterystyka najwigkszych targowisk w Cieszynie

Wyszezeodlnienic Targowisko Targowisko
y & przy ul. Katowickiej przy al. Lyska

Data powstania poczatek lat 90. XX w. 1993 .
Powierzchnia targowiska 1.7 0.5
(ha)
Srednia powierzchnia stoiska 5.6 10
(m?)
Liczba stoisk ogdtem 337 142
Liczba uzytkowanych stoisk 231 141
Odrleglosc qd granicy 2000 50
panstwowej (m)
Forma wtasnosci sektor publiczny sektor prywatny

Firma Handlowa
Energo-Tur Sp. z o.0.
w Chrzanowie (od 2008 r.)

Firma Handlowa
Energo-Tur Sp. z o.0.
w Chrzanowie (od 2008 r.)

Urzad Miejski

Wriasciciel . .
w Cieszynie

Miejski Zarzad Drog

Administrator . .
w Cieszynie

Zrodto: oprac. whasne na podstawie badan terenowych (lipiec 2014).

Na bazar przy ul. Katowickiej prowadzg trzy wejscia, dwa od ul. Katowickiej
oraz jedno od ul. Stawowej (ryc. 2). Rozmieszczenie stoisk na bazarze jest nie-
rownomierne. Duza ich koncentracja wystepuje w potudniowej czgsci bazaru,
z kolei w cze$ci potnocnej wystepujg nieliczne stoiska oraz parking. Z uwagi na
to, ze bazar funkcjonuje juz prawie 30 lat, wymaga modernizacji, gdyz jego wizu-
alny odbior jest zdecydowanie negatywny.

Drugi z bazardéw to targowisko ,,Juwenia” przy al. Lyska, ktore znajduje si¢
w odlegtosci ok. 50 m od polsko-czeskiego przejscia granicznego na Moscie Wol-
nosci. Bliskos¢ przejscia granicznego powoduje, ze duza czgs¢ kupujacych stanowia
mieszkancy Republiki Czeskiej, tj. ok. 70% klientow bazaru wedtug szacunkow au-
torki. Na targowisku przy al. Lyska znajduja si¢ 142 stoiska handlowe, skoncen-
trowane na stosunkowo niewielkiej powierzchni, bo ok. 0,5 ha. Powstate w 1993 .
targowisko jest wilasno$cig prywatng nalezaca do Firmy Handlowej Energo-Tur
Sp. z 0.0. w Chrzanowie. Targowisko jest czynne sze$¢ dni w tygodniu, z tym ze od
poniedziatku do pigtku w godz. 7:00—15:00, natomiast w soboty w godz. 7:00—13:00.
Na bazar prowadza dwa wejscia (ryc. 3). Odbidr wizualny targowiska jest pozytyw-
ny — stoiska posiadaja blaszane zadaszenia, a zdecydowana wigkszo$¢ rolety anty-
wlamaniowe. W sasiedztwie bazaru zlokalizowane sg parkingi, obstugujace zmoto-
ryzowanych konsumentow, jak rowniez handlowcow pracujacych na bazarze.
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I Ryec. 2. Usytuowanie wejs¢ i natgzenie
“‘ ‘ ruchu na bazarze przy ul. Katowickiej
o “ w Cieszynie (2 1 5 lipca 2014 r.)
Zrédto: oprac. wlasne na podstawie
badan terenowych (lipiec 2014).

ul. Katowicka >

Legenda: .
liczba wehodzacych konsumentéw:
A - 1 - numer wejicia na targowisko =
A -wejicie na targowisko ﬂ  éroda 2.07.2014
— -ulica L
- granica targowiska = bota 5.07.2014
-sobota 5.07.201
atiprila [ R
o | -parking

Ryec. 3. Usytuowanie wejs¢ i natezenie
ruchu na bazarze przy al. Lyska

w Cieszynie (215 lipca 2014 1.)
Zrédto: oprac. wlasne na podstawie
badan terenowych (lipiec 2014).

liczba wehodzacych konsumentéw:

]

- granica targowiska =
o % -sobota 5.07.2014
-obszar targowiska

422072014
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Charakteryzujac oba targowiska warto zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden ele-
ment, a mianowicie czeskojezyczng szat¢ informacyjna, ktoéra pojawia si¢ na pol-
skich targowiskach. Sg to widoczne w przestrzeni targowiska oznakowania beda-
ce nosnikiem informacji, ktore sg waznym dla funkcjonowania bazardéw srodkiem
porozumiewania si¢. W zwigzku z tym, ze klientami na cieszynskich bazarach sa
—jak juz wczesniej wspomniano — przede wszystkim przybysze z Republiki Cze-
skiej (w tym gléwnie z Czeskiego Cieszyna i okolic), obserwuje si¢ duze nasyce-
nie reklamami czy wywieszkami w jezyku czeskim, na ktorych widniejg nazwy
i ceny towaro6w w celu usprawnienia wymiany handlowej (fot. 1). Ponadto poru-
szajac si¢ w przestrzeni polskich targowisk uwage zwraca powszechnie uzywany
jezyk czeski, ktorym postuguja si¢ polscy sprzedawcy (Matykowski, Kulczynska
2008; Kulczynska 2015, 2019).

sZamy ponownie

A VASI NAVSTEVY Fot. 1. Czeskoje¢zyczna szata

: informacyjna na cieszynskich
bazarach

A — bazar przy ul. Katowickiej,
B i C — bazar przy al. Lyska

fot. K. Kulczynska (2016)

2.3. Struktura rodzajowa stoisk handlowych na targowiskach
przy ul. Katowickiej i al. Lyska w Cieszynie

Na cieszynskich bazarach nastgpita zmiana struktury branzowej stoisk handlo-
wych, cho¢ zawsze dominowata sprzedaz odziezy i obuwia. W tym celu pordw-
nano wyniki badan z roku 1999 — okres ,,boomu targowiskowego”, 2007 roku
— ,,okres niepewnosci” zwigzany z przystgpieniem Polski i Czech do EU, a p6z-
niej strefy Schengen oraz 2014 roku — ,,okres stabilizacji”. Prowadzone przez
F. Klosowskiego (2001) badania na bazarze przy ul. Katowickiej w 1999 roku
wykazaty, ze dominowata sprzedaz dwoch artykutow, tj. odziezy (38,9% z okoto
600 czynnych stanowisk) i obuwia (16,6%). Innymi artykutami chetnie nabywa-
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nymi przez konsumentdéw byty: sprzet elektroniczny (8,7%), galanteria (8,1%),
sprzet elektryczny i elektrotechniczny (5,4%) czy artykuly muzyczne (3,2%).
Bardziej rozszerzone badania struktury rodzajowej, obejmujacej oba targowiska,
przeprowadzili K. Kulczynska i R. Matykowski (2008). Wyniki tych badan jedno-
znacznie wskazuja, ze dominowata sprzedaz odziezy (47,4% z 359 czynnych sta-
nowisk przy ul. Katowickiej 1 41,2% z 211 czynnych stoisk przy al. Lyska), a tak-
ze artykulow spozywczych (odpowiednio 6,7% 1 10,0%) i obuwia (6,4% 1 12,3%).
Ponadto na duzym targowisku pozadanym towarem byla bielizna, stad liczba
stoisk oferujacych ten towar byta znaczaca (26 stanowisk — 7,2%). Natomiast
z oferty handlowej zupehie zniknely, wskazywane w badaniach F. Ktosowskiego
(2001), sprzet i elektryczny i elektroniczny oraz artykuly muzyczne, a pojawity
si¢ artykuly z wikliny (4,2% 1 2,8%).

Szczegbdtowe badania struktury rodzajowej stoisk handlowych na gléwnych
bazarach cieszynskich przeprowadzita autorka w 2014 roku. Na targowisku
miejskim przy ul. Katowickiej uzytkowanych byto 231 stoisk handlowych, czyli
68,6% wszystkich stoisk znajdujacych si¢ na bazarze. Z uwagi na to, ze targowi-
sko ma charakter przemystowy wystepuja tylko dwa stoiska oferujace artykuty
spozywcze. W grupie stoisk wyspecjalizowanych, czyli takich, ktére prowadza
wylacznie sprzedaz jednego asortymentu towaru, najwiecej, bo 39,0% to stoi-
ska oferujace odziez, w tym damska 18,6% 1 meska 16,5%. Ponadto niemato, bo
9,1% to stoiska prowadzace sprzedaz obuwia, 7,4% — artykutéw bieliznianych,
a 6,1% — artykutdéw wyposazenia 1 wystroju wnetrz (w tym cztery stoiska z wi-
kling). Natomiast w grupie stoisk wielobranzowych dominujg stoiska z przewaga
odziezy damskiej (9,5%) i odziezy meskiej (3,5%) (tab. 2).

Targowisko ,,Juwenia” przy al. Lyska wyposazone jest w 141 stoisk, ktore sa
uzytkowane, co stanowi az 99,3% wszystkich stoisk handlowych znajdujacych sie
na bazarze. Spos$rod uzytkowanych stoisk 71,9% stanowig stoiska wyspecjalizo-
wane, w tym prowadzace gldwnie sprzedaz odziezy damskiej (21,3%) i odziezy
meskiej (13,5%). Generalnie liczba stoisk prowadzacych sprzedaz odziezy wynosi
57, co stanowi 40,4% wszystkich wyspecjalizowanych stoisk na bazarze. Drugim
najczesciej sprzedawanym towarem na bazarze sg artykuly spozywcze (11,3%),
a trzecim — obuwie (9,9%). Na pojedynczych stoiskach wyspecjalizowanych
sprzedaje si¢ galanterie skorzang (0,7%) oraz artykuty wyposazenia i wystro-
ju wnetrz (0,7%). Tymczasem stoiska wielobranzowe wystepuja w liczbie 39
(28,1% og6tu uzytkowanych stoisk na bazarze), na ktorych dominuje sprzedaz
odziezy (10,6%), w tym gtéwnie odziezy damskiej (9,2%), a takze obuwia (6,4%)
oraz artykutow bieliznianych (4,3%). Pojedyncze stoiska wielobranzowe pro-
wadzg sprzedaz artykutéw spozywczych, narzedzi, odziezy dzieciecej i meskiej,
artykutéw wedkarskich oraz artykutow chemii gospodarczej (ptyny do ptukania
tkanin, proszki do prania itp.). Ponadto na targowisku przy al. Lyska znajdujg si¢
dwa kantory, co zapewne wynika z blisko$ci granicy panstwowej (ok. 50 m).

© by the author, licensee £6dz University - £6dZ University Press, £6dZ, Poland. This article is an open access article
distributed under the terms and conditions of the Creative Commons Attribution license CC-BY-NC-ND 4.0



34 Katarzyna Kulczynska

Tabela 2. Struktura rodzajowa stoisk handlowych na cieszynskich bazarach (2.07.2014)

Targowisko Targowisko
przy al. Lyska przy ul. Katowickiej

1L, Sioidio haedivee liczba stoisk handlowych
ogbtem w % ogotem w %
Stoisko zagospodarowane 139 97,2 223 66,2
w tym wyspecjalizowane: 100 71,9 176 78,9
1. Odziez 57 40,4 90 39,0
2. Art. spozywcze 16 11,3 2 0,9
3. Obuwie 14 9,9 21 9,1
4. Art. bielizniane 5 3,5 17 7,4
5. ?;g:;‘;damwa 3 2,1 5 22
6. Art. wyposazenia/wystroju 3 2.1 14 6.1

wnetrz

7. Galanteria skorzana 1 0,7 4 1,7
8. Torebki i plecaki 0 0,0 9 3,9
9. Art. wedkarskie 0 0,0 3 1,3
10. Parasole 0 0,0 3 1,3
11. Pozostate 1 0,7 5 2,2
w tym wielobranzowe z przewaga: 39 28,1 47 21,1
1. Odziezy damskiej 15 10,6 34 14,7
2. Obuwia 9 6,4 3 1,3
3. Art. bieliznianych 6 4,3 3 1,3
4. Art. gospodarstwa domowego 3 2,1 3 1,3
5. Narzedzi 1 0,7 3 1,3
6. Pozostate 5 3,5 1 0,4
1. Biuro bazaru 0 0,0 1 0,4
2. Kantor 2 1,4 0 0,0
3. Magazyn 0 0,0 2 0,9
4. Punkt gastronomiczny 0 0,0 4 1,7
5. WC 0 0,0 1 0,4
Razem 142 100,0 337 100,0

Zrédto: oprac. wlasne na podstawie badan terenowych (lipiec 2014).
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Na gléwnych bazarach w Cieszynie zauwaza si¢ duzg dysproporcje w licz-
bie stoisk, ktora determinowana jest przede wszystkim powierzchnig zajmowang
przez targowiska. Cho¢ to przy ul. Katowickiej jest duzo wigksze zaréwno pod
wzgledem powierzchni, jak i liczby stoisk, to jednak zaskakuje liczba stoisk pu-
stych — 106, ktore stanowig prawie 3 wszystkich stoisk na bazarze. Poréwnujac
strukturg uzytkowania stoisk handlowych w kategoriach: stoiska wyspecjalizowa-
ne i wielobranzowe zauwaza sie, ze dominuja te pierwsze (76,2% uzytkowanych
stoisk na obu bazarach), ktore w wickszos$ci oferuja odziez oraz obuwie. Odwotu-
jac si¢ do tabeli 3 mozna dostrzec, ze proporcje pomiedzy tymi kategoriami stoisk
handlowych sg podobne na obu analizowanych bazarach, cho¢ bazary r6znig si¢
wielkos$cig i potozeniem (por. rozdz. 2).

Tabela 3. Wyspecjalizowane i wielobranzowe stoiska handlowe na bazarach w Cieszynie

(2.07.2014)
Liczba stoisk
Bazar wyspecjalizowane wielobranzowe Razem
w 1. bez. w % w 1. bez. w %
ul. Katowicka 176 78,9 47 21,1 223
Stoiska spozywcze 2 100,0 0 0,0 2
Stoiska przemystowe 174 78,7 47 21,3 221
al. Lyska 100 71,9 39 28,1 139
Stoiska spozywcze 16 94,1 1 5,9 17
Stoiska przemystowe 84 68,9 38 31,1 122
Razem 276 76,2 86 23,8 362

Zrédlo: oprac. wlasne na podstawie badan terenowych (lipiec 2014).

Tymczasem analizujac strukture stoisk w rozbiciu na te prowadzace sprzedaz
artykutow spozywczych i artykutdow przemystowych zauwaza si¢ dos¢ wyrazng
roéznice w ich liczbie na obu bazarach. Bazar przy ul. Katowickiej ma charakter
przemystowy, zatem powszechnie wystepuja stoiska o charakterze przemysto-
wym. Natomiast na bazarze przy al. Lyska 17 stoisk prowadzi sprzedaz artykutéw
spozywczych, co stanowi 12,2% wszystkich uzytkowanych stoisk.

Na podstawie przeprowadzonej analizy trudno jest dokona¢ charakterystyki
zmian struktury branzowej cieszynskich targowisk w szerszym kontekscie, po-
niewaz bazujac na badaniach réznych autorow napotyka si¢ na bariere w postaci
mniej lub bardziej rozbudowanej klasyfikacji stoisk ze wzgledu na sprzedawany
asortyment, a takze brak informacji na temat sposobu agregacji danych zebra-
nych w drodze inwentaryzacji. Niemniej mozna stwierdzi¢, ze nastgpita pewna
zmiana struktury branzowej w pierwszej dekadzie XXI wieku. Z oferty handlowej
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zniknetly artykuty elektryczne, elektroniczne i muzyczne, a pojawily si¢ wyroby
z wikliny. W pdzniejszym okresie nie zaobserwowano wigkszych zmian oferty
towarowej cieszynskich bazarow, poza tym ze zaprzestano sprzedazy artykutow
drogeryjno-kosmetycznych. Ta przeniosta si¢ do sklepéw stacjonarnych.

2.4. Natezenie ruchu konsumentéw na bazarach

Targowiska przy ul. Katowickiej i al. Lyska znajdujg si¢ w gtowne;j strefie prze-
mieszczen konsumentow pochodzacych z Czech (wczesniej réwniez ze Stowa-
cji) (Panic 2010). Stanowig oni zasadniczg cz¢$¢ kupujacych na obu bazarach,
zard6wno obecnie, jak i na poczatku lat 90. XX wieku, kiedy targowiska dopiero
powstawaly (Konecka, Weltrowska 1997; Klosowski, Runge 1999, 2002; Kto-
sowski 2001).

Pomiary natezenia ruchu na cieszynskich bazarach prowadzono juz w latach
90. ubiegtego wieku. Badania B. Koneckiej 1 J. Weltrowskiej (1997: 224) wy-
kazaty, ze bazar przy ul. Katowickiej w dniu 10 wrze$nia 1994 roku (sobota)
w godzinach 8.00-12.00 odwiedzito 22,3 tys. os6b, a najwi¢cej migdzy godzing
9:00 a 10:00 — 7,3 tys. 0sob, co stanowito ponad 3 wszystkich odwiedzajacych.
Natomiast na tzw. malym targowisku przy ul. 3 Maja, wykorzystujagcym zabu-
dowania amfiteatru (dzi$ juz nie istnieje, ale w sagsiedztwie powstat bazar przy
al. Lyska), natezenie ruchu wynosito 4,4 tys. osob, czyli tacznie oba targowiska
odwiedzito ponad 26 tys. 0sob. Przyczyna tak duzego natezenia ruchu na bazarach
byt przede wszystkim niedobdr infrastruktury handlowej oraz brak mozliwos$ci
zaspokojenia popytu przez podaz wewnetrzng. Wraz ze zmianami politycznymi
1 gospodarczymi zapoczatkowanymi na przetomie lat 80. 1 90. ubiegtego wieku
najszybciej obserwowalng zmiang byto powstawanie handlu detalicznego. Najtat-
wiej bylo zorganizowa¢ handel na bazarach, bo nie wymagato to duzych nakta-
déw finansowych (np. wystarczyto t6zko polowe, na ktorym rozktadato si¢ towar
do sprzedazy). Okres ten charakteryzowat si¢ ogromnym popytem (preferowanie
ilosci nad jakos$cig). Kupowano kazdy dostepny towar nie zwracajgc uwagi na
jego jakos¢. Ten boom targowiskowy trwal mniej wigcej do konca lat 90.

Pod koniec lat 90. zaobserwowano zasadniczy spadek natg¢zenia ruchu na
targowisku przy ul. Katowickiej. W 1999 roku liczba potencjalnych klientow
ksztaltowala si¢ na poziomie 8—12 tys. 0s6b (Ktosowski 2001). Pierwsza deka-
de XXI wieku cechuje dalszy spadek nat¢zenia ruchu konsumentéw na cieszyn-
skich bazarach. W tym miejscu nalezy powota¢ si¢ na badania K. Kulczynskiej
i R. Matykowskiego (2008). Dotycza one tylko dwoch godzin funkcjonowania
bazaréw, kiedy to przypada szczyt zakupow (8:00-10:00, $roda 20.06.2007),
niemniej mozna je poréwnaé¢ z badaniami wykonanymi w 2014 roku. Targowi-
sko przy al. Lyska odwiedzito w tym czasie 440 osob, a przy ul. Katowickiej
— 874 osoby.
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Podobne badania natezenia ruchu przeprowadzono 2 lipca 2014 roku ($roda).
Targowisko przy ul. Katowickiej w godzinach 7:00—13:00 odwiedzito 1105 oséb,
najwiecej migdzy godzing 9:00-10:00 (338 osoéb). Powtdrzone badania w dniu
5 lipca 2014 roku (sobota) pokazaty natomiast, ze najwiecej konsumentéw od-
wiedzito bazar w godzinach 8:00-9:00 (628 osob), a ogdlem na bazar weszly
2192 osoby, czyli o 98,4% wigcej anizeli w $rode (ryc. 2 i 4). Przypuszczad
mozna, ze gtdwnym czynnikiem ksztattujacym ruch na bazarach byla pogoda
—w sobote swiecilo stonice, natomiast w $rode padat deszcz. Ponadto innym czyn-
nikiem majacym wptyw na zwigkszony ruch na bazarach w sobote jest fakt, ze dla
wickszosci konsumentoéw jest to dzien wolny od pracy.

W tym samym czasie badania nat¢zenia ruchu konsumentéw przeprowadzono
na targowisku przy al. Lyska. Wykazaly one, ze zar6wno w $rode, jak i sobote naj-
wiecej 0sOb weszto na bazar w godzinach 9:00-10:00, z tym ze w sobote bylo to
0 45,5% os6b wiecej anizeli w srode (393 osoby). Ogdtem na bazar w srode we-
szly 1352 osoby, natomiast w sobote prawie dwukrotnie wigcej, bo 2547 0s6b
(ryc. 3 1 4). Poréwnujac badania z lat 2007 i 2014 zaobserwowa¢ mozna wzrost
klientéw na bazarze przy al. Lyska o 200 oséb, ale spadek przy ul. Katowickiej
0 245 oséb. By¢ moze jest to zbyt daleko wysuniety wniosek, poniewaz dotyczy
tylko jednego dnia tygodnia ($rody) i dwoch godzin funkcjonowania bazaréw.
Niemniej moze stanowi¢ przyczynek do podjecia dalszych badan.
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Ryc. 4. Natezenie ruchu na bazarach w Cieszynie w $rod¢ (2 lipca 2014 r.) i sobote
(5 lipca 2014 1.)

Zrédlo: oprac. wlasne na podstawie badan terenowych (lipiec 2014).
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Na podstawie pomiaru nat¢zenia ruchu mozna stwierdzi¢, ze zainteresowanie
konsumentow targowiskami maleje. W 2014 roku ksztattowalo si¢ ono na poziomie
zaledwie 2,5 tys. 0sob w $rode oraz 5,8 tys. 0sob w sobote. Dzisiaj wiecej klientow
odwiedza targowisko przy al. Lyska (3899 0sob), bo az 0 48,6% anizeli targowisko
przy ul. Katowickiej. Fakt ten mozna wythumaczy¢ bliskim potozeniem targowiska
w stosunku do granicy panstwowej (do przejs$cia granicznego na Moscie Wolnosci
— 50 m, do przejscia granicznego na MosScie Przyjazni — 100 m), a takze zadbang
infrastruktura, ktora zar6wno zachgca do pracy na bazarze, jak i realizacji zakupow.

2.5. Bazary w ocenie mieszkancow Cieszyna

Sposrod 119 respondentéw wiekszos¢ stanowily kobiety, bo az 64% ogdhu bada-
nych, a tylko 36% mezczyzni. Wsrdd badanych konsumentow najwiecej byto osob
majacych 60 lat i wiecej (26%). Kolejne pod wzgledem liczebnosci grupy wieko-
we stanowily osoby w wieku 50-59 lat (21%) oraz 40—49 lat (20%). Wynika stad,
ze 67% badanych to osoby w wieku $rednim i starszym. Ankietg przeprowadzono
wsrod mieszkancow Cieszyna, ktorzy nie tylko sg klientami bazaréw, ale rowniez
uzytkownikami przestrzeni miejskiej, w ktorej zlokalizowane sg bazary.

W pierwszej kolejnosci poproszono respondentdw o wyrazenie opinii na temat
obecnosci bazaro6w w przestrzeni miejskiej Cieszyna. Badania wykazaly, ze 66%
ankietowanych zadeklarowato pozytywny stosunek do istnienia bazarow w Cie-
szynie, zaledwie 8% uznalo, Zze bazary cieszynskie sg negatywnym zjawiskiem,
a 25% nie mialo zdania na ten temat. Respondenci, ktorzy pozytywnie odbierajg
funkcjonowanie bazarow w przestrzeni miasta (79 ankietowanych — 100%), naj-
czesciej jako argumenty wskazywali nizsze ceny towarow (23% wskazan), ,.kli-
mat miejsca” (20%), szeroki wybor produktow (18%), wysoka jakos¢ produktow
(12%) czy tez korzystng lokalizacj¢ bazaru (10%) (ryc. 5).

Respondenci majacy negatywny stosunek do cieszynskich bazaréw (10 ankieto-
wanych), jako przyczyne wskazywali brak organizacji targowiska (4 osoby), waski
wybor produktéw (3), nadmierny hatas (1), niekorzystng lokalizacj¢ bazaru (1), a tak-
ze obecnos$¢ obcokrajowcow na targowisku (1). Analizujac wypowiedzi respondentow
warto zwroci¢ uwage, ze sposrod szerokiej gamy czynnikow przemawiajacych za ko-
rzystaniem z bazaru czy tez nie sg trzy, ktore wskazano raz jako pozytywne, a raz jako
negatywne, tj. lokalizacja bazaru, jako$¢ produktow oraz obecnos¢ obcokrajowcow.

W dalszej cze$ci badania ankietowani dokonali oceny problemow, jakie po-
jawiajag si¢ w dni targowe w poblizu cieszynskich bazarow. Badanie ukazuje, ze
jedynym problemem jest brak miejsc parkingowych, na co wskazato 68% ankie-
towanych. Dla 43% respondentow problem stanowi nadmierny hatas zaréwno
w godzinach funkcjonowania bazarow, jak 1 w godzinach wczesnoporannych, kie-
dy to handlowcy przygotowuja swoje stoiska do sprzedazy. Niemniej, 44% respon-
dentéw takiego problemu nie dostrzega (ryc. 6).
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nizsze ceny produktow

klimat miejsca

szeroki wybér produktéw

wysoka jako$¢ produktow

korzystna lokalizacja bazaru

istnienie bazaru zapewnia miejsca pracy
handel targowiskowy wpisany w historie miasta
mozliwos$¢ kupna lokalnych produktow
obecnos$¢ obcokrajowcow

mozliwo$¢ uiszczenia rachunku w PLN lub CZK

25
(W %)

Ryec. 5. Argumenty przemawiajace za obecnoscig bazarow w przestrzeni miejskiej Cie-
szyna (n=79)
Zrédto: oprac. wlasne na podstawie badan terenowych (lipiec 2014).
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m tak ® nie = trudno powiedzie¢

Rye. 6. Zidentyfikowane problemy w okolicy cieszynskich bazardéw i ich ocena (n=119)
Zrédto: oprac. wlasne na podstawie badan ankietowych (lipiec 2014).
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Ankietowani wyrazili rowniez swoja opini¢ na temat dostepnosci czasowej
targowisk w Cieszynie. Badania wykazaty, ze mieszkancy Cieszyna maja bardzo
podzielone zdania, bowiem 50% ankietowanych uwaza, ze targowiska w Cieszy-
nie powinny by¢ czynne codziennie, z czym nie zgadza si¢ 49% ankietowanych
uznajac, ze nie ma takiej potrzeby. Tylko 1% badanych nie miato zdania na ten
temat.

Zaréwno w prasie, jak i literaturze naukowej juz od dtuzszego czasu pisze si¢
o kurczeniu si¢ handlu bazarowego, szczegdlnie tego zlokalizowanego przy we-
wnetrznych granicach Unii Europejskiej, a jako czynnik tych zmian czesto wska-
zuje sie wyréwnywanie cen po obu stronach granicy (Kulczynska 2008). Stad
tez zapytano respondentow czy sa za utrzymaniem, czy tez likwidacja bazarow.
Z grupy 119 respondentéw 91% o0so6b chce utrzymania bazardéw, z czego 73%
w obecnej formie. Zmniejszenia liczby stoisk na bazarach zadeklarowato 8% ba-
danych, a zwigkszenia 4%. Niektorzy respondenci opowiedzieli si¢ za potacze-
niem targowisk (7%), inni za$ za ich likwidacja (8%) (ryc. 7).

Forma utrzymania bazaru

m obecna

® zmniejszenie liczby stoisk

» potgczenie targowisk
zwigkszenie liczby stoisk

brak zdania

Ryec. 7. Opinia mieszkancow na temat form utrzymania bazarow w Cieszynie (n=108)

Zrodto: oprac. whasne na podstawie badan ankietowych (lipiec 2014).

Badania wskazuja, ze mieszkancy Cieszyna mimo stabnacej roli bazarow,
nadal robig tam zakupy. Az 85% ankietowanych deklaruje, ze robi zakupy na
cieszynskich bazarach. Nabywanie towaréw na bazarze motywuja gtéwnie kon-
kurencyjnymi cenami (35% wskazan), wysoka jako$cia produktow (19%), jak
rowniez szerokim wyborem produktow (15%). Na bazarach ankietowani kupuja
zaréwno artykuty spozywcze (62%), jak i artykuty przemystowe (38%). Wsrod
artykulow spozywczych najczeséciej kupowane sa warzywa (29%) i owoce
(24%), co zapewne zwigzane jest z pora roku przeprowadzania niniejszej ankiety
— lipiec, kiedy to dostepnos¢ tych produktow jest najwigksza, a ich jako$¢ jest
najwyzsza.
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2.6. Podsumowanie

Celem artykutu byto przedstawienie tendencji zmian przygranicznego handlu tar-
gowiskowego w Cieszynie. Bazujac na danych pierwotnych zebranych w drodze
badan terenowych oraz materiatach wtérnych pobranych ze strony internetowe;j

GUS, uzyskano odpowiedzi na postawione we wstepie pytania badawcze, skla-

niajace do nastgpujacych stwierdzen i wnioskow:

1. W latach 1995-2018 nastgpil spadek liczby targowisk (z 9 do 6), ktéremu
towarzyszyl spadek wielkosci powierzchni targowisk o '5 i liczby stoisk
handlowych o %. Najbardziej widoczne zmiany zaszty na targowisku przy
ul. Katowickiej, ktore w latach 90. bylo gléwnym miejscem dokonywania za-
kupow, rowniez przez klientow czeskich. Znaczaco zmniejszyta si¢ tam licz-
ba uzytkowanych stoisk. Wpltyw na taki stan rzeczy miato kilka czynnikow,
a mianowicie: (a) znaczne oddalenie targowiska od granicy, (b) zbyt wyso-
kie optaty za uzytkowanie stoiska handlowego, (c) pojawienie si¢ w sgsiedz-
twie bazaru sklepu ,,Kaufland” (o dominujagcym profilu sprzedazy artykutow
spozywczych), (d) pogarszajaca si¢ jako$¢ towardw oferowanych na bazarze,
(e) coraz bardziej wymagajacy konsumenci, ktorzy czesciej szukajg produk-
tow lepszej jakosci, a takze (f) likwidacja czesci stoisk w zlym stanie tech-
nicznym. Obecnie wigkszym potencjalem cechuje si¢ potozone w sgsiedztwie
granicy panstwowej targowisko przy al. Lyska.

2. Kurczeniu si¢ liczby stanowisk na bazarach, a takze liczby samych targowisk,
towarzyszyla poniekad zmiana struktury branzowej. Polegata ona na zaniku
stanowisk oferujacych sprzet elektroniczny, elektryczny, elektrotechniczny
1 artykuty drogeryjno-kosmetyczne, ktorych sprzedaz przeniosta si¢ do stacjo-
narnych, wyspecjalizowanych placoéwek handlowych. W to miejsce pojawity
si¢ natomiast stoiska sprzedajace wyroby z wikliny, chetnie kupowane przez
klientow z Czech. Mimo zaistnialych zmian, zawsze dominowata sprzedaz
odziezy 1 obuwia, a udzial stanowisk oferujacych te artykuty w badanym okre-
sie zwigkszyt sie.

3. Wyraznie zmalato nat¢zenie ruchu na bazarach. W latach 90. Cieszyn w kazda
srode i sobote przeksztatcat sic w wielki osrodek handlowy, do ktérego zmie-
rzali z jednej strony sprzedawcy z roznych stron Polski, z drugiej za$ kupujacy,
w tym takze z Czech i Stowacji (Panic 2010). Poczatek XXI wieku przynidst
znaczacy spadek liczby konsumentéw na bazarach, pomimo zniesienia obo-
strzen w ruchu granicznym (liberalizacja przepisow celnych i zniesienie kon-
troli paszportowej). Analizujac nat¢zenie ruchu w uktadzie dwéch najwigk-
szych targowisk w miescie stwierdza si¢, ze obecnie wigkszy ruch obserwuje
si¢ na bazarze przy al. Lyska, szczego6lnie w soboty.

4. Przeprowadzone badania opinii mieszkancoOw na temat przygranicznych
bazaréow wykazaty, ze wigkszo$¢ ankietowanych chetnie robi tam zakupy,
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przede wszystkim dlatego, ze ceny produktéw sg tam nizsze niz w sklepach,

a takze z uwagi na niepowtarzalny klimat tego miejsca. Gléwnym problemem

z funkcjonowaniem bazaroéw — jak wskazujg wyniki badan — jest brak miejsc

postojowych dla zmotoryzowanych konsumentéw w dni targowe. Mimo to

respondenci sg za ich utrzymaniem i to w obecnej formie.

Cieszynskie targowiska od konca lat 90. XX wieku ulegaja stopniowemu kur-
czeniu si¢ zarowno pod wzgledem liczby konsumentéw, jak i liczby stanowisk
handlowych. Pomimo tego nadal stanowia jedng z wazniejszych form dziatalno-
$ci handlowych prowadzonych w Cieszynie. Bazary sg jednym z wielu miejsc,
ktore Czesi — a przede wszystkim mieszkancy Czeskiego Cieszyna — wybieraja na
realizacje zakupow.

Przygraniczny handel bazarowy to cze$¢ historii miasta. Funkcjonuja bo-
wiem prawie 30 lat. Po okresie boomu lat 90. nastgpil czas niepewnosci zwigzany
z przystgpieniem do UE oraz strefy Schengen, co — jak si¢ p6zniej okazato — nie
miato znaczgcego wptywu na funkcjonowanie handlu bazarowego. Przyczyna
ich kurczenia si¢ byto otwieranie kolejnych supermarketow i dyskontéw, ktore
czgsciowo przejety klientow z bazarow. To zas§ uruchomito proces zamykania nie-
ktorych bazarow, a w przypadku tych, ktore pozostaly — likwidacji czesci stoisk
handlowych. Handel targowiskowy w Cieszynie poprzez dostosowanie si¢ do za-
istnialych warunkéw, osiggnal pewien stopien stabilizacji, cho¢ trudno jest dzisiaj
wyrokowac¢ czy najwickszy bazar ostatniej dekady XX wieku (przy ul. Katowi-
ckiej) przetrwa probe czasu i doczeka si¢ modernizacji, czy tez przeciwnie — dzia-
falno$¢ handlowa zostanie na nim zaniechana. Odpowiedzi na te i inne pytania
powinny dostarczy¢ badania, ktére autorka podejmie w najblizszej przysztosci.
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