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Patriotyzm ekonomiczny ~ droga
do wzmocnienia gospodarki czy
droga donikad?

Wstep

Patriotyzm gospodarczy, deklarowany i odmieniany na wszelkie sposoby, robi ostatnio
furor¢ w prorzadowych, czyli ,,narodowych”, a niegdy$ publicznych, mediach, w dys-
kusjach publicystow oraz w wypowiedziach funkcjonariuszy polskiego rzadu. Warto
wigc, a nawet trzeba, postawic¢ pytanie o to, czy i jak by¢ gospodarczym patriotg? Czy
patriotg gospodarczym jest kto$, kto za samo zto uznaje wszystko to, co jest inne, obce,
bo pochodzi spoza naszych granic i nie jest generowane przez polskich pracownikow,
menedzeréw 1 wiascicieli (przedsiebiorcow)?

Patriotyzm ekonomiczny to podejmowanie §wiadomych decyzji ekonomicznych
z uwzglednieniem pozytywnego wptywu tych wyboréw na wspélnote narodowa (pan-
stwowg), z ktorg dany podmiot si¢ identyfikuje'. Jako decyzje ekonomiczne nalezatoby
rozumie¢ nie tylko zakupy towaréw (dobr konsumpcyjnych) czy korzystanie ze Swiad-
czonych przez rodzime podmioty ustug, ale rowniez wybieranie krajowych dostawcow
1 kooperantéw. Patriotyzm ten nie dotyczy zatem wylacznie konsumentow, ale takze
podmiotow gospodarczych, jak i urzedoéw publicznych.

Dyskusja o patriotyzmie gospodarczym zaczgta si¢ w Polsce juz przed wielu laty,
a zaktywizowata w okresie ostatnich kilku lat, zwlaszcza w czasie globalnego kryzysu
finansowego. Nie jest wigc — jak o tym zapewniajg rzadowi funkcjonariusze w rezimowych

' T. Dziewulski, Patriotyzm ekonomiczny — czy to ma sens?, https://wspieramrozwoj.pl/artykul/82/patrio-
tyzm-ekonomiczny-czy-ma-sens [dostep: 19.02.2020].
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mediach — autonomicznym dzietem ,,dobrej zmiany’. Patriotyzm gospodarczy nie jest
tez absolutnie koncepcja nowa, a jego Swiatowa historia sigga co najmniej poczatkow
rewolucji przemystowej, zatem XVIII wieku, jesli nie okresu jeszcze wczesniejszego.
W Polsce koncepcja ta zyskata na popularnosci po odzyskaniu niepodlegltosci w 1918 roku,
przejawiajac sie¢ choéby w wyraznym wsparciu rozbudowy polskiej gospodarki, glow-
nie przemystu, a takze wielkich inwestycji infrastrukturalnych, bedacych przedmiotem
narodowej dumy?.

Z nastaniem ,,dobrej zmiany” hasto patriotyzmu gospodarczego stato si¢ jednak jednym
z najczgsciej gloszonych. Powsta¢ miat zatem plan rozwoju Polski na najblizsze ¢wierc-
wiecze, wedlug ktdrego nasza gospodarka miata by¢ silna przede wszystkim kapitatem
krajowym*. Otoczenie polskiego biznesu miato za$ stac si¢ lepsze, a warunki dziatania
»przewidywalne i transparentne”. Polskim przedsiebiorcom miatby w trudnych warunkach
krajowej i miedzynarodowej konkurencji pomagac specjalny fundusz rozwoju — powstaty
z polaczenia kilku instytucji, m.in. KUKE, BGK, PARP?. Oczywi$cie gdyby nie dzisiejsza
znajomo$¢ realnych dziatan ekipy ,,dobrej zmiany” i jej poplecznikéw w gospodarce,
mozna by przyja¢ t¢ deklaracj¢ jako powazna zmiang¢ na lepsze, cho¢ zmiany te nie
oznaczalyby automatycznie wdrozenia zasad gospodarczego patriotyzmu.

Wspotczesnie patriotyzm jako zjawisko spoleczne przestat by¢ bezwzglednie wyma-
gany przez $wiat polityki; jest on wszelako jednostce nadal bardzo potrzebny, zwlaszcza
dla wlasnego komfortu psychicznego, bo — w §wiecie postepujacej indywidualizacji —
jednostka potrzebuje jakiej§ wyraznej grupy odniesienia, potrzebuje tez poczucia wiezi
i tozsamos$ci®. W dzisiejszym $wiecie ojczyzna nie wymaga od nas tradycyjnych postaw
patriotycznych, petnych heroizmu, lecz to wymagania naszej duchowej tozsamosci po-
woduja, ze musimy by¢ patriotami, jezeli chcemy zachowac¢ swoja tozsamosc.

Dzi$ zatem jedng z najwazniejszych form patriotyzmu jako takiego staje si¢ patriotyzm
gospodarczy, ktoéry —na poziomie najbardziej ogolnym — oznacza dbatosé o dobrag kondy-
cje gospodarcza kraju’. Coz jednak oznacza to w gospodarczej praktyce? Na t¢ kwestig
warto spojrze¢ zardéwno z punktu widzenia nabywcy dobr i ustug, jak i jego wytworcy
oraz aparatu panstwowego jako regulatora rynku.

Artykut ma na celu przede wszystkim okreslenie dzisiejszego znaczenia patriotyzmu
ekonomicznego (badz — zamiennie — gospodarczego) z perspektywy obu stron kontak-
tow rynkowych, a wiec konsumenta (nabywcy) i producenta (dostawcy). Jest to o tyle
istotne, iz nie mozna patrze¢ na te, jakze istotna, kwesti¢ wylacznie z perspektywy na-

2 E. Maczynska-Ziemacka, T. Mackowiak, Dobre, bo polskie, http://miesiecznik.wdrodze.pl/index.
php?mod=archiwumtekst&id=16198#.XoloynLgrlV [dostgp: 19.02.2020].

3 J. Zielazna, Nasza ekonomia to drogi i bezdroza, wywiad z prof. Elzbietq Mgczynskq, https://plus.po-
morska.pl/nasza-ekonomia-to-drogi-i-bezdroza/ar/9957512 [dostep: 10.03.2020].

4 L.Kostrzewski, P. Migczynski, Patriotyzm gospodarczy robi furore w mediach. Bedg zmiany w prawie, http://
wyborcza.biz/biznes/1,147584,19980984,patriotyzm-gospodarczy-robi-furore-w-mediach-beda-zmiany-w.html
[dostep: 19.02.2020].

5 Tamze.

¢ L. Skoczylas, Patriotyzm konsumencki: préba spojrzenia socjologicznego, ,,Ruch Prawniczy, Ekono-
miczny i Socjologiczny” 2013, z. 4, s. 216.

" E. Maczynska-Ziemacka, T. Mac¢kowiak, dz. cyt.

_64__


http://miesiecznik.wdrodze.pl/index.php%3Fmod%3Darchiwumtekst%26id%3D16198%23.Xo1oynLgrIV
http://miesiecznik.wdrodze.pl/index.php%3Fmod%3Darchiwumtekst%26id%3D16198%23.Xo1oynLgrIV
https://plus.pomorska.pl/nasza-ekonomia-to-drogi-i-bezdroza/ar/9957512
https://plus.pomorska.pl/nasza-ekonomia-to-drogi-i-bezdroza/ar/9957512
http://wyborcza.biz/biznes/1,147584,19980984,patriotyzm-gospodarczy-robi-furore-w-mediach-beda-zmiany-w.html
http://wyborcza.biz/biznes/1,147584,19980984,patriotyzm-gospodarczy-robi-furore-w-mediach-beda-zmiany-w.html

Patriotyzm ekonomiczny - droga do wzmocnienia gospodarki...

bywcy — bo zaciesnia to perspektywe badawcza wylacznie do zjawiska etnocentryzmu
konsumenckiego. Wobec powyzszego podjeto probe pewnego okreslenia (bo przeciez nie
zdefiniowania) obu poje¢, znalezienia ich cech wspdlnych, ale tez wskazania istotnych
roéznic pomig¢dzy nimi.

W opracowaniu starano si¢ rowniez wskaza¢ na mozliwo$¢ poszukiwania (czy zna-
lezienia? — to pozostaje wcigz kwestig dyskusyjng) pewnego balansu miedzy skrajnymi
postawami rynkowymi, tj. ekonomicznym kosmopolityzmem a nacjonalizmem gospo-
darczym. Wydaje si¢ bowiem, ze jakiekolwiek skrajnosci w postawach i zachowaniach
o podtozu rynkowym sa, zwlaszcza wspotczesnie, stabo przystajace do dzisiejszej rze-
czywisto$ci gospodarcze;.

Perspektywa konsumenta

Spoteczenstwo konsumpcyjne, a wiec takie, ktore si¢ u nas ksztattuje, ocenia swoich
cztonkdéw na podstawie ich zachowan konsumenckich®. Konsumpcja moze by¢ zjawi-
skiem niesprzyjajacym patriotyzmowi, moze by¢ wobec niego neutralna, ale tez moze
stanowic jego przejaw — wszystko zalezy od nie tylko deklarowanych, ale i realizowanych
w praktyce postaw, wyborow, dziatan.

Patriotyzm konsumentéw w Polsce, w warunkach globalizacji, ulegat dynamicznej
zmianie’. Dzigki kazdej §wiadomej decyzji konsumenckiej mozemy przyczyni¢ si¢ do
tego, ze kapital pozostanie w kraju, a to z kolei pozwala producentom na rozwdj oraz
tworzenie nowych miejsc pracy'. Szczegolnie wige w handlu wielu przedsigbiorcow,
zwlaszcza dziatajacych od wielu lat, chetnie eksponuje 1 podkresla swoja polskos¢!!.

Polacy rzeczywiscie coraz bardziej i coraz czesciej interesujg si¢ pochodzeniem naby-
wanych produktow: przez to chcg by¢ swiadomymi konsumentami i wybieraé¢ rodzime
artykuty, cho¢ — przy naptywie zagranicznych towardw — czgsto nie sg w stanie odroznic
polskich marek od marek obcych'2.

Patriotyzm gospodarczy to oczywiScie takze decyzje konsumenckie, wybor polskich
produktow!?, promowanie ich, bo kreujac modg na polskie produkty, mozemy zrobi¢ wiele
dobrego dla polskiej gospodarki'*. W wypadku konsumentéw oznacza to, ze we wszyst-
kich swoich zachowaniach rynkowych, a zwlaszcza w trakcie dokonywania zakupow

§ L. Skoczylas, dz. cyt., s. 216.

° K. Wiodarczyk, Globalizacja a patriotyzm ekonomiczny polskich konsumentow, ,,Studia Ekonomiczne.
Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2015, nr 214, s. 69 i nast.

10" Patriotyzm gospodarczy a decyzje zakupowe Polakoéw, https://biznes.newseria.pl/komunikaty/patrio-
tyzm-gospodarczy-a,b2026028150 [dostep: 19.02.2020].

" Szerzej w: K. Kaszuba, Patriotyzm przy sklepowej péltce, ,,Wiadomoséci Handlowe” 2013, nr 9(128).

12 Patriotyzm gospodarczy..., dz. cyt.

13 A. Tycner, Patriotyzm gospodarczy nie rowna si¢ walce z zagranicznym kapitalem, http:/finanse.wnp.
pl/patriotyzm-gospodarczy-nie-rowna-sie-walce-z-zagranicznym-kapitalem,273028 1 0_0.html [dostep:
19.02.2020].

4 J. Kowalczyk, Co oznacza ,,patriotyzm gospodarczy” dla Polakéw, https://www.pb.pl/co-oznacza-
-patriotyzm-gospodarczy-dla-polakow-868098 [dostep: 19.02.2020].
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towarow oraz ustug powinni kierowac si¢ wylacznie korzysciami dla swojego kraju'®.
Czesto jednakze konsumentom brakuje wiedzy, gdy nie moga odnalez¢ informacji, czy
produkt jest krajowy, czy tez zagraniczny.

Patriotyzm ekonomiczny nie musi tez oznacza¢ kupowania rodzimych (krajowych)
produktéw za wszelka ceng, a wige rowniez tych zbyt drogich lub niskiej jakosci, tylko
dlatego, ze sg polskie!'s.

,»,Nowy” patriotyzm konsumencki to w istocie bardziej poswiecenie dla konkretnej
marki lub przedsigbiorstwa. Kupujac okre§lone produkty, mozemy mie¢ poczucie, ze
wspieramy ,,narodowy” przemysl, ale bezposrednio wspieramy tylko wtascicieli (i — je-
dynie w pewnym stopniu, wcale nie zawsze — pracownikéw) danego przedsigbiorstwa.
Przedsigbiorstwa wykorzystuja zresztg ten trend patriotyczny, tworzac marki ,,narodowe”,
ktore wprost odwotujg si¢ do wartosci zwigzanych z poczuciem przynaleznosci do narodu'”.

Marka narodowa stanowi szczego6lny rodzaj marki, zorientowanej na zaspokojenie
okreslonych potrzeb emocjonalnych klienta, wynikajacych z silnie wyksztatconego u niego
poczucia tozsamos$ci i dumy narodowej. Tworzenie takiej marki umozliwia przedsigbior-
com wyrdznianie ich produktu sposrdéd wielu innych produktéw globalnych; ponadto
moze wplyna¢ na zmniejszenie kosztéw marketingowych w wyniku utozsamienia z ich
produktami pewnych powszechnie znanych i cenionych symboli, zwigzanych pierwotnie
z narodem.

Marka narodowa stanowi takze odpowiedz na powstanie spoteczenstwa konsump-
cyjnego, w ktorym dobr jest duzo, problemem pozostaje natomiast popyt na nie — aby
go wytworzy¢, trzeba odwotywaé sie do emocji klienta, a nie tylko do argumentow
racjonalnych. Tworzenie marek narodowych jest wigc swoistg odpowiedzig na zmiany
w spoleczenstwach zachodniego kregu kulturowego, ktérych czgscia jest wytworzenie
si¢ ,,nowego” patriotyzmu's,

Pewnym wyjasnieniem wzrastajacej popularnosci polskich produktow moze byé
odczuwana przez rzesze ludzi nostalgia za przeszto$cia, rowniez za tg zwigzang z cza-
sami PRL, ktora nie jest wcale tak jednoznacznie Zle oceniana. Producenci moga wigc
korzystaé¢ badz z tego, ze pewne produkty dostepne sg od wielu lat, bo sprzedawane byty
takze w czasach PRL, badz z tego, ze duzej liczbie konsumentdéw kojarza si¢ z okresem
dziecinstwa i mtodosci®.

Nie mozna jednak patriotyzmu gospodarczego sprowadza¢ tylko do etnocentryzmu
konsumenckiego, do tego, by nabywac wytgcznie, badz przede wszystkim, polskie pro-
dukty. Problem jest w istocie jeszcze bardziej ztozony.

15 K. Wtodarczyk, dz. cyt., s. 67.

16 S. Ostrowski, Patriotyzm ekonomiczny to nie jest kupowanie produktu tylko dlatego, ze jest polski,
https://biznesnaostro.pl/patriotyzm-ekonomiczny-to-nie-jest-kupowanie-produktu-tylko-dlatego-ze-jest-polski/
[dostep: 19.02.2020].

17 ¥.. Skoczylas, dz. cyt., s. 219.

18 Tamze, s. 220.

19 Tamze.
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Sama zasada etnocentryzmu konsumenckiego jest przy tym na pozor, ale tylko na pozor,
bardzo prosta — chodzi o wybieranie tego, co polskie, zamiast tego, co zagraniczne?. Coz
jednak znaczy dzi$, w dobie globalizacji i dominacji na $wiatowych rynkach korporacji
transnarodowych (KTN), pojecie ,,polskiego” produktu? Czy gospodarczym patriotg jest
wigc ktos, kto nawet kupuje produkty pochodzace od polskich producentoéw, ale w obcych
hipermarketach, czy moze dokonujacy zakupéw w ,,polskich” sklepach, ale wybierajacy
w nich towary pochodzenia zagranicznego?

Czynnikiem, ktory zasadniczo komplikuje dokonywanie wyboréw konsumenckich
w Polsce (ale w czasach globalizacji rowniez w innych krajach), jest nie zawsze klarowne
rozgraniczenie tego, ktore marki sg ,,polskie”, a ktore ,,zagraniczne™?!.

Niewystarczajace zrozumienie ztozono$ci wspotczesnej gospodarki prowadzi zatem
do paradoksalnych sytuacji. Jakze niedawno bowiem srodowiska utozsamiane z ekono-
micznym patriotyzmem, a przynajmniej same siebie tak okreslajace (choc jest to okre-
$lenie dalekie od prawdy), zaczety powielac tzw. efekt 590. Rowniez rezimowe media,
opanowane przez ludzi nienawyktych do prawdomdwnosci, zaczely powielaé¢ falszywa
informacje, jakoby to wiasnie 6w prefiks 590 w kodzie kreskowym pozwalat jednoznacz-
nie zidentyfikowa¢ ,,prawdziwie polski” produkt. Problem wszakze w tym, iz liczba ta
okresla wylgcznie miejsce rejestracji dziatalnosci gospodarczej — i nic ponadto. W wielu
wypadkach oznacza to za$ spotki-corki zagranicznych koncernow, tworzace miejsca pracy
w odlegtych krajach i transferujgce zyski do swych oddziatéw macierzystych?. Dzieki
nasilonej propagandzie jakze doskonale przyjmuja si¢ w spotecznej §wiadomosci myslowe
protezy, skutecznie uzupehiajgce (wypetniajace) intelektualne deficyty.

W kontekscie patriotyzmu konsumenckiego wazng kwestig wydaje si¢ takze swoisty
konsumencki patriotyzm lokalny, czyli preferowanie produktéw z danego regionu wobec
szerokiej oferty dobr nie tylko globalnej, lecz takze ogdlnokrajowej*.

Wielu z nas, myslac o patriotyzmie ekonomicznym, nastawia si¢ na robienie zakupow
w lokalnych sklepach, zwanych nieraz potocznie osiedlowymi czy rodzinnymi**.

Sprawa wydaje sie poniekad stuszna, bo w koncu wspieramy w ten sposdb swoich
bezposrednich sagsiadow, czesto znajomych, a nie wielkie markety i zagraniczne sieci
handlowe (bylby to wszelako patriotyzm lokalny, uznawany czasem za przeciwienstwo
»prawdziwego” patriotyzmu).

Problem jest w tym, Ze te najmniejsze sklepiki przewaznie majg w swoim asortymencie
glownie produkty bedace wytworami wielkich korporacji, czgsto wytwarzane za granica,
a pozbawione sa produktow rodzimych, zwtaszcza tych lokalnych?. Czy w tej sytuacji owe
lokalne sklepy same z siebie wykazujg si¢ dziataniami cho¢by zblizonymi do patriotyzmu?®,

20 T. Dziewulski, dz. cyt.

2l D. Maison, T. Baran, Dobre, bo (nie)polskie? O uwarunkowaniach i konsekwencjach etnocentryzmu
konsumenckiego, ,,Marketing i Rynek” 2014, nr 10, s. 3.

22 T. Geodecki, B. Radziejewski, Kosmopolityzm kontra szowinizm, http://biznes.gazetaprawna.pl/artyku-
ly/1011470.patrotyzm-gospodarczy-globalizacja.html [dostgp: 19.02.2020].

# L. Skoczylas, dz. cyt., s. 223.

2 T. Dziewulski, dz. cyt.

% Tamze.

2 Patriotyzm gospodarczy..., dz. cyt.
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Perspektywa producenta

Warto spojrze¢ na kwestie patriotyzmu gospodarczego z punktu widzenia podmiotow
gospodarczych, polskich przedsigbiorcow, prowadzacych w Polsce — na matg i duzg
skale — swojg dziatalno$¢ gospodarcza. Polskie przedsi¢biorstwa rowniez sktaniajg si¢
ku dziatalno$ci promujacej patriotyzm ekonomiczny i1 wspieranie rodzimej produkciji,
cho¢ czynig to raczej z mys$la o powodzeniu wlasnego biznesu, a nie interesie gospo-
darczym panstwa?’. Przekonanie, ze patriotyzm gospodarczy to dobry, by¢ moze jedyny
sposob na budowe silniejszej gospodarki, wcale nie jest powszechnie podzielane przez
przedsiebiorcow?,

W patriotyzmie gospodarczym chodzi wszak o to, by dba¢ o kondycje narodowej
gospodarki, a najlepsza tego formg jest dbatos¢ o wysoka jako$¢ 1 wydajno$¢ pracy,
o innowacyjnos¢ polskich przedsiebiorstw 1 produktdéw, co sprawi, ze stajg si¢ one kon-
kurencyjne na $wiatowych rynkach?’. Wielkie wezwania do patriotyzmu, do kupowania
rodzimych wyrobow nic bowiem nie pomoga, a stang si¢ wrgcz szkodliwe, jesli nasze
rodzime towary beda marnej jakosci; zaufanie do produktow danego kraju najlepiej bu-
duje ich dobra jakos¢.

Przyjrzyjmy si¢ temu problemowi z szerszej perspektywy, nie tylko wytwodrczej — patrio-
tyzm gospodarczy to przeciez takze Swiadome wykorzystywanie rodzimych technologii.
Patriotyzm gospodarczy powinien sprowadzaé si¢ wiec chocby do produkcji w Polsce
innowacyjnych towarow o wysokiej jakosci, ktore beda chceieli kupowaé sami Polacy.
Takie produkty beda tez pozadane na rynkach zagranicznych, stanowigc najlepsza polska
wizytowke™®,

Patriotyzm gospodarczy powinien oznaczaé tez m.in. (a moze przede wszystkim) bu-
dowe silnych polskich firm i marek, godnych tego, by uzna¢, ze ,,made in Poland” moze
oznaczaé co$, z czego mozna i warto by¢ dumnym?'.

Przedsigbiorcy — jakze czesto — za gospodarczy patriotyzm uznajg wspieranie ich roz-
woju (na rynku krajowym i migdzynarodowym) przez krajowe ustawodawstwo i aktywne
dziatania rzadu®. Z drugiej strony spora ich cze¢$¢ podchodzi z wielkim dystansem do
jakichkolwiek obowigzkow wobec panstwa i jego obywateli, zwlaszcza swych wlasnych
pracownikow.

Specyficznie rozumiany patriotyzm gospodarczy jest utozsamiany z protekcjonizmem.
Jesli jednak chcemy, by polskie produkty zdobywaty zagraniczne rynki, jesli — jak naj-
bardziej stusznie — aspirujemy do tego, by polskie produkty byly obecne na $wiecie, to
nie mozemy budowac¢ barier dla zagranicznych produktéw w kraju. Musimy za$ dazy¢

27 Tamze.

2 @G. Siemionczyk, Patriotyzm gospodarczy czy zwykly protekcjonizm, http://www.parkiet.com/arty-
kul/1495234 . html?print=tak [dost¢p: 19.02.2020].

2 E. Maczynska-Ziemacka, T. Mac¢kowiak, dz. cyt.

3 @G. Siemionczyk, dz. cyt.

31 S. Ostrowski, dz. cyt.

32 A. Tycner, dz. cyt.
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do tego, by likwidowa¢ bariery poza granicami naszego kraju, a nie wznosi¢ je u nas®.
Nie chodzi wigc o jakie$ nadzwyczajne dziatania, tylko o naprawe pewnych dotychcza-
sowych zaniechan. Musimy raczej koncentrowac si¢ na rozwigzaniach pozytywnych, by¢
za czyms, a nie przeciwko czemus.

Patriotyzm zatem moze, a nawet powinien wyrazac si¢ etosem pracy; ten etos przekta-
dalby si¢ za$ na wysoka jako$¢ krajowej produkcji, a w efekcie jej atrakcyjnos¢ i konku-
rencyjnos¢ na swiecie*. Za przejaw gospodarczego patriotyzmu nalezatoby uznac takze
zatrudnianie pracownikow na godnych warunkach, nieuwtaczajacych poczuciu godnosci.

Warto zada¢ kolejne pytanie: Czego oczekujg od rzadu polscy przedsiebiorcy? Dobrze
dziatajacy prywatny przedsigbiorca nie oczekuje (nie powinien oczekiwac) zadnej pomocy
od panstwa, bo budowanie biznesu na takich nadziejach czy zatozeniach byloby nie tylko
nieuczciwe, ale wrecz gospodarczo irracjonalne. Wazne jest co innego — stabilny, jasny
1 sprawiedliwy (cokolwiek to znaczy) system podatkowy i prawny.

Nowoczesny patriotyzm gospodarczy to rowniez uczciwe placenie podatkow. Warto
zatem postawi¢ pytanie, gdzie polski przedsigbiorca — patriota, domagajacy si¢ tego, by
za wszelka cen¢ nabywaé wlasnie jego produkty i chroni¢ jego dziatalno$¢ przed zagra-
niczna konkurencja, powinien je ptaci¢. W Polsce czy moze w innym kraju, w ktorym
sg mniejsze obcigzenia podatkowe? To drugie wyjscie wydaje si¢ racjonalne z punktu
widzenia biznesowego, tzw. optymalizacji podatkowe;j.

Jedng z najwazniejszych powinno$ci obywatela, zwlaszcza mienigcego si¢ patriot, tak
producenta, jak i konsumenta, jest ptacenie podatkéw i bezwzgledne podporzadkowanie
si¢ regutom, ktore obowiazuja w kraju®. Z cala pewnoscig zatem nie mozemy nazwac
patriotg kogo$, kto wprawdzie deklaruje, ze kocha swoja ojczyzng, ale podatki woli ptacié
za granica, na przykltad w rajach podatkowych.

Perspektywa panstwa

Cho¢ pewne grupy polityczne i biznesowe probuja budowaé swoja pozycje polityczna
i ekonomiczng na panicznym wrecz strachu przed kapitalem zagranicznym, zagranicznymi
inwestycjami, to przeciez jesli zagraniczny inwestor jest powazny, daje gwarancje¢ roz-
woju przedsigbiorstwa i wykazuje sktonnosé¢, by podporzadkowacé si¢ naszym krajowym
regutom gry, to jego dziatania wypadatoby uzna¢ za korzystne.

Polska jest niestety krajem wcigz ubogim w kapital, wigc gdyby$my mieli rozwijaé
si¢ wylacznie w oparciu o kapital rodzimy, to bysSmy si¢ w ogole nie rozwijali — my po
prostu nie mamy dos$¢ kapitatu i musimy go importowaé. Jednym z najwazniejszych
dziatah powinno by¢ zatem powstrzymanie odptywu kapitatow za granice przy zatozeniu,
ze w gospodarce kapitalistycznej to wlasnie kapitat stanowi kluczowy czynnik rozwoju®.

3 G. Siemionczyk, dz. cyt.

3% Tamze.

3% A K. Kozminski, Miedzy ekonomiq a patriotyzmem, http://www.instytutobywatelski.pl/11278/lupa-
-instytutu/miedzy-ekonomia-a-patriotyzmem [dostep: 19.02.2020].

3¢ T. Dziewulski, dz. cyt.
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Forma patriotyzmu gospodarczego bedzie takze zachgcanie zagranicznych przedsigbior-
cow do inwestowania w Polsce, do zatrudniania polskich pracownikow, ale na godnych
warunkach ptacowych, a przy tym placgcych podatki w Polsce®’.

Patriotyzm gospodarczy to natomiast z cala pewnoscia wspieranie inwestycji i ekspansji
polskich przedsi¢biorstw w kraju i za granica, tworzenie dobrego klimatu do inwesty-
¢cji, rozwoju 1 konkurencji, wreszcie odbudowa polskiego przemystu. Madre wsparcie
administracji publicznej dla biznesu moze znakomicie przyspieszy¢ rozwoj polskich
przedsigbiorstw na rynkach migdzynarodowych3®. Wymaga to jednak zmiany postrzega-
nia panstwa i jego roli w gospodarce. Propagowane przez wiele lat hasto , kapitat nie ma
ojczyzny” sprzyjato wyzbywaniu si¢ — nieraz za bezcen — polskiego majatku narodowe-
20%, wypracowanego jeszcze w okresie PRL. Panstwo miato pehni¢ jedynie role nocnego
stro6za, a pomyst ten traktowano catkiem serio.

Nastepstwem calkowicie btednego przekonania, iz najlepsza polityka gospodarcza
jest brak jakiejkolwiek polityki oraz redukowanie funkcji panstwa do jak najszybszego
zbudowania wolnorynkowej gospodarki i dostarczania — takze w bardzo mocno ograni-
czonym stopniu — klasycznych dobr publicznych, staty si¢ recesja gospodarcza i destrukcja
rynku pracy®.

Obecnie w naszym kraju sg juz oczywiscie przedsigbiorstwa wytwarzajace dobra
nowoczesne o wysokiej jakosci. Jednakze nadal zyjemy w btednym przekonaniu, ze
,»polskie” musi oznaczaé ,,gorsze”, i dlatego wiele produktow kupujemy za granicg — co
w Polsce wcale nie dziwi.

Wciaz przeciez panstwo aktywne gospodarczo zachowuje swoja role w swiecie, takze
w Europie. Jest tak do dzisiaj — i to rowniez w tych krajach, gdzie glosi si¢ (przewaz-
nie na uzytek zewngtrzny) teorie negujace role panstwa, przede wszystkim w Stanach
Zjednoczonych* bedacych — wyltacznie deklaratywnie — ostojg leseferyzmu. Najlepiej
jest to widoczne w Europie na przyktadzie Niemiec, a w Azji — w Japonii. Oba te kraje
poniosty w ostatniej wojnie $wiatowej ogromng kleske militarna, wygraty natomiast
w okresie pokoju, kierujac si¢ gleboko i wlasciwie pojetym interesem panstwowym czy
narodowym. W krajach tych przez diugie lata panstwo bardzo aktywnie angazowato si¢
w proces budowy silnej gospodarki narodowej*>.

Wspotczesnymi liderami nowoczesnego patriotyzmu gospodarczego, rozgrywanego
wilasnie w plaszczyznie ekonomicznej sg jednak takze Francja, Turcja, Indie, Chiny, Korea
Potudniowa, Rosja oraz deklarujgca liberalizm gospodarczy Wielka Brytania®.

37 T. Siemieniec, dz. cyt.

38 K. Rybinski, Patriotyzm ekonomiczny, http://www.rp.pl/artykul/1017626-Patriotyzm-ekonomiczny.
html [dostep: 19.02.2020].

% M. De¢bowska, J. Koziar, Patriotyzm gospodarczy, http://www.niedziela.pl/artykul/74126/nd/Patriotyzm-
-gospodarczy [dostep: 19.02.2020].

4 @G. Siemionczyk, dz. cyt.

4 M. Dgbowska, J. Koziar, dz. cyt.

42 S, Stodolak, ,, Kupuj polskie”. Dlaczego patriotyzm gospodarczy jest pozbawiony sensu, https://biznes.
gazetaprawna.pl/artykuly/1092244. patriotyzm-gospodarczy-w-polsce.html [dostep: 19.02.2020].

4 L. Kostrzewski, P. Migczynski, Patriotyzm gospodarczy robi furore..., dz. cyt.
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Polska to jednak specyficzny kraj, ktory za drogg wzrostu gospodarczego w okresie
tzw. transformacji systemowej wybrat petne otwarcie si¢ na kapital miedzynarodowy, choé
najlepiej znane przyktady sukcesu gospodarczego w Europie, Azji i Ameryce opieraja si¢
raczej na drodze wiodgcej w przeciwnym kierunku®,

Na poziomie gospodarki narodowej pojawiaja si¢ coraz liczniejsze glosy wzywajace do
nasilenia protekcjonizmu, a nawet do podejmowania wrogich dziatan wobec innych panstw
1ich gospodarek — ma to by¢ obrona produkcji krajowej przed zagraniczng konkurencjg.

W warunkach globalizacji i liberalizacji rynkow patriotyzm ekonomiczny nie moze
by¢ uprawiany za pomoca standardowych taryfowych, parataryfowych i pozataryfowych
narzedzi polityki handlowej, gdyz te sa dekretowane przez porzadek prawny UE i WTO
oraz migdzynarodowe konwencje, ktorych sygnatariuszem jest Polska*’. Dopuszczalny
prawnie jest natomiast taki patriotyzm ekonomiczny, ktéry wypiera z rodzimych rynkow
nieuczciwa konkurencje, nieuczciwe transfery zyskoéw do rajow podatkowych i potozo-
nych poza granicami spotek-matek czy realizowany w ramach polityki prywatyzacyjnej.

Mozna go tez uprawiaé poprzez zamdwienia publiczne — bez nich bowiem wiele fabryk
nie powstatoby, a w czasach ztej koniunktury nie mogtoby przetrwaé*. By¢ moze rowniez
w przetargach powinno si¢ preferowac¢ podmioty krajowe, najlepiej lokalne*’, ale polskie
prawo stanowi, iz instytucje panstwowe i samorzadowe w procedurach przetargowych
muszg kierowac si¢ przede wszystkim kryterium najnizszej ceny.

Patriotyzmem gospodarczym jest wigc bez watpienia aktywne dziatanie panstwa.
Nie jest nim natomiast zawlaszczanie panstwowych przedsigbiorstw, obsadzanie coraz
liczniejszych, sztucznie tworzonych stanowisk przez rezimowych funkcjonariuszy bez
odpowiednich kwalifikacji ani dos§wiadczenia zawodowego, a zainteresowanych jedynie
tym, by ,,drenowaé” bez zadnego umiaru ich finanse — w interesie wlasnym i swych mo-
codawcow, ale nie w interesie panstwa.

Interesy polityczne, zwlaszcza dzisiejszej biurokracji panstwowej, cho¢ wskazywane
jako przejawy patriotyzmu, bardzo tatwo autonomizujg si¢. Niestety, ich dziatania nie
znajdujg odzwierciedlenia w poprawie jakos$ci zycia ludno$ci i zwigkszaniu innowacyjnosci
gospodarki jako podstawy dtugookresowej konkurencyjnoséci — na rynku wewngtrznym
1 migdzynarodowym.

Mamy przeciez liczne organizacje mi¢edzynarodowe i ponadnarodowe, propagujace
1 promujgce szeroko pojeta wspotprace gospodarczg, mamy nasza wspolng Unie Europe;j-
ska, ktora bez wielostronnej wspotpracy juz dawno by si¢ rozpadta, a zapewne w ogodle
by nie powstata. Wspolpraca ekonomiczna z innymi panstwami, nawet daleko posunigta,
nie wyklucza jednak wsparcia, pomocy wlasnym przedsigbiorstwom zarowno w kraju, jak
i przy podbijaniu zagranicznych rynkéw*®. Pomoc ta moze oczywiscie przyjmowac roézne
formy. Catkowitym zaprzeczeniem patriotyzmu jest zapewne polityczny i ekonomiczny

Czym jest patriotyzm gospodarczy?, dz. cyt.

G. Siemionczyk, dz. cyt.

4 Tamze.

47 T. Dziewulski, dz. cyt.

L. Kostrzewski, P. Migczynski, Patriotyzm gospodarczy robi furore..., dz. cyt.
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serwilizm wobec naszego ,,najwigkszego”, a czgsto ,,jedynego” sojusznika i zawieranie
transakcji gospodarczych bez naleznej dbatoSci o nasz panstwowy interes.

Gospodarki krajow unijnych, takze tzw. starej pi¢tnastki, a wiec silniej zintegrowane
politycznie i gospodarczo od ,,nowych” panstw cztonkowskich, od lat z wielkim powo-
dzeniem opieraja swdj rozwdj — co najmniej po czgsci — na gospodarczym patriotyzmie,
widocznym nie tylko wsrdd ,,zwyktych” konsumentdw, ale i w sferze przedsigwzigé
rzadowych.

Nowoczesny patriotyzm ekonomiczny nie moze by¢ zatem zamykaniem si¢ na wspot-
pracg z innymi krajami, nie moze by¢ zamykaniem granic przed obca konkurencja, ale
uczciwym i §wiadomym promowaniem polskich firm i marek produktow®.

W Polsce bez watpienia musimy takze przetamaé wytworzong w okresie transforma-
cji systemowej barier¢ mentalna, gdy jakikolwiek styk polityki z biznesem juz niejako
z zatozenia Zle si¢ kojarzyt*®. Styk ten musi by¢ jednak wolny od jakichkolwiek dziatan,
noszacych znamiona korupcji czy cho¢by korupcji polityczne;j.

Trudno bowiem o aktywna, prorozwojowa polityke panstwa, gdy istnieje w naszym
kraju negatywny kapitat spoteczny, uzdalniajacy do kooperacji jedynie na rzecz party-
kularnych celow grup poszukujacych nienaleznych korzysci. Przejawem negatywnego
kapitatu spotecznego jest zwtaszcza upartyjnienie polityki, struktur administracji panstwo-
wej 1 samorzadowej, a takze gospodarki — analogicznie jak rozwdj struktur mafijnych,
zle rozumianej solidarnosci grup zawodowych, obyczajowych, swiatopogladowych,
etnicznych czy innych, zorientowanych niemal wytacznie na swoje partykularne interesy>'.

Podsumowanie

Dzisiejszy patriota gospodarczy, 6w realny badz tylko potencjalny ma prawo czué si¢
skonfundowany??, a wrecz zdezorientowany, przez rozne, czasem absurdalne, odnoszenie
si¢ w zyciu publicznym do jakichkolwiek zatozen i celow patriotyzmu ekonomicznego.
Promowanie dzi$ bowiem czy wrecz premiowanie polskich podmiotow tylko ze wzgledu
na narodowos¢ ich wiascicieli, acz z pominigciem rozlicznych, towarzyszacych temu
okoliczno$ci, takich jak miejsce prowadzenia dziatalno$ci i miejsce ptacenia podatkow,
jak réwniez ceny i jakos¢ oferowanych produktow czy ustug, wydaje sie nie tylko dalece
nieracjonalne, ale i nieuczciwe.

Oczywiscie z punktu widzenia ekonomicznego patriotyzmu alternatywa w postaci
kosmopolityzmu ekonomicznego, gtoszacego, iz kapital nie ma narodowosci, brzmi co
najmniej rownie absurdalnie.

Niestety dzis$ to wtasnie pomiedzy tymi, jakze odlegltymi od siebie biegunami postaw
konsumentow i producentow oscyluje polska debata publiczna, szukajaca — z braku inte-
lektualnej podbudowy — najprostszych (i jednoczesnie najghupszych) rozwigzan. Zderza-

4 S. Ostrowski, dz. cyt.

0 T. Siemieniec, dz. cyt.
I @G. Siemionczyk, dz. cyt.
52 T. Geodecki, B. Radziejewski, dz. cyt.
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jac sie z tak ztozonymi realiami, zwolennicy obu skrajnych stanowisk tylko poglebiajg
pojeciowe zamieszanie.

Z jednej strony mamy zatem zaprzysiegtych kosmopolitow, z maniakalnym wrecz
uporem odmawiajacych kryterium narodowemu jakiegokolwiek znaczenia ekonomicz-
nego. Prezentujac takg postawe, zachowujg sie tak, jakby nigdy w dziejach urynkowienia
polskiej gospodarki nie wydarzyt si¢ upadek polskich przedsigbiorstw, zwlaszcza ten
u zarania transformacji systemowej, czy niedawny przeciez i wciaz jeszcze pamictany
swiatowy kryzys finansowy i gospodarczy, ale tez lawinowy wrecz wzrost przeptywow
finansowych z krajéw gospodarczych peryferii, takich jak choéby Polska, do $wiatowych
centréw finansowych i gospodarczych.

Z drugiej strony coraz bardziej widoczni w publicznej debacie sg ludzie przyznajacy
si¢ do patriotyzmu gospodarczego (deklarujgcy go), cho¢ czasem poprzestajacy jedynie
na pustych deklaracjach. W swoim, czgsto naprawde¢ szlachetnym, chociaz z punktu
widzenia wspotczesnej gospodarki naiwnym nastawieniu, nie majg oni odpowiedzi, ani
choéby podpowiedzi, na podstawowe pytania o kwestie kluczowe: rezydencj¢ podatkows,
miejsce produkc;ji.

W ocenie gospodarki, jej efektywnosci i potencjatu, nalezatoby bra¢ pod uwage
wskazniki szersze anizeli tylko warto§¢ dochodu czy produktu narodowego i jego dyna-
mika — cho¢ od tych miernikéw, co oczywiste, uciec nie mozna. Patriotyzm ekonomiczny
powinien natomiast oznacza¢ dazenie do tego, aby gdy kraj rozwija si¢ gospodarczo, cate
spoteczenstwo si¢ bogacito. Wyrazem ekonomicznego patriotyzmu byto zatem na pewno,
cho¢ czesto dzi§ wysmiewane, hasto wywodzace si¢ jeszcze z lat 70. XX wieku: ,,Aby
Polska rosta w site, a ludzie zyli dostatniej”, przy czym obecnie jego realizacja musi si¢
dokonywa¢ w warunkach pewnej rownowagi, akceptowanych form spotecznych i po-
litycznych3. Patriotyzm ekonomiczny powinien bowiem zaktadal, iz wszystkie grupy
spoteczne, chociaz zapewne w niejednakowym stopniu, uczestniczg w bogaceniu sig,
wobec czego nie tworza si¢ nadmierne, nieakceptowalne spotecznie roznice dochodo-
we**. Takie roznice sg oczywiscie niezbedne i normalne, ale sytuacje skrajne sg nie tylko
niewskazane, ale wrecz szkodliwe.

Podobnie rzecz si¢ ma z zyciem duchowym i intelektualnym spoleczenstwa, ktore
musi by¢ odpowiednio wspierane, wspomagane przez potencjal ekonomiczny kraju i jego
obywateli, ale nie moze ono ogranicza¢ si¢ do zwyktej indoktrynacji. Dopetnieniem sze-
roko rozumianego, ,,wielkiego” patriotyzmu gospodarczego, takze w dobie globalizacji,
jest wlasciwie pojmowany patriotyzm lokalny. Nalezy bowiem dbac¢ takze o swoja ,,malg
ojczyzne”, nawet w warunkach daleko posunigtej integracji europejskiej. Nie wolno
jednakze przekroczy¢ granicy pomigdzy patriotyzmem gospodarczym a nacjonalizmem
gospodarczym, ktory na dluzszg mete wcale nie przyczyni si¢ do poprawy konkurencyj-
nosci polskiej gospodarki®.

3 A K. Kozmifski, dz. cyt.

% Tamze.

55 G. Kotodko, Prof. Kotodko: Nacjonalizm gospodarczy nie przyczyni sie do konkurencyjnosci polskiej go-
spodarki, https://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/1090859.prof-kolodko-nie-nalezy-popadac-w-nacjonalizm-

gospodarczy.html [dostep: 19.02.2020].
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Streszczenie
Patriotyzm ekonomiczny ~ droga do wzmocnienia gospodarki czy droga
donikad?

W polskim spoleczenstwie, po okresie fascynacji zagranica, odradzaja si¢ postawy patrio-
tyczne. Patriotyzm ten przybiera roézne formy, a jedng z nich staje si¢ patriotyzm gospo-
darczy. Czesto sprowadza si¢ go wyltacznie do etnocentryzmu konsumenckiego, ale musi
on zyska¢ szerszy wymiar. Powinien dotyczy¢ postaw reprezentowanych nie tylko przez
konsumentow, ale réwniez przez przedsigbiorcow. Nie moze jednak przybieraé postaci
ekonomicznego szowinizmu.

Stowa kluczowe: nacjonalizm, szowinizm, patriotyzm, patriotyzm ekonomiczny

Summary
Economic patriotism ~ the road to strengthen the economy or the road
nowhere?

In Polish society, after a period of fascination with ‘abroad’, patriotic attitudes are being
revived. This ‘patriotism’ takes different forms, including the form of economic patriotism.
It is often reduced to consumer ethnocentrism, but it also has a wider dimension. It should
concern the attitudes of consumers and entrepreneurs. It cannot, however, take the form
of economic chauvinism.

Keywords: nationalism, chauvinism, patriotism, economic patriotism
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