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AGNIESZKA KARPOWICZ

CO MOWI TWOJA KOSZULKA,
KIEDY TY MILCZYSZ?

|
AGNIESZKA KARPOWICZ imo wieszczonego od dawna zalamania kultury
Literaturoznawczyni, druku i (powtérnego) nadejscia ery obrazkowej

kulturoznawczyni, cztonkini od kilku lat polska typosfera wydaje sie sukcesywnie

Zaktadu Antropologii Stowa  przyrastac i rozrastaé. Juz w 2012 roku jeden z portali

i Pracowni Studiéw Miejskich  opisywat nowoczesne trendy w modzie:

w Instytucie Kultury Polskiej

Uniwersytetu Warszawskiego. Koszulki z nadrukami to sposéb na podwdjne wyrazenie
siebie poprzez mode — za pomocq juz nie tylko formy, ale
tez tresci. Wiosng na pierwszy plan wychodzi¢ zaczynajq
T-shirty — przez ostatnie miesigce skrywane pod warstwa-
mi bluz, swetrow i kurtek, teraz w koricu mogq sie zapre-
zentowaé w pelnej krasie. W tym sezonie szczegdlnie mod-
ne sq T-shirty z nadrukami. Litery i stowa mogq nies¢ ze
sobq konkretny przekaz — jak w przypadku evergreenowych
koszulek z nazwiskami albo stowami naszych idoli wyra-
zanymi wprost, albo w formie grypsow zrozumiatych tyl-
ko dla wtajemniczonych [...]. Mogq tez ,mowic¢” za siebie
kolorem, ksztaltem, typografiq — napisy na koszulkach nie
muszq nic znaczy¢, muszq wyglgdac'.

Wspblczesnie litery réznych krojoéw, czcionek i ko-
loréw na rozmaitych ttach zalewajg ulice miast, skle-
py odziezowe i wnetrzarskie, czasopisma, programy
telewizyjne i strony internetowe poSwiecone dekora-
cjom, remontom i modzie, a nawet §wiatowe wybie-
gi, o czym moze Swiadczy¢ stynna koszulka z hastem
,We should all be a feminist” zaprojektowana przez
Diora. Drukowane litery i cyfry umieszczone w takich

1 Wiech, Wiosenna moda: koszulki z napisami, 16 marca 2012, http://www.
logo24.pl/Logo24/1,85825,11354077,Wiosenna_moda__koszulki_z_napisa-
mi.html (30 pazdziernika 2017). We wszystkich cytatach ze zrédel interne-
towych zachowano pisownie oryginalna.
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kontekstach nie tylko towarzysza obrazom, lecz takze pojawiaja sie samodzielnie,
niekoniecznie uktadajac sie w niosgce tre§¢ napisy. Opisane hastami i przestania-
mi, nazwami zespoléw muzycznych lub innych bohateréw zbiorowej wyobraz-
ni, cytatami z ksigzek czy filméw i mottami bywaja dzi§ kubki, plecaki, zeszyty,
designerskie poduszki, bluzy, bielizna, torby, koszulki, a nawet czapki i kurtki
zimowe. Dekoratorzy i styliSci wnetrz polecajg eksponowanie napiséw lub liter
w ramkach, oprawionych jak obrazy czy fotografie, modne sg takze literki-figurki
do postawienia na pélce, hasta i przestania: ,Sweet home”, ,Home”, ,Kuchnia jest
> domu” lub ,Dom jest tam, gdzie ludzie, ktérych kochasz” i inne, wypisywane
lub wyklejane wprost na §cianach jako dekoracja, zainteresowaniem cieszg sie
réowniez poduszki w ksztalcie liter, §wieczniki z napisem ,Dream” czy puzderka
podpisane ,Memories”. OczywiScie we wszystkich tych przypadkach litery lub
ulozone z nich stowa traktowane sa nie tyle jako nosniki tresci, ile formy wizual-
ne, zestetyzowane i majgce estetyzowac otoczenie lub ubranie, bo przeciez nawet
w przypadku niosgcych tre$é hasel liczy¢ sie musi charakter czcionki, jej kolor,
sposob wykonania napisu i jego wyglad. Taka typografia zostaje poddana pra-
wom mody i designu, stajac sie bardziej jedna z lifestyle’owych praktyk kultury wi-
zualnej niz praktyka piS$mienna, o czym najdobitniej przekonuja fragmenty stéw,
pojedyncze litery i cyfry oprawiane w ramki na wzér dziet sztuki plastycznej,
obrazéw, zdjeé i plakatéw zdobigcych Sciany mieszkan, jednak nie wyczerpuje
to kulturowych znaczen podobnych dziatan. W dalszej czeSci artykutu skoncen-
truje sie na tych napisach i nadrukach, ktére swoja forma wizualng najblizsze sa
zestandardyzowanej, drukowanej czcionce i w tym sensie wydaja sie najbardziej
przezroczyste i najmniej zestetyzowane. Skad we wspélczesnej kulturze postty-
pograficznej to dowartosciowanie liternictwa i samych drukowanych stéw czy
znakow? Jak mozna rozumie¢ nadobecnos$¢ w kulturze multimedialnej typografii
majacej zdobi¢ ubrania i otoczenie?

.PODWOJINE WYRAZANIE SIEBIE"

W internetowym tekscie lifestyle’owym wizualny ksztalt nadruku wysuniety
zostal na plan pierwszy: ,napisy na koszulkach nie musza nic znaczy¢, musza
wygladaé™. Do czego wiec miataby by¢ potrzebna litera i dlaczego akurat napis
staje sie modny, skoro mozna by poprzesta¢ na jakimkolwiek innym elemencie
graficznym, ktéry ,wyglada”?

Napisy nie musza (chociaz moga) znaczy¢, a wiec podstawowa kulturowo
funkcja drukowanych stéw - jak najbardziej czytelne przekazywanie skompliko-
wanych tresci za pomoca niewielkiej liczby znakéw — zostaje zredukowana lub
zupelnie zniesiona. A jednak noszenie ubran z nadrukiem ma pozostawac spo-
sobem ,na podwdjne wyrazenie siebie poprzez mode — za pomoca juz nie tylko
formy, ale tez treSci”. Wida¢ tu wyrazne napiecie miedzy wizualnoscig nadruko-
wanych znakoéw jako ksztattéw graficznych a ich oczywistym skojarzeniem z no-
$nikami tresci, nawet jesli jej istnienie jedynie obiecuja, sugeruja, zapowiadaja

2 Tamze.
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lub kaza sie jej domysla¢ albo jg rozszyfrowywaé, kiedy napis wystepuje ,,w for-
mie grypséw zrozumiatych tylko dla wtajemniczonych”. Paradoks polega na tym,
ze drukowane litery, ktére w zalozeniu mialy by¢ jak najbardziej czytelne, a wiec
przezroczyste, tak aby nie zatrzymywatly uwagi na sobie, lecz prowadzily wprost
do przekazu, ktérego sa no$nikiem®, jako ozdoby mieszkan czy ubran powinny
stawaé sie zauwazalne i jednocze$nie wyrédznia¢ i czyni¢ zauwazalng (modna)
osobe, ktora je w ten sposéb wykorzystuje, wyrazajgc rowniez jej osobowosé.

Warto tez zauwazyé, ze T-shirty z nadrukiem zestawiono z wiosenno-wakacyj-
nym luzem, a przez to pokazywaniem na zewnatrz tego, co zima i jesienig jest
schowane pod warstwami ubran, z odstanianiem sie. Chociaz koszulka wcigz
pozostaje czescia garderoby ukrywajaca cialo, to nie mozna zapominaé, ze jej
rodowod siega meskiej bielizny, wiec jej noszenie jako odziezy wierzchniej za-
wierato w sobie gest odstaniania i pokazywania tego, co nosi sie pod ubraniem,
skojarzony dodatkowo z mlodziezowa swobodg czy uzewnetrznianiem wtasnych,
odwaznych i czesto buntowniczych pogladéw, jak w przypadku najstynniejszych
zaangazowanych politycznie koszulek autorstwa projektantki Katharine Ham-
nett z lat osiemdziesigtych. Do mlodziezowego stylu wlasnie i zwigzanych z nim
wartosci, takich jak swoboda, luz, bezkompromisowos¢ i bunt, odwotuja sie naj-
czeSciej teksty zachecajace do noszenia na sobie napiséw. Autorka artykutu pod
znamiennym tytutem Koszulki z napisami — bqdz rebel przez caly rok pisze: ,Jesli
lubisz swobode i luzne stroje, a takze cenisz wygode, z pewnoS$cig wybierzesz na
najblizszych zakupach kilka modeli koszulek z napisami™.

Napisy na T-shirtach czy innych cze$ciach ubrania sg oczywiscie r6znorodne
zaro6wno pod wzgledem tresci, formy, jak i funkcji, ale w Swietle motywacji do
ich noszenia, jakie wyrazajg autorzy poradnikéw i reklam niezaleznie od réznic,
wszystkie je — podobnie jak teksty zdobigce przedmioty i wnetrza doméw —
mozna uzna¢ za rodzaj praktyk tozsamo$ciowych, polegajacych na komuni-
kowaniu i uzewnetrznianiu wtasnej osobowosci. Bedzie to dotyczyto zaréwno
napiséw buntowniczych lub zaangazowanych, wyrazajgcych jakas idee czy mysl
spoteczng lub postawe wobec §wiata i sugerujacych, ze czlowiek nos$nik napisu
utozsamia sie z jego treScia i przez nadruk uzewnetrznia swoje poglady (,My
body, my choice”, ,0d urodzenia prawoskretny”, ,Dla schroniska.pl. Zmien Zycie
zwierzaka”), jak i nadrukéw fanowskich z nazwami zespotéw lub idoli, czasem
czytelnych tylko dla wtajemniczonych, ale zawsze pozwalajacych uznaé osobe
noszaca taki stroj za czlonka wiekszej grupy, reprezentanta konkretnych gustéow
muzycznych lub innych. Doskonale odpowiadaja temu napisy wprost okreslajace
osobe, ktéra ma ozdobione hastem ubranie (,Czytam ksigzki”, ,Czarny charak-
ter”, ,Mam focha”). Podobng funkcje autoprezentacyjna i tozsamosciowg peinia

3 W artykule odwotuje sie do konceptualizacji druku w ujeciach dwéch badaczy — Marshala McLuhana i Waltera
Jacksona Onga, zob. M. McLuhan, Wybor pism, thum. K. Jakubowicz, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa
1975; tenze, Galaktyka Gutenberga, ttum. A. Wojtasik, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2017; W.J. Ong, Oralnos¢
i pismiennosc. Stowo poddane technologii, ttum. J. Japola, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2011.

4 M. Tatar, Koszulki z napisami — bqdz rebel przez caly rok, 24 maja 2017, https://kobieta.wp.pl/koszulki-z-napisami-
badz-rebel-przez-caly-rok-6121071516804737a (30 pazdziernika 2017).
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wypisane na ubraniach sentencje, zlote mysli, cytaty z filméw, seriali, piosenek
czy ksiazek (,Don’t move, don’t speak, don’t breathe, I'm trying to think” z serialu
Sherlock), poniewaz one réwniez wyrazaja upodobania jednostki i repertuar ko-
déw kulturowych, ktérymi sie postuguje. Zaréwno koszulki z napisami odgrywa-
jace role pamiatek z wakacji, jak i te z nazwami miast i panstw, w jakich sie nig-
dy nie bylo, a takze teksty noszone dla zabawy, uznawane za Smieszne (,Szukam
drugiej potéwki. Moze by¢ 0,717, meski T-shirt ,Najlepsze ciacho w miescie”, ,Nic
nie musze, ale wszystko moge”) mozna uzna¢ za préby ,podwodjnego wyrazenia
siebie”, do ktérych zacheca autor zachwalajgcy na portalu typograficzng mode.
A skoro rozpowszechnia sie ona i jest chetnie praktykowana, to ta jej nadrzedna
funkcja odpowiada zapewne wspétczesnym potrzebom kulturowym, okazuje sie
Srodkiem wyrazu adekwatnym do treSci, jakie znaczna grupa uczestnikéw kultu-
ry chce przekazac.

.NIKT NIE PRZEJDZIE OBOJETNIE"

Praktyka tozsamo$ciowa wytaniajgca sie zza zachet do przyozdabiania stroju na-
pisami dawataby sie w zasadzie podsumowa¢ sugestywnym sloganem: ,Wyraz
siebie”. Podwéjnos¢ tej czynnosci oznacza jednak nie tylko wzmacnianie prze-
kazu, ale tez jego dwoisto$é. Nadrukowana deklaracja stanowi nie tyle ekspresje
wlasnego, czystego ja, ile przejaw dazen i wyobrazen, statusu spotecznego i miej-
sca w hierarchii, ktére niekoniecznie dana osoba ma, chociaz zapewne do nich
aspiruje. Tu szczeg6lnie znaczace beda hasta: ,Szlachta nie biega, szlachta kro-
czy”, a takze serie napiséw informujacych, ze krélowe lub ksiezniczki rodza sie
w maju, czerwcu lub styczniu (wymiennie), w zaleznosci od tego, kiedy przyszia
na $§wiat wlascicielka koszulki. Napisy — niezaleznie od tego, czy sa bezpoSrednig
i szczera ekspresja, czy nie — wykorzystuje sie, aby zakomunikowaé, za jakiego
typu osobe chce uchodzié¢ cztowiek noszacy nadruk na ubraniu lub naklejajacy
tekst na $cianie swojego pokoju. Zawsze wiec jest to manifestacja, przede wszyst-
kim tego, jak pragnie sie by¢ postrzeganym na zewnatrz i jaki efekt komunikacyj-
ny zamierza sie osiaggna¢ w toku wspoélbycia spolecznego®.

Ubranie z napisami sugeruje, ze wprowadzamy spotykajace nas osoby za goff-
manowskie kulisy, pozwalamy — bez rozmowy czy blizszego poznania — zajrze¢
do naszego wnetrza, poznaé ,dusze”: poglady, nastroéj, gusta i charakter w wyniku
jednego spojrzenia, jednak te kulisy zostaja spreparowane tak, aby upubliczni¢ je
na scenie, ale przedstawiajgc jako kulisy wtasnie. Najciekawiej wydobywa ten pa-
radoks moda na napisy bardzo bezposrednie (,Fuck off”, ,Kawa czy seks?”, ,Lubie
jes¢”, ,Jestem fajna!”), wulgarne i niepochlebne (,Chujowa pani domu”), sugeru-
jace szczero$¢ i autentyczne przekraczanie wszelkich spotecznych norm (,Mam
wyjebane”) czy ekshibicjonistycznie manifestujgce upodobania i zachowania
seksualne (,Robie cuda w seksie”, ,Waska w pasie, dobrze pcha sie”). Napisy te na-
lezy rozpatrywacé nie tyle jako szczere wyznania, ile cze§¢ konwencji, w obrebie
ktérej znacza. Nadrukowe ,wyrazanie siebie” jest wiec manifestowaniem tego,

5 Zob.R. Sennett, Upadek cztowieka publicznego, thum. H. Jankowska, Wydawnictwo ,Muza”, Warszawa 2009.
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jak chce sie by¢ postrzeganym i za jakiego pragnie sie uchodzi¢, na przyktad bez-
kompromisowego, nieprzestrzegajacego konwenanséw i konwencji. Koszulkowa
milo§é do Nowego Jorku, Londynu czy Venice i Miami Beach moze, oczywiscie,
by¢ wyrazem przywiazania do tych miejsc, ale nawet jesli tak jest, zaspokaja ona
potrzebe prezentowania sie wspo6tuczestnikom kultury jako osoba, ktéra tam byta
lub wie, Ze s3 to kierunki popularne, rozpalajace zbiorowa wyobraznie, bedgce na
przyktad symptomem luksusu. Nadruk — niezaleznie od motywacji noszenia ko-
szulki — pozwala pokazaé, ze przynalezy sie do §wiata, w ktérym zwykto sie swo-
bodnie przemieszczad, jest blisko do wszystkich stynnych stolic na Ziemi, a prze-
plyw ludzi, ustug i towaréw odbywa sie swobodnie. Tej sytuacji komunikacyjnej
nie zmienia wcale fakt, ze T-shirt zostal kupiony napredce w pobliskim sklepiku
z uzywang odziezg, poniewaz taki a nie inny stréj zostat wybrany sposréd kilo-
gramo6w dostepnych ubran. W tym sensie noszenie T-shirtéw z tekstami — mimo
ze w praktyce tej pobrzmiewa wspélczesna tendencja do personalizacji i indywi-
dualizowania wszelkich otaczajacych nas przedmiotéw — jest przede wszystkim
znakiem tego, z jaka rzeczywistoscia spoteczna utozsamia sie dana osoba, jakiej
grupy spotecznej chce by¢ czedcig oraz jak pragnie by¢ widziana przez innych. Jest
ekspresja o charakterze wspélnotowym, deklaracja wpisywania sie w jaka$ gru-
pe ludzi, na przyktad szanujacych prawa kobiet, nieuznajacych praw mniejszoSci
seksualnych, nadazajgcych za mlodziezowymi trendami, popierajacych dzialania
na rzecz wolnego Tybetu, plazujacych na Swiatowych riwierach, kontestujacych
wtadze czy ,Gazete Wyborczga”, robigcych zakupy w Londynie, romantycznych,
dowcipnych czy wyluzowanych i ,majacych wszystko gdzies”, ironicznych lub
po prostu z dystansem do §wiata, siebie i swojego wygladu (,Jestem ruda, czynie
cuda”), a wiec akceptacja trendéw, wartosci i zasad panujacych aktualnie w réz-
nych grupach spotecznych czy w mainstreamie kultury popularnej (lub takich,
o ktérych istnieniu i warto$ci przekonana jest osoba noszaca na sobie dany na-
pis). Kategorie te mozna mnozy¢ niemal w nieskoniczono$é, az po deklaracje nale-
zenia do typu 0s6b, ktérym podoba sie moda na T-shirtowe napisy lub ktére maja
do niej dystans (,Lubie koszulki z randomowymi tekstami”).

O autokreacyjnej, a jednoczesnie wspoélnotowej i afirmatywnej funkcji
T-shirtéw najlepiej za§wiadczajg przypadki uznawane za gafy i niezrecznosci,
kiedy wyglad, wiek, rola spoleczna czy status osoby noszacej ubranie z napisem
stoi w sprzecznosci z jego treScia. Tego rodzaju sytuacje bywaja wySmiewane na
forach internetowych: ,Widziatem kiedys babke koto 50/60 z napisem «Young,
crazy, bitch»”; ,Ja pamietam, jak w szkole podstawowej pewna pani katechetka,
przy tym bardzo atrakcyjna, przychodzila na lekcje w bluzie z napisem «bad girly,
»nauczycielka ma koszulke z wielkim, gotyckim napisem «FUCK OFF AND DIE»°.
Mozna by tu méwi¢ o wewnetrznej sprzeczno$ci komunikacyjnej — braku spéj-
noSci wizerunkowej takiej osoby. Nie jest jednak wykluczone, ze dostajemy infor-
macje wyrazajace to, jak naprawde dana osoba sie czuje i z czym faktycznie sie

6 Jak wybierane sq napisy na koszulkach w sklepach z odziezq, Wykop.pl, https://www.wykop.pl/link/1133113/jak-wy-
bierane-sa-napisy-na-koszulkach-w-sklepach-z-odzieza/ (30 pazdziernika 2017).
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utozsamia, niezaleznie od swojej roli, lub za jaka chce uchodzi¢ w towarzystwie,
probujac je sobie zaskarbié¢. Na wspomnianym forum wszyscy odebrali jednak
tego rodzaju przekaz jako Smieszny czy nie na miejscu, zaden z uzytkownikéw
nie wskazywat na wyjatkowa szczero§é czy autentyczno$¢ wyrazu, co samo
w sobie odstania kulturowa funkcje nadrukéw majacych raczej potwierdzac spo-
teczng przynaleznos¢, o ktorej zaswiadczajg inne wyznaczniki zewnetrzne, i ja
wzmacniaé, a nie przekraczaé, wspottworzyé spéjny wizerunek, zbiezny z wygla-
dem i statusem, ale niekoniecznie ekshibicjonistycznie wyraza¢ gteboko skrywa-
na prawde wewnetrzng — nie taka jest w istocie ich rola.

Forumowicze wskazywali na mozliwo$é noszenia koszulki z napisem przez
osobe, ktéra nie rozumie jego treSci lub nie zwraca na nig uwagi, czy nawet nie
probuje jej przeczytaé, co podkresla wizualny status liter, stajacych sie w takich
uzyciach w kulturze posttypograficznej bardziej znakami graficznymi niz stowa-
mi niosgcymi tre$é. Z jednej strony, taka praktyka bywa przyczyna drwin i poczu-
cia nieprzystawalnosci napisu do osoby, dzieje sie tak na przyktad w przypadku
starszej pani w rézowym T-shircie z nadrukiem ,I'm a Virgin but this is an old shi-
rt”. Z drugiej strony, czego dowodzi ten sam przyklad, zdjecie kobiety funkcjonuje
raczej jako mem ze wzgledu na to, Ze osobie starszej nie wypada nosi¢ takich
koszulek czy tez zartowa¢ w ten sposéb, czyli odwolywac sie do wiasnej seksual-
nosci. Internauci wyraznie wyczuwaja tu niestosowno$é, chociaz w gruncie rze-
czy tre$¢ hasta moze wyrazac prawde o danej osobie i jej poczuciu humoru. Moje
przypuszczenia dosadnie potwierdza autor bloga we wpisie po§wieconym obser-
wacji napisow na T-shirtach przechodniéw: ,.«I'm not that type of girl» — z takim
przekazem wyjechala do mnie starsza pani z odrostami w kolorze Smierci. Nawet
w my$lach nie pytalem, jakim jest typem dziewczyny. Dlaczego? Bo byla stara™.

W tym i innych tego rodzaju przypadkach przeSmiewcy lub obroncy koszulko-
wego savoir vivre'u najczesciej sugeruja jednak nieznajomo$é jezyka angielskiego,
co wyraznie wskazuje na nadruki jako wyznaczniki roli spotecznej i statusu. Jak
zauwaza Zbyszko Melosik, ,kultura popularna «méwi po angielsku», a znajomos¢
tego jezyka jest wsréd mlodziezy z klas wyzszych znacznie wieksza niz wsréd
mlodziezy robotniczej™, na pewno tez wciaz stanowi w Polsce wyr6znik poko-
leniowy i u ludzi starszych jest znacznie nizsza lub zadna. Noszenie nadrukowa-
nych tekstéw na ubraniach jest wiec jednym z wymiaréw dystynkcji, o ktorej
powotujac sie na Pierre’a Bourdieu, pisze Melosik, dowodzac jednak, ze wspoicze-
$nie funkcje hierarchizujaca - po kulturze wysokiej — przejeta kultura popularna
wraz z jej stratyfikacjg i dostepem do niej. Drwiny na forach wyraznie dowodza,
ze pewne znaki (a co za tym idzie — warto$ci) sa uwazane za zastrzezone dla SciSle
okreslonej grupy, na przyktad wiekowej.

Innym wymiarem mody na napisy jest réwnie mocno zwigzana z kultura po-
pularna gra o zachowanie kontroli i wladzy, za Johnem Fiske pisze o niej Melo-

7 Jaco Jest Jak, Street Visuals, czes¢ 2. Napisy na koszulkach, 27 maja 2014, https://jacojestjak.wordpress.
com/2014/05/27/602/ (30 pazdziernika 2017).

8 Z.Melosik, Kultura popularna i tozsamos¢ mlodziezy. W niewoli wladzy i wolnosci, Oficyna Wydawnicza ,Impuls”,
Krakéw 2013, s. 36.
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sik’, badajgcy wspoétczesng kulture mtodziezows, w ktérej mozna znalez¢ zrodia
mody na zdobienie ubran zaréwno bunczucznymi hastami, zyciowymi mottami,
jak i fanowskimi napisami. Z tej perspektywy sze$¢dziesieciolatka obnoszaca sie
z odwaznym tekstem na bluzce — niezaleznie od stopnia utozsamiania sie z jego
treScig i poziomu jej rozumienia — moze by¢ jedynie osoba pretendujaca do po-
dzielania systemu znaczen i warto$ci grupy spotecznej, do ktérej z zasady nie
nalezy, i ktérych obieg powinien by¢ jej obcy. Stad tez poczucie niestosownosci,
$miesznos$ci, zachowania zenujgcego lub wynikajacego z niewiedzy oraz niezna-
jomosci kodéw podzielanych przez grupe. Noszenie ubran z napisami jest zna-
kiem przynalezno$ci do pewnego Srodowiska i §wiata o okre§lonych wartoSciach
do tego stopnia, ze samo wtozenie koszulki z tekstem czy ozdobienie napisami
mieszkania — niezaleznie od tresci — komunikuje na zewnatrz, Zze dana osoba wie,
co jest modne i co sie nosi, zna trendy oraz podziela aktualny life style. Przez samo
posiadanie rzeczy z nadrukami definiuje sie jako kto$ uczestniczgcy w najaktual-
niejszych obiegach kultury popularnej, nawet jesli czyni to nieSwiadomie, kieru-
jac sie estetyka czy obowigzujgcymi aktualnie trendami w modzie, nie przyktada-
jac zbytniej wagi do tresci napisu.

Noszenie odziezy z napisami stanowitoby jednak wciaz jedno z narzedzi kon-
struowania wlasnej ,przestrzeni myslenia, dziatania i tozsamosci”, dzieki ktérym
»podporzadkowani tworza wlasne przestrzenie wtadzy, ktére pozwalajg im do-
minowa¢ nad bezpos$rednimi warunkami swojego zycia™’; zdobywania ,wtadzy
ksztaltowania samego siebie, wltadzy skierowanej przeciwko narzucaniu tozsa-
mosci™. Jednym z najciekawszych przyktadéw sa damskie T-shirty z wizerun-
kiem Matej Mi z opowie$ci o Muminkach, przyozdobione deklaracjami: ,Jestem
wredna i dobrze mi z tym”, ,Nie jestem wredna z natury, to moje hobby”, ,Nie je-
stem chamska, po prostu nie lubie by¢ sztucznie mita”, ,Mata, wredna, zolza” lub
w rodzaju ,Matla, ale niebezpieczna”, ,Jestem gruby — $ — bo mnie sta¢”. Wydaje
sie, ze one wlasnie stanowig doskonate potwierdzenie definicji zaproponowanej
przez Melosika:

Kultura popularna stanowi [...] areng walki dotyczqcej kontrolowania i ksztattowania spo-
tecznego krqzenia znaczen, wiedzy, przyjemnosci oraz wartosci. Jest jednym z czynnikow
nadawania sensu codziennosci. Owa lokalna tozsamosé wymyka sie odgornej wltadzy,
a wykorzystywanie przez niq ,Zrodet i struktur porzqdku spotecznego” moze byé zupetnie
odmienne od intencji dominujqcych'.

W tekstach z sygnaturka Malej Mi widzialabym gre ze stereotypami dotyczacymi
kulturowej roli kobiety: plci stabej, przyuczanej do bycia mila, fagodna i grzeczna,
co dosadniej wyraza inny, popularny dzi$ slogan: ,,Grzeczne dziewczynki idg do

9 Tamze. Zob. takze J. Fiske, Power Plays, Power Works, Routledge, London 1993.

10 Tamze. Zob. rozdziat Kultura wysoka i kultura popularna a system stratyfikacji spolecznej: teoria Pierre’a Bourdieu
versus praktyki kulturowej deklasyfikacji.

11 Tamze,s. 23.
12 Tamze.
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nieba, niegrzeczne ida tam, gdzie chca”. Podobnie Zart ze wspélczesnych wzor-
céw szczuplosci stanowi polemike z kanonami i kulturowymi wyobrazeniami na
temat otylosci, a ,Chujowa pani domu” to napis drwiacy z roli spotecznej kon-
wencjonalnie przypisywanej kobietom. Przestania podkreslajgce antypatycznosé
pelnia réwniez funkcje ostrzegawcza, podkreslaja asertywnos¢, by¢ moze majg
dodawaé mocy, konstruowaé — a przede wszystkim komunikowa¢ — tozsamos¢
kobiety silnej, niepodporzadkowujacej sie normom przypisywanym pici kultu-
rowej i potrafigcej zawalczy¢ o swoje, jasno wyznaczajacej granice, takiej, kto-
ra nietatwo dotkngé (w podwéjnym znaczeniu tego stowa). Napisy wydobywaja
wiec zaréwno deficyty kultury popularnej, jak i wartosci w niej propagowane,
pozwalajac zarzadzaé swojg tozsamoscig, kontrolowaé jej spoteczny odbiér, ale
przy uzyciu Srodkéw i narzedzi dostarczanych przez te kulture, polemizujgc z nig
lub jg afirmujgc, zawsze jednak potwierdzaja przynalezno$é do niej poprzez zna-
jomos¢ jej kodow.

KOSZULKA BEZ NAPISOW JEST GOtA”"

Autoekspresja jest przypisywana nadrukom réwnie czesto jak moc przyciggania
uwagi przez noszaca je osobe, o czym §wiadczy na przyktad tytul artykutu rekla-
mowego: 20 napisow na koszulkach, obok ktérych nikt nie przejdzie obojetnie, w kt6-
rym czytamy:

Koszulka z oryginalnym napisem to swietny sposéb na modny look, bez zbednego stroje-
nia sie przed lustrem. ,Statement T-shirts” to takze ulubiony motyw prywatnych stylizacji
gwiazd i modelek. Wybierz koszulke, ktora najlepiej wyrazi Twojq osobowos¢ i zwrdci uwa-
ge znajomych na szkolnym korytarzu. Sprawdz nasze propozycje T-shirtéw z niepowta-
rzalnymi napisami i zdecyduj, ktory z nich pasuje do Ciebie najbardziej!™

Wyréznianie sie, oryginalnos¢, wyjatkowosé — noSnikiem wszystkich tych cech
maja by¢ réwniez teksty w mieszkaniach: ,Samo wnetrze byloby po prostu tadne,
ale dzieki zastosowanej typografii — wyglada wyjatkowo! Zdecydowanie wysuwa
sie na pierwszy plan, podkreslajac oryginalny charakter pomieszczenia™“. Tek-
stom przypisuje sie wiec moc zwracania uwagi na ubranie czy wystréj wnetrza,
a przez to na ich wiasciciela, majg one czyni¢ go zauwazalnym i wyjatkowym.

Nadruki na ubraniach czy torbach bylyby wiec jednym z przejawéw kultury
transparencji, analizowanej przez Marka Krajewskiego®, w ktérej nieustannie
odbywa sie walka o bycie widzialnym, poniewaZz niezauwazalno$é kojarzona
jest jednoznacznie z marginalizacja. Typografia odziezowa ma wspomagaé wal-
ke o uwage dla jednostki, a osiggniecie tego celu jest przez Krajewskiego trakto-

13 20 napisow na koszulkach, obok ktérych nikt nie przejdzie obojetnie, 10 listopada 2015, https://noizz.pl/life-
style/20-napisow-na-koszulkach-obok-ktorych-nikt-nie-przejdzie-obojetnie/970cvsz (30 pazdziernika 2017).

14 Typografia, czyli napisy we wnetrzach: hit czy kit?, 28 czerwca 2012, https://www.lovingit.pl/blog/typografia-czyli-
napisy-we-wnetrzach-hit-czy-kicz/4/ (30 pazdziernika 2017).

15 M. Krajewski, Kultura trzecia: kultura transparencji, [w:] Kultury kultury popularnej, Wydawnictwo Naukowe UAM,
Poznan 2005.

59

ézshzopiw A1 Apany ‘exnzsoy efom] imow 0)



Agnieszka Karpowicz

wane réwnoznacznie z posiadaniem twarzy. Co znamienne, we wspo6tczesnych
polskich napisach mozna dostrzec prawidtowo$é przykuwania wzroku innych
za sprawa hasetl obrazliwych, antypatycznych, wulgarnych, zseksualizowanych,
przekraczajacych wiele konwenanséw i zasad Zycia spotecznego, jak na przyktad:
,Kolo mnie stoi idiota”, ktére wprost zaprzeczaja zasadom codziennej uprzej-
moSci i wspotbycia spotecznego. Mozna je wszystkie uznaé nie tyle (i nie tylko)
za potwierdzenie tezy, ze polskie ,spoteczenstwo jest niemile”, ile (lecz takze) za
probe znalezienia za wszelka cene kolejnej sfery, ktorej odstoniecie zagwarantuje
zauwazalno$é¢, granic, ktérych przekroczenie wzmocni obecno$é osoby w polu
spotecznym. Typografia staje sie wiec jeszcze jednym rekwizytem pozwalajacym
jednostce negocjowaé i dookresla¢ wtasng, mocna tozsamos$é przeznaczona do
komunikowania o sobie na zewngtrz:

Niewidzialnos¢ jednostki jest ograniczana przede wszystkim poprzez state manifesto-
wanie (poprzez zachowanie, ubidr, uzywane przedmioty, miejsca, w ktdrych sie bywa,
i towarzyszqce osoby) wlasnej obecnosci innym, a wiec w istocie poprzez nieustanne de-
finiowanie przy uzyciu dobr konsumpcyjnych wlasnej tozsamosci, miejsca w strukturze,
upodobari i preferencji'®.

Wedltug Krajewskiego kulture transparencji zawdzieczamy nie tylko mediom ta-
kim jak telewizja i internet, lecz takze zyciu wielkomiejskiemu, przyczyniajgce-
mu sie do anonimowosci jednostek, a jednocze$nie wymuszajacemu liczne inter-
akcje w przestrzeniach publicznych. ,Co sie gapisz?”, ,Nudzi ci sie, ze czytasz
napis na mojej koszulce ?” - to jedne z hasetl paradoksalnych, bo przeciez noszo-
nych wlasnie po to, zeby sie na nie ,gapic¢” i je czytac. To one najpelniej wyrazaja
stawke, jakg w T-shirtowej modzie jest cudze spojrzenie, a zwtaszcza — kontrola
iwtadza nad nim. Stad tez wiele napiséw bywa préba asertywnego ustanowienia
granic nietykalno$ci jednostki, pokazania wlasnej wyzszosci, sily charakteru,
przechwytywania oreza, jakim sg kulturowe stereotypy (dotyczace kobiet, otylo-
Sci czy koloru wlosow, jak w przypadku nadruku: ,Jestem naturalng blondynka,
moéw powoli i wyraznie” widniejacego na koszulce kobiety o jasnych wiosach),
aby wywrdcié je na nice. T-shirtowa gre mozna by rozumie¢ jako negocjowanie
nie tylko uwagi, lecz takze szacunku dla jednostki, a jesli negocjacjom tym stuza
tresci szokujace, chamskie, odwazne czy wrecz grozne, to znaczy, ze takie warto-
Sci sg wlasnie w cenie i gwarantuja (lub sadzi sie, ze gwarantuja) zaréwno zwro-
cenie na dang osobe uwagi, jak i zyskanie przez nig autorytetu w grupie, w ob-
rebie ktorej odbywa sie komunikacja: ,gra toczy sie o bycie zauwazonym, a wiec
réwniez o, przynajmniej potencjalne, bycie cenionym przez innych, obdarzanym
przez nich uczuciami i powigzanym z nimi wieziami™’.

Dlaczego jednak w tej grze tak wazna role odgrywajg dzi§ wiasnie drukowane
litery, stowa i teksty? W charakterystycznym dla kultury transparencji przesyce-

16 Tamze, s. 171, wyrdznienie oryginalne.
17 Tamze,s.172.
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niu §rodowiska komunikacyjnego informacjami, nieustannie wysytanymi i odbie-
ranymi przez ludzi, namnozenie ich i zwielokrotnienie chroni przed niezauwazal-
noscia, a — jak sie okazuje — w kulturze obrazkowej to wtasnie czcionka przykuwa
uwage najbardziej, miedzy innymi na zasadzie kontrastu wymuszajac inny rodzaj
percepcji i chwile zatrzymania lub skupienia pozwalajacego odczytaé¢ napis.
Przestrzen miejska, podobnie jak medialna, to miejsce szczeg6lnej ekspans;ji ty-
pografii. Pismo zyskuje tu walory wizualne, wydobyte czasem na pierwszy plan,
jak na billboardach, plakatach, szyldach czy banerach. Jednak zaréwno przekaz
internetowy, jak i telewizyjne paski informacyjne, wizytéwki, ulotki, opakowa-
nia, czasopisma, witryny sklepowe, tabliczki porzadkujace przestrzen miasta
lub sklepu, wyswietlacze na przystankach czy logotypy produktéw codziennego
uzytku wspoéttworza codzienne srodowisko podporzadkowane tej samej zasadzie
przyciggania uwagi, o ktérej pisal Krajewski. Wszystkie te przestrzenie sg szczel-
nie zadrukowane, przepelnione kakofonig typograficzng, stanowigc ekstensje
péznej ,ekonomii piSmiennej™?, utozsamianej przez Michela de Certeau z syste-
mem kapitalistycznym. Przesycenie ekranéw komputeréw i przestrzeni wielko-
miejskich tekstami znajdowatoby wiec swoje odzwierciedlenie w praktykach pa-
nujacych w modzie, jakby odbijaly one na zasadzie lustra §rodowisko, w ktérym
powstaja, pozwalajac z jednej strony wtopic sie w nie, a z drugiej — zosta¢ w nim
zauwazonym, ,odczytanym”. Jesli chodzi o pismo w kontekscie miejskiej prze-
strzeni publicznej, symbolizuje ono zwykle wladze, ktéra ma prawo do umiesz-
czania w niej napiséw, niezaleznie od tego, czy bedziemy tu méwi¢ o wtadzy eko-
nomicznej (reklamy), czy miejskiej (tablice upamietniajace, system informacji
miejskiej). W pewnym sensie wchodzenie w sfere publiczng w stroju z nadrukiem
jest nie tylko zabieganiem o uwage w konkurencyjnym §rodowisku, ale i wprowa-
dzaniem w nie jeszcze jednej formy pisma eksponowanego?, wykorzystywaniem
go zgodnie z wlasnymi upodobaniami, przywodzacym na mys$l réwniez miejskie
praktyki piSmienne, takie jak graffiti czy tagowanie. Ludzie zdobigcy swoje ubra-
nia i mieszkania tekstami wizualnie przypominaja tez facebookowy ,,wall”, komu-
nikatory Tumblr, na ktérych zgromadzono zdjecia i obrazy, ale tez cytaty, motta
i hasta definiujace osobowos¢ uzytkownika, zywe nosniki meméw internetowych
(czesto zresztg trafiajgce wiasnie na koszulki)**. Moda na wnetrzarska i ubranio-
wa typografie jest wiec refleksem codziennego §rodowiska komunikacyjnego, ale
ijego przetworzeniem przez ulegajacych jej uczestnikéw kultury. Trzeba réwniez
wspomnie¢ o estetyce opakowan codziennych towaréw, ,Scianach” tekstéw in-
formujgcych o produkcie, ale tez majgcych przycigga¢ konsumentéw zgrabnymi
hastami i nazwami wydrukowanymi odpowiednia czcionka (na przyktad zielo-
ng i obla w przypadku towaru ekologicznego). Skadingd same litery staja sie tez

18 M. de Certeau, Ekonomia pismienna, [w:] tegoz, Wynalez¢ codziennosé. Sztuki dziatania, thum. K. Thiel-Janczuk,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2008.

19 Zob. A. Petrucci, Pismo. Idea i przedstawienie, thum. A. Osmolska-Metrak, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Warszawa 2010.

20 Dziekuje uczestniczkom i uczestnikom mojego seminarium magisterskiego w 2017 roku za inspirujaca dyskusje
na temat wspétczesnej mody na typografie.
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przedmiotami, gdy pluszowe ,K” stoi na pétce w widocznym miejscu jako ozdoba
mieszkania Kasi czy Karoliny, w kontekscie rzeczy i towaréw na pewno warto
wspomnie¢ o tautologicznoSci niektoérych z promowanych stéw wobec przedmio-
tow, ktore okreslajg, jak na przyklad napis ,Kuchnia” w kuchni czy ,,Memories”
na pudetku ze zdjeciami i pamigtkami. Ten ostatni przyklad najpeiniej dowodzi
jednej z tendencji kultury transparencji wydobytej przez Krajewskiego, a miano-
wicie — ukrywania przez pokazywanie. W relacji ekonomicznej opisywanie, pod-
pisywanie i wszelkie szczegbélowe instrukcje piSmienne sugerujg wedlug badacza
szczero$¢ producenta, przez co wzmacniaja zaufanie i pomagajg budowac wiez.
Moda na nadruki jest, rzecz jasna, cze$cig tego samego obiegu towarowego i tych
samych relacji, wiec jako taka rzadzi sie podobnymi prawami, a jak widzielismy,
sugerowanie szczero$ci i okreSlanie wiezi jest jej gléwna motywacja. Druk za$
doskonale spetnia zasade przezroczystoSci medium, o ktérej méwil Krajewski, co
moze thumaczy¢ wyjatkowe wspolczesne upodobanie do czcionki jako rekwizytu:

Jack M. Balkin zwraca uwage na fakt, iz metafora przezroczystosci sugeruje medium,
poprzez ktore przedmioty mogq byé postrzegane. Aby przedmiot stat sie widoczny, me-
dium musi byé przezroczyste, jest zas przezroczyste, gdy: po pierwsze, jest ono rézne od
przedmiotu, ktéry ma byc za jego pomocq postrzegany, i po drugie, gdy nie zmienia ono
natury tego, co jest za jego posrednictwem widziane®.

Zapotrzebowania na te przejrzysto§é¢ dowodzi tez fakt, ze nawet popularne
napisy stylizowane na odreczne — dotyczy to zwlaszcza tekstéw przeznaczonych
do mieszkan, ktére dodawaé maja przestrzeni przytulnosci i ciepta: ,Rodzina. Tu
zaczyna sie zycie, a Milo$§¢ nigdy sie nie konczy” — sg mechanicznymi, réwnymi
i czytelnymi preparatami, usytuowanymina granicy miedzy indywidualnym sty-
lem odrecznego pisma a mechaniczng reprodukcja.

Podazajgc za koncepcja Krajewskiego, mozna stwierdzié, ze zapisywanie sie-
bie i swojego otoczenia czytelnymi znakami wzmacnia poczucie transparen-
cji, przejrzystosci Swiata w odpowiedzi na jego coraz wieksza nieprzejrzystos¢
i skomplikowanie (wedlug badacza zwigzane miedzy innymi z rozwojem nauki
czy techniki, ktérej arkana nie sa dostepne przecietnemu uczestnikowi kultury).
Slowo drukowane ma szczegblny udzial w czynieniu rzeczywistosci przezroczy-
stg, znoszeniu barier widzialno$ci i odstanianiu tego, co zastoniete i niewidoczne
— w tym ludzkich mysli i tre$ci psychicznych - i to nie tylko za sprawg swojej
znaturalizowanej, jednostajnej wizualnie, oczywistej formy, ktéra nie zatrzymuje
uwagi na samej sobie, oraz przynaleznos$ci do porzadku zupeinie odmiennego niz
rzeczy i zjawiska, ktére nazywa. Litery zawsze obiecuja tres¢, ktéra jest dostepna
za ich posrednictwem gdzie$ poza widzialng powierzchnig, na przyktad material-
na strong ksigzki. Ta sugestia — zaréwno tresci, jak i gtebi — jest miedzy innymi od-
powiedzialna za tak dzi§ rozpowszechnione kulturowe znaczenia czytania jako
czynnosci intelektualnej, rozwijajgcej ludzkie wnetrze, poglebiajacej poznanie

21 M. Krajewski, Kultura trzecia..., dz. cyt., s. 179.
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Swiata i niepowierzchownej wiasnie. Napis na opakowaniu zdradza tajemnice,
poniewaz informuje o jego niewidzialnej czesto zawartosci (jednoczesnie jg kreu-
jac), nadruk na koszulce odstania to, co skrywane w gtebi i niewidoczne golym
okiem: emocje, cechy charakteru, upodobania, typ osobowosci, nastréj psychicz-
ny (zarazem pozwalajac zachowac jednostce kontrole nad jej wizerunkiem). Z tej
wtasnie obietnicy glebi, napiecia miedzy pociggajaca tajemnicg a przyjemnoscia
jej odkrywania w konsumpcyjnym spoleczenstwie zdawata sprawe Jadwiga Sa-
wicka, kiedy na r6zowych pudetkach ze szczelnie zastonietg zawartoscia pisata
czarng czcionkg ,Nic w Srodku”.

Typograficzna gra toczy sie wiec konsekwentnie miedzy przezroczystoscig
i czytelnoscia napisu a jego widzialnoscia, odstanianiem wnetrza (mysli, upodo-
ban, pogladéw, preferencji i gustéw) osoby noszacej koszulke i jego zastanianiem
— wyrazanie autentycznej osobowosci jest przeciez jej konstruowaniem na uzy-
tek innych; miedzy wtapianiem sie w tlo jak kameleon a checig wyréznienia sie.
W tej grze sprzeczno$ci bierze tez udzial ludzki glos jako jeden z no$nikéw eks-
presji wlasnego ja, skoro koszulki ,mogg tez «moéwicé» za siebie kolorem, ksztat-
tem, typografia”. Motyw moéwienia bezglto$nego lub w cudzyslowie pojawia sie
w tekstach promujacych typograficzng mode, a takze w reklamach T-shirtéw
z napisami lub ofert firm sporzadzajgcych nadruki na ubraniach (wedtug wzorni-
kéw lub samodzielnie wymys$lonych przez zamawiajgcego):

Masz dos¢ otaczajqcej Cig rzeczywistosci? Cos Cie wkurza? A moZze po prostu jestes gtod-
ny? Powiedz to glosno! A najlepiej, wyraz to na T-shircie*.

Odwazne slogany, kokieteryjne zaczepki, blyskotliwe riposty. Lubimy koszulki z napisa-
mi, ktére w naszym imieniu komunikujq sie ze Swiatem?.

Kiedy Ty milczysz, twoja koszulka méwi. Moda na tiszertowe wyznania trwa w naj-
lepsze.

Z jednej strony, mowa jest o prawdziwych i silnych emocjach czy bezpoSrednim
manifestowaniu wlasnych nastrojéw i upodoban, a takze odwadze ich wyraza-
nia na noszonych koszulkach, z drugiej strony, o odwaznym i bezkompromiso-
wym komunikowaniu sie z innymi w imieniu osoby, ktéra je nosi, pozwalaja-
cym jej spokojnie milcze¢. W tym wzgledzie napisy réwniez zachowuja swoja
podwojnosé, czyli dwoisto$¢: sa przedluzeniem glosu, ale nawet jesli wyrazaja
krzyk, pozostaja ciche, bezdZwieczne, a nadawca komunikatu milczy. Bardziej
wiec niz bezposSrednie, autorskie wyrazanie emocji przywodza na mysl ich wy-
ciszanie, a nawet chowanie sie za koszulkowym napisem, stanowigcym dla nas
i naszych mysli swojego rodzaju alibi, skoro méwi on za nas i w naszym imieniu,

22 20 napisow na koszulkach..., dz. cyt.

23 T-shirty z napisami, ,Elle”, 18 czerwca 2014, http://www.elle.pl/moda/artykul/t-shirty-z-napisami (30 pazdzierni-
ka 2017).

24 0. Swiecicka, Kiedy Ty milczysz, twoja koszulka méwi. Moda na tiszertowe wyznania trwa w najlepsze, 23 stycznia
2013, http://natemat.pl/48113 kiedy-ty-milczysz-twoja-koszulka-mowi-moda-na-tiszertowe-wyznania-trwa-w-najlep-
sze (26 sierpnia 2017).
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my za$§ mozemy sie nie odzywac. Niektére z napiséw wyrazaja dodatkowo tresci,
ktérych zwykto sie nie méwi¢ na glos lub nie powinno sie tego robi¢, na przy-
ktad chwali¢ sie, by¢ pewnym siebie lub nieprzychylnym innym, niekultural-
nym, wulgarnym. Ponadto wiaSciciel koszulki z napisem nie musi by¢ autorem
sentencji czy odwaznego hasta wypisanego na jego piersi, od niego zaleze¢ mogt
jedynie wybor gotowego produktu lub tekstu, ktérego umieszczenie na masowo
produkowanych T-shirtach zlecit odpowiedniej firmie. Sytuacja komunikacyjna
przypomina wiec te, w ktorej widzialnosé zastepuje styszalno$é, mysli i pogla-
dy naleza do autora tekstu, ale gtos juz nie — réwniez tre$¢ gotowego hasta jest
czesto wybierana tak, aby odpowiadata upodobaniom i tozsamosci jednostki,
szukajacej wiréd gotowych produktéw tego, ktoéry najpetniej wyrazi to, co chce
ona przekazac¢ §wiatu, i bedzie najlepiej odpowiadat jej gtosowi. Co znamienne,
wiele napiséw ma charakter obrazoburczy, jest odwaznych obyczajowo i prze-
kracza tabu, stanowi ostentacyjne upublicznienie tego, czego nie powinno sie
moéwié gltosno, czy tez wydobywa na §wiatlto dzienne i aprobatywnie deklaruje
wady osoby noszacej dang koszulke. Taka funkcje moze pelnic¢ hasto ,Lubie swo-
ja dupe”, zaprojektowane przez firme znanego polskiego rapera, specjalizujaca
sie w modzie streetwearowej i dziatajacej od konca lat dziewieédziesigtych. W tej
afirmatywnej funkcji koszulka byta noszona w 2012 roku na przyktad przez zna-
na wokalistke Ewe Farng, stynaca z sylwetki odbiegajacej od anorektycznych
standardéw panujacych w modzie. Nie jest tez norma méwienie na dzien dobry
przypadkowo spotkanej osobie ,Wypierdalaj” ani proponowanie przez kobiete
seksu widzianemu na ulicy mezczyzZnie, zaczepianie nieznajomych, ostentacyj-
ne chwalenie sie i wiele innych zachowan deklarowanych na T-shirtach. ,Kiedy
Ty milczysz, koszulki méwig”. Méwia przez i za noszaca je osobe, w jej imieniu,
moéwia réznymi gtosami, ale zaden z nich nie musi naleze¢ do tego, kto wtozyt
ktérys z T-shirtéw, wiec nie bierze on odpowiedzialnosci za przekaz, na przyktad
gdy nosi koszulke ironicznie, kampowo czy ,dla beki”, nie utozsamiajac sie z tre-
Scig hasla, a wrecz przeciwnie — naSmiewajac sie z niego. Dodajmy, Ze to wtasnie
pismo, a potem druk odrywaly stopniowo ciato i gtos osoby od jej przekazu, dy-
stansujgc i abstrahujac, co dodatkowo wyjasnialoby wspétczesne upodobanie do
typografii.

Siegajac pokrétce do innych praktyk zwigzanych z nadrukowanymi koszul-
kami, nie trudno spostrzec, ze s3 one czesto prezentami dla najblizszych, z oka-
zji r6znych rocznic i uroczysto$ci. W takich sytuacjach, na przyktad, nadawca
komunikatu: ,Wybacz, ale ten facet jest zajety przez seksownga dziewczyne uro-
dzong w styczniu” noszonego przez mezczyzne, moze by¢ w istocie jego narze-
czona, ktéra poprzez napis méwi jakby w jego imieniu. Te specyfike nadrukéw
najpeltniej chyba wydobywaja ubranka niemowlece podpisane hastami w rodza-
ju: ,Keep calm, You're a good Mum”, ,Kocham wujka”, ,Jestem superwnuczkiem”,
poniewaz Spioszki i Sliniaczki ,mo6wig” w imieniu osoby niemej, jednoczes$nie
konstruujgc wyobrazong i intencjonalng tozsamos$¢ spolteczng osoby, ktéra wre-
czyla prezent. Potrzeba oznakowywania, komunikowania, ,nadawania” non stop,
czynienia §wiata — rzeczy i ludzi - méwigcymi nawet wtedy, kiedy milczg, dosko-
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nale koresponduje z walka o niebycie nieokre§lonym, niewidocznym, nijakim,
pozbawionym cech szczegélnych, a wiec niewarto§ciowym, gotym jak koszulka
bez napiséw.

WHAT DOES YOUR T-SHIRT SAY WHEN YOU STAY SILENT?

The article analyses a popular contemporary practise of placing writings on clothes
(especially t-shirts). The author tries to answer a question why printed words turn
out to be the means of expression adequate to meet communication needs, and
consequently — identity and social needs of post-topographic culture participants.
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