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WARTOSCI

STREET ARTU

stnieje wiele ksigzek o street arcie, ale nieliczne

maja charakter opracowan naukowych. Zazwyczaj
sa to imponujace albumy ze stosunkowo krétkimi
komentarzami i zdawkowymi biogramami. Czasem
zawieraja jedynie celne obserwacje, ciekawe zesta-
wienia zagadnien, nosne komunikacyjnie hasta wy-
wolawcze!. Maja na ogét charakter projektujacy kul-
turowa rzeczywisto$¢ ilobbuja narzecz ,wyréwnania
rachunkéw” pomiedzy sztuka ulicy i sztuka muzedw.
Latwo odczué znuzenie tak formutowana problema-
tyka. Dlatego tez kazda ksigzke o street arcie, ktéra
ma autorsky teze, wtasna metodologie badania tego
zjawiska oraz prowadzi czytelnika w poprzek zagad-
nien, a nie po okopach wrogich sobie obozéw, trzeba
witaé¢ z entuzjazmem. Zasluguje na to, moim zda-
niem, Prosto z ulicy.. Lukasza Biskupskiego, cho¢ na
kazdym niemal kroku wzywa do polemik.

Kiedy autor juz na poczatku wprowadzenia pisze,
ze ze street artem pierwszy raz zetknatl sie w sieci?,
to ja — jako badaczka doswiadczenia murali w przes-
trzeni miasta — staje na réwne nogi i najpierw przy-
pominam sobie sylwetke autora, upewniam sie,
czy i jaka dzieli nas przepas¢ wieku, kompetencji

1 Naprzyklad: I. Beazley, Street Art, Fine Art, Heni Publishing, London 2015;
L. Bofkin, Concrete Canvas: How Street Art Is Changing the Way Our Cities Look,
Cassell, London 2014; C. McCormick, M. Schiller, S. Schiller, E. Seno, Trespass.
A History of Uncommissioned Urban Art, Taschen, K6ln 2010.

2 L. Biskupski, Prosto z ulicy. Sztuki wizualne w dobie mediow spolecznoscio-
wych i kultury uczestnictwa, Fundacja Bec Zmiana, Warszawa 2017, s. 11.
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kulturowych, zainteresowan i stylu zycia (to wazny w ksigzce Biskupskiego
aspekt) i czy w ogble mam szanse wypowiedzie¢ sie na temat tej publikacji. Jej
autor jest filmoznawcg, badaczem kultury popularnej, oprécz Prosto z ulicy... wy-
dat takze ksiazke Kinofilia zaangazowana. Stowarzyszenie Mitosnikow Filmu Artys-
tycznego ,Start” i upowszechnianie kultury filmowej w latach 30. XX w. (2017) oraz,
wspélnie z Monika Rawska, antologie Papierowi bandyci. Wypisy z polskojezycz-
nych powiesci obiegu brukowego do 1939 roku (2017). Jest tez tworca kilku innych
tekstéw o street arcie. Natomiast jego najbardziej znana praca to Miasto atrak-
cji. Narodziny kultury masowej na przetomie XIX i XX wieku (2013), ktéra zwraca
uwage ze wzgledu na miejska i historyczng wrazliwos§¢ autora. Biskupski nalezy
tez do Lodzkiego Stowarzyszenia Inicjatyw Miejskich ,Topografie” i wspdttworzy
trudny do przecenienia projekt ,Miastograf”, upowszechniajacy wiedze o Lodzi.
Porozumienie staje sie wiec hipotetycznie mozliwe.

Obszerny wstep (35 na 206 stron tekstu) zawiera w tytule istotny element tezy
ksigzki: ,z ulicy wszystkiego nie wida¢”. Wiecej — o ile nie wszystko — wida¢ bo-
wiem w internecie. Dopiero z tej perspektywy uchwytne sg dalsze — twierdzi au-
tor — zalozenia dotyczace sposobu badania wspoélczesnego street artu. Ot6z nie
sa dla tej sztuki konstytutywne ani medium, ani technika, ani miejsce, a tym
bardziej zadne aspekty strukturalne, ontologiczne lub aksjologiczne, na ktérych
zwykli koncentrowacé sie historycy czy filozofowie sztuki. W zwigzku z tym nie
status sztuki czy ewentualne atrybuty dzieta (na przyktad jego aspekty: legalny/
nielegalny, trwaty/efemeryczny, pracochtonny/oparty na nieznacznej interwen-
cji) maja tu znaczenie. Co wiecej, rowniez bycie street czy urban nie sa nieodzowne:
w sieci zyskuje sie bowiem ,zupeie inng publiczng widocznosé™: ,wiekszosé
[wyréznienie - WK]J] prac tam rozpowszechnianych nadal pochodzi z ulicy [...], ale
oznacza to réwniez, ze niektérzy artysci uliczni zaniedbujg ulice™; sam Shepard
Fairey pracowatl na nich ,dawno temu”; ,w koncu [...] rodzi sie praktyka street
artu cyfrowego, prac okreslanych w publicznej komunikacji jako street art, ale
mozliwych do percypowania jedynie na ekranie komputera”. Kluczowe jest na-
tomiast to, czy i jak skutecznie zreprodukowany i opublikowany w sieci artefakt
daje sie upowszechniaé, a nastepnie wytworzy¢ warto$¢ symboliczng, ktéra uda
sie ostatecznie zdyskontowac jako warto$¢ rynkows.

Oczywiscie tak sformutowana teza nie oddaje doktadnie tresci ksigzki Biskup-
skiego. Wazne okazg sie w niej liczne niuanse, ktére mimo wszystko beda bro-
ni¢ postaw artystow, nawet ich aksjologicznego zaangazowania. Warto jednak
podkresli¢, ze jest to publikacja demaskatorska. Méwimy o street arcie, ktory
z rzadka tylko obserwuje sie z ulicy, ktoéry czasem w ogéle na ulicy nie powstaje.
Moéwimy o sztuce, ktéra mija sie ledwie z tzw. Swiatem sztuki, oraz o artystach,
ktorzy ze zbitki ,street art” nie biora ani ulicy, ani sztuki, a stawiaja na swoje
lub cudze brand equity. Przy czym autor nie chce nas tu o§wieca¢ i pouczaé, jak

Tamze, s. 38.
Tamze, s. 67.
Tamze, s. 112.
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Tamze, s. 67.
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bardzo nabieramy sie na ten ,rzekomy street art”, ale raczej chce nam uzmysto-
wié, jak niewiele ze wspdtczesnych realiéw funkcjonowania sztuki rozumiemy
(i jaki réwniez jemu samemu sprawito to ktopot). To bardzo celne rozpoznanie
Biskupski wyartykutowal niezwykle taktownie: powinniSmy porzucic ,perspek-
tywe przestrzeniocentryczng” i ,esencjalizm poznaweczy [...] polegajacy na dualis-
tycznym mysleniu o relacji sztuki i rynku”. Tymczasem chodzi po prostu o to, ze
tradycyjne, zwyczajowo cenione i obiecujace podejscie do dzieta sztuki, na ktore
sktadaja sie zobaczenie pracy na zywo i poznanie jej roznych kontekstow;, jest bez-
sensowne. O etycznej odpowiedzialnosci za przestrzen publiczng albo o antropo-
logicznym leku przed potega wizerunkéw tez juz tylko mozemy pomarzy¢. Oto
przyktad konfuzji, w jaka nas street art zdolny jest wprawic. Mariusz Waras (przez
Biskupskiego chyba nieco faworyzowany), znany lepiej jako M-City, profesor Aka-
demii Sztuki w Szczecinie, mimo ze sam oglosit ,zakaz muralowania™, co jakis
czas przemalowujac zewnetrzng Sciane swojej gdanskiej pracowni, do niedawna
portretowal na niej najbardziej wplywowe osoby obecnej wtadzy. Jej sympatycy
sie cieszyli, przeciwnicy dostrzegali wylgcznie ironie, tymczasem Waras zaktadak:

To jest dzialanie troche zaprzeczajqce tendencji, zZe mural to taka rzecz Swieta, Ze jak sie raz
pomaluje, to jest. Mimo ze praca ma Swietny odbior i moze by¢ mekkq dla turystow i ze-
laznym punktem na wycieczkach rowerowych czy meleksowych, a miasto si¢ chwali nig
w folderach, to ty mozesz to po prostu zamalowacé i zrobi¢ cos zupelnie nowego®.

Fora internetowe hucza, turysci pielgrzymujg na prézno, a M-City pozostaje
najbardziej gorgcym nickiem polskiego street artu.

Biskupski jest umiarkowanym sympatykiem tej sztuki, zapewne tylko niektore
jej przejawy uwazazaszczeg6lnieinteresujace. Nieoceniainie wartosciuje wksigz-
cewprost, choéjego stosunek do sztuki ulicy mozna rozpoznac po uwadze przykla-
danej do konkretnych przyktadéw. Zdaje sie jednak, ze o zainteresowaniu autora
wspotczesnym street artem przesadza jeszcze inna jego wrazliwos¢ — spoteczna.
Biskupski definiuje wtasnie ,spoteczny obieg kultury”®, rozwijajacy sie dzieki
specyficznej fuzji zdemokratyzowanej technologii, przystepnosci wizualnych ko-
munikatéw oraz ich potencjatu marketingowego. Akcentuje przy tym zaréwno
aspekt ilosciowy: kiedy tylu ludzi i z tak wielka zyczliwoscia przygladato sie sztu-
ce, jak ijakosciowy: sa to procesy integrujace sztuke i zycie codzienne!. Podzielam
ite obserwacje —street art ma wieloptaszczyznowy potencjat edukacyjny, poznaw-
czy, a nawet podnoszacy jakoS¢ zycia w jego spoleczno-kulturowym wymiarze.

Ten spoleczny impet autora skorelowany z wyprofilowanymi zainteresowa-
niami kulturoznawczymi, skierowanymi na krytyczna analize biezgcej kultury

7 Tamze, s. 12.

8 Zakaz muralowania [z Mariuszem Warasem rozmawia Magdalena Grabowska], Gdansk 2016, www.sztuka-
publiczna.pl (22 stycznia 2019).

9 Tamze.
10 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 33-37.
11 Tamze, s. 36.
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i sledzenie progresywnych praktyk artystycznych, pozwala mu na stworzenie
yuktadu wspétrzednych”, z ktéregolepiej widaé, co jest czym w street arcie. Dla-
tego napisatam, ze ksigzka jest demaskatorska, mamy tu bowiem rodzaj odwzo-
rowania wzajemnych relacji poszczegdlnych elementéw: miasta, sztuki (zaczyna-
jac od mylacego juz dzis terminu ,street art”), rozrywki, konsumpcji, jej produkcji
i sprzedazy oraz mediéw komunikacji masowej (w szczegélnosci spotecznoscio-
wej). Uktad ten Biskupski proponuje nazwaé kapitalizmem kognitywno-este-
tyczno-afektywnym. Rekonstruujac go miedzy innymi za takimi autorami, jak
Fredrick Jameson, Stuart Hall, Yann Moulier-Boutang, John Seabrook, Marek
Krajewski, kresli jego dwie wspoélrzedne. Pierwszg tworzy tzw. kultura szeroka,
sprzezona z internetem i marketingiem. Zaktada sie tu wiec, ze procesy kulturo-
we nie sg autonomiczne, a urynkowione, i powstaja w wyniku interakcji licznych
podmiotéw komunikujgcych sie w sieci. Procesy te wytwarzajg dobra niemate-
rialne majgce warto$¢ symboliczna. Ta zas$, przede wszystkim w postaci brandin-
gu, produkuje/resegmentuje tozsamosci i wsp6lnoty symboliczne. One z kolei
uniewazniaja dawnag hierarchie sztuki niskiej i wysokiej, wprowadzajg natomiast
wiele r6znych, wcale nieréwnorzednych, bo zaleznych chocby od aspiracji i za-
moznoSci, wspélnot upodoban, niekiedy bardzo zindywidualizowanych i niszo-
wych, tworzacych rézne obiegi kultury i rézne style zycia. Niepodobna wiec re-
konstruowac tu wspélnych definicji sztuki czy opiséw praktyk twoérczych. Street
art jest na tej wspoétrzednej rozpoznawany jako jeden ze stylow kultury miejskiej
(miasto jednak, wkrétce zobaczymy dlaczego, odciska sie na jego DNA™), w znacz-
nej mierze kreowany oddolnie, katalizowany przez media spotecznosciowe i se-
kwencjonujacy wiele podgatunkéw (na ogét marek). Ten szczegdlny styl miejski
jest pojemny, ale nie bezbrzezny. Mozna sie nim legitymowac, lokujac sie w réz-
nych, cho¢ nie najwyzszych segmentach cenowych rynku sztuki — ekonomicz-
nym, ofertowym lub jako$ciowym (czyli premium). Segmenty luksusowy i eksklu-
zywny s3 domeng innych nabywcow®, jednak Shepard Fairey to nie Jeff Koons!“,

Na szczescie nie jest jednak tak, ze ,wszystko jest w sieci”, a Swiat da sie objasnié¢
jako przepas¢ pomiedzy tymi, ktérzy uzywajg Facebooka lub nie, poniewaz druga
wspotrzedna ukladu to wlasnie sztuka. Biskupski postuguje sie w zdumiewajaco
zinternalizowany spos6b pojeciem art worldu (spolszczonym i bez odniesien Zré-
dlowych, do czego wroce w zakonczeniu). Najpierw koncentruje sie na zagadnie-
niach demokratyzacji muzedéw i komercjalizacji oferty artystycznej. Mamy, jego
zdaniem, przywyknac do ,eventyzacji” sztuki, ,celebrytyzacji” artystéw i content
marketingu z ich udzialem — bo tak dzialaja najbardziej rozpoznawane instytu-
cje i artySci (notabene, przyklad mariazu bodaj najstynniejszej w §wiecie artyst-
ki performansu, wiodacego producenta obuwia i odziezy sportowej oraz pewnej
globalnej organizacji pozarzadowej daje sie opisa¢ tylko Smiertelnie powaznymi

12 Tamze, s. 20.

13 Por. . Szczepanski, Strategiczny brand marketing. Praktyczny przewodnik skutecznego marketingu dla menedzerow
i nie tylko, Helion, Gliwice 2015, s. 92-95.

14 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 106-108.
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eufemizmami i wart jest przypominania ku przestrodze i rozbawieniu zarazem?®).
Czytamy: ,Sztuka [wspolczesna — przyp. WK]] staje sie przemystem produkcji kul-
turalnej zorganizowanym wedtug zasad uniwersalnych dla wspétczesnej gospo-
darki kreatywnej — [ponadto] stala sie jednym z jej sektoréw, silnie powigzanym
z sektorem mody, rozrywki i turystyki™®,

Nie jestem jednak przekonana, czy istnieje przejscie od sztuki (bedacej ,ryn-
kowym segmentem débr luksusowych”) do kultury szerokiej, ktérej przyktadem
sztuka muzealna ma sie — w opinii autora — stawac'. Sadze, ze mechanizmy
medializacji/globalizacji/demokratyzacji najpierw graffiti, potem nielegalnego
street artu (co sie zowie), a teraz murali dos¢ skutecznie dzielg te dwa swiaty: luk-
susowych, jednak ,ekskluzywnych intelektualnie” dziet sztuki i cyfrowych wido-
kéwek (,coraz wiecej prac prezentuje sie lepiej na Facebooku niz na zywo, gdyz
zostaly stworzone z mysla o publicznosci internetowe;j™8). Te watpliwos¢ potwier-
dza (wedlug mnie), a nie podwaza, nastepujaca obserwacja zamykajgca komen-
tarz Biskupskiego do stynnej wystawy Street Art w Tate Modern (w 2008 roku):
»muzeum zdefiniowato problem nieobecnosci street artu w oficjalnym dyskur-
sie sztuki (przynajmniej na poziomie najwiekszych instytucji sztuki) mimo jego
olbrzymiego wplywu na codzienng rzeczywisto$¢™?. Zapewne owego zalozenia
o przejsciu sztuki muzealnej do kultury szerokiej nie uznaje autor Prosto z ulicy... za
mocne, raczej uwaza, ze czasem tak sie wlasnie dzieje. Jest ono jednak mu niezbed-
ne do niediachronicznego i niehierarchicznego w sensie tradycyjnym (a zgodnego
z dynamika kultury szerokiej) diagnozowania ,artworldowych” aspiracji street
artu, objasnienia proceséw auratyzacji jego wytworéw materialnych, a wresz-
cie wyttumaczenia przepasci pomiedzy polskim i zachodnim rynkiem sztuki?.

»-Rozpoznanie ogblne” street artu, ktére oferuje autor w rozdziale pierwszym?,
zawiera przede wszystkim wtasnie opis relacji street art/art world w realiach kul-
tury Swiatowej (realia polskie pojawiaja sie na koncu ksigzki). Dwie muzealne
wystawy —wspomniana juz londynska oraz Art in the Streets zorganizowana przez
Museum of Contemporary Art w Los Angeles w 2011 roku - sg tlem tej refleks;ji.
Biskupski koncentruje sie na przemieszczeniu street artu do wielkich muzeéw,
zwrocie ku masowej publicznosci i relacjach ze strong biznesowsg, prébujac prze-
konagé, ze dokonatla sie zmiana niemal epokowa: ,Muzealizacja street artu wydaje
sie przypadkiem wrecz modelowym w opisywaniu korica historycznej definicji
muzeum i aktualnego poszukiwania przezen nowej tozsamosci’?2. Mojg uwage
w odniesieniu do tych zasadniczo waznych wystaw przykuwaja inne kwestie. Po
pierwsze,waznewydajgmisieréznice miedzy wystawg europejskaiamerykanska.

15 Por. tamze, s. 25.
16 Tamze,s. 27.

17 Tamze.

18 Tamze, s. 67.

19 Tamze, s. 50.
20 Tamze, s.180.
21 Tamze, s. 46-84.
22 Tamze, s. 56.
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Ot6z w Londynie udekorowano szeScioma muralami (stworzonymi przez oSmiu
artystow?) fasade od strony Tamizy na zaledwie trzy miesigce, tworzac je na spe-
cjalnie przygotowanym podlozu, by nie uszkodzi¢ muréw i sprawnie je usunac.
Pieciu innych artystéw z Madrytu rozlokowano ,na streecie” poza muzeum (tam
rozdawano tylko mapki z ich lokalizacjami). Nikt z catej trzynastki nie figuru-
je w kolekcji Tate Modern (nie ma tam tez ani Keitha Haringa, ani Jean-Michel
Basquiata). Muzeum na tej fuzji zyskato, jak sadze, znacznie wiecej niz murali-
Sci — niecodzienny i doskonale promujacy sie w internecie wyglad fasady. MOCA
natomiast postawito na wtasng tradycje New Wave Graffiti Painting i faktycznie
udostepnito swg przestrzen 50 artystom?:, Skoncentrowano sie na kluczowych
miastach, takich jak: Nowy Jork, Los Angeles, San Francisco, Londyn i Sdo Pau-
lo, gdzie ewoluowaly swoiste formy graffiti. Ekspozycje przygotowano zgodnie ze
sztuka wystawienniczg, zapewniajac bogaty kontekst historyczny (zas klasycy
gatunku, ale tylko oni, zdobig stalg kolekcje tej instytucji). Nie ma wiec istotnego,
trwatego, instytucjonalnego efektu otwarcia w obu tych instytucjach. Marketin-
gowe otwarcie, na ktore zwraca uwage Biskupski, nie jest wcale — tym samym —
otwarciem wspomnianych muzeéw na wspélczesny street art®. Uderzajgce jest
réwniez to, ze przedsiebiorstwa Nissan, Nike czy Levi’s tak samo instrumentalnie
wykorzystaly swg obecno$¢ na tych wystawach?, jak Cedar Lewisohn (kurator
z Tate Modern) uzyl fragmentu z dziennika Haringa?” — po to, by epatowaé pro-
jekcja organicznego polaczenia sztuki, mas i biznesu. Jest to czysta projekcja. Ow-
szem, Haring znany byl ze swej spotecznej wrazliwosci i zaangazowania, ktore
cechuja tez zatozong przez niego The Keith Haring Foundation?. Zastynat jednak
takze z brawurowych komercyjnych kampanii reklamowych (Absolut, Swatch,
BMW), a przede wszystkim z tego, ze od 1980 roku brat udziat w licznych eksklu-
zywnych wystawach zbiorowych i indywidualnych, nie wylaczajac Documenta 7
w Kassel (mial wowczas 23 lata), Biennale w Sdo Paulo oraz Whitney Biennial.

Trudno zatem powiedzieé, czy i jak duzym krokiem w opisywanych przez Bis-
kupskiego mechanizmach byly te wystawy. Totez w dalszej czesci ksigzki akcent
pada na artystow wystawianych w pomniejszych branzowo-streetartowych gale-
riach, a autor rekapituluje, ze istnieje

mniej elitarny, obejmujqcy szersze kregi spoleczny obieg sztuk wizualnych, a zarazem
segment rynku dziet sztuki. Mamy tu do czynienia z istnieniem nowych mechanizmow
produkcji, prezentacji i dystrybucji tresci kultury, miejsc ekspozycji, form artystycznych,

23 Street Art, Tate Modern, 23 maja — 25 sierpnia 2008, kurator C. Lewisohn, https://www.tate.org.uk/whats-on/tate-
-modern/exhibition/street-art (22 stycznia 2019).

24 Art in the Streets, MOCA, 17 kwietnia — 8 sierpnia 2011, kuratorzy: J. Deitch, R. Gastman, A. Rose. Zob. Art in the
Streets, red. J. Deitch, R. Gastman, A. Rose, MOCA/Rizolli, Los Angeles 2011.

25 L. Biskupski, Prosto z ulicy..., dz. cyt., s. 56.

26 Zob. retoryke marketingowego wsparcia sformutowana przez management Nissana w przypisie do muzealnej
notatki: Street Art at Tate Modern: Press related to past exhibition, Tate, https://www.tate.org.uk/press/press-releases/
street-art-tate-modern (22 stycznia 2019).

27 C.Lewisohn, Street Art: The Graffiti Revolution, Tate Publishing, London 2008, s. 1.
28 The Keith Haring Foundation, http://www.haring.com/ (22 stycznia 2019).
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nowego modelu biznesowego, odpowiadajgcego nowej sytuacji kulturowej, a przede wszyst-
kim nowych kregow odbiorcow?.

Wracamy tym samym do spolecznego czynnika street artu — co w kolejnym
rozdziale okreSlone zostaje jako kultura uczestnictwa i scharakteryzowane jako
ogoblniejszej natury innowacja kulturowa®’:

Tylko najbardziej zaangazowani z nich co$ tworzq, ale nie ma jakosciowej roznicy miedzy
tym a innymi stopniami uczestnictwa. Ogdlnie pojete interesowanie sie, przeszukiwanie
sieci, udostgpnianie, komentowanie tez jest pracq, ktora polega na wytwarzaniu i przet-
warzaniu kapitatu symbolicznego. Jest tez aktywnoscig kulturowq — uczestnicy dziatajq,
czerpiq z tego przyjemnosc i sens>.

Innowacje te warunkuja nowe jakosci owej kultury. Pierwsza, zwana spread-
ability (za autorami ksigzki Spreadable Media..??), oznacza — jak obrazowo ttuma-
czy autor — ,przyczepnos¢”, ,mazliwos¢”, ,smarownos¢”®, a wiec wszystko to, co
daje sie z powodzeniem ,szerowac” i ,lajkowaé” na portalach spotecznosciowych
(czasowniki te znaja stowniki jezyka polskiego chyba mniej wiecej od dwdch
lat?). Drugg jest przystepnos$¢, pozytywnie waloryzowana za Noélem Carrollem?,
niewymagajaca, jak sadze, dodatkowego komentarza: ,Musi jednak dojs¢ do
uproszczenia, a raczej uprzystepnienia, aby sztuka mogta nawigzac kontakt z ak-
tywnymi odbiorcami, odzyskac nosnosc znaczeniows, a tym samym, aby stata sie
powszechna i silniej obecna w §wiadomosci spoteczenstwa”®.

Juz w tym rozdziale oraz w calym nastepnym, po§wieconym tworczoSci She-
parda Faireya, autor rozwija narracje o nowych wartoSciach street artu w do-
bie kultury uczestnictwa®’. Jest to najtrudniejszy watek ksigzki. Z jednej strony,
mamy otwarcie postawiong teze, Ze street art i jego sposéb funkcjonowania w sie-
ci wygenerowal nowe wartosci, a nawet, ze ,nowe kanaly rozpowszechniania
tresci kulturowych, zwlaszcza blogi i media spotecznoSciowe [...], umozliwialy nie-
jako ominiecie tradycyjnych depozytariuszy wartosci kulturowej [...]. W ich obre-
bie tworzyly sie nowe hierarchie warto$ci [wyréznienie — WK]J]"%. Z drugiej
strony, argumentacja ta jest tak rozproszona, ze nie do konca wiadomo, o jakie

29 L. Biskupski, Prosto z ulicy..., dz. cyt., s. 62.
30 Tamze,s. 63.
31 Tamze, s. 64.

32 S. Ford, J. Green, H. Jenkins, Rozprzestrzenialne media. Jak powstajq wartosci i znaczenia w usieciowionej kulturze,
thum. M. Wréblewski, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £6dz 2018.

33 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 72.

222791/, https://dobryslownik.pl/slowo/lajkowa%C4%87/220778/#znaczenie-209837 (22 stycznia 2019).

35 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 72-73. Zob. N. Carroll, Filozofia sztuki masowej, ttum. M. Przylipiak, Stowo/
obraz, terytoria, Gdansk 2011.

36 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 204.
37 Tamze, s. 89-126.
38 Tamze,s. 65.
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wartos$ci chodzi. W ksigzce zasadniczo jest mowa, co zasygnalizowatam w trzecim
akapicie, o wartosci symbolicznej, ktérg trzeba skutecznie wymieni¢ na wartoscé
rynkowa: zysk gora, tuz za nim prowadzgca don strategia. Oba okreslenia wartos-
ci - ,symboliczna”, ,rynkowa” — sg zbyt ogélne, by scharakteryzowaé/podsumo-
wac osiggniecia kulturowych przemian. Niemal nieustannie styszy sie o nowych
warto$ciach (w zasadzie, od kiedy Nietzsche postawil problem wartoSciowosci sa-
mych wartosci), ale najtrudniej pokazaé¢ zmiane hierarchii nastepujaca wraz z ich
pojawieniem sie. Wowczas widaé, czy proklamujacy te zmiane sami wiedzg, co
promuja. Biskupski wie, ale jego obiektywizm w rekonstruowaniu ,mechaniz-
mow [to chyba najczeSciej uzywane w jego ksigzce stowo — WKJ] skutecznego
i efektywnego przekazywania débr materialnych lub niematerialnych od tych,
ktorzy je wytwarzaja, tym, ktorzy je konsumujg”®, nie pozwala mu na nazywanie
rzeczy po imieniu. Zacznijmy wiec od tego akapitu Prosto z ulicy.., ktory zawiera
mys$l o nowych hierarchiach wartosci. Dowiemy sie z niego, ze nie chodzi o war-
toSci artystyczne, estetyczne ani — tym bardziej — moralne (te w nowej hierarchii
spadajg nizej lub z niej w ogdle wypadajg, co dobrze znamy i z wysokiego ,art-
worldu™), a o stricte spoteczne: ,nowe sieci powigzan i [warunkujace je — przyp.
WK]J] nowe kategorie posrednikéw kulturowych [...], [ktore] obnizyly prog wejscia
do sfery profesjonalnej dziatalnosci [w Swiecie kultury?]”4. Pozostalymi wartos-
ciami street art manipuluje, o czym Biskupski pisze mniej lub bardziej otwarcie,
ale nigdy tych procederéw nie ocenia. To Swiadomy zabieg autora — tak to odbie-
ram - i zarazem zadanie dla czytelnika: zauwazy¢, zebra¢ i oceni¢ aksjologiczny
potencjal opisywanych w ksigzce przemian.

A zatem sprobujmy te wartoSci uchwyci¢ i nazwac. Najwazniejsza spoleczng
wartos$cig jest aktywno$é, zaréowno wyrazana wobec sztuki, jak i kulturotwor-
cza“2, Juz tylko ona winduje pewne wartosci symboliczne, handluje nimi, zaledwie
odwiedzajac lub subskrybujac cokolwiek. Najbardziej eksploatowana wartoscig
estetyczng jest wielko§¢. W tak rézny sposob eksploatowana od starozytnosci®,
opisana w nowoczesny sposob przez Georga Simmla%, tu sprowadzona jest do
skali obiektow i tzw. kontekstualno$ci®, a w konsekwencji do spektakularnosci,
domniemanej jednakowoz na ogét ze zdjec“. Na tym polega zasadnicza manipu-
lacja: trzeba wyeksponowad, nie za$§ potwierdzi¢, skale obiektu i kontekst krajo-
brazowy. Te zdjecia robi sie z podnosnika, dronem lub sktada nawet z kilkudzie-
sieciu fragmentarycznych ujeé. Z ulicy nigdy tych widokéw nie zobaczymy! Autor
z kontekstualnoS$cig murali taczy tez kategorie site-specifity, ujmujac ja jako gre

39 Tamze,s.17.
40 Tamze,s. 25.
41 Tamze, s. 65.
42 Tamze, s. 64.
43 W. Strozewski, O wielkosci, ,Kwartalnik Filozoficzny” 1-2(XXI1)/1994, s. 5-30.

44 G. Simmel, Ilo$¢ estetyczna, [w:] tegoz, Most i drzwi. Wybor esejow, thum. M. Lukasiewicz, Oficyna Naukowa, Warsza-
wa 2006, s. 135-148.

45 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 109.
46 Tamze, s. 202.
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artysty z zastang strukturg fizyczng®’. Obrazuje to wykorzystany na oktadce sza-
blonowy Bruce Lee kopiacy w ztamang barierke (OaKoAk). Jest to obiecujacy wa-
tek, ktéry mozna ciekawie rozwing¢, wykraczajac poza fizyczne elementy dzieta
i kierujac sie w strone aspektéw partycypacyjnych, a zatem i kategorii site-orien-
ted, przezwyciezajacej powierzchownos$¢ wizualnego dowcipu®. Street art jest bo-
wiem zdolny sprzyjac kolektywnej ekspresji, zakotwiczonej w konkretnym miej-
scu, rozwijajgcej sie bez konieczno$ci utrwalania jej rezultatéw i czerpania z tego
zyskow. Nie wyglada to tak dobrze na zdjeciach, ale jakaz to moze by¢ zajmujaca
historia!® Gdy chodzi o warto$¢ artystyczna, najbardziej pozadane jest w ogdle
skojarzenie ze sztuka, i to w tradycyjnym sensie (a jednak!), a wiec materialnosé
dziela, jego jednostkowo$¢ (konkretno$¢ cennego materialnego obiektu, ograni-
czona liczba odbitek) oraz jako§¢é samego papieru, druku itp.>® Natomiast najbar-
dziej ,smarownym”! przymiotem artysty jest jego autentycznos¢ (liczne wzmian-
ki oraz ponownie caly rozdziat o Faireyu), do potwierdzenia czego najlepiej nadaje
sie mit artysty ulicznego (czyli to, na co zwrécit uwage Lewisohn, analizujac syl-
wetke Haringa). Najbardziej podejrzana moralnie jest zas auratycznosé — nigdy
nienazwana w ksigzce wprost jako wartosc, ale z sufiksem ,-zacja” okreslana jako
strategia tworcza, w ktorej stosowaniu wyrédznia sie oczywiscie Fairey. Dlatego
szczegOblnie ciekawy jest fragment dotyczacy tworczosci Pawta Kowzana i jego
wycofania sie z tejze strategii®2 Tyle aksjologicznych demaskacji z mojej strony.

OczywiScie Biskupski — zgodnie ze swa perspektywa badawcza — uznatby po-
wyzsze konstatacje za zbyt tradycyjne i zawezajgce. Proponuje inng optyke dla re-
fleksji aksjologicznej, umozliwiajaca obrone znaczenia opisywanych przez niego
przemian. Szuka, gdzie wartos$ci sie nadbudowuja, gdzie niejako same sie dodaja.
Znajduje polaczenia, z ktérych powstaje cos, czego nie moze wygenerowac poje-
dynczo sama sztuka czy samo miasto. Chodzi mu o mechanizmy synergii symbo-
licznej, ktérych efektem jest ,optacalnosc dziatania w obiegu streetartowym opar-
ta[..] na synergicznym powigzaniu dziatalnosci ulicznej z produkcja unikatowych
dziet o charakterze handlowym, przeznaczonych do zbytu poprzez kanaty galeryj-
ne, oraz wytwarzaniu serii tanszych kolekcjonerskich odbitek graficznych™. Win-
nych miejscach bardziej akcentuje synergie symboliczng indywidualnej marki

47 Tamze, s. 74.

48 Por. M. Kwon, One Place After Another. Site-Specific Art and Locational Identity, The MIT Press, Cambridge-Massa-
chusetts-London 2002, s. 26-29.

49 Dlugotrwaly proces najpierw protestow, a potem interwencji i dyskusji lokalnej spolecznosci po usunieciu pra-
cy Banksy’ego Slave Labour (2012) i przeznaczeniu jej na sprzedaz §ledzi Susan Hansen; zob. S. Hansen, D. Flynn,
,Darling look! It's a Banksy!”. Viewers’ material engagement with street art and graffiti, [w:] Aesthetic Energy of the City.
Experiencing Urban Art and Space, red. W. Kazimierska-Jerzyk, A. Gralinska-Toborek, Wydawnictwo Uniwersytetu
L6dzkiego, £6dz 2016, s. 103-115; S. Hansen, The right to write the city. Breaking the law of untouchability, ,Nuart Jour-
nal”, 24 sierpnia 2017, https://nuartjournal.com/susan-hansen/ (22 stycznia 2019).

50 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 76 oraz caly rozdziat o Faireyu.

51 Aby oddac sens angielskiego spreadable, Biskupski najczesciej uzywa stowa ,smarowny”. Zawarta w nim ironie
mozna odczytywac jako systematycznie podtrzymywany w ksiazce krytyczny komentarz, por. tamze, s. 72, 75, 160,
172. Autorzy polskiego przektadu ksiazki Spreadable Media... oddaja tytulowy termin jako ,rozprzestrzenialny”, zob.
przypis 32.

52 L. Biskupski, Prosto z ulicy..., dz. cyt., s. 147.

53 Tamze, s.166.
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artysty i brandu zamawiajacego®. Rozumiem ten sukces symboliczny i marketin-
gowy, akceptuje go, a nawet korzystam z niego (nabytam na przyktad w ostatnich
dniach koszulke zaprojektowang przez najbardziej znana chyba polska muralist-
ke). Sadze jednak, ze Biskupski — inaczej niz specjalisci od marketingu — podno-
si w swej ksigzce tylko pozytywny aspekt synergii. Tamci za§ réwnie mocno ak-
centujg synergie negatywne i podkreslaja, ze mechanizmy synergii sa niezwykle
trudno uchwytne, w praktyce nie wiadomo, co okaze sie¢ czynnikiem in plus®.

Nie dziwi wiec, Ze caly rozdziat o polskim street arcie to suma narzekan jego
tworcow*S, opiséw nerwowych zwrotéw w tworczosci, nierzadkich odméw ttu-
maczenia sie z wlasnej dziatalnosci, niedocenionych postaw i dziatan. Synergie
wymagaja bezpiecznego — mimo wszystko — kapitatu, tak finansowego, jak i spo-
tecznego. U nas brakuje ich obu®”. Synergie u nas dzialaja, ale s3 ujemne. Ten i 6w
zbyt dtugo czuje presje Coca-Coli, Ikei czy Croppa. Dlaczego? Te aspekty Biskupski
rozpoznaje wlasciwie: dzieje sie tak na przyktad dlatego, ze artySci ponosza zbyt
duze ryzyko, wiazac sie z okreslona marka®®, ze maja zbyt duze domyslne kosz-
ty (generalnie w Polsce chodzi o trudnosci z utrzymaniem sie w zawodzie arty-
sty®). Ale takze dlatego, jak sadze, Ze w synergiach trzeba podtrzymywac energie.
Watpie zatem, czy da sie pilotowac street art, tak surowo krytykujac murale®.
Dziwi mnie ten, czesto dzi§ zreszta styszany, ogélny sprzeciw wobec murali. Czy
nie mozna by ich raczej ,melioryzowac”'? Ja — inaczej niz autor — o street arcie
dowiedziatam sie z ksigzek do historii sztuki (najpierw o Haringu i Basquiacie).
Dlatego chyba nie miatam zadnych oporéw, by polubi¢ takze murale i nie znuzy¢
sie nimi (jak nie nuzy mnie barok czy minimal art). Mam nawet na oku ,polskiego
Haringa”, martwi mnie wprawdzie, ze nie ma takiego spreadability, na jaki zastu-
guje, ale za to mozna go zobaczy¢ na stronach Muzeum Sztuki w Lodzi.

Ostatnie fragmenty ksiazki dotycza zwiazkéw polskiego street artu i art worldu
oraz autorskiej redefinicji tego pierwszego, ktéra warto przytoczyc¢:

Street art stanowi [...] jednq z szeroko rozpoznawalnych kategorii komunikacyjnych, po-
rzqdkujgcych dyskurs na potrzeby réznych wspdlnot interpretacyjnych. Mozna wskazaé
trzy glowne rozumienia. Pierwsze mozna nazwac historycznym — street artem byltyby daw-
ne oddolne praktyki postgrafficiarskie. Drugie ujecie, normatywne, podkresla, ze wspétczes-
nie street artem powinno nazywac sie tylko te dziatania, ktore w takq oddolno-alternatyw-
nq formute sie wpisujq. Trzecie zas, pragmatyczne, odwoluje si¢ do najczestszych sytuacji,
w jakich to stowo jest uzywane. Znaczenie kategorii street artu powstaje w procesie ciggtej

54 Tamze, s. 174,177, 202.

55 H.E. Leland, Financial synergies and the optimal scope of the firm. Implications for mergers, spinoffs, and structured
finance, ,The Journal of Finance” 2(LXII)/2007, s. 2.

56 L. Biskupski, Prosto z ulicy..., dz. cyt., s. 130-197.

57 Tamze, s. 187-199.

58 Tamze, s.175-177.

59 Tamze, s.167-170.

60 Tamze, s. 163. Por. przypis 8 niniejszego oméwienia

61 ,Coz, powinniSmy po prostu te rzeczy robi¢ lepiej” (R. Shusterman, O sztuce i Zyciu. Od poetyki hip-hopu do filozofii
somatycznej, thum. W. Matecki, Atla2, Wroctaw 2007, s. 29).
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komunikacji, jest nieustannie aktualizowane, w zaleznosci od kontekstu i celow, do jakich
sie te kategorie stosuje. [...] Wlasnie dzigki temu stanowi platforme komunikacyjng taczq-
cq rézne praktyki, nawet jesli nie jest to platforma porozumienia, lecz nieporozumienia®?.

Owo praktykowanie nieporozumienia musi wzbudzi¢ refleksje, ze w ukladzie
wspbélirzednych nakreslonym przez autora uczestnictwo dominuje nad komuni-
kacja. ,Swiat sztuki”, ktéry Biskupski wyraznie opisuje tak jak George Dickie lub
Timothy Binkley® jako §wiat instytucji i dziatan decyzyjno-finansowych, fawo-
ryzuje uczestnictwo. Natomiast ,Swiat sztuki”, ktory wedtug Arthura Danto jest
Swiatem teorii sztuki, dzieta sztuki i jego aboutness, preferowatby komunikacje.

Zafrapowana tg rozbieznoscig, chcialabym zaproponowaé dodatkows przy-
czyne impasu w relacjach street art/fine art opisanego w omawianej tu ksigzce.
Spreadability street artu wydaje mi sie zbyt jednostronnie ukierunkowane, by
moglo zainteresowac art world. Swiat street artu jest potwornie zaniedbany pod
wzgledem historyczno-artystycznym. Brakuje podstawowych informacji, tytutow
dziet, dat powstania, doktadnych lokalizacji (skad je bra¢, skoro by¢ moze nigdy
nie istnialy?), opiséw techniki, wymiaréw, nazw serii i kolekeji, kalendariow, do-
ssier artystow itp. Nie ma wystarczajacych danych ,smarownych” dla muzealni-
kow, historykow sztuki, rzeczoznawcéw i kolekcjoneréw. Mamy za to duzo zdjec
pozbawionych sensownego lub jakiegokolwiek komentarza. Ilez mozna czytac
o (rzekomej) surrealistycznej poetyce/estetyce dziet, ktére na ogét nie maja z sur-
realizmem nic wspé6lnego? Albo o autonomii street artu w kulturze —jak sie dowie-
dzieliSmy - uczestnictwa? Jak dlugo mozna znosi¢ odmowy komentowania dziet,
a nawet zakazy ich interpretowania? Ksigzka Biskupskiego nie pozostawia ztu-
dzen: ta sztuka zawsze jest przeciez o czyms i dla kogos. Ta twoérczosc¢ goragczkowo
poszukuje odbiorcy, segmentuje go, przywiazuje do siebie, porzuca, resegmentuje
itd. Nie ma natomiast kto o niej pisa¢, bo cena poszukiwania informacji, kt6ra moz-
na byloby zdyskontowac¢ jako opracowanie naukowe, jest zbyt wysoka (Biskup-
ski wzmiankuje takze o wlasnych trudnosciach), nie wrézy dodatniej synergii.

Biskupski, Lukasz. Prosto z ulicy. Sztuki wizualne w dobie mediow spolecznosciowych i kultury
uczestnictwa [Straight from the street. Visual arts in the times of social media and participatory
culture]. Warszawa: Fundacja Bec Zmiana, Instytut Kultury Polskiej UW, 2017.
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62 L. Biskupski, Prosto z ulicy.., dz. cyt., s. 197.

63 Na temat przemian teorii instytucjonalnej zob. na przyktad B. Dziemidok, Instytucjonalna teoria dzieta sztuki,
[w:] tegoz, Glowne kontrowersje wokot estetyki wspétczesnej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002, s. 129-147.
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