,Kultura Wspotczesna” 1(108)/2020

doi.org/10.26112/kw.2020.108.13

ANNA WOTLINSKA

DZENTELMEN ZALET
DUCHA | CIAA

MESKIE ANONSE TOWARZYSKIE | MATRYMONIALNE
ZAMIESZCZANE W LATACH 1930-1932 W CZASOPISMIE

ANNA WOTLINSKA

Doktor, wyktadowca Za-
kiadu Redakdji i Stylistyki
Instytutu Polonistyki Stoso-
wanej Wydziatu Polonistyki
Uniwersytetu Warszaw-
skiego, cztonkini Pracow-

ni Dokumentacji Zycia
Literackiego i Edytorstwa
Tekstow Poromantycznych
Instytutu Polonistyki Stoso-
wanej na Wydziale Poloni-
styki. Wspotpracowniczka
Muzeum Historii Polski

w Warszawie. W dziedzinie
badan interesuje sie gtow-
nie historig kobiet i prasy
kobiecej z perspektywy
interdyscyplinarnej oraz
miedzykulturowej. Obecnie
skupia sie na zagadnieniach
zwigzanych z kategorig
meskosci w tekstach praso-
wych. ORCID: 0000-0002-
7931-4410.

~FORTUNA VERSAL"

M irostawa Marody i Anna Giza-Poleszczuk zauwa-
zyly, ze bycie kobietg lub mezczyzna okreslane
jest zar6wno poprzez pewne funkcje, jak i style dzia-
lania. Te sa ,przypisane do czysto biologicznego zr6z-
nicowania plci, stanowig rezultat ekonomicznych,
politycznych i spotecznych presji oddziatujacych na
sposoby wyrazania tozsamoSci kobiet i mezczyzn™.
Cho¢ stwierdzenie to dotyczy wspélczesnego rozu-
mienia plci jako kategorii tozsamoSciowej i kultu-
rowej, ma charakter uniwersalny. Nie inaczej byto
bowiem w miedzywojniu, gdy intensywne zmiany
obyczajowe, spoleczne i wreszcie gospodarczo-eko-
nomiczne nadawaty temu okresowi przelomowy cha-
rakter. Jak pisze Agata Araszkiewicz: ,na przestrzeni
wiekéw nowozytnej historii Polski ten krétki okres
(1918-1939) byt najbardziej otwarty, dynamiczny i pro-
europejski” Autorka Zapomnianej rewolucji.. stusznie

1 M. Marody, A. Giza-Poleszczuk, By¢ kobietq, by¢ mezczyzng — czyli o prze-
mianach tozsamosci zwiqzanej z plciq we wspdlczesnej Polsce, [w:] Miedzy ryn-
kiem a etatem. Spoteczne negocjowanie polskiej rzeczywistosci, red. M. Marody,
Wydawnictwo Naukowe ,Scholar”, Warszawa 2000, s. 44—45.

2 A. Araszkiewicz, Zapomniana rewolucja. Rozkwit kobiecego pisania w dwu-
dziestoleciu migdzywojennym, Instytut Badan Literackich PAN, Warszawa
2014, s.10-11.

183



Anna Wotlinska

zauwaza, ze kultura polska prébowata nadrobi¢ stracony czas i mierzy¢ sie na bie-
zaco ze wspolczesnosScig. Kobiety i mezczyzni przygladali sie sobie samym oraz
sobie nawzajem,; jedni z tesknotg za przesztoscig, drudzy z ufnoScig w przysztosé.
A ta ostatnia w latach trzydziestych XX wieku nie tylko w Polsce naznaczona
byta kryzysem, ktéry dotknal niemal wszystkie grupy spoteczne i byt odczuwalny
nawet po jego zazegnaniu. Jak pisze Jerzy Lazor: ,Polska odczuta wielki kryzys
szczegOlnie silnie: trwal dlugo, jak w krajach rolniczych, zas spadek cen towaréw
doréwnywat sytuacji w USA™. Wycofywanie sie zagranicznych inwestoréw, ob-
nizka wartosci handlu zagranicznego, spadek cen produktéw rolnych to gtéwne
powody ubozenia spoteczenstwa polskiego. Najdotkliwiej odczuli to mieszkan-
cy wsi, ale wysoka stopa bezrobocia (takze czesciowego, oznaczajgcego krotszy
czas pracy) dotkneta réwniez inne grupy, ktére zanotowaly spadek przychodéw.
Pogorszenie sytuacji gospodarczej — jak dalej stusznie zauwaza Lazor - zaostrzy-
1o konflikty spoleczne, w tym takze w relacjach z mniejszoSciami narodowymi:
nastapil wzrost napie¢ polsko-ukrainskich oraz bojkot zydowskich sklepéw.

Wielki kryzys musiat zatem odcisna¢ pietno takze na tozsamosci zwigzanej
z kategorig plci, ktéra podlega zmianom zaréwno w odniesieniu do rzeczywi-
stych zachowan i spotecznej percepcji (role ptciowe negocjowane sa na poziomie
bycia kobietg lub mezczyzng), jak i wybieranych strategii zyciowych. Proces ten —
jak podkreslaja wspominane juz Marody i Giza-Poleszczuk — przybiera na sile
i ma szczegdlne znaczenie wiasnie w okresie przeobrazen systemowych® Miato
to miejsce w interesujgcych badaczki latach dziewiecdziesigtych XX wieku, ale
tez w dwudziestoleciu miedzywojennym. O wplywie wielkiego kryzysu na obraz
meskosci w Stanach Zjednoczonych, w ktérych wszystko sie zaczelo, pisze Josep
M. Armengol w artykule Embodying the depression. Male bodies in 1930s American
culture and literature. Jak stusznie zauwaza, katastrofa gospodarcza byta powo-
dem obnizenia sie poczucia meskosci u milionéw Amerykanoéw, ktorzy stracili
status glowy i zZywiciela rodziny. Rozpadt! sie tradycyjny, hegemoniczny model
meskosci — the American self-made man, ktéry byt produktem kapitalizmu i indu-
strializacji poczatkéw XIX wieku. Uosabial on spoleczng mobilnosé oraz sukces
finansowy, stanowigce fundamentalne znaki meskosci. Jak podkresla hiszpanski
badacz, cytujac Michaela S. Kimmela, przez pierwsze dekady XIX wieku to wtagnie
sukces ekonomiczny byl podstawa postrzegania siebie jako mezczyzny. Stad —jak
pisze Armengol — wiekszo§¢ mezczyzn z powodu kryzysu okazywato sie nieme-
skimi zaréwno w pracy, jak i w domu. ,,Poza tym zobaczyli siebie jako nieudol-
nych patriarchéw”. Nawigzuje do tego takze Zbyszko Melosik, kiedy stwierdza,
ze kiedy$ na pytanie ,co oznacza by¢ mezczyzna?” odpowiedz nie przysparzala
trudnoSci. Jak pisze autor tekstu Mezczyzna znika z horyzontu?, byta ona wyzna-
czona przez jednoznaczne standardy odwolujace sie do tradycyjnej meskosci

3 J. Lazor, Wielki kryzys i jego skutki, iPSB, https://www.ipsb.nina.gov.pl/a/artykul/wielki-kryzys-i-jego-skutki
(3 marca 2020).

4 M. Marody, A. Giza-Poleszczuk, By¢ kobietq, by¢ mezczyzng.., dz. cyt., s. 45.

5 J.M. Armengol, Embodying the depression. Male bodies in 1930s American culture and literature, [w:] Embodying Mas-
culinities. Towards a History of the Male Body in US. Culture and Literature, red. .M. Armengol, Peter Lang, New York
2013, 5. 31-33. W ttumaczeniu autorki artykutu.
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»Zorientowanej na konstruowanie silnej, dominujgcej tozsamosci, przy czym do-
kladnie okre§lone receptury socjalizacji «<wdrazaty» chtopcéw w mezczyzn”. Po-
znanski badacz nie okreslit szczegétowiej owego ,kiedys”, jednak ogloszenia ma-
trymonialno-towarzyskie trudnych ekonomicznie lat trzydziestych XX wieku nie
zawsze ukazywaly ich na pozycjach dominujgcych. Pierre Bourdieu stwierdza,
ze relacyjnosé stosunkéw dominacji ma charakter staly i transhistoryczny, sadze
jednak, ze czasowo koroduje — jak cala struktura spoteczna — aby (co nierzadkie)
zosta¢ odbudowana, choc¢by w czesci’.

Majac jednak na uwadze zmiany w postrzeganiu samych siebie przez amery-
kanskich mezczyzn, za interesujgcy uznatam autowizerunek ksztaltowany przez
Polakéw w anonsach towarzyskich i matrymonialnych publikowanych w latach
1930-1932 w ,Fortuna Versal”. Na temat samego czasopisma prézno szukac¢ da-
nych w opracowaniach historii prasy. Na podstawie informacji redakcyjnych moz-
na jednak wnioskowad, ze précz Polski terenem jego oddziatywania byly réwniez
Stany Zjednoczone oraz Francja, o czym Swiadczg ogloszenia z tych krajow, a tak-
ze adresy, na ktore nalezy kierowaé anonse i odpowiedzi na nie. Gazeta miata swe
siedziby w Warszawie oraz Krakowie, wspotpracowata takze z r6znorodnymi wy-
dawnictwami, kioskami, ksiegarniami, ktére przyjmowaly ogloszenia oraz pre-
numerate. Nalezaly do nich miedzy innymi Ksiegarnia Polska ,,Ruch” w Lublinie,
Ksiegarnia,Czytaj” w Przemyslu oraz Ksiegarnia Hurt[owna] ,Figlarz” w Chicago.

Jeszcze w roku 1930 czasopismo zapelnialy wytgcznie ogloszenia matrymo-
nialno-towarzyskie, ale juz w 1931 pojawily sie rubryka ,, Wesole zarty”, opowiada-
nia, a takze porady dotyczace mitosci, kojarzenia sie w pary itp. Gazeta czesto tez
ostrzegata swych odbiorcéw przed oszustwami biur matrymonialnych lub oséb
majacych na celu nie pomoc w znalezieniu partnera czy partnerki, a wytudzenie
pieniedzy.

Wsréd rad byty takze takie, ktére mozna uznac za rodzaj promocji, poniewaz
koncentrowaly sie na skutecznoSci poszukiwan partnera zyciowego poprzez oglo-
szenie. Ze znajomoscia tematu ttumaczono potencjalnym klientom obawy, jakie
najczesciej pojawiajg sie w zwigzku ze zgtoszeniem swojej oferty. Lagodna pers-
wazja, a takze otwartos$cig na ludzkie potrzeby zachecano do zrobienia pierw-
szego kroku. W 1931 roku autor artykutu Przez ogloszenie do szczesliwego ozenku
napisal w tonie liberalnym:

Najbardziej powstrzymuje ludzi od drogi ogtoszeniowej pewnego rodzaju wstyd. Osoby
uczuciowe, duchowo idealnie nastrojone, wahajq sie, czy mogq tak bez ceremonii wyznac,
iz potrzeba im samca lub samiczki dla wspélnego spaceru przez Sciezke zycia, ze wspotzy-
cie towarzyskie z osobami tej samej plci, lub tez z osobami, ktore juz wstapily w zwigzek
malzeniski, im nie wystarcza. [...] Mozna tez twierdzié, ze ogloszenie matrymonialne, uczci-
wie zredagowane, jest Srodkiem zapoznawania sie wzajemnego ludzi, ktorzy zyciu wyzsze
stawiajq wymagania®,

6 Z.Melosik, Mezczyzna znika z horyzontu?, ,Czas Kultury” 3/2002, s. 6.
7  P.Bourdieu, Megska dominacja, ttum. L. Kopciewicz, Oficyna Naukowa, Warszawa 2004, s. 121.
8  Przez ogloszenie do szczesliwego ozenku, ,Fortuna Versal” 108/1931, s. 3.
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Ten rodzaj komunikacji z klientem, peten zrozumienia nie tylko dylematéw, ale —
co wazne — réznorodnych preferencji towarzysko-matrymonialnych, z pewnos-
ciag mogt oSmiela¢ takze tych, ktoérzy faktycznie mieli szczegblne upodobania
i bali sie je ujawnié.

Z podobng otwartoscia redakcja wypowiadata sie na temat kwestii finanso-
wych w zwigzku. Cho¢ romantycznie uznawata je za drugorzedne, to podkreslata,
ze ,hie znaczy to, ze czynnika tego wcale nie nalezy bra¢ pod uwage™. Prowa-
dzacy periodyk doskonale zatem rozumieli swdj czas i jego specyfike. Wiekszosé
ogloszen zawiera bowiem informacje o posiadanym majatku i co najmniej su-
gestie posiadania okreslonego posagu.

Wybierajac sobie za cel badania ogloszenia matrymonialne formutowane
przez mezczyzn, bede chciata przyjrze¢ sie przede wszystkim wykreowanym
autowizerunkom ogloszeniodawcéw. Na tej podstawie postaram sie opisa¢ ich
zapatrywania na ksztalt malzenstwa lub innego rodzaju zwiazkéw (uktadow)
damsko-meskich. Musialy one bowiem sprostaé potrzebom nowoczesnych kobiet
i mezczyzn uwiklanych w przemiany, w tym przypadku dodatkowo wzmocnio-
ne wielkim kryzysem. Jak stusznie zauwaza Agnieszka Janiak-Jasinska, badaczka
anonséw malzenskich z poczatku XIX wieku, ,tradycyjne przekazy zrédtowe nie
dostarczg materiatu do tego typu badan. Stad potrzeba siegania po te pozostatosci
przesztosci, ktorych historycy [ale nie tylko — przyp. AW] do tej pory nie dostrze-
gali”. Warszawska badaczka zalicza do nich anonse matrymonialne, ktore traf-
nie nazywa ,zrédtem o charakterze masowym, pozwalajacym dotrze¢ do prze-
cietnych, zwyktych ludzi, wspéttworzacych anonimowy thum [..] i zapytac o jego
preferencje i oczekiwania™®,

Katarzyna Orszulak-Dudkowska widzi za§ w prasowych ogloszeniach matry-
monialnych ,teksty o szczegélnym znaczeniu miedzyludzkim, [ktére — przyp.
AW] odpowiadajg codziennym potrzebom bliskosci i podjecia kontaktu z drugim
cztowiekiem. Pomimo swej skrotowej formy, stanowia przekaz medialny zawiera-
jacy okreslone wizje Swiatopogladowe™,

Halina i Tadeusz Zgoétkowie dodaja, ze ogloszenia matrymonialno-towarzy-
skie sg szczegdlng sytuacja komunikacyjna, w ktérej realizuje sie wartosci illo-
kucyjne®. Badacze zaliczaja do nich: ,zaproszenie, zachete, pokuse, zachwala-
nie zwlaszcza wlasnych waloréw, prosbe (o kontakt, korespondencje), obietnice
(pozytkow, jakie adresat moze osiggnac¢ z nawigzania kontaktu)”. Wymienione
warto$ci sasiaduja z informacjami typu wiek, stan cywilny, wzrost, ktére takze
moga by¢ poddane swego rodzajowi kreacji. Wspomniani autorzy mieli na my-
sli okreslenia typu ,podobno przystojny”, ,kawaler po przejsciach”, ,niebrzydki”,

9 Tamze.

10 A. Janiak-Jasinska, O jakim mezu mysle? Oferta matzeriska kobiet i ich oczekiwania w Swietle anonséw matrymo-
nialnych z poczqtku XIX wieku, [w:] Kobieta i malzeristwo. Spoteczno-kulturowe aspekty seksualnosci. Wiek XIX i XX,
red. A. Zarnowska, A. Szwarc, Wydawnictwo DiG, Warszawa 2004.

11 K. Orszulak-Dudkowska, Swiat ogloszeri matrymonialnych — poszukiwania i inspiracje, ,Lud” 88/2004, http://
cyfrowaetnografia.pl/Content/4723/Strony%200d%20LUD2004_t88-5_Orszulak.pdf (4 marca 2020).

12 H.iT. Zgétkowie, Swiat wartosci w leksyce ogloszeri towarzyskich i matrymonialnych, [w] Jezykowy obraz swiata
i kultura, red. A. Dabrowska, J. Anusiewicz, t. 13, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2000, s. 328. Kolejne cytaty tez stad.
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ktére maja ,z jednej strony wykreowac obraz §wiata, z drugiej zrealizowac¢ moc
illokucyjna”.

Na potrzeby artykulu analizowalam anonse zamieszczane przez mezczyzn
w latach 1930-1932, w sumie bylo ich 305. Cho¢ nie jest to materiat obszerny, to
pozwala przyjrzec sie postaci mezczyzny wykreowanej przez niego samego na
potrzeby niejako marketingowe, czesto zatem odpowiadajace na lepiej czy gorzej
rozpoznane zapotrzebowanie drugiej strony miltosnej, towarzyskiej lub erotycz-
nej transakeji. Ze wzgledu na stosunkowo niewielks objetos¢ materiatu wzietam
pod uwage zaréwno ogloszenia towarzyskie, jak i matrymonialne. Autorami byli
zwykle mezczyzni z duzych aglomeracji (Warszawy, Krakowa), rzadziej z mniej-
szych miast (na przyktad Ujazdu). Wniosek taki wyciagnetam gtéwnie na podsta-
wie adresu nadsytania ofert, poniewaz rzadkos$cig bylo ujawnianie prywatnego,
tatwo identyfikujacego miejsce zamieszkania. MezczyZzni ukrywali sie najczesciej
pod pseudonimami, prawie nigdy nie podajac imienia i nazwiska. Rekrutowali
sie z réznych zawodoéw; nie brakowalo zatem biuralistéw, przedsiebiorcow, ale
takze gornikow, aptekarzy, rekodzielnikow, kupcow, elektrotechnikéow itd.

Decydujac sie na analize obu rodzajéw ogloszen, bratam pod uwage ich niemal
identyczny cel, ktéry powoduje, Ze nie r6znig sie one od siebie w spos6b znacza-
cy. Wéréd towarzyskich przewazajg oczywiScie te, ktérych autorzy zaintereso-
wani sg niezobowigzujacym spedzeniem wolnego czasu, ale nie brakuje i takich,
w ktérych nie wyklucza sie ozenku. Nalezy pokresli¢ w tym miejscu dos¢ duze
zréznicowanie tekstow ogloszeniowych, ktére odréznia dtugosé, jak tez sposéb
organizacji tresci oraz styl. Dla zilustrowania tej tezy przywolam trzy anonse:
dwa niestandardowe oraz jeden, ktéory mozna nazwac¢ klasycznym w formie
i tresci. Pierwszy z nich pochodzi z 1932 roku z numeru 112: ,Biedna niewolnico,
badz mipodnézkiem i cieniem lezgcym u stop wladcy™?, a drugi z 1930 roku z nu-
meru 102, w ktérym nadawca o pseudonimie ,N. Art.” napisal bez skrepowania:
»,Obdarzonemu znakomitym materialem glosowym tenorowi niezbedne sg stu-
dia i umuzykalnienie. Ktéra z dobrych istot dopomoze, nie zawiedzie sie. War-
szawa, Widok 19, biuro «Promien», N. Art.”*%, Do klasycznych za$§ mozna zaliczy¢
chocby ten z 1931 roku z numeru 106: ,Kawaler, w §rednim wieku, inteligentny,
wyzsze wyksztalcenie, katolik, Sredniego wzrostu, dobrej rodziny, obywatel miej-
ski i ziemski, na powaznem, niezaleznem stanowisku (kilka tysiecy miesiecznie
dochodu), pozna panne inteligentng, z dobrej rodziny, katoliczke, moralnych za-
sad, wyksztatcona (pozadane wyzsze), cel matrymonialny. Oferty nieanonimowe,
mozliwie z fotografia: «Eskulap 48», Warszawa, Widok 19, biuro «Promien»"®,

Nietrudno zauwazyd¢, ze trzeci z anonséw, o formie tradycyjnej i najbardziej
powszechnej, zawierat nie tylko informacje o charakterze neutralnym (wiek, stan
cywilny, wyksztalcenie), ale takze te majace zwiekszy¢ poziom oddzialywania
na odbiorce (z dobrej rodziny, inteligentny, na stanowisku). Warto jednak zazna-
czy¢, ze ogloszenie to nie zawiera informacji na temat wymaganego lub chocby

13 ,Fortuna Versal” 112/1932, s. 6.
14, Fortuna Versal” 102/1930, s. 7.
15 ,Fortuna Versal” 106/1931, s. 5.
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pozadanego posagu, co bylo w latach trzydziestych nieczeste. Za wazne autor
uznal za to wyksztalcenie swoje i przyszlej wybranki oraz wyznanie i zwigzane
z nim warto$ci moralne. Dwa pierwsze ogloszenia sg zdecydowanie innej natu-
ry i wskazujg na nieco odmienne wartosci oraz potrzeby autoréw. W pierwszym
przypadku z duzym prawdopodobienstwem na pierwszy plan wysuwa sie che¢
zabawy erotycznej, w drugim — zdobycie Srodkéw do zycia.

W kontekscie kryzysu lat trzydziestych zainteresowal mnie jednak ostatni typ
ogloszen, w ktérych uczucie wydaje sie schodzi¢ na plan dalszy, a malzenstwo
lub zwigzek staje sie kontraktem ekonomicznym badz umowa gwarantujaca uzy-
skanie konkretnej korzysci. Mozna je podzieli¢ na trzy grupy. W pierwszej z nich
poszukiwana jest wybranka z posagiem w celu zalozenia od podstaw lub rozwi-
niecia juz prosperujgcego przedsiebiorstwa, w drugiej oferent szuka sposobu na
rozwigzanie (niekiedy dos¢ karkotomne) problemu zyciowego, a w trzeciej na-
stawiony jest na znalezienie sobie sponsorki. Czes¢ tego typu ogloszen lokowana
byla w rubrykach matrymonialnych, czes¢ w towarzyskich. Zalezato to od inten-
cjiipotrzeb autora, ktory niekiedy musiat zawrzec zwigzek matzenski, a niekiedy
wystarczata mu luzna, niesformalizowana relacja.

W pierwszym przypadku $lub miat by¢ zazwyczaj gwarantem bezpieczen-
stwa transakcji lub warunkiem koniecznym do rozwiazania zyciowego proble-
mu. MezczyZzni-oferenci chcgcy potaczy¢ zwigzek matzenski z prowadzeniem
interesu wprost pisali o koniecznym wktadzie finansowym, ale na tym nie po-
przestawali. Wizja malzenstwa opartego nie na uczuciu, lecz na zobowigzaniu
finansowym nie sktaniata ich do zainteresowania sie kazdg ze zgtaszajacych sie
kobiet bez wzgledu na urode, stan cywilny czy cechy charakteru. Takze siebie
nierzadko opisywali w spos6b majacy zacheci¢ kobiety nie tylko do fuzji finan-
sowej. Cho¢ trzeba dodag, ze byli i tacy, ktorzy w ogloszeniu podawali wylacznie
swoj stan cywilny, wiek oraz sume, jaka dysponuja, zapewne — w swoim odczu-
ciu — upraszczajgc sytuacje. W celu zwiekszenia perswazji i uwiarygodnienia
podkreslali wprost swoje do§wiadczenie biznesowe. I tak oficer rezerwy byt takze
,znanym kupcem-przemystowcem™, ,mtody, przystojny kawaler, Zyd, laborant”
mial za sobg ,dlugoletnia praktyke”’, a kawaler z Krakowa chciat rozwoju juz
»dobrze prosperujacego interesu”. Podobnie przedstawial siebie bezdzietny wdo-
wiec - jego atutami byly sklep i dobrze dziatajacy zaktad, ktéry chceial rozwijaé
ze swoja partnerka. Aby podnie$¢ swoj prestiz, nazywal siebie przemystowcem,
podobnie zreszta jak kupiec z Matopolski, majacy w planach zatozenie fabryki.
Obaj panowie przyjeli znaczace, ale malo romantyczne pseudonimy ,Przemysto-
wiec” i ,Przemyst’. Nalezy zaznaczyé¢, ze choc¢ cala ta grupa mezczyzn traktowa-
la gazete matrymonialng jako miejsce do rozwoju interesu, jak juz wspomnia-
fam, niekiedy nie poprzestawata na podawaniu wylgcznie trywialnych danych
na temat wieku czy stanu cywilnego. Do informacji podstawowych dorzucano
kilka stéw o aparycji, podkreslano dobry stan zdrowia oraz inne atuty ciata

16 ,Fortuna Versal” 102/1930, s. 3.
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i duszy. Tak reklamowali siebie oferenci o pseudonimach ,Przemyst” (juz wspom-
niany) oraz ,Powaznie myslacy”: ,Wdowiec, bezdzietny, lat 53. Zdrowy, wysoki,
blondyn, bez natogéw, tagodnego usposobienia, ma sklep i dobrze prosperujacy
zaktad krawiecki, rowniez mieszkanie trzypokojowe z komfortem™ i ,Kawa-
ler, lat 36, wysoki szatyn, na stalej posadzie (500 z} miesiecznie), posiada kilka
tysiecy gotowki?.

W podobnym tonie zachwalala swego syna matka, ktéra wysylajac anons,
chciata dopoméc mu w znalezieniu szczeScia w biznesie. O ,Lwowianinie” pisata
w nastepujacy sposéb: ,Szukam dla syna mego starszej panny lub wdowy, do lat
30, majacej jakis nieduzy majgtek we Lwowie. Syn méj ma lat 37, kawaler, urzed-
nik magistratu, zdréw, z blardzo] dobrej rodziny, nieposzlakowanej przesztosci,
posiada wraz z siostrg wille wraz z parcelg (moze by¢ sptacona) i chce zatozy¢
przedsiebiorstwo dostaw miejskich (ma protekcje). Osoba poszukiwana moze
mie¢ realnos¢ we Lwowie, albo tez kapital. Zgloszenie sub: «Lwowianin», Adm.
«Fortuna Versal», Krakow”?.

Warto zwrécic¢ zatem uwage na fakt, ze wielu mezczyzn (lub ich posredniczek)
projektujacych zalozenie przedsiebiorstwa dostarczalo informacji majgcych
wplynaé na odbiorczynie i wybiérczo kreowato obraz siebie. Zwykle abstrahowa-
li oni od przymiotéw drugorzednych i — jak zauwazyli wspominani juz poznan-
scy badacze — podkreslali te fundamentalne dla sytuacji: wiek, majatek, dobre po-
chodzenie, przedsiebiorczos¢. Nie rozpisywali sie nadmiernie o swej aparycji (na
przyktad o kolorze oczu nie wspominali zupetnie, rzadko o kolorze wloséw), ale
podkreslali za to dobry stan zdrowia. Dos¢ czesto takze deklarowali zatrudnienie
na etatach, zwykle panstwowych, gwarantujacych stalty dochéd. Z jednej strony
mogt on by¢ rodzajem kapitatu poczatkowego, z drugiej zabezpieczal przed ka-
tastrofy zyciowg w razie niepowodzenia przedsiewziecia. Stawat sie znaczacym
atutem w sztafecie matrymonialno-ekonomicznej. Mezczyzni ci nie byli zatem
amantami, krélewiczami z bajki, ale przedsiebiorcami, ktérzy nie widzieli duzej
réznicy miedzy matzenstwem a przedsiebiorstwem, oddzielali je cienka, niemal
niewidoczng linia.

Kolejna grupa oferentéw ,Fortuny Versal” byli mezczyZzni chcacy wejsé w zwig-
zek matzenski w celu rozwigzania jakiego$ istotnego dla nich problemu zycio-
wego. Niektore z ich ogloszen sg boleSnie pragmatyczne, inne natomiast nawet
dzi§ mozna uznaé za niezwykte. Do tych ostatnich nalezy bezsprzecznie anons
trzech mlodych kawaleréw, ktérzy chcieli przed podrézg zycia zmieni¢ stan cy-
wilny. Stad w numerze 104 z 1930 roku dali stosowne ogloszenie: , Trzech kawale-
réw: brunet 27, szatyn 28, blondyn 32 lata, wyjezdzajgc do Afryki, chcg sie ozenié.
Panie, reflektujace wyjecha¢, odpowiednie na trudy podroézy, posiadajgce okoto
10 000 zlotych prosimy odezwac sie pod: «Brunet», «Blondyn», «Szatyn»"*%. Moz-
na przypuszczaé, ze panom nie tyle chodzilo o towarzystwo podczas eskapady,

19 ,Fortuna Versal” 112/1932, s. 5.
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a tym bardziej o matzenstwo, ile o wsparcie finansowe przedsiewziecia. Anons
rézni sie zdecydowanie od tych, ktére mimo wymogu lub sugestii posiadania
posagu zachecaly do wejscia w zwigzek. Woéwczas to mezczyzni chcieli skupié
uwage kandydatek na wygladzie, poziomie intelektualnym, zaimponowaé wyko-
nywanym zawodem, zareczy¢ o dobrym stanie zdrowia. Malzenstwo nie miato
by¢ obok innego wydarzenia zyciowego, cho¢ bez watpienia pragmatyka zycia
wyzierala i przy tej okazji. Ogloszenie kawaleréw z Warszawy (tu nalezalo skta-
dac oferty) jest raczej promocjg grupy kolegéw, ktérzy planujgc wyjazd, chcieli
dofinansowac go poprzez mariaze. Co nie wyklucza tego, ze towarzystwo kobiet,
cho¢ nie pierwszorzedne, mogto by¢ w afrykanskim buszu pozadane nie tylko ze
wzgledow pragmatycznych, lecz takze towarzysko-seksualnych.

Znacznie bardziej kreatywni i wylewni byli mezczyzni szukajacy pomocy
w znalezieniu posady. Rosngce bezrobocie i jednoczesnie obnizajacy sie poziom
zycia popychaly ludzi do krokéw desperackich. Z jednej strony bylo to szukanie
wspolniczki, z drugiej — skutecznej poSredniczki w znalezieniu zatrudnienia.
Osoby takie czesciej i bardziej szczegélowo opisywaly swoje walory, podajac nie
tylko informacje o stanie cywilnym i wieku, ale takze aspiracjach zawodowych.
Wazne okazywaly sie réwniez aparycja i przymioty ducha, ktére traktowac moz-
na jako towar wymienny. Wiekszo$¢ tego rodzaju oferentéw opisywatla siebie
jako ambitnych i rokujgcych na przysztosé. Proponowali malzenstwo za pomoc,
ktora ostatecznie miata okazac sie pozyteczna dla samej pomagajacej, byta bo-
wiem dziataniem dla dobra wspélnego. Ta ostatnia wiadomos¢ byta kluczowa
dla zainteresowanej, ktéra mogta zyska¢ mezczyzne za skuteczne posrednictwo
na rynku pracy. I tak 25-letni kawaler pisat o sobie: ,inteligentny, bardzo przystoj-
ny i dobry polubi pania [..], ktéra by posiadata wtasne mieszkanie z umeblowa-
niem i postarata sie o jaka$ rzadowa posade®, a ,Szatyn” z Krakowa oferowat:
»,0ddam serce kobiecie, ktéra mi dopomoze w osiggnieciu posady, lub pozyczy mi
co$ gotowki. Jestem mlody, przystojny, mam wyzsze studia, z braku znajomosci
i okazji, gdyz jestem miltosnikiem przyrody [chyba ,przygody” - przyp. AW], szu-
kam tg droga osoby mi odpowiadajgcej. Zgloszenia z fotografig pod: «Szatyn»"2,
Podobnie zachwalat siebie kobietom zamoznym i niezaleznym mezczyzna, kto-
rego atutami byla inteligencja — dobra zaleta, gdy nie moégt by¢ nig wiek (50 lat).
W zamian za posade ewentualna zainteresowana zyskiwata ,dobrego przyjaciela
zycia i mitosci”®.

Z problemem bezrobocia borykaly sie takze sektory lesny i urzedniczy. Po-
chodzace z nich osoby, chcac realizowac sie zawodowo, takze sktadaly stosowne
anonse, zachwalajac przy tym zalety ciala i ducha: ,Mlody, przystojny i sympa-
tyczny leSnik poslubi biedna, lecz tadna panne za wyrobienie posady, chocby
gajowego™?, Oferent o pseudonimie ,Zamiar” uznatl za$, ze atutem jest wiek,
wyznanie i (by¢ moze) przesztos¢ zawodowa: ,Kawaler, lat 35, katolik, biuralista,

23 ,Fortuna Versal” 113/1932, s. 5.
24 Tamze.

25 Tamze, s. 4.
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poslubi panne umozliwiajgca mu uzyskanie posady”®. Takze w tych przypad-
kach walorami okazywaly sie uroda, mtodos¢ i doswiadczenie zawodowe, ktore
w przysztosci mialo zaprocentowac dla obojga.

Te dos¢ lakonicznie brzmigce ogloszenia wskazywac¢ moga na chec¢ ustalenia
jednoznacznych ram transakcyjnych, podkreslaé¢ pragmatyczny, nie zas§ roman-
tyczny charakter poszukiwanej relacji. Mozna jednak takze przypuszczag, ze ich
skrotowa forma wynikata z deficytéw ekonomicznych ogtoszeniodawcow, ktére
to wymuszaly owa chtodng zwieztos¢.

Dalsza analiza ogtoszen pokazuje, ze klopoty ze znalezieniem pracy byly tylko
jednymi z wielu. W réwnie dramatycznej sytuacji mezczyzni znajdowali sie takze
z mniej, wydawac by sie mogto, waznych powodéw. Wszystkie one jednak, nieza-
leznie od niekiedy zabawnego brzmienia, wigzaty sie ze sferg zawodows i bytows,
cho¢ traktowang juz w nieco inny sposéb.

Z takim problemem borykatl sie warszawski kawaler, ktéry zaanonsowal, ze
»poszukuje panny, wdowy majacej gotowke do kupna samochodu”?. Zwazywszy,
ze reklamowat siebie jako inteligentnego szofera i mechanika, inwestycja ta, moz-
na zatozy¢ z duza doza pewnosci, wigzala sie ze sferg zawodowa, nie za$ (choé
to zapewne niewykluczone) z przyjemnos$cig wyjazdéw za miasto. To jednak nie
zostato doprecyzowane i anons ma bardziej charakter biznesowy niz roman-
tyczny. Sam oferent bardziej skupit sie na swoich zawodowych umiejetnosciach,
ani stowem nie wspominajac o aparycji lub przymiotach ewentualnej wybranki.
Jego wymagania byly Scisle okreslone i jednoznaczne, negocjowane wylacznie
w kwestii stanu cywilnego kobiety. Poniewaz jednak w tym przypadku oglosze-
nie zostalo wystawione w rubryce ,towarzyskie”, relacja miala mie¢ charakter
nieangazujacy i tymczasowy.

Mezczyzni trudnych lat trzydziestych handlowali takze innymi dobrami osobi-
stymi, bezsprzecznie mogacymi podnies¢ komfort Zycia. Wéréd nich odnalaztam
zainteresowanych kwestiami $cisle matzenskimi, lecz w dos¢ osobliwy sposob.
Pierwszy z mezczyzn, o pseudonimie ,B. Sedzia”, oferowat swe ustugi matzenskie
dobrze sytuowanym paniom, jednak pod pewnym (w tym kontekscie zaskakuja-
cym nieco) warunkiem: ,Ktéra z bezdzietnych pan, dobrze sytuowanych mate-
rialnie, reflektuje na akt §lubny i pozycie matzenskie w celibacie? Zgtoszenia pod:
«B. Sedzia»"?. Kolejny z oglaszajacych chciat czegos zupelnie odwrotnego — a mia-
nowicie pomocy w rozwigzaniu zwigzku malzenskiego. W 1931 roku napisak:
»Mlody mezczyzna, niebrzydki, wzrostu sredniego, urzednik, na dobrej posadzie
panstwowej pragnie poznaé¢ Panig, ktéra pomogltaby mu (materialnie) rozwies¢
sie. Obecne warunki zmuszaja go do tego. Sprawe traktuje blardzo] powaznie —
anonimy do kosza. Warszawa, Widok 19, biuro «Promien», «A.Z.»"*.

Trudno jednoznacznie stwierdzié, czy niezadowolony malzonek chcial wy-
Iacznie wybawienia z klopotu, czy tez — po rozwigzaniu zwigzku — planowat

27 ,Fortuna Versal” 108/1931, s. 6.
28 ,Fortuna Versal” 103/1930, s. 6.
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malzenstwo ze swa wybawczynia. Nie bez powodu opisywal swa aparycje i de-
klarowat staly dochéd, ktory jednak (i to trudno uznaé za atut) nie dawat mu
mozliwosci samodzielnego zycia i takiego rozwigzywania swych probleméw. To
z pewnoscig czynito go nieco mniej przekonujacym.

Akt malzenstwa naglaco potrzebny byl takze do uzyskania innego rodzaju
profitéw finansowych. Emerytowany oficer z Warszawy miat pomyst na podre-
perowanie budzetu emerytura na zone. Jego anons przypomina opis wymarzo-
nego mezczyzny, ktérego przymioty musi doceni¢ kazda kobieta: ,Oficer W.P.
obecnie emerytowany, lat 34, silny, zdrow, bez nalogéw, wysoki, rasowy mezczy-
zna, poszukuje zony, gdyz predko potrzebna mu metryka Slubna, celem otrzy-
mania emerytury na zone. Odpowiem na wszystkie zgloszenia, do ktérych be-
dzie zalaczona fotografia. Fotografia moja do obejrzenia w «Fortunie». Laskawe
zgloszenia: Warszawa, Poczta Gloéwna, skrzynka pocztowa 854”%. Nie sposéb
nie zwroéci¢ uwagi na silnie oddziatujace na wyobraznie sformutowanie ,raso-
wy mezczyzna”, pod ktérym kry¢ sie moze nie tylko stuszny wzrost, sita i dobra
kondycja, ale kazda inna cecha, wazna z punktu widzenia wabionej kobiety.
Jednak niewatpliwie podkreslenie stereotypowo taczonych z meskoscig tezyzny
fizycznej i sily jest kreacja na mezczyzne doskonale skrojonego, niemal ideal-
nego. Autor bez watpienia wychodzi naprzeciw powszechnym i popularnym
juz wowczas wyobrazeniom meskosci. Kobieca tesknota za silnym mezczyzna
musiata woéwczas oddzialywac na fantazje, o czym $wiadczg wypowiedzi kobiet
(takze z pierwszych stron gazet) w zwigzku z ankietg , Asa. Ilustrowanego Ma-
gazynu Tygodniowego”. W ten sposéb opisywala stuprocentowego mezczyzne
miedzy innymi Irena Pokrzywnicka, malarka. Cho¢ uwazata, ze 6w meski kon-
strukt nie istnieje, to ponaglana przez dziennikarza wyznala, ze moze preten-
dowa¢ do tego miana Stanistaw Radwan. Ow heros marynarki wojennej, zwany
,Staszek — Zelazne Szczeki”, byl ulubiericem kobiet za sprawa swej nadludzkiej
sily. Sama artystka cenita w nim witalnosé¢, bezkompromisowos¢ i kondycje®2

Wsrdd ogloszen o charakterze matrymonialno-pomocowym sa tez takie, ktore
maja dopomée w realizacji marzen. Nie sg one — zdaniem piszacych — fantazjami,
a realnymi dziataniami zmierzajacymi do poprawy trudnej egzystencji i gwaran-
tujacymi lepsza przyszios¢, takze poza granicami Polski. Takim fantastg i opty-
mistg byl wdowiec z Warszawy, pragnacy poznac kobiete o ,glebszym rozumie,
nowoczesnym pogladzie”, ktéra wspomoglaby materialnie realizacje wynalaz-
ku produkcyjnego. Cho¢ opis pomystu jest dos¢ lakoniczny, to autoprezentacja
ogloszeniodawcy raczej obszerna: ,Jestem wdowcem, lat 43, normalnej budowy,
zdréw, wysoki, blondyn, kedzierzawy, muzykalny. Mam céreczke, lat 12, i synka,
lat 10, zaktad stolarski z umeblowanym pokojem. Wiecej zalet czy wad mozna
pozna¢ nieomylnie tylko w zbliZzeniu osobistym. Cel matrymonialny”®. Oferta,
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proécz informacji neutralnych — miedzy innymi o wieku czy stanie cywilnym - za-
wiera takze nieczesto spotykane, kreacyjne juz okreslenia zwigzane z pozadana
(nienaznaczong utomnoscig) budowa ciata czy zacieciem muzycznym moggcym
uprzyjemni¢ monotonie lub trudy zycia. Mitosnikiem tego samego rodzaju sztuki
byl takze potencjalny milioner z Warszawy. Poszukiwal on poprzez anonse kobie-
ty z Polski badz Stanéw Zjednoczonych, ktéra umozliwitaby mu wyjazd do Chica-
go, gdzie czekal na niego gigantyczny spadek po ojcu. Z nieznanego powodu nie
mogt by¢ wykorzystany w Polsce. Wybranka (o dobrej duszy i zdrowiu) miataby
sfinansowac te wyprawe w zamian za matzenstwo, a tym samym zycie w dobro-
bycie. Aby przekona¢ do swej osoby, do informacji o wieku i stanie cywilnym
(38 lat, kawaler) mezczyzna dodal wspomniang juz muzykalno$¢ oraz znajomos¢
trzech jezykéw (w tym polskiego), wsréd ktorych nie bylto jednak angielskiego.
Nie moglo to zapewne w jego wyobrazeniu obniza¢ atrakcyjnosci, ktérej podsta-
wa byto potencjalnie pokaZne konto w amerykanskiej walucie*,

Ostatnig grupa interesujacych mnie anonséw byly te, w ktérych mezczyzni
wprost szukali kobiety majetnej, zainteresowanej ich utrzymywaniem. Jesli wzigé
pod uwage forme szukania opiekunki finansowej, to mozna zauwazy¢, ze od lat
trzydziestych XX wieku do naszych czaséw pewne kwestie w tym wzgledzie nie-
wiele sie zmienily. Jedng z nich jest brak wsréd mezczyzn poczucia zawstydzenia
taka sytuacja. Zaréwno w miedzywojniu, jak i wspoétczesnie mezczyzni godzacy
sie na taki styl zycia nie tylko nie majg skrupuléw, ale wrecz obnoszg sie z ta-
kim rozumowaniem. Swiadcza o tym wyniki badan, jakie przeprowadzita 16dzka
socjolozka Elzbieta Michatowska, ktéra opowiadajac o sponsoringu, stwierdzita:
»W przypadku sponsoringu mezczyzni majg pewna rozbudowang racjonalizacje
niesienia pomocy. Oni w ogdle nie maja poczucia robienia czegos ztego. Czuja
wrecz swego rodzaju misje”. Sg jednak i r6znice. Jak pokazato badanie, sponsor-
ki nie utrzymujg stale swych mezczyzn (inaczej niz sponsorzy), a raczej finansujg
ich doraZnie, kupujgc nowe ubrania, fundujac wyjazdy czy karnet do sitowni.

Inaczej wyobrazali sobie ten rodzaj zwigzku mezczyzni czasu wielkiego kry-
zysu. Oni nie potrzebowali podniesienia jakosci swej egzystencji poprzez droga
wode toaletows, ale chcieli catkowicie oprze¢ jg na zasobach finansowych zamoz-
nej kobiety. Stad nierzadko oferowali jej nie tylko swoje towarzystwo, ale i reke.
W tym przypadku autorzy anonséw podawali zwykle stan cywilny i wiek, ale
koncentrowali sie tez na przymiotach ciata i ducha. Tak postgpit student z Krako-
wa: ,Przystojny, mtody akademik ozeni sie z Panig, ktéra pomoze mu materialnie
do ukonczenia studiéw. Laskawe zgloszenia z fotografia (za zwrot ktérej recze)
do Adm. Fortuna-Versal, Krakéw, pod: «Zycie»”*. Z trudnos$ciami bytowymi zma-
gal sie takze student agronomii, ktéry potrzebowatl srodkéw do kontynuowania
nauki, ale juz na nowym wydziale: ,Student agronomii, za rok wstapi na wydziat

34 Tamze.

35 A. Swoboda, Studentka szuka sponsora. Musi jej dawac 2,5 tysigca miesiecznie na mieszkanie i drobne wydatki,
,Gazeta.pl. Weekend” [b.d.], https://weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,22265032,studentka-szuka-sponsora-musi-
jej-dawac-2-5-tysiaca-miesiecznie.html (8 marca 2020).
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weterynaryjny w Warszawie, wobec braku Srodkéw do ukonczenia tych studiow
szuka takiej osoby, ktéra by moglta poméc materialnie. Przysztosé¢ zabezpieczo-
na, gdyz posada zapewniona w sejmiku, wzglednie praca o§wiatowa. Mam lat
26, wzrost Sredni, blondyn. Szukam osoby o podobnych zaletach. Zgtoszenia pod:
«J.K.» do Adm. «Fortuny», Krakéw, Krowoderska 77%.

Nietrudno zauwazyé, ze w obu przypadkach atutem jest mlodo$é. Zaden
z panéw nie zajmuje sie nadmiernie wygladem partnerki. Pierwszy zupelnie
nie poSwieca mu uwagi, drugi dos¢ ogélnikowo opisuje ewentualng wybranke.
Mezczyzni skupiajg sie natomiast na swej sytuacji bytowej, studenckiej, podaja
szczegbly dotyczace obranego kierunku ksztalcenia, planéw naukowych i zawo-
dowych. Prosba o wsparcie finansowe jest wyrazana wprost, bez zbednych wy-
jaénien: mam plany i mimo sytuacji finansowej chce je zrealizowa¢; w zamian
za pieniadze oferuje siebie. W Zadnym z opisanych anonséw (ani w wiekszo$ci
tych, ktore odnalaztam) sugestia §wiadczenia na przyktad ustug seksualnych nie
pada, lecz zapewne i to wchodzilo w gre. Zdjecia dotaczane do odpowiedzi mia-
ly prawdopodobnie dopoméc w wyborze, ktéry cho¢ podyktowany wzgledami
finansowymi, nie mégt catkowicie pomija¢ kwestii atrakcyjnosci ,zacnych nie-
wiast”, jak nazywat je szukajacy pomocy ,Mtody Lekarz”. Ten ostatni, procz po-
wodu zamieszczenia anonsu (poszukiwanie wsparcia na uzupetnienie studiéw),
nie napisat o sobie nic wiecej.

Byta jednak grupa mezczyzn, ktéra rozbudzala wyobraznie kobiety poprzez
podawanie unikatowych, zeby nie powiedzie¢ szczegdlnych umiejetnosci czy za-
let. Czesto uwypuklali oni takze nietypowe zainteresowania, ktére miaty skusic¢
kobiete wizjg niezwyktego zycia u boku bajecznego mezczyzny. Tak postgpil au-
tor ogloszenia ukrywajacy sie pod pseudonimem , Architekt”, ktory pisat o sobie:
»Utalentowany milosnik §piewu, poezji, zaslubi majetng. Warszawa, Marszatkow-
ska 147, «Architektowi»8,

Jeszcze szczegbtowiej, z wiekszg dozg zaangazowania w przyszly zwiazek opi-
sywal siebie i swe potozenie Jan Bujak (jest to rzadki przyktad podania nazwi-
ska i wlasnego adresu): ,Kawaler, starszy, badacz wiedzy okultystycznej i spiry.
Pragnie sie pozna¢ z panng bogata, ktéra by mu dopomogta do stalej egzystencii.
Jestem materialnie biedny, ale duchowo bogaty i w zyciu doswiadczony. Za pomoc
w tem wzgledzie i po obustronnem porozumieniu oddam ma wolnos¢, zenigc sie
i przyobiecujac zarazem wzorowe malzenstwo. Rzecz traktuje powaznie, faskawe
zgloszenia: Jan Bujak, Trzyniec Nr 446, Slask Cieszynski, Czechostowacja™. Okul-
tysta wiedziat, ze brak débr materialnych nalezy zrekompensowaé wybrance wy-
jatkowoscig swej duszy oraz oddaniem. Cho¢ brzmi to pretensjonalnie, rozwijat
on w anonsie obraz romantycznego i wiernego mezczyzny, ktéry oddaje swe zy-
cie wybrance, a przy tym chce jej stuzy¢ doswiadczeniem zyciowym. To musiato
oddziatywaé na wyobraznie i kreowa¢ obraz niezwyklego mezczyzny, bytujacego
miedzy swiatem duchéw a realnoscig, z oboma radzgcego sobie réwnie dobrze.

37 ,Fortuna Versal” 113/1932, s.5.
38 ,Fortuna Versal” 112/1930, s. 5.
39 ,Fortuna Versal” 113/1932, s. 4.
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Nieco inng strategie przyjeli kolejni dwaj panowie, ktérzy opisem swej roz-
paczliwej sytuacji chcieli poruszy¢ stereotypowa kobieca wrazliwosé i empatie
oraz odwotaé sie do réwnie mocnego imperatywu opiekunczosci. Pierwszy z nich,
ukrywajacy sie pod pseudonimem ,Palma”, zdeklarowany romantyk, pisat o so-
bie: ,Separat, niezamozny, lat 50, bezdomny, sierota, katolik, inteligentny, pragnie
usilnie zapozna¢ kobiete szlachetng, inteligentna, do lat 40, materialnie niezalez-
ng; pozadane locum wilasne i muzykalno$é, bezdzietna, gdyz chce wspélnie z do-
brym «czlowiekiem» okruchy swego zycia — przeSpiewac «cudna pies$nia zycian.
Warszawa, Widok 19, biuro «Promien», oferty: «Palma»”, Drugi z mezczyzn swdj
anons potraktowal jako wolanie o pomoc, uratowanie zycia, za co deklarowat
catkowite oddanie i ustuznosé: ,S.0.S. Mezczyzna, lat 32, na posadzie panstwo-
wej jako urzednik w IX st[opniu], blardzo] zdolny, bez natogéw, znajdujacy sie
obecnie, nie ze swej winy, w rozpaczliwem potozeniu zyciowem, prosi tg droga
o ratunek materialny (w niewielkiej wysokosci) i duchowy (w b[ardzo] znacznym
stopniu), kobiete niezalezng [...]. W zamian pozostane do catkowitej i bezwzgled-
nej dyspozycji swej zbawczyni. Powazne oferty uprasza sie kierowa¢ do Adm.
«Fortuny», Krakéow, Krowoderska 7 pod: «Non plus ultra»™.

Jak mozna wnioskowa¢ z opisu, obaj mezczyzni w ramach autoreklamy po-
stawili nie tyle na przymioty swego charakteru czy urody, ile na przedstawie-
nie swej optakanej sytuacji egzystencjalnej. Kreowali swe wizerunki oraz opisy-
wali rzeczywistos¢ w spos6b manipulujacy emocjami odbiorczyn. Bezradnosé,
dobro¢, wrazliwo$é, romantyzm to (do dzi$) cechy czesciej tradycyjnie tgczone
z kobietami niz z mezczyznami, ale niezwykle pozadane do stworzenia intym-
nej relacji. Pomoc potencjalnej partnerki, ktéra miata petni¢ funkcje opiekunki,
takze — a moze przede wszystkim — w kwestiach materialnych, bytaby optaco-
na wiernoscig i catkowita dyspozycyjnosScig (jak mozna mniemaé — w kazdej
sferze zycia). Procz tego kobieta dostawala szanse spedzenia zycia (lub jego
czesci) z mezczyzng co prawda ubogim materialnie, ale za to bogatym duchem
iintelektem.

Po lekturze anonséw, zwtaszcza tych matrymonialno-ekonomicznych czy
matrymonialno-sponsorskich, jeszcze silniej utwierdzilam sie w przekonaniu,
ze nie ma jednej meskosci i nasze czasy nie laczg sie z jej kryzysem. Wszel-
kie znaki wskazujg na to, ze kategorie ptciowe formowane sg w rézny sposéb
przez kulture oraz warunki spoteczno-ekonomiczne. Cho¢ stwierdzenie to wy-
daje sie truizmem, bo z jakiego powodu mialoby tak nie by¢, ta oczywista praw-
da czesto gubiona jest w dyskursie o meskosci, ktéry przez diugie lata (takze na
gruncie polskim) byl opowiescig o jej fatalnym kryzysowym potoZzeniu. Jestem
daleka od takiego pojmowania obiektu moich badan, wydaje mi sie ono niepraw-
dziwe gtéwnie z powodu nadmiernego uproszczenia, ktore kryje sie za takim jego
usytuowaniem. Anna Nasitowska stusznie wynotowala trzy btedne tezy, ktore
stojg za tak zwanym kryzysem meskosci:

40 ,Fortuna Versal” 107/1931, s. 4.
41 Tamze.
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Anna Wotlinska

Pierwsza to teza, Ze skoro meskos¢ uznawana za tradycyjng przestaje dominowac, znaczy
to, Ze mamy do czynienia z zagrozeniem meskosci. [...] Druga jawnie fatszywa interpretacja
to wskazanie, ze Zrodlem kryzysu meskosci jest feminizm liberalny — ustawia to mezczyzn
i kobiety na pozycji antagonistow, jest sprzeczne z tezami i celami feminizmu liberalnego
[..]. Trzeci typowy blqd to twierdzenie, Ze skoro mowi sig weigz o gender i homoseksualnosci,
mamy do czynienia z kryzysem heteroseksualnosci*®.

Majac na uwadze autowizerunki mezczyzn czaséw wielkiego kryzysu w Polsce
i Stanach Zjednoczonych, mozna doda¢, ze kryzys ten trwatby juz bardzo diu-
go i trudno byloby ocenié, kiedy nastapi jego koniec. Bez watpienia mozna by to
chwytliwe hasto nieco rozszerzy¢ i méwié¢ o wielkim kryzysie meskosci, jednak
wowczas dyskusja na ten temat bytaby trywialna i sprowadzata sie do udowod-
nienia, ze rzeczywiscie tak byto.

Tymczasem po analizie chocby anonséw matrymonialnych i towarzyskich
wyglada ona na bardziej zlozona i interesujacg. Kreacja wizerunku zmierzata
z jednej strony do zachowania prymatu meskosci (poprzez miedzy innymi przed-
siebiorczos¢, dobra kondycje fizyczna, sktonnosé do przygod), z drugiej zas byta
wystawianiem siebie, swego zycia niejako na wynajem czy robieniem z siebie
ofiary zlych splotéw okolicznosci. Che¢ polepszenia sobie zycia, moze nawet jego
ocalenia, okazala sie jednak mocniejsza niz potrzeba zachowania meskiej maski
zwyciezcy, zdobywcy i przywddcy. Ci mezczyzni nie chcieli byé glowami rodzin
ijedynymi ich Zywicielami. Jawnie opisywali (cho¢ zapewne byt to tez rodzaj gry)
swoja bezradnos¢, lenistwo (czy brak sprawczosci), kokietowali swa aparycja,
niezwyklymi zainteresowaniami czy fantazja. By¢ moze problemy ekonomiczne,
bezrobocie i wszelkie inne skutki zapa$ci gospodarczej lat trzydziestych uzmysto-
wily im, podobnie jak Amerykanom, ze sa nieudolnymi lub tylko pozbawionymi
omnipotencji patriarchami. Zapewne takze z tego powodu, ale takze w kontekscie
czasu ich powstania anonse byly nie tylko — jak pisze Anna Burzynska-Kamie-
niecka, ktora bada wspélczesng ich odmiane — wyrazem ,potrzeby znalezienia zy-
ciowego partnera/meza, zony, pragnieniem trwatego zwigzku/matzenstwa, che-
cig zalozenia rodziny”, ale takze tratwg ratunkowa, uktadem ekonomicznym,
sposobem na lepsze zycie materialne. Mozna mie¢ watpliwosé, czy to faktycznie
sie zmienilo, kiedy konfrontuje sie owo piekne przekonanie ze wspominanymi
badaniami dotyczgcymi wspélczesnego sponsoringu.
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A GENTLEMAN OF VIRTUE, IN BODY AND SPIRIT.
PERSONAL ADS PUBLISHED BY MEN IN FORTUNA VERSAL IN 1930-1932

The author analyses personal ads, including offers of marriage, published in For-
tuna Versal during the Great Depression. The magazine proves to be a particular
source of knowledge about average people whose everyday life changed dramati-
cally in that period and who sometimes made desperate attempts to improve their
situation. Not much is known about Fortuna Versal itself. According to its editorial
note, it was published in Poland, the United States and France, and was distributed
by bookshops, newsstands, etc. It published personal ads of both men and women.
This article focuses on the former who, as it turns out, were often interested in
finding not so much love but a solution to their economic and housing problems.
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Anna Wotlinska

The content of these short texts was dictated by the intentions and needs of their
authors, reflecting their male self-image. It was influenced by the economic reces-
sion that also affected Poles, causing unemployment and radical decline in quality
of life. Analysing the content and phrasing used, the article emphasises the unique
character of the ads. They are a true product of their economic and financial times,
where romanticism gives way to pragmatism, cold calculation and a strong need
to improve one’s standard of living. Men adopt a practical approach towards them-
selves, their potential partner/spouse and living together. Those interested in mar-
riage, or rather benefits related to it, employ a number of strategies. Most of them
are direct, clearly stating that they need cash to start a business, buy a car or pay for
a trip to Africa. Some men resort to writing sentimental and heart-breaking stories
from their lives, hoping to find a well-off woman who could give them financial
stability. However, those that look like typical ‘buy and sell’ ads seem to prevail.

SEtOWA KLUCZOWE: ogloszenie matrymonialne, meskos¢, sponsoring, wielki kry-

zys, prasa
KEY WORDS: personal ad, masculinity, sponsorship, Great Depression, press
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