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STRESZCZENIE

Cel: identyfikacja aktualnych dominant §wiata mediéw (kontynentow i wysp) wskazujacych
determinanty biznesowej kondycji przemystu mediowego. Metodologia: zidentyfikowano zro-
dla informacji i automatycznie pobrano zgromadzone w nich tresci (tekstowe dane Zrodtowe).
Nastepnie przeprowadzono ilo§ciowg analizg tych danych i przygotowano wizualizacj¢ uzyska-
nych wynikéw. W tym celu zastosowano narzedzia rafinacji informacji — Big Data. Uzyskane
w ten sposob informacje umozliwily oceng stanu i dynamiki zmian dominant mediéw. Wyni-
ki i wnioski: wyniki badan umozliwity identyfikacje zbioru najistotniejszych dominant $wiata
mediéw oraz ich atrybutéw. Sg propozycja swoistego paradygmatu parametrow biznesowego
modelu inwestycji w przemysle mediowym. Ograniczenia badawcze: brak doswiadczen i au-
torytatywnych opracowan/publikacji w zakresie korzystania z informacyjnego potencjatu Big
Data w badaniach przemystu mediowego w obszarze poszukiwania dominant §wiata mediow.
Oryginalno$é: autorowi nieznane sg badania, w ktorych wykorzystano zasoby Big Data (tresci
i metody/narzedzia) odnoszace si¢ do poszukiwania dominant przemystu mediowego. Ponadto
brak jest teorii oceniajacej wiarygodnos¢ wynikéw badan prowadzonych na duzych zasobach
informacji — Big Data. Zalgzkiem takiej teorii moga by¢ opisane dalej badania oraz wyniki
kilkudziesigciu wezesniejszych badan empirycznych wymienionych w bibliografii. Dowodza
one, poczawszy od 2010 roku (m.in. pierwsze na §wiecie zastosowania Big Data w predykcji
wyborow prezydenckich), trafnosci ocen (dotychczas niekwestionowanych) stanu i predykcji
badanych zjawisk, dokonywanych na podstawie analiz Big Data.
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»~Matematyka jest alfabetem,
przy pomocy ktorego Bog opisat wszechswiat”

— Galileusz

Media s jedng z najbardziej dochodowych branz przemystowych, w ktorych przedmiotem
sa informacja i narz¢dzia stuzace do jej identyfikacji, kolekcjonowania, przetwarzania
1 ostatecznie sprzedazy. Profitem w tej branzy sa nie tylko pieniadze, ale takze — a moze nawet
przede wszystkim — efekty ksztattowania informacyjnego konsumentéw produktow mediowych.
Troska o maksymalizacj¢ jej dochodowosci decyduje o zasadnosci identyfikacji aktualnych do-
minant przemystu mediowego. W tym znaczeniu termin ,,dominanta mediow” okresla dajace
si¢ wyrozni¢ czynniki odgrywajaca zasadnicza rol¢ w funkcjonowaniu mediow. Determinuja
one efektywnos$¢ calego cyklu produkcji, a zwlaszcza umowne;j sprzedazy mediowej. W niniej-
szym tekscie przyjeto, iz dominanty te sa ladami (kontynentami i wyspami) $wiata mediow.
Tworza one obraz $wiata medidow — sugerowang podstawg biznesplanu kazdego przedsigbior-
stwa mediowego. Kondycja ladow determinuje dochodowos¢ przemystu mediowego. Celem jest
zatem trafne okreslenie kierunkéw inwestycji materialnych, organizacyjnych i intelektualnych
w utrzymanie i rozwo6j ladow $wiata mediow — kierunkow bedacych determinantami sukcesow
przemystu mediowego.

O zasadnosci podjecia badan nad identyfikacja biznesowych determinant mediéw $wiadcza
szybko rosnace przychody branzy medialnej. Firma konsultingowa PricewaterhouseCoopers
(2018, pazdziernik) szacuje, ze rynek mediéw i rozrywki na swiecie w 2022 roku wart bedzie
2,4 biliona dolarow i wzrasta¢ bedzie Sredniorocznie o 4,4%. W Polsce rynek ten osiagnie war-
to$¢ 13,4 mld dolarow i bgdzie rosnac o 3,5% rocznie. PwC wskazuje rowniez najbardziej praw-
dopodobne kierunki jego rozwoju. Na pierwszym miejscu znajduje si¢ VR (virtual reality) oraz
OTT (over the top). Spadek zanotuja takie media jak gazety i czasopisma. Telewizja i wideo
osiagna znikomy wzrost (Pruchnik, 2019). Rzeczywisto$¢ 2022 roku dowodzi potrzeby aktuali-
zacji tych przewidywan.

W 2015 roku, z inicjatywy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRiT), opracowany
zostat dokument Strategia rozwoju rynku medialnego w Polsce na lata 2015-2020 (Batorski et
al., 2015). Za jego stworzenie odpowiadalo grono autorytetow i ekspertdéw wspotpracujacych
z instytucjami wspierajagcymi rynek mediéw w Polsce — KRRiT, PISF i ZAIKS. W dokumencie
oprocz analizy otoczenia i wyzwan zawarto prognozy i postulaty rozwoju mediow — sugestie
dotyczace poszukiwanych ladow. Okres, ktorego dotyczyt dokument, juz si¢ zakonczyt. Na razie
nie opublikowano podsumowania dotyczacego wykonania zapisanej w nim strategii ani podob-
nego dokumentu na kolejne lata.

Zasadno$¢ opisywanego tu istotnego statystycznie zwigzku migdzy dominantami $wiata me-
diow, zidentyfikowanymi w wyniku analiz duzych zasobéw informacyjnych (Big Data), a pro-
cesem decydowania o kierunkach inwestowania potwierdzity wyniki 18 badan. Dotyczyly one
determinant rozwoju kluczowego dla polskiej gospodarki §wiata nowych technologii — jego
umownych kontynentoéw i wysp (m.in. energii, transportu, sztucznej inteligencji). Wyniki okazaly
si¢ trafng predykcjg inwestycji w tym zakresie'. Dotyczy to predykcji np. optacalnych obecnie
technologii/narzedzi zwigzanych ze sztuczna inteligencja i kierunkami inwestycji w energetyce.

! Nieopublikowane materialy badawcze powstate w ramach projektu badawczego Oceny trendow nowych
technologii. Eksploracja zrodet danych w zakresie dzialalnosci B+R+1. Projekt systemu rafinacji, zleconego
przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju i zrealizowanego przez Uniwersytet Warszawski (2018-2019).

Studia Medioznawcze 2022, tom 23, nr 2 (89), s. 1171-1180 https://studiamedioznawcze.eu



Wlodzimierz Gogotek © Big Data o mediach. Dominanty swiata mediow

O wiarygodnosci zastosowanych narze¢dzi badawczych Big Data §wiadcza takze wyniki pre-
dykcji wyborow parlamentarnych i prezydenckich (Gogotek, 2013 & 2016). Byty one doktad-
niejsze niz wyniki uzyskane przez polskie osrodki badan opinii publiczne;.

Majac na uwadze dynamiczne zmiany w $wiecie mediow, podj¢to probe identyfikacji wspo-
mnianych ladéow — kontynentéw i otaczajacych ich wysp. Ich wielkosci ilustruja srednice okre-
gow na rys. 1 i rys. 2. Odzwierciedlaja one liczby cytowan nazw umownych ladow w analizo-
wanych dokumentach zrodtowych. Odlegtosci migdzy okrggami ukazuja wzajemne powiazania
(sasiedztwo) wyrdznionych ladow. Przyjeto, iz miary te (wielko$¢ i odlegtos$¢/sasiedztwo) wska-
zuja poszukiwane dominanty $wiata mediow. Przykladami wysp w otoczeniu kontynentu social
(media spotecznosciowe) (rys. 1) sa m.in. wyspy: information, political, digital, fake, twitter
i facebook.
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Rys. 1. Wyspy kontynentu social.

Zrodto: opracowanie wlasne.

Identyfikacja kontynentow i wysp $wiata mediow stanowila cel badan. Pozwolity one ozna-
czy¢ istotne ilosciowo determinanty biznesowej kondycji mediéw. Przyjeto, iz kazda z nich,
niezaleznie od pozostatych, ma istotny wplyw na sukces mediéw jako catosci.

Metodologia. Narzedzia badawcze

Analiza i ocena dynamicznych zmian biznesowej funkcjonalnosci mediéw wymaga rzetelnej infor-
macji o ich stanie oraz perspektywach rozwoju w skali globalnej. Przyjeto, iz pozyskanie tej infor-
macji jest mozliwe dzigki analizie duzych zasobow informacyjnych Big Data. Big Data oznacza nie
tylko duzy zbidr informacji, ale takze system powigzanych funkcjonalnie zbioréw metod i narzedzi
odkrywania nowych informacji o obiekcie (np. o zjawiskach, procesach, organizacjach, osobach)>

2 Formalng definicj¢ Big Data proponuja Miedzynarodowa Organizacja Normalizacyjna oraz Migdzynaro-
dowa Komisja Elektrotechniczna (,,Information technology — Big data — Overview and vocabulary”, n.d.).
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System ten (element Big Data) nazwano rafinacjg informacji. Obejmuje ona zarzadzanie i anali-
z¢ bogatych — glownie nieustrukturyzowanych — tekstowych materiatow zrédtowych.

Rafinacja informacji wykorzystuje nowoczesne narzg¢dzia stuzace identyfikacji i kolekcjono-
waniu tematycznych materiatéw zrodtowych oraz ich analizie i wizualizacji wynikoéw. Rafinacja
informacji wraz z potencjatem informacyjnym Big Data to nowa dziedzina, z ktorej rozwojem
wigze si¢ duze nadzieje (Mayer-Schonberger & Cukier, 2017; Gogotek, 2017). Wiele autoryte-
tow przewiduje, ze zastosowanie metod statystyczno-analitycznych oraz sztucznej inteligencji
do analiz duzych zasoboéw informacyjnych zrewolucjonizuje sposoby badania otaczajacego nas
$wiata (Surma, 2019). Sit¢ detekcyjna rafinacji potwierdzono takze w kilkudziesigciu wiasnych
badaniach, ktore m.in. pozwolity przewidzie¢ wyniki wyboréw parlamentarnych i prezydenc-
kich w Polsce w latach 2011 i 2015 (Gogotek, 2016), a takze zidentyfikowaé determinanty
1 trendy rozwoju technologii (Gogotek, 2017).

W artykule zaprezentowane zostaty kluczowe elementy eksploracji tekstow (Silge & Robin-
son, 2017) stuzace rafinacji duzych zasobow informacyjnych w celu identyfikacji determinant
biznesowych sukcesow $wiata mediow. Majac na uwadze wyniki wczes$niej przeprowadzonych
badan w tym zakresie (Gogotek, 2016 & 2017), przyje¢to, iz unikalno$ci/odrgbnosci tych deter-
minant (ladéw) dowodza miary frekwencji ich cytowan w tematycznych zasobach Big Data’.

Prognozy rozwoju mediow

Wynikiem przeprowadzonych badan jest ocena biznesowej istotnosci kontynentow 1 wysp. Jej
miarg jest wspomniana liczba cytowan nazw zidentyfikowanych dominant §wiata mediow. Two-
rzg one mapg¢ $wiata mediow: ladow w formie kontynentéw — dominujacych, duzych skupien
atrybutéw medidw — oraz wysp — niewielkich, drugoplanowych skupien atrybutow. Atrybutami
sg najczesciej (w materiatach Zrédlowych) pojecia wystepujace w sgsiedztwie wyrdznionych
kontynentéw 1 wysp — sg to swoiste stowa kluczowe zidentyfikowanych dominant mediow.

Stan 1ladow determinuje warto$¢ przemystu mediowego. Sa one proponowanym paradygma-
tem tworzacym podstawy budowy efektywnego modelu biznesowego mediow.

W celu budowy efektywnego (statystycznie istotnego) modelu konieczne jest wyrdznienie
rzeczywistych/aktualnych odrgbnych 1agdow i opisujacych je atrybutéw. Oznacza to konieczno$é
poszukiwan ilo§ciowo istotnych determinant wskazujgcych odrebnos¢ wysp i kontynentéw. Od-
rgbnosci oraz wielkosci kontynentow i wysp wynikajg z liczby cytowan opisujacych je nazw
w materiatach zrédtowych oraz z miary ich bliskosci (sasiedztwa). Przyktadem ladu sg media
spotecznosciowe (rys. 1) — najwickszy obecnie kontynent §wiata mediow.

Dominanty przemystu mediowego

Wydaje sig, ze akceptowalng forma identyfikacji dominant przemystu mediowego, poza wskaza-
niem laddw, jest analiza wartosci ilosciowych miar ich stanu oraz predykcji dynamiki ich zmian.
Miary i predykcje sa pochodna liczby cytowan wszystkich wyrazéw w materiatach zrédlowych.
W pomiarze wartos$ci ocen i predykcji ich zmian uzyteczna byta rafinacja tematycznych zasobow
Big Data. Najwigksze warto$ci wykazaty nazwy (cytowane wyrazy) tych poszukiwanych ladow
$wiata mediow, ktore charakteryzuja si¢ dominujaca popularnoscia. Przyjeto, iz nazwy te wraz
z frekwencjami ich cytowan i predykcjami zmian mogg by¢ wiarygodnym zrédiem odpowiedzi
na pytanie o biznesowe dominanty przemyshi mediowego. Zidentyfikowane dominanty sygnali-

3 Materialy zrodlowe zebrali i ich ilosciowe analizy i wizualizacje wykonali badacze z Katedry Techno-
logii Informacyjnych Mediéw WDIB UW: Katarzyna Jarzynska, Aleksander Strzelczyk, Konrad Zukowski
i Piotr Wierzbicki.
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zuja obecne i przewidywane najwazniejsze uwarunkowania funkcjonowania mediéw. Stanowia
one proponowang wskazowke dla inwestorow przemyshu mediowego; tym samym mozna je
uzna¢ za wazne przedmioty badan $wiata mediow.

Materialy zrodlowe

Szlak odkrywania kontynentow mediow znaczg dwa kamienie milowe: zrodta informacji o me-
diach (zrodta) oraz rafinacja zawartych w nich tresci, obejmujaca takze ich wizualizacje i wyni-
kajace z nich wnioski. Wskazujg one poszukiwane lady i ich atrybuty.

Fundamentalne znaczenie dla powodzenia rafinacji ma identyfikacja i gromadzenie, w od-
powiedniej formie, duzych tematycznych zbioréw danych zrodtowych. Z dotychczasowych do-
swiadczen wynika, ze ich wielko$¢ determinuje rzeczywista warto$¢ informacyjng Big Data.
Proces identyfikacji/poszukiwania Zrédel poprzedzito opisanie przedmiotu badan — pojgcia
mediéw, w tym jego synonimow i pseudosynonimoéow (,,media”, ,.telewizja”, ,television”, ,tv”,
Linternet”, ,,social media”, ,,prasa”, ,,gazeta”, ,,newspaper”, ,,magazine”, ,radio”, ,,wideo”, ,,vi-
deo”)*. Nastepnie, korzystajac z odpowiednich narzedzi, zidentyfikowano zrodta. Dominujace
okazaty si¢ publikacje naukowe i profesjonalne/branzowe zwigzane z mediami®.

W celu zmniejszenia prawdopodobienstwa btednych wynikow rafinacji poszukiwanie mate-
riatéw Zroédlowych odbywato si¢ bezstronnie (na wzor §lepej recenz;ji) i dwustopniowo. W pierw-
szym kroku zidentyfikowano zrédla materiatow (kluczem byt przyjety opis pojecia ,,media”) za
pomoca przeznaczonych do tego narzedzi i baz danych. W drugim zweryfikowano zgodnos¢
wynikow kwerendy stow kluczowych, wytonionych automatycznie z tekstow zrédtowych (pet-
nej tresci) wszystkich zebranych materiatdéw zrodlowych, z przyjetym opisem pojecia ,,media”.
Przekroczenie przyjetej miary zgodnosci wyniku kwerendy z opisem byto kryterium kwalifikacji
kazdego materiatu Zrodtowego do badan.

W ramach przedstawionej procedury wyboru materiatéw zrédtowych zgromadzono ponad
6 mln tekstow dotyczacych problematyki mediow. Majac na uwadze aktualno$é badan, wybrano
tylko 685 tys. materiatow opublikowanych migdzy styczniem 2019 a czerwcem 2021 roku. Na-
stepnie przeprowadzono ich stosowng normalizacj¢ (czyszczenie, lematyzacja). Uzyskany w ten
sposob zbidr poddany zostal ostatecznej weryfikacji pod katem merytorycznego zwigzku tresci
materiatdéw zrodtowych z przedmiotem badan. Uzyto do tego jednego z narz¢dzi automatycz-
nego identyfikowania stow kluczowych dla kazdego materiatu Zrédlowego — Yake! (Campos,
Mangaravite, Pasquali, Jorge, Nunes, & Jatowt, 2018). Owe klucze wykorzystano do kweren-
dy tylko tych tresci, ktore dotyczyly aktualnej problematyki mediéw. W ten sposéb dokonano
ostatecznej selekcji — sposrod 6 min tekstow — 3 tys. materiatow Zzrodtowych, ktore sg aktualne,
opublikowane w jezyku angielskim i $cisle zwiazane z przedmiotem badan — kontynentami i wy-
spami $wiata mediow.

Przedstawiona procedura wyszukiwania materiatéw zrodtowych z duzym prawdopodobien-
stwem obejmowata najistotniejsze tematycznie, otwarte publikacje w wyréznionym okresie ba-
dawczym. Gwarancja kompletnosci (a nie wyliczonej statystycznie niewielkiej liczebnie proby
reprezentatywnej) zrodtowych materiatow jest powszechnie akceptowany profesjonalizm wy-

* Formalny zapis synonimow i pseudosynoniméw: medialtelewizja|television|tv]internet|(social. {0,30} me-
dia)|prasa|gazetalnewspaper|magazine|radio|wideo|videomedia. Nawias klamrowy {0,30} wskazuje dopusz-
czalng liczbe znakow migdzy wyrazami (po lematyzacji) social i media.

°> Pod adresem https://gogolek.pl/Referaty/zrodla-media.pdf dostgpne sg 24 przyktadowe serwisy wyszu-
kiwawcze zrodet zasobow poszukiwanych tematycznych publikacji oraz 35 326 zidentyfikowanych tematycz-
nych zroédet materiatow Zrodtowych.
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korzystanych baz i serwisoéw wyszukiwawczych (m.in. Web of Science, Scopus, OpenDOAR,
Google Scholar, CORE, Base, Microsoft Academic Search, CiteSeerX, SciCentral, WolframAlfa,
DOAJ). Nalezy podkresli¢, iz obejmuja one takze zasoby glebokiej, niezaindeksowanej wyszu-
kiwarkami (klasy Google czy Yahoo!) sieci. Dzigki temu zgromadzono swoista populacj¢ gene-
ralng materiatéw zrodtowych, ktora gwarantuje jakosciowe zroéznicowanie zrodet w zakresie ich
wagi/znaczenia dla przedmiotu badan.

Rafinacja materialow Zrédlowych

Podstawowym oczekiwanym wynikiem badania byta identyfikacja kontynentéw i wysp $wiata
mediow. W tym celu zastosowano rownocze$nie dwa narzedzia — Yake! i VOSviewer. Wyniki,
jakie dzigki temu uzyskano, ilustruje — na bazie materiatlow zrodtowych — rys. 2. Pokazuje on
wielkosci 1 sity powigzan nazw (wyrazow), ktore stosownie do wielkosSci (czgstotliwosei cy-
towania) uznano za poszukiwane kontynenty i wyspy. Ponadto na rys. 2 wyrdzniono kolorami
umowne (statystyczne) sasiedztwo zidentyfikowanych ladow $wiata medidw.
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Rys. 2. Kontynenty i wyspy $§wiata mediow w 2021 roku.

Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Uzyskane w ten sposob dane ilosciowe wzbogacono wynikami zastosowania narzg¢dzia ucze-
nia si¢ maszynowego (machine learning toolkit) — TSNE (t-distributed Stochastic Neighbor Em-
bedding). Pozwala ono oceni¢ podobienstwo migdzy sasiadujacymi wyrazami i ich wzajemna
umowng odlegto$¢ w analizowanych tekstach zrodtowych. Teksty o podobnej tresci tworza od-
r¢bne klastry/skupienia. Wyniki sg uzupelnieniem rezultatow uzyskanych z Yake!/VOSviewera
1 wskazuja poszukiwane kontynenty mediow.
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Rys. 3. Skupienia (TSNE) tresci zwigzanych z problematyka mediow.

Zroédto: opracowanie wlasne.
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Rys. 4. Fragment mapy cieplnej atrybutow mediow.

Zrodto: opracowanie wiasne. Mapa cieplna zostata opracowana na podstawie 1 477 211 zrodel, w ktorych
klucz ,,media” wystapit 16 762 167 razy.
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Rysunek 3 ilustruje uzyskane skupienia, w tym nazwy dwoch oznaczonych klastrow-kontynen-
tow: social 1 communication. Ponadto pokazuje zidentyfikowane przez TSNE, dla skupienia com-
munication, atrybuty z ich umownymi warto§ciami wielko$ci. Wyroznione atrybuty moga by¢ jed-
nakowe dla réznych skupien. Podobnie jak wspolne przedmioty na r6znych kierunkach studiow.

Uzupeiajagcym zréodtem informacji o wadze/istotnosci atrybutow mediow jest narze¢dzie
umozliwiajace tworzenie globalnej mapy cieplnej (widma) (rys. 4). Widoczne sa na niej krotno-
$ci wystegpowania w czasie (dynamika zmian) i wzajemnych (jednostkowych) powiazan atrybu-
tow. Na przyktad ostatnie trzy wiersze pokazuja najwigcksza wage atrybutow news i multimedia,
ktore wchodzag w sktad pojecia immediate, a takze to, ze liczba cytowan wyrazu intermediate
wyraznie maleje w czasie.
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Rys. 5. Kontynenty $wiata mediow.

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Rysunek 5 pokazuje wielko$ci umownych sze$ciu ladow $wiata mediow i — w swojej cen-
tralnej czesci — pojecia media. Najwigksze skupienia (czg$¢ rozmytych okregdw) to poszuki-
wane kontynenty; kazdy z nich otaczaja wyspy. Na rys. 5 widoczne sg (w malejacej kolejnosci
frekwencji wystepowania) wyspy sasiadujace z kontynentem social. Najwigksza wyspa przy
kontynencie mediow spotecznosciowych jest reklama. Sugeruje to trafnos¢ inwestycji w domi-
nant¢ medidéw — media spotecznosciowe — a gtownie w jej wyspe — reklame¢. Wyraznym tego po-
twierdzeniem sg roczne przychody Google z reklamy (gtéwnie w YouTubie), ktore w 2021 roku
wyniosty 61 239 mld USD, co oznacza wzrost o 30% wzgledem 2020 roku i stanowi 81% sumy
wszystkich przychodow tej firmy (,,Alphabet Announces Fourth Quarter and Fiscal Year 2021
Results”, 2022, February 1).

Przyktadem detekcyjnej sity zastosowanych narzegdzi sg zidentyfikowane atrybuty wyspy
multimedia. Kolejno$¢ ich prezentacji nie jest przypadkowa — podkresla rézne wartosci wag
kazdego z atrybutow multimediow. Najwazniejsze to video; potem: share, show, watch, image,
jpg, say, music, stream, service, photo, article, picture, layout, audio, camera; ostatni, ale wy-
rozniajacy si¢ atrybut to copyright.

Ostatnig z grup uzyskanych wynikow badan sg predykcje — trendy rozwoju poszczegoélnych
ladow. Rysunek 6 ukazuje dynamike zmian czgstotliwosci cytowania w materiatach zrodtowych
jednej z wysp — serwisow informacyjnych. Wartosci tych zmian sg pdzniej wykorzystywane
w powszechnie stosowanych modelach predykcyjnych.
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Rys. 6. Dynamika zmian zainteresowania problematyka serwisow informacyjnych.
Zrodto: opracowanie wiasne.
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Whioski

Fundamentalnym rezultatem badan jest oczekiwana identyfikacja kontynentow i wysp $wiata
mediéw oraz ich atrybutow. Kontynenty te to, wedlug wielkosci (liczby cytowan): 1. Media spo-
tecznosciowe (Social); 2. Komunikacja (Communication); 3. Cyfryzacja (Digital); 4. Polityczne
zaangazowanie (Political); 5. Publiczne zaangazowanie (Public), 6. Informacja (Information).
Kontynenty wskazuja poszukiwane dominanty potencjatu biznesowego mediow. Wydaje sie, ze
moga one by¢ takze propozycja zarysu wspotczesnego paradygmatu mediow. Tworzy go zbior
dominujacych — i1 wartych dyskusji — problemow dzisiejszych mediow. Utatwieniem w debacie
moze by¢ znajomo$¢ atrybutéw definiujacych wskazane dominanty. Na przyktad jedng z wy-
rozniajacych si¢ (ilosciowo) dominant (wysp w sasiedztwie mediow spotecznosciowych) jest
problematyka fejkow. Trafnie opisujg ja zidentyfikowane atrybuty, m.in. misinformation, disin-
formation, sources, campaign, detection, network®.

Przedstawione wyniki badan uzyskano za pomocg rafinacji duzych zasobow informacji — Big
Data. Rafinacja — poza przetwarzaniem danych — kompleksowo wspomaga tradycyjng analize
literatury przedmiotu. Dzigki automatyzacji mozna w krotkim czasie zidentyfikowa¢ miliony
materiatdéw zrodtowych i przeprowadzi¢ — nicosiggalng dla cztowieka — ich kompleksowg jako-
$ciowg oraz ilo§ciowg analizg.

Dzigki zastosowaniu rafinacji informacji zarysowano aktualny obraz $wiata mediow, uzy-
skano takze wyniki wskazujace na dynamike, kierunek i wielko$¢ zmian zainteresowania tym,

co jest najistotniejsze w mediach. Sa one propozycja wersji beta paradygmatu przemyshu me-
diowego.

¢ O wadze problematyki fejkow, zidentyfikowanej jako wyrdzniajaca si¢ dominanta $wiata mediow, $wiad-
czy projekt IKONA (Identyfikacja, KOlekcjonowanie i oceNA nieprzyjaznych operacji dezinformacyjnych
w cyberprzestrzeni), wspotfinansowany przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju w ramach Programu Ba-
dan Naukowych i Prac Rozwojowych ,,CyberSecldent — Cyberbezpieczenstwo i e-Tozsamo$¢”, ktorego bene-
ficjentami sg Centrum Rafinacji Informacji Sp. z 0.0. i Uniwersytet Warszawski.
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