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STRESZCZENIE

Cel: w artykule wskazano i oméwiono wybrane problemy religijne w konteks$cie postgpujacych
procesow mediatyzacji w erze globalizacji, tj. eliminacj¢ sacrum ze sfery indywidualnej i spo-
tecznej, podwazenie korespondencyjnej definicji prawdy jako podstawy w wyjasnianiu doktry-
nalnych kwestii religii, zmiang rozumienia kluczowych determinantow zycia religijnego. Podj¢to
réwniez refleksj¢ nad wptywem nowego kontekstu neoglobalizacji na dalszy proces mediatyzacji
religii, wskazujac mozliwe kierunki zachodzacych zmian. Metodologia: w pracy postuzono si¢
metoda analizy, metoda krytyki pis$miennictwa i metoda przegladu literatury. Wyniki i wnioski:
procesy globalizacji i neoglobalizacji sa katalizatorem przemian w obszarze zycia religijnego,
ktore traci swoj wspolnotowy charakter na rzecz jednostkowego, zindywidualizowanego odnie-
sienia do Boga, w znaczacej mierze dzigki kulturze postmodernizmu i postprawdy. Media, bedac
czescia profanum i spetniajac swoje funkcje w epoce globalizacji i neoglobalizacji, odgrywaja
istotng role w prezentowaniu opinii publicznej wlasnej interpretacji rozumienia doktrynalnych
podstaw religii oraz determinantow zycia religijnego. Epoka neoglobalizacji przynosi stopniowe
przeorientowanie procesow kulturowych w strong respektowania praw cztowieka i dowartoscio-
wania panstw narodowych, co otwiera mozliwos$¢ zacieSnienia wzajemnych odniesien panstwa
i religii, np. rezygnacji z zasady autonomii panstwa i kosciota/zwigzku wyznaniowego na rzecz
przyjecia modelu panstwa teokratycznego lub instrumentalizacji spraw wiary badz jej eliminacji
ze sfery publicznej. Warto$¢é poznawcza: publikacja systematyzuje wyniki badan w obszarze
mediatyzacji religii w konteksécie procesow globalizacji. Wskazano mozliwe kierunku zmian
w procesie mediatyzacji doktrynalnych podstaw religii oraz determinantéw Zzycia religijnego
w epoce neoglobalizacji. Uwzglgdniono mysl badawcza m.in. takich przedstawicieli nauk spo-
tecznych jak N. Gonzalez Gaitano, D. Guzek, A. Hepp, S. Hjarvard, S. Hoover, S. Livingstone,
M. Lévheim, K. Lundby, B. Meyer, W. Schulz, K. Stepniak.
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asadniczym celem badawczym artykutu jest proba wskazania i oméwienia wybranych pro-

blemoéw religijnych w kontek$cie postepujacych procesow mediatyzacji w epoce globaliza-
cji i neoglobalizacji. Uwaga autora skoncentrowana jest wokot nastepujacych kwestii: eliminacji
sacrum ze sfery indywidualnej i spolecznej; podwazenia korespondencyjnej definicji prawdy
jako waznego klucza interpretacyjnego doktrynalnych kwestii religii; sposobu rozumienia pod-
stawowych determinantéw zycia religijnego (tozsamosci religijnej, autodeklaratywnosci wiary,
formalnej przynalezno$¢ do danej religii, praktyk religijnych).

Dotychczasowe badania w obszarze mediatyzacji religii dowodza, ze redukcja wspol-
notowego wymiaru modlitwy na rzecz zindywidualizowanych dziatan jest jedna z konse-
kwencji mediatyzacji i nasila si¢ w wyniku proceséw globalizacji i neoglobalizacji (Kale,
2004, pp. 93-95, 98, 100-101). Media, jako przynalezace do sfery profanum, moga jednak
traktowaé wartosci religijne, bedace czescia zycia religijnego, instrumentalnie, manipulacyjnie,
konsumpcyjnie i skandalicznie (Jeczen, 2018, s. 118), co uwyraznia antagonizm pomi¢dzy sfe-
rami profanum i sacrum. Odejécie od korespondencyjnej definicji prawdy jest dostrzegalne we
wspolczesnej kulturze postprawdy i postmodernizmu (Smart, 2016, p. 12), ktére niosg za sobg
istotne konsekwencje dla sposobu wypelniania obowiazkéw zawodowych przez dziennikarzy
zajmujacych si¢ tematami religijnymi (Les$niczak, 2020, s. 64). Autor traktuje powyzsze tezy
jako weztowe w obszarze badan nad mediatyzacja religii na poczatku trzeciej dekady XXI wieku
i dokona proby ich weryfikacji w kontekscie implikacji spotecznych, politycznych, kulturowych
oraz religijnych procesow globalizacji i neoglobalizacji.

W pracy postuzono si¢ metoda analizy, metoda krytyki pi§miennictwa i metodg przegladu
literatury (Snyder, 2019, s. 333-339; Laskowska, 2020, s. 84). Niniejsza publikacja odwoluje
si¢ do pogladéw i badan empirycznych wspdtczesnych medioznawcow, takich jak: Norberto
Gonzalez Gaitano, Damian Guzek, Andreas Hepp, Stig Hjarvard, Stewart Hoover, Sonia Living-
stone, Mia Lovheim, Knut Lundby, Birgit Meyer, Winfried Schulz, Krzysztof Stepniak.

Mediatyzacja religii. Procesy globalizacji i neoglobalizacji

Termin ,,mediatyzacja” traktowany jest zardwno jako proces mediacji, tj. posrednictwa mediow
w relacjonowaniu wydarzen o charakterze polityczno-spotecznym, kulturowym, religijnym,
sportowym, ktorego efektem sg okreslone medialne reprezentacje, ale rowniez jako proces zapo-
$redniczenia aktu komunikowania, ktorego konsekwencja jest nadawanie przez media nowego
znaczenia opisywanej rzeczywisto$ci oraz nowego, odmiennego od dotychczas obowiazujacego,
jej rozumienia przez odbiorce (Lunt & Livingstone, 2016). Wsro6d badaczy nie ma zgody co do
stopnia transformacji spoteczenstw spowodowanej mediatyzacjg (Livingstone & Lunt, 2014).
Za Johanem Fornédsem (2014, p. 484) przyjeto nastgpujace rozroznienie terminologiczne: media
— mediacja — mediatyzacja. Media s3 spolecznie zorganizowanymi technologiami komunikacji.
Mediacja jest zaposredniczong komunikacja, w ktorej wykorzystuje si¢ zinstytucjonalizowane
narzgdzia przeznaczone glownie do komunikacji. Mediatyzacja jest historycznym procesem,
w ktorym media, jako zinstytucjonalizowane technologie komunikacji, staja si¢ wyjatkowo
wazne w obszarach zycia spoteczenstwa, poniewaz niosa ze soba konsekwencje zaréwno dla
instytucji, jak i dla 0os6b prywatnych (m.in. powigzanie codziennej aktywnosci osob i organizacji
ze zmediatyzowang komunikacja, a nawet uzaleznienie od niej, rosnace znaczenie symboli i zna-
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kow komunikujacych tresci i bedacych podstawa interakeji spotecznych, traktowanie mediow
jako waznego forum dyskursu publicznego) (Sasinska-Klas, 2014, s. 164—166). Kluczowym sta-
je si¢ tu pytanie o sposob, w jaki media zmieniajg zar6wno wewngetrzne funkcjonowanie innych
podmiotéw spotecznych, jak i ich wzajemne relacje (Hjarvard, 2008, pp. 106—107; Livingstone,
2009). Schulz (2004) wykorzystuje koncepcj¢ mediatyzacji do okreslenia roli mediow w sze-
roko rozumianej zmianie spotecznej, ktora opisuje poprzez terminy: extension (przedtuzenie),
substitution (zastgpowanie), amalgamation (wymieszanie), accommodation (dostosowanie).
Z kolei Krotz (2007, p. 39) traktuje mediatyzacj¢ jako ciagly proces, w ktorym media zmieniaja
relacje i zachowania migdzyludzkie, a tym samym spoleczenstwo i kulturg.

W badaniach medioznawczych funkcjonuje nurt badawcezy, okreslany jako mediatyzacja reli-
gii, ktory wskazuje mozliwos¢ i sposoby zastosowania koncepcji mediatyzacji do opisu wptywu
mediow na sferg religii (Clark & Gillespie, 2018; Lovheim & Hjarvard, 2019). Autor przyjmuje
ujecie Clark i1 Gillespie (2018, p. 318) oraz Lovheim (2011), ktore zauwazaja, ze religia jest
formg interakcji spotecznej, w ramach ktorej odbywa si¢ tworzenie znaczen. Ich zdaniem religia
jako instytucja spoteczna odnosi si¢ do praktyk zarowno indywidualnych, jak i zbiorowych oraz
do otoczenia organizacyjnego, przez ktore niektore z tych praktyk sa kodyfikowane i przekazy-
wane z pokolenia na pokolenie.

Wazne miejsce w literaturze przedmiotu, jesli chodzi o badania relacji mediow i religii, zajmuje
teoria from medium to meaning (od medium do znaczenia) Stewarta Hoovera, ktory akcentuje udziat
mediow w przekazywaniu i kreowaniu obrazu religii oraz przekonan osob, srodowisk 1 instytucji,
a takze w zwigkszaniu §$wiadomosci i refleksyjnosci odbiorcow (Hoover, 2009; Kotodziejska, 2016,
s. 9). Hoover formutuje pytania o zakres wptywu mediow na oceng istotnosci kwestii religijnych
w wymiarze osobistym i wspolnotowym (Hoover & Park, 2020).

Birgit Meyer (2009) proponuje nieco odmienne rozumienie mediacji religii. Wedtug nie-
mieckiej badaczki pojecie ,,mediacja” dotyczy postrzezen zmystowych i jest $cisle powiaza-
ne ze zmyslowym doswiadczeniem rzeczywistosci. Meyer szeroko rozumie poj¢cie mediow,
wlaczajac do nich ,,film, radio, fotografi¢, telewizj¢, komputer, ale tez kadzidlo, ziota, zwierzg
ofiarne, ikony czy $wigte miejsca” (Pawlik, 2019, s. 87). W opinii niemieckiej uczonej religia
jest praktyka mediacji, dzigki ktorej dystans pomiedzy tym, co immanentne, a tym, co znajduje
si¢ ,,poza” nia, jest ustalany. Formy mediacji, ktore umozliwiaja dotarcie do ,,innego §wiata”
i ktore zapewniaja nowy sposob jego postrzegania i rozumienia, podlegaly zmianom w historii
ludzkosci. Kazda zatem nowa forma mediacji zmieniata rowniez religi¢ (Meyer, 2012, p. 24).
Meyer, jak stusznie zauwaza Jacek Pawlik (2019, s. 86), przyjmuje szerokie pojecie estetyki i,
odwotujac si¢ do aisthesis Arystotelesa, traktuje ja jako ,,pelne doswiadczenie zmystowe $wiata
oraz wiedz¢ o nim”. To do§wiadczenie i wiedza s3 z kolei, jej zdaniem, warunkami sine qua non
uchwycenia wyobrazni, szczegdlnie w sferze religii (Tamze).

Zastosowanie technologii interaktywnej i cyfrowej skutkuje powstaniem nowych struktur
dziatania komunikacyjnego, ktore tacza religijng komunikacje i religi¢ w jedna zintegrowana
catos¢ (Knoblauch, 2014, p. 144). Przyjmujac twierdzenie Hjarvarda (2013) i Lundbiego (2014)
o dtugoterminowych przeobrazeniach wzorcow spotecznych i kulturowych, ktore powoduje me-
diatyzacja, oraz tezg, ze mediatyzacja odnosi si¢ do wszelkiego rodzaju rol spotecznych (a wige
takze bycia chrzescijaninem, muzutmaninem, ateistg etc.) (Lundby, 2018, p. 302), mozna zak}a-
da¢, ze mediatyzacja religii bedzie wyraza¢ si¢ m.in. w postepujacych zmianach postaw i prak-
tyk religijnych, ewentualnych interakcjach i napigciach spotecznych dotyczacych religii, jak
réwniez w interakcjach, interpretacjach i identyfikacjach uzytkownikow mediow.

Globalizacja jest definiowana jako ,,zmiana lub transformacja w skali ludzkiej organizacji,
ktora taczy odlegte spotecznos$ci i rozszerza zasigg relacji wtadzy w regionach i kontynentach
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$wiata” (Held & McGrew, 2007, p. 1) czy ,,poszerzanie, poglebianie i przyspieszanie ogolnoswia-
towych wzajemnych powigzan” (Tamze), charakteryzujace si¢ ekspansja fadu neoliberalnego. Kon-
cepcja globalizacji, silnie obecna w badaniach nauk spotecznych w ostatnich 30 latach, traci jednak,
przynajmniej czg§ciowo, swoja popularnos¢, ze wzgledu na swoje negatywne skutki w wymiarze
ekonomicznym, kulturowym i spotecznym. Tytulem przyktadu mozna wspomnie¢ o nierowno-
miernym podziale dobr w spoteczenstwie (korzysci odnotowuja przede wszystkim prywatne kor-
poracje, elity narodowe, ludzie o wysokich dochodach), braku zwiazku pomi¢dzy globalizacja
finansowg a inwestycjami zagranicznymi, podwazeniu zasad panstwa opiekuficzego, makdonal-
dyzacji zycia spotecznego, przeobrazeniach w §wiecie wartosci podwazajacych transcendentalne
kategorie filozofii (prawdg, dobro, pigkno) (Shvets, 2018, pp. 23-25; Esmer, 2007).

Terry Flew (2020) odnotowuje w drugiej dekadzie XXI wieku — w kontekscie dostrzeganego
kryzysu globalizacji — dwie powracajace i uzupetniajace si¢ tendencje: niedocenianie trwatego
znaczenia panstw narodowych i przecenianie stopnia, w jakim kultury i tozsamosci staty si¢ ,,po-
stnarodowe” i ,,kosmopolityczne”. Jest to istotny kontekst dla zrozumienia waznej, cho¢ ogra-
niczonej roli wptywu procesow globalizacji na zachodzace procesy mediatyzacji religii w po-
szczegolnych panstwach. Dla procesow globalizacji w drugiej dekadzie XXI wieku destrukcyjne
okazaty si¢ narastajace tendencje populistyczne w liberalnych demokracjach oraz kryzys glo-
balnych elit (Flew, 2020, pp. 19-20; Flew, 2019, pp. 4-22; Shvets, 2018, pp. 21-22). Jonathan
Friedman (2018, p. 136) zauwaza, ze powyzsze tendencje populistyczne, stojace w opozycji
do globalistycznych, trafnie definiuje seria wyrazow przeciwstawnych obecnych w globalnym
dyskursie, np. zamknigte — otwarte, nacjonalistyczne — kosmopolityczne, monokulturowe — wie-
lokulturowe, konserwatywne — liberalne.

Neoglobalizacja jest nowa koncepcja globalizacji. Jak zauwaza El Namaki (2017, p. 71),
polega ona na gospodarczej, politycznej, technologicznej i spoteczno-kulturowej wymianie mig-
dzy panstwami. Proces ten opiera si¢ na racjonalnym rozumowaniu ekonomicznym, innowacyj-
nosci instytucjonalnej, restrukturyzacji rynku kapitalowego, wdrazaniu disruptive technology
(,,rewolucyjnej” technologii) oraz empatii politycznej. Do zasadniczych zatozen tej koncepcji
naleza: ,,uSwiadomienie sobie ograniczen wolnego rynku, zidentyfikowanie niepowodzen wielu
organizacji mi¢dzynarodowych, zdanie sobie sprawy z powaznych wad rynku kapitalowego,
rozpoznanie putapek w rozwoju gospodarczym i zmniejszenie stopnia ostro$ci wspolczesnej
polityki” (pp. 71-72). Gtéwnym celem strategicznym neoglobalizacji jest wzrost gospodarczy,
ktéry mozna osiagnac poprzez ,.,reorientacje polityki makroekonomicznej, dazenie do inwestycji
infrastrukturalnych, regulowany rynek kapitatowy, rozbudowang sie¢ telekomunikacyjng, pro-
mowanie dynamicznych technologii i stymulowang inicjatywe przedsigbiorcza” (p. 74).

Istotnym przejawem neoglobalizacji staje si¢ zatem powstanie globalnego spoleczenstwa
obywatelskiego, w ktérym eksponuje si¢ konieczno$¢ respektowania przez rzady panstw prawa
humanitarnego i praw cztowieka (Flew, 2020, p. 28). Hasla neoglobalizmu nalezy postrzegac
jako probe przelamania niebezpieczenstwa kojarzenia kosmopolityzmu z elitaryzmem i lekce-
wazeniem wspotobywateli, jak rowniez — w odpowiedzi na hasta populistow — probe dowarto-
$ciowania panstw narodowych.

Eliminacja sacrum ze sfery indywidualnej i spolecznej

Rumunski religioznawca Mircea Eliade (1999) zauwaza, ze sacrum i profanum stanowig dwa
sposoby egzystencji cztowieka w §wiecie. Niematerialne doswiadczenie religijne cztowieka 13-
czone jest z sacrum. To za$, co nie nalezy do niego, zaliczane jest do profanum. Procesy media-
tyzacji, ktore przynalezg do sfery $wieckiej, wpltywaja na ludzkie doswiadczenie religijne, bedac
niczym okulary, przez ktore osoba wierzaca patrzy na §wiat. Sg one przyczyng redukcji wspolno-
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towej modlitwy na rzecz indywidualnych odniesien do Absolutu, rozumianych w kategorii pry-
watnos$ci (Guzek, 2015). Trzy formy mediatyzacji religii w ujgciu Hjarvarda, tj. religious media
(media religijne), journalism on religion (dziennikarstwo religijne), banal religion (banalizacja
religii), wskazuja na konieczno$¢ postrzegania mediatyzacji religii jako procesu zakorzenionego
w istotnej czesci w sferze profanum. Tu nalezy uwzgledni¢ m.in. dominacje¢ logiki mediow nad
logika instytucji religijnej, przewagg technologii i ekonomii nad perspektywa religijna w przeka-
zie medialnym oraz wptyw banalizacji religii na praktykowanie wiary (Guzek, 2019, s. 86—-89).
Synkretyzm sacrum i profanum, wynikajacy z mediatyzacji religii, powoduje do$¢ czgsto trak-
towanie wartosci religijnych na sposob instrumentalny, manipulacyjny, konsumpcyjny, a nawet
nieprzyzwoity (Lesniczak, 2020, s. 60—61). Tytutem przyktadu warto wspomnie¢ reportaze na
tematy religijne francuskiego tygodnika satyrycznego ,,Charlie Hebdo” czy tez sposob wykorzy-
stywania sacrum w reklamie religijnej (Meyer, 2018, p. 341; Stgpniak, 2018, s. 331; Stgpniak,
2020, p. 421). Przedstawiciele nauk spotecznych do$¢ jednomyslnie zauwazaja, ze istotna kon-
sekwencja mediatyzacji jest indywidualizacja i prywatyzacja religii (Hepp, 2009, pp. 146-147;
Guzek, 2019, p. 17). Interesujaca perspektywe patrzenia na relacje medioéw i religii proponuje
Jozef Majewski. W jego opinii media, zaréwno te tradycyjne, jak i nowe media, odgrywaja klu-
czowa rol¢ w procesach ,,powrotu Boga”:

~Rewolucyjne i nieustanne technologiczne zmiany w obszarze mediow przede wszystkim
prowadza do znaczacych transformacji w dziedzinie komunikacji spotecznej, a tym samym do
zmian w kulturze, w ktorej, powiedzmy ostroznie, jest — jak si¢ okazuje — miejsce na powrdt Boga
i na to, co religijne. Ale racj¢ ma van der Ven, ze dokonuje si¢ to »za cen¢« transformacji Jego
obrazu, pojmowania Go i przezywania” (Majewski, 2019, s. 4).

Majewski dostrzega zatem potencjal mediow w transformacji religijnosci, otwartym pozo-
staje jednak dla niego jej jakosciowa zmiana.

Doktrynalne podstawy najwiekszych religii Swiata wobec kultury postprawdy
i postmodernizmu

Wolnos¢ stowa jako istotny atrybut wspotczesnej demokracji liberalnej bywa naduzywana w ob-
szarze mediosfery dla osiggania celow partykularnych, takze w odniesieniu do sfery religii. Czy-
telnym tego przejawem jest problem fake newsa, ktory wspotczes$nie przybiera na sile (Schulz,
Wirth, & Miiller, 2020) i podwaza rozumienie prawdy w jej sensie korespondencyjnym jako
adaequatio rei et intellectus (Bader & Bender, 2022, s. 17—18). Tak rozumiane odejscie od praw-
dy w ujeciu Tomasza z Akwinu mozna odnalez¢ w kulturze postprawdy i postmodernizmu (Sim,
2019; Zackariasson, 2018), ktére stoja w opozycji wobec doktrynalnych zasad najwigkszych
religii §wiata (islamu, chrze$cijanstwa, hinduizmu i judaizmu). Religie te akceptujg jako wlasne
wartos$ci nienegocjowalne (np. prawo ochrony zycia), ktore w medialnych trendach postmoder-
nistycznych sa podwazane badz odrzucane (Le$niczak, 2020, s. 65). Na gruncie doktrynalnym
interpretacja prawd religijnych ma miejsce w $cisle okreslonych granicach albo mozliwa jest
tylko i wylgcznie jedyna stuszna, zaakceptowana przez przywodcoéw danej religii, forma wy-
ktadni tychze prawd!. W przeciwnym razie nieokreslona dowolnos¢ interpretacji pryncypiow re-

I Z taka sytuacja mamy do czynienia w islamie, w ktorym istnieje jedna oficjalna, uznawana za stuszna,
interpretacja atrybutow Bozej natury, tj. absolutna jedynos$¢ i transcendencja Allaha, wielokrotnie i katego-
rycznie podkreslane na kartach Koranu (Markowski, 2006, s. 342-343). Analogicznie podstawe wiary chrze-
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ligijnych bedzie legitymizowac kultur¢ postprawdy w sferze doktrynalnej, co moze powodowac
btedy i zamieszanie we wspolnotach wierzacych?.

Medioznawcy wskazuja, ze media §wieckie w zréznicowany sposob troszcza si¢ o poziom
merytoryczny audycji religijnych, stad tez mozna traktowac je jako instytucje podwazajace dzia-
fania liderow religijnych na rzecz rzetelnego przekazu informacji, jako instytucje akceptujace
niskie standardy deontologii dziennikarskiej czy banalizacje religii (Knott & Poole, 2014). Wy-
daje sig, ze nurty globalizacyjne, poprzez przyjecie wigkszosci cech kultury postmodernizmu,
tj. akceptacj¢ wielokulturowos$ci i niespdjnosci wewngtrznej kultury wspolczesnej, pluralizm
przekonan i $wiatopogladoéw, prywatyzacje 1 subiektywizacj¢ w odnoszeniu si¢ do doktrynal-
nych podstaw religii, nie beda przyczynia¢ si¢ do zachowania doktrynalnych podstaw najwigk-
szych religii $wiata.

Mediatyzacja podstawowych determinant zZycia religijnego: tozsamosci
religijnej, autodeklaratywnosci wiary i formalnej przynaleznosci do danej
religii, praktyk religijnych

Sposob prezentacji podstawowych determinantow zycia religijnego w mediach jest przedmio-
tem wielu badan empirycznych w obszarze nauk spolecznych (Geybels, Mels, & Walrave, 2009).
Tytutem przyktadu mozna wskaza¢ publikacje dotyczace badan wizerunku liderow religijnych,
ko$ciotéw i zwigzkdéw wyznaniowych oraz instytucji religijnych, badan opinii publicznej na
temat stopnia akceptacji i sposobu interpretowania wtasnej tozsamosci religijnej czy tez formal-
nej przynaleznosci do zwigzku wyznaniowego (Ayoob, 2004; Piela, 2013). Nie brakuje row-
niez analiz odnoszacych si¢ do podejmowanych praktyk religijnych (Solahudin & Fakhruroji,
2019). Warto zauwazy¢, ze kwestie wiary czy postuszenstwa nie powinny stanowi¢ przedmiotu
dyskusji medialnej, poniewaz nie moga podlega¢ zmianom (Gonzélez Gaitano, 2016). Media
mogg by¢ jednak przydatne dla instytucji religijnych na poziomie komunikatéw wysytanych od
nadawcy do odbiorcy. Z kolei kwestie aktywno$ci pastoralnej ko§ciotéw i zwigzkéw wyznanio-
wych (np. ich dziatalno$ci charytatywnej, prowadzonego przez nich apostolatu wsréd chorych
i 0s0b w podeszlym wieku) mogg stanowi¢ przestrzen do dyskusji medialnej i w tym przypadku
mozna dostrzec stuzebng role proceséw mediatyzacji religii (Le$niczak, 2020, s. 66).

Cze$¢ zmediatyzowanych form zycia religijnego nie moze by¢ uznana za tozsama z formami
niezaposredniczonymi, np. sakrament Eucharystii w Kos$ciele katolickim. Istniejg rowniez takie
formy zycia religijnego, ktore maja charakter wytacznie niezaposredniczony, np. sakrament po-
kuty i pojednania, ktérego nie mozna celebrowac jako szafarz i z ktérego nie mozna korzystaé
jako penitent — za posrednictwem np. telefonu czy kamery telewizyjnej. Sprawowanie sakra-
mentu spowiedzi w formie zdalnej jest niewazne (Bartocha, 2019). Muzulmanin przynajmniej

Scijanskiej stanowig dogmaty chrystologiczny i trynitarny, uksztalttowane w taki sposob, Ze nie jest mozliwe
dokonanie w nich istotowych zmian, np. na drodze konsensusu z innymi religiami (Cyrek, 2011).

2 Istniejg religie, ktore w wybranych kwestiach doktrynalnych dajg mozliwo$¢ indywidualnej interpretacji.
Na przyktad reprezentanci podstawowych denominacji judaizmu (ortodoksyjnego, reformowanego, konser-
watywnego, rekonstrukcjonistycznego) r6znig si¢ miedzy soba interpretacja Tory oraz fundamentalnych praw
judaizmu, takich jak Bog, stworzenie, zbawienie, kult. Przedstawiciele judaizmu reformowanego ,,z powodu
krytycznego stanowiska wobec tradycji i jednoczesnej otwartosci wobec §wiata nie przestrzegaja wszystkich
nakazow Tory, a jedynie te, ktore nie wydaja si¢ im anachroniczne, przy czym kryterium spoczywa na jednost-
ce ijej indywidualnym wyborze” (Zajac, 2014, s. 38-39).
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raz w zyciu powinien odby¢ fizycznie pielgrzymke do Mekki. Jesli zdrowie i warunki finansowe
mu to umozliwiaja, nie powinien zastgpowac rzeczywistego trudu drogi jaka$ forma ,,pielgrzy-
mowania online” (Haq & Jackson, 2009, s. 143—144). Wazng konsekwencja mediatyzacji jest
spadek poziomu praktyk religijnych. Media, globalizacja i internet staja si¢ waznymi czynnika-
mi ksztaltujacymi nowe oblicze religijnosci, tj. religii w sieci i religii sieciowej (Kuc¢ko, 2019,
s. 207). Katarzyna Uklanska (2021, s. 182) zwraca ponadto uwagg, ze wraz z indywidualnym
przezywaniem religii upowszechniaja si¢ formy religijnosci selektywnej i synkretycznej, sama
religia traktowana jest za$ jako prywatny fenomen.

Jesli przyjaé, ze tozsamos¢ religijna jest pierwszorzedng tozsamoscia spoteczng jednostki,
tzn. taka, ktora obejmuje catosciowo jej osobowos¢, wszystkie sfery jej zycia, nadaje sens i trwa
przez cate zycie (Szulich-Katuza, 2021, s. 134), to religious identity pozostaje niejako w opozy-
cji wobec dynamicznie zmieniajacego si¢ pluralizmu spoteczno-kulturowego, charakterystycz-
nego dla epoki globalizacji.

Whioski. Mozliwe kierunki zmian w kontekscie neoglobalizacji
Neoglobalizacja przyczynia si¢ do formowania globalnego spoteczenstwa obywatelskiego. Kry-
tyka antyglobalistow koncentruje si¢ gtownie wokoét zagadnien ekonomiczno-politycznych, nie
za$ kwestii kulturowych (Glinski, 2006, s. 106). Pigtnowanie przez neoglobalistow olbrzymiego
zrdéznicowania w poziomie zycia wspolczesnych spoteczenstw i narodéw, nedzy, gtodu, mar-
ginalizacji 1 wykluczenia setek milionéw ludzi w skali globalnej (Tamze) moze determinowaé
nowy porzadek polityczny, ktory bedzie prowadzi¢ do wykreowania wspolnego ,,wroga” starego
porzadku swiata (Flew, 2020, p. 32). Co to moze oznacza¢ dla procesu mediatyzacji religii? Po
pierwsze, instrumentalizowanie religii przez liderow politycznych moze by¢ wykorzystywane do
realizacji celow neoglobalistow: zdobycia i utrzymania wladzy oraz jej legitymizacji. Po drugie,
ewentualny ,,sojusz tronu i oltarza” moze przyczynic¢ si¢ do deformacji doktryny religijnej, tak
jak to na przyktad miato miejsce w Ameryce Lacinskiej przy okazji rozwoju teologii wyzwolenia
(Cone, 2010, pp. 4-9). Powyzsze nastgpstwa nowego porzadku politycznego (political order)
moga znalez¢é wyraz w porzuceniu zasady autonomii panstwa i kosciota/zwigzku wyznaniowego
na rzecz przyjecia modelu panstwa teokratycznego czy tez instrumentalizacji spraw wiary badz
jej eliminacji ze sfery publicznej.

W globalnym spoleczenstwie obywatelskim media, zwlaszcza publiczne, moga stawaé sig¢
przedmiotem zainteresowania decydentdw politycznych, w celu uzyskania nad nimi kontroli
(Conrad, 2021). Media, bedac waznym wyrazicielem opinii publicznej, wptywajg istotnie na
sposob percepcji nauczania czy oficjalnego stanowiska zwigzkéw wyznaniowych lub religij-
nych, odnoszacego si¢ chocby do kwestii spotecznych (np. granic tolerancji, wolnosci, legitymi-
zacji haset populistycznych) (Gonzalez Gaitano, 2010, pp. 71-108).

Respektowanie prawa humanitarnego i praw cztowieka, proklamowane przez reprezentantow
epoki neoglobalizacji, powinno zaktada¢ powrét do klasycznej triady verum, bonum, pulchrum.
Dobro, prawda i pigkno sg wartoSciami ponadkulturowymi (Pawlowski, 2004) i dlatego uczynie-
nie z nich punktu odniesienia w miejsce kultury postprawdy i postmodernizmu moze zwigkszy¢
prawdopodobienstwo respektowania porozumienia i poszanowania kluczowych determinantow
zycia religijnego. Kwesti¢ korzystania z nowych technologii nalezy uzna¢ za wtérna wobec pro-
blematyki wartosci, cho¢ nowe media pozwalajg na skuteczniejszg wymiang mysli w kwestiach
religijnych. Wydaje si¢ jednak, Ze to nie od technologii, ale od wyrazanych pogladéw uczestnikow
debaty uzalezniona jest ocena zasadnosci jej prowadzenia i ocena formutowanych podczas roz-
mowy tez. W tym sensie neoglobalizacja ma charakter neutralny lub tylko w nieznaczny sposob
determinowac bedzie zmiany w procesie mediatyzacji religii w porownaniu z epoka globalizacji.
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Reasumujac, procesy globalizacji sa katalizatorem przemian w obszarze zycia religijnego,
ktore traci swoj wspolnotowy charakter na rzecz jednostkowego, zindywidualizowanego odnie-
sienia do Boga. Cechy charakterystyczne globalizacji zasadniczo utrudniaja promowanie kore-
spondencyjnej definicji prawdy w medialnych przekazach dotyczacych religii, ze wzglgedu na
legitymizacj¢ postmodernizmu i postprawdy jako istotnych nurtéw kultury wspolczesne;.

Procesy neoglobalizacji moga by¢ traktowane jako katalizator procesu mediatyzacji religii
(mediatization of religion), cho¢ nie przesadzaja jednoznacznie o jego negatywnych konsekwen-
cjach etycznych.

Media, bedac cze¢scia profanum i spetniajac swoje funkcje w epoce globalizacji i neogloba-
lizacji, odgrywaja istotng rolg¢ w prezentowaniu opinii publicznej wiasnej interpretacji rozumie-
nia doktrynalnych podstaw religii oraz determinantow zycia religijnego. Epoka neoglobalizacji
przynosi stopniowe przeorientowanie procesow kulturowych w strong respektowania praw czto-
wieka i dowartosciowania panstw narodowych, co otwiera mozliwo$¢ zacie$nienia wzajemnych
odniesien panstwa i religii.
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