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Wstep

Tematem, ktéry zdecydowalem sie poruszy¢ w niniejszym artykule jest postepuja-
caimperializacja kultury, dehumanizacja spoteczenstwa oraz zjawisko makdonaldyza-
cji (faczonej z przyjmowaniem amerykanskiego stylu zycia na wielu ptaszczyznach),
ktore wywieraja wptyw na przemiany spoteczno-kulturowe XXI wieku. Jest to wraz-
liwy temat, gdyz zmiany zachodzace w spoteczenstwie sg bardzo dynamiczne, a po-
stepujaca komercjalizacja aspektdw zycia wptywa na nasza percepcje $wiata i rozwoj
osobisty. Artykut jest typowym z pogranicza nauk, interdyscyplinarny, wpisujacy si¢
w obszar kulturoznawczo-socjologiczny. Ma dla mnie ponadto wymiar osobisty, gdyz
opisywane zjawiska byly i nadal sg cze$cig mojego zycia. Dorastajac w latach dzie-
wiecdziesigtych XX wieku, mogtem zaobserwowac zmiany zachodzace w spoteczen-
stwie, ktorego dosiggta fala nowych mediow, a kultura masowa zaczegta wypierac
elitarng. OczywiScie spas¢ moze na mnie krytyka, ze jestem przedstawicielem kraju
dawnego bloku wschodniego, totez mych sadéw nie powinienem zbytnio generalizo-
wac. Mimo wszystko to cenne do$wiadczenie i obserwacje zmian, ktore zachodzity
w szybkim tempie pozwolity mi na osobistg refleksje - miatem poréwnanie czasow,
gdzie kultura masowa i McDonald s byly dla mlodego pokolenia wpierw zastyszany-
mi opowiesciami, a w niedtugim czasie staty si¢ codzienng rzeczywistoscig. Na przy-
ktadzie mojej obserwacji w Polsce, mozna podobne, cho¢ tylko generalne wnioski
wyciagna¢ co do innych krajow wnioski wyciggna¢ co do innych krajow, do ktérych
McDonald ' docierat weze$niej lub pdzniej®. Ta sama rzecz tyczy si¢ dostgpu do no-
wych medidéw. Przedstawiona przeze mnie refleksja ma takze odbicie w publikacjach,
na jakie podczas pisania artykutu natrafitem. Nie jest to wigc odosobniony osad. Praca
podzielona jest na 3 krotkie rozdziaty, ktore pokrotce scharakteryzuje.

W pierwszym przyblizytem definicje poje¢, ktorymi operuje¢, bowiem maja one
duze znaczenie dla zrozumienia procesow i zjawisk zachodzacych we wspolczesnym
swiecie. Sg to migdzy innymi kultura masowa, kultura popularna, makdonaldyzacja,

imperializm kulturowy, czy dehumanizacja (Ritzer, 2009, s. 291). Kazde z nich opa-

! Dane z serwisu money.pl: McDonald s to najwicksza na $wiecie sie¢ restauracji typu fast food. Koncern
posiada ponad 32 tysiace obiektow na calym $wiecie, cz¢$¢ z nich dziata na zasadzie franczyzy. W re-
stauracjach sieci zatrudnionych jest ponad 400 tysiecy 0sob, a roczne dochody McDonald s przekraczaja
20 miliardéw dolaréw. W Polsce pierwszy lokal McDonald’s otworzono w 1992 roku w Warszawie.
Obecnie w naszym kraju znajduje si¢ 435 restauracji tej sieci (dane dotyczace liczby restauracji na 2019
rok).

2 Chodzi w szczegélnosci o kraje Europy Srodkowo-Wschodniej takich jak Czechy, Stowacja, Lotwa,
Estonia, Rumunia, czy Ukraina w ktérych McDonald’s pojawil si¢ w latach 1992-1997.
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trzylem komentarzem, przywotalem opinie badaczy dla poparcia tez, jakie stawiam
1 przygotowujac si¢ do udzielenia odpowiedzi na nurtujace mnie pytania, migdzy in-
nymi o kondycje dzisiejszej kultury i spoteczenstwa. Pojec, jak widac, jest kilka, jed-
nak dla ponizszego artykutu dwa z nich wybratem jako kluczowe i na nich w duzej
mierze skupitem uwage. Wraz z pozostalymi sformutowaniami tworza kompatybilny
uktad, wzajemnie si¢ uzupekniajac.

W nastepnym rozdziale przedstawitem, jak te zjawiska odzwierciedlaja si¢ w inte-
rakcji ze spoleczenstwem 1 jaki jest tego skutek. Bedzie to dotyczylo roznych zdarzen
z zycia codziennego, ktore moga wywota¢ u odbiorcy niekiedy zdziwienie. Nie do
konca zdajemy sobie spraweg z tego, ze wiele z czynnosci lub procesow, w jakich
bierzemy udzial, jest wypadkowg owych przemian. Mam nadziej¢, ze moge zachgci¢
czytelnika do glebszej refleksji. W gtéwnej mierze skupitem si¢ tu na zjawiskach ko-
mercjalizacji i makdonaldyzacji, faczonych z kulturg masowa.

W ostatnim wyciggnalem wnioski, jakie wynikaja z moich obserwacji i przemy-
slen. Bedac czgscia nowoczesnego spoteczenstwa, dokonatem oceny i przedstawitem
perspektywy i zagrozenia, jakie czekaja nie tylko na nas, ale kulture, w jakiej zyje-
my i ktorej jestesmy odbiorcami. Teze jaka staram si¢ jest przedstawic¢ i obronic jest
wplyw postepujacej komercjalizacji i zachodniej kultury na nasze zycie. McDonald s
jest tutaj przyktadem, zapewne jednym z wielu. Wybralem go, gdyz jest powszechnie
znang markg, kojarzong ze Stanami Zjednoczonymi, wybitnie ilustrujgcg to co mam
do przekazania. Poza tym zjawisko makdonaldyzacji zostato konkretnie z restauracja
powigzane, nie mogtem wiec oprze¢ si¢ na innym przyktadzie.

Prace opartem na publikacjach innych naukowcoéw i badaczy z zakresu samego
zjawiska amerykanizacji/makdonaldyzacji, jak i socjologdéw, ekonomistow, kulturo-

znawcow i teoretykow kultury.

Wprowadzenie i kluczowe pojecia

XX-wieczna refleksja humanistyczna nad kultura pogtebita dychotomiczny po-
dzial, na kulture elitarng, tak zwana wysoka, oraz kulture masowa, czyli niskg. Wbrew
samemu nazewnictwu nie oznacza, ze beneficjentami kultury wysokiej sg elity, lecz
osoby z pewnym poziomem wyksztatcenia i kompetencji, gdyz kultura ta zawiera
tresci trudne do odbioru i zrozumienia bez odpowiedniego przygotowania w zakre-
sie szeroko pojetej edukacji, ktorej pochodng sa wysoko zaawansowane kompetencje

kulturowe. Dodatkowo jest kosztowna, dlatego jej beneficjentami staje si¢ waskie gro-
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no, wzbogacone o autorytety naukowe. Kultura masowa jest tego przeciwienstwem.
Powstata jako wypadkowa tego, co nie miescito si¢ w granicach kultury wysokiej
i musialo zosta¢ z niej wydzielone, by nie zaktoci¢ hierarchii warto$ci ustalonej kilka
wiekow wczesniej przez intelektualistow i arystokratow.

Pojawienie si¢ samej kultury masowej mozna datowac na koniec XVIII i poczatek
XIX wieku, wraz z rewolucjg przemystowa w Anglii. Katalizatorem pdzniejszego
przeksztatcenia w znang nam dzi$ forme byty takie czynniki jak rozwo6j mediow (upo-
wszechnienie si¢ radia, telewizji, potem kina, internetu) i komercjalizacja kultury.
Kultura masowa jest skierowana do szerokich mas odbiorcow, nastawiona na zysk.
Niektorzy badacze, jak na przyktad wywodzacy sie ze szkoty frankfurckiej Dominik
Strinati, uwazaja, ze kultura masowa jest tym samym co popularna, tylko wytwarzana
na ogromng skale w celu zwielokrotnienia zyskow (Macdonald 2015, s. 543; Strinati,
1998, ss. 21-25). Nie do konca moge si¢ z tym zgodzi¢, gdyz kultura popularna wy-
wodzi si¢ z kultury ludowej, natomiast masowa jest zwigzana z przekazem tresci za
pomoca srodkow masowego przekazu. Kultura popularna jest jednak réznorodna i jej
oferta wydaje si¢ by¢ bardziej wartosciowa w odbiorze niz masowa, ktora ma docie-
ra¢ do odbiorcy w prosty i nieskomplikowany sposob, za pomoca niewyrafinowanego
przekazu, niskiej wartosci poznawczej i intelektualnej, a co najwazniejsze, tatwego
dostepu. Przekaz ten zawiera pewne utarte schematy, oparte na standaryzacji, schema-
tyzacji i powtarzalnosci. Zobaczmy wigc, co tworzy kulture masowa.

Wedtug socjologa, profesora Mariana Golki (Golka, 2007, ss. 152-159) kultura ma-
sowa sktada si¢ z:

- przekazywania tresci jako widowiska,

- braku autonomii, gdyz nastawiona jest na realizacj¢ celow komercyjnych,

- elementow stuzacych homogenizacji i uniwersalizacji dostarczanych tresci,

- wykorzystania masowych mediow,

- imperatywu zaspokajaniu potrzeb mas,

- braku zwigzkow z rzeczywistoscia jaka znamy do tej pory,

- projekcja nowej rzeczywistosci, kreowaniu wizerunku, tworzeniu mitéw szcze-
$cia, sukcesu i mtodosci (Golka, 2007, s. 152-159).

Pojecia ,,kultura masowa” po raz pierwszy uzyt w 1941 roku przedstawiciel szkoty
frankfurckiej Max Horkheimer, a dopracowat je Theodore Adorno w pracy ,,Dialek-
tyka Oswiecenia” (Wenderlich, 2015, s. 415). Cennym dopetieniem definicji kultu-
ry masowej bylto stwierdzenie Dwighta Macdonalda, ktoéry nazwat ja rakiem kultury

elitarnej. To negatywne stwierdzenie miato prawdopodobnie pokazaé wartos¢ kultury
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elitarnej 1 potwierdzi¢ nadrzgdng pozycje elit. Wewngtrzna walka o pozycje w spole-
czenstwie, w ktorym elity chcg utrzymac miejsce, skazujac entuzjastow kultury ma-
sowej na dalsza pozycje w hierarchii wartosci. Niemniej jednak, kultura masowa swa
zawartoscig sktada propozycje catemu gronu spoteczenstwa, bez wyjatkow. Mnie-
mam roéwniez, ze obecne twory kultury masowej - seriale 1 filmy posiadaja fabule
rodem z gier komputerowych, zrozumienie ich zawitosci jest i$cie trudne i wymaga
wysitku intelektualnego, jak chocby na przyktadzie amerykanskiego filmu ,,Matrix”,
czy niemieckiego serialu ,,Dark”. Kultura masowa wcale nie musi by¢ zatem prosta
w odbiorze.

Przedstawione przeze mnie pojecie kultury masowej (Ktoskowska, 1983, ss. 320-
335), pojawia si¢ w aspekcie wyodrebnienia z kultury popularnej, a przynajmniej za
bycie jej elementem sktadowym. Dzi$ czesto stosuje si¢ oba pojg¢cia zamiennie, jako
synonimy. Wiaze si¢ to z tym, ze nawet kultur¢ masowa trzeba jako$ uwypukli¢, by
przyciagna¢ do niej wigkszg grupe odbiorcow lub uatrakcyjni¢, by miata namiastke
,elitarnosci”. Kultura popularna zapewnia spoteczenstwu mnogos¢ wyboru, odnajdy-
wanie wlasnego ja i wielu zainteresowan. Kultura popularna ma przetamywac bariery,
a idac za rozwazaniami Johna Fiske, ma przenika¢ do naszego codziennego zycia
(Fiske, 1996, s. 175).

Kultura masowa jest czg$cia przemystu i systemu kapitalistycznego. Tworzona
jest jako produkt przemystowy, czyli ma przynie$¢ odpowiedni zysk dla wytworcy
(Wisniewski, 2017, s. 85). Stad dzi§ duza liczba pojawiajacych si¢ filmow, seriali
i ksigzek. To r6zni ja od elitarnej, ktorej nastawienie na zysk spada na drugi plan. Nie
bedzie zadnym zaskoczeniem, jezeli wiekszo$¢ z tytutdw, lub nazwisk pojawiajacych
si¢ w produkcjach pochodzi ze Stanéw Zjednoczonych, z kalifornijskich wytwdrni
Hollywood. Jest to przejaw homogenizacji kultury na modte amerykanska, ktora jest
obecna na catym $wiecie (Siuda, 2011, s. 186). Mimo ze przeciwko homogenizacji,
wystepuje hybrydyzacja, czyli jej zréznicowanie, nie wydaje si¢, by miata ona zna-
czacy wpltyw na wizerunek catosci zjawiska. Owszem, istniejg elementy, ktore ta-
cza si¢, tworzac cickawe konstrukty, jednak zazwyczaj naczelnymi pomystodawcami
1 trzymajacymi kapitat w rgku sg wytwornie i sponsorzy ze Stanow Zjednoczonych.
Dzieje sie tak chociazby z serialami, ktore wydaja si¢ by¢ tworzone lokalnie, jednak
sg tylko remake’ami amerykanskich pod zmienionym tytutem. Ilu z nas wiedziato,
ze House of Cards lub The Office mialy pierwowzory w Europie, zanim trafity do
USA? Zapewne niewielu. Produkcje chinskie lub indyjskie, cho¢ krecone na wielka

skale, nie majg sity przebicia w Europie, traktuje si¢ je jako peryferyjne egzotyki
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i emituje w popotudniowych seansach w matych kinach — dla zwolennikéw produkcji
niszowych. W przemysle filmowym najwyzsze laury rozdaje amerykanskie jury, totez
jezeli jaka$ produkcja odstaje od kanonu lub jest zbytnig ,,hybryda”, ma mate szanse
na zwycigstwo. Kto$ moze si¢ oburzyc¢ i zapyta¢ mnie o popularno$¢ i uznanie Pedro
Almodovara w Europie, jednak jak juz wspomnialem, to przemyst filmowy z Hol-
lywood rozdaje nagrody i deycduje kto jest numerem jeden. Bez lauréw najwyzszej
rangi, filmy hiszpanskiego rezysera, cho¢ wysmienite, wigkszo$¢ uznataby za kino
off-owe. Wielu rezyserow z Europy czeka na szanse¢ sprobowania sit w Hollywood,
gdzie praktycznie nie ma granic budzetowych w produkcji filmowe;.

Obecnie inne kraje dotaczyty do grona wyznacznikéw trendow kultury masowej
— to Japonia, Korea Potudniowa, Chiny (Siuda, 2011, ss. 193-194), czy panstwa Eu-
ropy Zachodniej (Francja, Wtochy WIk. Brytania). Mimo ich usilnych staran to Sta-
ny Zjednoczone sg nadal centrum kultury masowej i popularnej, wyznaczaja gtowny
szlak, natomiast reszta to jedynie aspirujace i czerpigce z ich wzorcow pot-peryferie?
(Goliszek, 2014, s. 103). Wspominana przeze mnie wcze$niej homogenizacja jest
efektem kultury masowej, bo cho¢ moze zawiera¢ domieszki innych, przetworzo-
na, jest podawana jako gotowy wyrob — masa, bez wydzielonych réznic i podziatow
(Wenderlich, 2015, s. 415). Dla lepszego wyobrazenia przywotam wyniki badan Best
Global Brands z 2013 roku, wedtug ktorych az 88% globalnie nam znanych marek
pochodzi ze Stanéw Zjednoczonych (Goliszek, 2014, s. 103). Siedem sposrod dzie-
sieciu najwiekszych i najbardziej dochodowych przedsiebiorstw ma siedziby w USA.
Nalezy pamictac, ze kapital moze by¢ oczywiscie ulokowany gdzie indziej, przepty-
wac z konta na konto i zmienia¢ wtasciciela, jednak wigkszos$¢ produkcji filmowych,
oraz firmy takie jak Microsoft, Apple, Coca-Cola, Dell, czy IBM i tak dla klasyczne-
go odbiorcy beda uznawane zawsze za amerykanskie, nawet gdy zostang wykupione
przez obcego inwestora. Coca-Cola dostepna w ponad 200 krajach na §wiecie zawsze
bedzie towarem eksportowym USA, nawet gdy partia towaru zostanie wyprodukowa-
na w New Delhi w Indiach.

Spoteczenstwo globalne, w jakim zyjemy, jest spoleczenstwem postindustrialnym,
w ktérym nastepuje przeptyw wielu informacji (Juza, 2011, s. 14). Po tym nastepuje
wybor produktéw 1 ushug na jakie wczesniej zwrdcilismy uwage. Wplyw na to maja
tez czynniki spoteczno-kulturowe. Niegdys istotnym elementem byto, z jakiej kultury

narodowej pochodzimy. Obecnie (cho¢ stwierdzenie to jest autorskie i moze by¢ dys-

3 Samo okreslenie pot-peryferia zostato wprowadzone przez Immanuela Wallersteina. Do takich krajow
mozna zaliczy¢ miedzy innymi Polske.
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kusyjne), w procesie globalnej konsumpcji stracito to na znaczeniu, a istotnym stato si¢
ujednolicenie produktu, ktéry do nas trafia. Stat si¢ on zunifikowany, gdyz socjalizacja
jednostek przebiega podobnie w obrebie wielu kultur (Goliszek, 2014, ss. 101-103; Ri-
fkin 2004, ss. 66-67). W odpowiedzi na postepujaca homogenizacje kultury tworza si¢
nacjonalizmy kulturowe, ktore chca odnalez¢ wlasng tozsamos$¢ i wyodrebnic sie, jednak
homogenizacja jest zjawiskiem zbyt agresywnym w dzisiejszych czasach. Przyktadem
zjawiska kontrujacego homogenizacj¢ jest renesans regionalny, ktory dazy do ograni-
czenia globalizacji 1 umasowienia. Ruchy spoteczne dziatajace w jego ramach walcza
o byt produktéw regionalnych, tradycje, kulturg lokalng i tozsamo$¢ (Kranz-Szurek,
2012, s. 26). Przyktadem takiej organizacji jest Slow Food, ktory propaguje lokalng
kuchnig i organizacje wycieczek, w ktorych przebywa si¢ w rodzinnych restauracjach
i pensjonatach. Ma to przeciwdziata¢ restauracjom typu fast food, kapitalizmowi i ho-
mogenizacji, czyli symptomom amerykanskiego imperializmu kulturowego. Slow Food
opiera si¢ o globalne media spotecznosciowe, to wykorzystujac te formeg przekazu jako
najsilniejszg w oddziatywaniu, ma sam w sobie drugie dno. Cata wigc nadzieja w lu-
dziach dziatajacych w couchsurfingu, prowadzacych male lokalne warzywniaki, czy
uwielbiajacych podrézowac na wiasng reke, niesypiajacych w Holiday Inn, nierobig-
cych zdje¢ z wycieczki siedzac w autokarze, lub stojac w kolejce na Mount Everest,
ktorego zdobycie jest juz do kupienia (Ritzer, 2009, s. 277).

Czym jest kapitalizm kulturowy, a takze imperializm kulturowy, gdzie oba te pojgcia
sa wzajemnie powigzane. Odpowiedz mozemy latwo znalez¢, jezeli sie rozejrzymy lub
sprawdzimy miejsca, w ktorych ostatnio bylisSmy. Sa to na przyktad nasze miejsca pracy
i sklepy — zaréwno te mniejsze, jak i wielkie galerie handlowe, dzi¢ki ktorym mozemy
w jednym miejscu znalez¢ wszystkie punkty ustugowe. Dzisiejsze zycie cztowieka jest
nacechowane niekonczaca si¢ konsumpcja (Tyrowicz, 2019), a zeby ta byta mozliwa,
réwniez pracg, ktéra dostarcza nam srodkoéw finansowych. Wytwarza si¢ ekonomiczna
spirala, ktora umozliwia nam dalszg konsumpcje i przetrwanie. Konsument jest kuszony
przez sprzedawcow, poddaje sie ich woli, ulegajac wielu sztuczkom stosowanym przez
sprzedawcow (Lutz, 2019). Generalnie, stwierdzam z niekrytym pesymizmem, ze miara
warto$ci cztowieka stato si¢ posiadanie. Kultura konsumpcji ma napgdzaé nabywanie
towarow, ktore maja da¢ nam szczgscie. I ta zasada w mniejszym lub wigkszym stop-
niu istnieje obecnie na calym $wiecie. Z uznaniem hedonizmu materialnego za wazny
aspekt na pewno nie wszyscy si¢ zgodza (a z pewnoscia nie zwolennicy Ericha From-
ma), jednak uwazam, ze w wigkszosci spoteczenstw panuje przekonanie, ze lepsze jest

<L) [ 799
,,mie¢”, niz ,,by¢”.
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Kolejne pojecie klucz — makdonaldyzacja, czyli proces, ktéry powoduje, ze w co-
raz to nowszych sektorach spoteczenstwa naszego $wiata zaczynajg dominowa¢ zasa-
dy dziatania baru szybkich dan. Zjawisko to wywodzi si¢ od znanych na catym $wie-
cie barow szybkiej obstugi, ktore wymyslit Ray Kroc, a ktore od 1955 roku dziataja
na bazie franczyzy na catym globie. Pomystodawcami restauracji byli Mac i Dick
McDonald, ktorzy zatozyli pierwszy bar szybkiej obstugi w 1940 roku, a Kroc dota-
czyt do nich po6zniej i rozwingt firmeg. Pod koniec XX wieku bylo na §wiecie 25 ty-
sigcy ich obiektow, ale ta liczba jest dzi§ znacznie wigksza. Macdonaldyzacja, wbrew
samej nazwie nie dotyczy tylko baréw fast foodowych, ale odnosi si¢ takze do takich
sfer zycia jak edukacja, praca, rodzina, czy opieka zdrowotna, czyli istotnych aspek-
tow zycia spotecznego. Wykazuje tez $ciste powigzania ze zjawiskami globalizacji
i kultury masowej, dlatego uznatem, dlatego uwazam, ze mozna jg uznac za dzisiej-
szy nurt kultury zwiazany z konsumpcjonizmem, ktory stal si¢ bardzo popularny po
II wojnie $wiatowej, a obecnie przezywa apogeum. Dlaczego wiasnie uzyto nazwy
McDonald's, a nie innej nazwy sieciowek (Burger King, Kentucky Fried Chicken,
Starbuscks, Pizza Hut), ktorych nie brakuje na §wiecie? George Ritzer wybrat wtasnie
to okreslenie, gdy opisywal to zjawisko ze wzgledu na chwytliwos$¢ i uniwersalnosé
nazwy.

Na $wiecie wiele innych firm podazyto sladem McDonalnd’s, od Indii, gdzie ser-
wuja baraning, po Francje, gdzie liczne croissanteries pokazaty, ze stynne pieczywo,
rowniez zostalo zmakdonaldyzowane. Moda na fast foody i innego typu sklepy - sie-
ciowki zarazita caty §wiat. Marka zdobywa uznanie i1 popularno$¢, a pdzniej sprze-
daje si¢ sama jako franczyza. Sieciowo$¢ jest tutaj waznym aspektem, gdyz pozwa-
la mieszkancom peryferiow poczuc¢ si¢ tak samo jak wielkomiejskich osrodkow, bo
dostarcza im te same produkty. RoOwniez mieszkancom centrum zapewnia poczucie
swojskosci, gdy przyktadowo Brytyjczycy udajgc si¢ na zagraniczne wczasy moga
wypi¢ piwo w stylizowanych na wyspiarski styl knajpach.

Jezeli za$ chodzi o imperializm kulturowy, jest to przedtuzenie koncepcji homoge-
nizacji kultury. Imperializm narzuca peryferiom to, co modne i popularne w centrum.
Taki zarzut jest oczywiscie uznany za pozytywny i podlega przyswojeniu, czesto bez
oporow, jednak niszczy rdéznorodnos¢ i narzuca kontrolg panstw decydujacych. Zali-
cza si¢ do nich panstwa tzw. rdzenia, czyli grupe G8, w sktad ktorej wechodzg Japonia,
Wielka Brytania, Francja, Niemcy, Wtochy, Kanada, Rosja i Stany Zjednoczone
(Szpunar, 2017, s. 15). Imperializm powoduje komercjalizacje¢ i monopolizacje me-

diow masowych.
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Ostatnim z poje¢, ktore pojawia sie¢ w artykule jest dehumanizacja, czyli pozba-
wienie czynnika ludzkiego. W zdehumanizowanym (zmakdonaldyzowanym) $wiecie
wykonujemy czynnos$ci jak roboty. Sg one powtarzalne, ruchy stajg si¢ mechaniczne.
Niezalecane jest opuszczanie powierzchni, na ktorej wykonuje sie zadania, gdyz to
zaburza prace catego systemu. Ludzie tracg zapat tworczy, zarowno w wielkich fabry-
kach, jak i w korporacjach, gdzie przeklikujg dzien w dzien te same rzeczy, z ktorymi
w ogole si¢ nie utozsamiaja, a nawet nie interesujg. Cztowiek stal si¢ automatem,
pracownik moze by¢ latwo zastapiony kolejnym. Jezeli tylko przejawia aspekty lo-
gicznego myslenia, staje si¢ niebezpiecznym dla systemu i traci warto$¢. Z drugiej
strony w obronie tego typu pracy moge powiedzie¢, ze gwarantuje pewna wysokos¢
zarobkow, a przez to utrzymanie i realizowanie prywatnych potrzeb jednostki. Wielu
ludzi ma problem, by podja¢ prace zgodna z wlasnymi zainteresowaniami, a praca

w korporacji daje szansg¢ na lepsze zycie w komfortowe zycie.

Makdonaldyzacja i amerykanizacja jako element wspolczesnej kultury

Czym jest McDonalds 1 jak stal sie¢ symbolem kultury popularnej? McDonald's,
jakby si¢ moglo wydawacé, to nie tylko fast food, w ktdrym napijemy si¢ coca—coli
i zjemy cheeseburgera, ale instytucja, symbol Stanow Zjednoczonych i element kul-
tury popularnej (Barber, 2007, s. 11). McDonald s to jeden z najbardziej rozpoznawal-
nych i uniwersalnych symboli. W pewnej ankiecie posta¢ Ronalda Macdonalda byta
procz swietego Mikotaja najbardziej rozpoznawalng na §wiecie (Ritzer, 2007, s. 24).
McDonald's pojawia si¢ w wielu filmach, gdzie bohaterowie pracuja w McDonald s,
jedza tam $niadania, chodza na randki, czy nawet zalatwiajg interesy. McDonald s jest
wszechobecny, jest w matych miastach, gdzie jego otwarcie jest wielkim wydarze-
niem dla lokalnej spotecznosci i gwarantem, ze wielkomiejskosc¢ i §wiatowos¢ dotarta
rowniez do tego miejsca. Jest w miastach na rogu ulicy, w galeriach handlowych,
gdzie podczas zakupow mozna na chwilg usias$¢ i si¢ posili¢. Jest tez widocznym
elementem przy autostradach, czy nawet na zdawatoby sie catkowitych pustkowiach,
dajac nadziej¢ zagubionym, ze dotarli do cywilizacji i czeka tam na nich pomoc. Ce-
lem zalozycieli McDonald'’s byta dominacja nad rynkiem fast foodowym na catym
swiecie, dlatego mozna go znalez¢ w tak wielu odleglych zakatkach globu, gdzie ob-
stuguje miliony konsumentéw dziennie (Szewczak, 2017). Restauracje dotarty row-
niez do szkol, uniwersytetow, lub budynkow panstwowych, gdzie otworzono ich filie.

Jedzenie ma by¢ tatwo dostepne i smaczne. Glownym odbiorcg sg dzieci i mtodziez,
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do ktorych nie trafiajg kampanie o zdrowym odzywianiu, ale trafiaja reklamy McDo-
nald’s, bedace swego rodzaju stylem zycia, nowoczesnos$cia, byciem bardziej ame-
rykanskim, niz mogtaby si¢ zdawa¢ sama Ameryka. McDonalds to firma dbajaca
o swoj wizerunek, nieznoszaca korzystania z jej dorobku, dysponujgca prawnikami
strzegacymi, by zaden podmiot nie chciat skorzysta¢ z loga, marki, haset reklamo-
wych, czy skromnego menu.

Jedzenie w McDonald's to wspotczesna moda, wyraz lansu. Jako klienci uzysku-
jemy positek i obstuge na pewnym standardowym poziomie. Mozemy tez poczu¢ si¢
jak czes$¢ globalnej wioski. Siedzac chociazby w Radomiu, dostajemy te sama oferte
i siedzimy przy takim samym stoliczku, jak w restauracji McDonald s ulokowanej na
Time Square w Nowym Jorku. W odpowiedzi na slowfoodowe wyzwania do menu
z czasem trafiaty lokalne specjaly. W Niemczech mozemy zakupi¢ piwo — tak bardzo
przez nich lubiane, a w Indiach serwuje si¢ hamburgery bez wotowiny. To oczywiscie
dodatki do standardowego menu. Restauracja wpisuje si¢ w dzisiejszy trend i kult
pracy. Nie zacheca gosci do przesiadywania tam, stosujac dewize ,,jedz i wyjdz”. Idea
stworzenia od 1951 okienek ,,drive thru”, byto ograniczenie personelu sprzatajacego,
gdyz zamawiajacy podjezdzajgc samochodem i zabieratl §mieci ze sobg. Oczywiscie
zyskiwat tez czas, bo jadt w pospiechu i mogl pozniej wiecej czasu spedzi¢ na giet-
dzie, u doradcy finansowego, czy zawierajac kontrakty z biznesmenami. McDonald's
to wyraz naszej dzisiejszej kultury pracy, zycia w biegu, pedu za sukcesem i pieniedz-
mi, a takze postepujaca amerykanizacja spoteczenstw®. McDonald s szybko zaspokaja
twoj gtdd, wysokokalorycznym positkiem, by$ miat site dalej zarabia¢ pienigdze lub
po cigzkim dniu pracy spedzi¢ czas z rodzing na placu zabaw. Pracownicy restauracji
sg zmechanizowani, kazdy wykonujacy kolejna czynnos$¢, jest trybikiem w maszynie.
Nieprzypadkowo dewizami macdonaldyzacji wg. Ritzera sa sprawnos¢, ilos¢, prze-
widywalno$¢ i sterowanie (Ritzer, s. 30). Co do sprawnosci nie mamy watpliwosci,
a ilos¢? Nieprzypadkowo kanapki i frytki okresla si¢ jako Big, Whooper, Mega, Super
i Double. 1los¢ ma si¢ przetozy¢ na jakos¢. Cena jest i tak wystarczajgco wysoka
w porownaniu do innych fast foodow, ale wizerunkowo klient otrzymuje ,,BIG” ka-
napke. McDonald's ma oszczedzac twdj czas. Zmusi¢ klienta do prozaicznej refleksji
— lle czasu zajmie pojscie do sklepu, przygotowanie obiadu, plus zuzyte media, a poj-

scie do restauracji? McDonald s wygrywa, a dodatkowo jezeli zdecydujemy si¢ zamo-

4 Uwazam, Ze westernizacja spoleczefistw Europy Srodkowo-Wschodniej dokonata sie jako pierwsza,
po upadku Zelaznej Kurtyny i otwarciu granic. Drugg falg byla i nadal jest amerykanizacja z naptywem
tamtejszej kultury i stylu zycia.
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wi¢ jedzenie w siecidwce, dowiozg je w okreslonym czasie, a za zwloke dostaniemy
ekstra napoj, sos, lub dostawa bedzie gratis. Taka oferte otrzymujemy dzi$ od zmak-
donaldyzowanych firm, bo przeciez Makdonaldyzacja to takze nazwa zjawiska i nie
odwotuje si¢ jedynie do tej restauracji, o czym nie raz wspomniatem w swej pracy.
McDonald's jest przewidywalny, nie zaskoczy klienta niczym (Ritzer, s. 289). Te
sama kanapke otrzymamy w Krakowie i w Calgary. Jest przygotowana wedle tej samej
receptury. Mimo ze stara si¢ wprowadzi¢ lokalne przysmaki jak w Norwegii — kanapke
z lososiem, a w Rosji pirozok, czyli kanapke z farszem z ziemniakow, to jednak wszyst-
ko wydaje si¢ by¢ podobne do siebie. Pracownicy restauracji pracujg wedtug gotowych
scenariuszy, majg przygotowane i wyuczone dialogi z klientem, sg jak roboty. To cecha
przewidywalnosci, a klienci cenia sobie, ze wiedza doktadnie czego moga si¢ w re-
stauracji spodziewac. Jezeli pracownik zwalnia tempo, zapewne straci miejsce pracy.
Produkcja jest catkowicie zautomatyzowana, a wyrazem tego sg dozowniki na napoje
i pudetka majace zmiesci¢ okreslong ilos¢ frytek. Cechami sprzyjajacymi makdonaldy-
zacji sg biurokracja, ktora jest przejawem racjonalnosci weberowskiej; sposob podania,
kolejka i formalizacja (Ritzer, ss. 50-52). Kolejna jest stosowanie taSmy montazowe;j
wedtug wzoru zaktadow Henry’ego Forda. Ma to na celu przyspieszy¢ i zwigkszy¢
wydajno$¢. Zbegdne ruchy pracownika ogranicza si¢ do minimum. Robotnik wykonuje
jedna rzecz i jest nieopodal kolejnego, by nie traci¢ cennego czasu. W McDonald's je-
den pracownik kroi butke, drugi wktada do niej migso, a trzeci zawija w opakowanie.
Zastosowano tez model centrow handlowych, gdzie wszystko jest pod jednym dachem.
W restauracji serwowane jest proste menu, zawierajace proste jedzenie, do przygo-
towania ktorego nie potrzeba wykwalifikowanych kucharzy. Rozprzestrzenianie si¢
makdonaldyzacji zapewniaja ,.firmy matki” sprzedajace prawo do korzystania z mar-
ki 1 produktow ,firmom dzieciom” na bazie franczyzy. Jedynym ograniczeniem jest
przestrzeganie praw i zakaz samodzielnosci. Przygotowywane sa specjalne podreczniki
z instrukcjami odnos$nie wygladu jedzenia, sposobu przygotowania oraz czasu gotowa-
nia i smazenia. By jeszcze bardziej usprawnic proces, wprowadza si¢ ekrany dotykowe,
dzigki ktéorym zamawiamy produkty. Zamoéwienie jest szybsze i ogranicza do minimum
interakcj¢ miedzyludzka, gdyz podchodzimy do stanowiska, gdzie po wregczeniu blocz-
ka odbieramy gotowe zamowienie, bez zb¢dnych uprzejmosci z pracownikiem. To tak-
ze odpowiedz na oczekiwania klienta. W kulturowo odmiennej Japonii takie zastoso-
wanie procedur zostalo skopiowane do innych restauracji, gdzie niekiedy nie ma na sali
kelneréw. Usprawnianie proceséw dosigga wiele firm 1 korporacji, ktére oferujg nam

sprzedaz telefoniczna, internetowa (Allegro, Amazon). Zakupiony towar dostarcza nam
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firma kurierska, a ptaci¢ za niego mozemy kartg kredytows, ktorg otrzymujemy od ban-
ku, bez zbgdnego i dlugiego procesu, jakim jest sktadanie wniosku o kredyt. Makdonal-
dyzacja dosigga rowniez szkoly i uniwersytety. Przyktadowo, profesorom na niektérych
wydziatach zaleca si¢ stosowanie egzaminow testowych, tak by wyniki byty dostepne
dla studenta do 48 godzin. System licencjat-magisterium to rowniez amerykanski model
studiow. Innym przyktadem jest zbytnia komercjalizacja uczelni wyzszych. Wyksztat-
cenie staje si¢ towarem, zdobyciem klucza do kariery, cieckawej i dajacej przepustke
pozycji w CV, osiagniecia zysku, a nie poszerzeniu horyzontéw myslowych, czy osobi-
stemu rozwojowi. Student stal si¢ konsumentem korporacji, jaka jest obecnie uczelnia
wyzsza. To takze poktosie mniejszych dotacji dla uczelni wyzszych od panstwa i reak-
cja na niz demograficzny. Uczelnie wyzsze musiaty zatem odpowiedzie¢ na wyzwania
rynku edukacyjnego i dostosowac si¢ do jego regut (Polak, 2012, ss. 214-218).

Nowe media ulegaja statej ewolucji, poczawszy od rewolucji internetowej (Juza,
2011, s. 18), poczty e-mail, konczac aktualnie na 7V pay-per-view i VOD, czyli video on
demand (Castells, 2003, s. 11). W wielkopowierzchniowych centrach SPA sa sitownie
isale fitness, gdzie konsument moze ogladac telewizje, pdj$¢ na basen, saune i uzywajac
biezni stuchac¢ e-booka, ktorego lektor narzuca szybkos¢ i ton czytanego tekstu. Sygna-
lizuje to, ze cztowiek zyje w otoczeniu medidw i dostarczanych tam informacji, nawet
wykonujac pozornie inne czynnosci. Jest to cickawa propozycja dla 0sob, ktore nie maja
czasu, by w codziennej rzeczywisto$ci poswigci¢ cenna chwile czasu na przeczytanie
ksigzki, lub obejrzenie serialu. Z drugiej strony przeplyw informacji jest tak duzy, ze
cigzko to wszystko przyswoic¢ (Batorowska i in. 2019, s. 16). Czlowiek wiele rzeczy
wykonuje mechanicznie i nie ma czasu lub sity na refleksj¢. Odbiera przekaz jak towar,
ktéry mu dostarczono. Ironicznie mozna uznacé, ze osoby korzystajace z bibliotek i wy-
pozyczalni sg czynnym ruchem oporu przeciwko makdonaldyzacji.

Idea makdonaldyzacji jest to, bySmy pracowali sami. Musimy skanowa¢ kody kre-
skowe, pakowac zakupy, czy nalewac benzyne na stacji. Bierzemy czynny udziat w tym
procesie i obnizamy koszty pracodawcow, ktorzy tym samym redukuja kadry. Restau-
racje maja tez wzbudzaé u nas poczucie bezpieczenstwa i stabilizacji. Kiedy widzimy
za granicami naszego kraju wielkie zotte tuki splecione w literke ,,M”, mamy poczué
ulge, ze jestesmy w zasadzie u siebie. Wchodzac do sklepu mamy do czynienia z kultu-
ra firmy, z takim samym ubiorem pracownikow, z restrykcyjnymi przepisami na temat
noszenia bizuterii, dzinséw, stosowania makijazu. Wszystko to powoduje, Zze obracamy
si¢ wokot klonow, ktorych tozsamo$¢ jest zunifikowana. Ten brak roznorodnosci po-

woduje, ze czasem czujemy si¢ jak w fabryce. Czy wymieni¢ jaki$ plus makdonaldyza-
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cji? Jest na pewno sprawiedliwa dla konsumenta, zapewnia szybki dostep do towarow
i ustug dla wszystkich, niezaleznie od koloru skory, wyznania, czy orientacji seksualne;j.
Dodatkowo, skromnym turystom zapewnia positek podczas zwiedzania miast, gdyz

niekoniecznie kazdego sta¢ na jedzenie w restauracjach innego typu niz McDonald .

Konkluzja — zagrozenia jakie na nas czekaja

W dzisiejszym $wiecie staliSmy si¢ zalezni® od mass medidw, przez co tracimy
poczucie realnej rzeczywistosci. Niweluja si¢ tradycyjne wiezi spoleczne, a my sami
stajemy si¢ zalezni od przekazu, ktéry mowi nam, co jest dobre, a co zle i narzuca
standardy zycia (Fiedorowicz, 2020). Poprzez kulture masowa i jej komercjalizacje
jestesmy zmanipulowani przekazem. To dosy¢ stanowcze stwierdzenie, lecz nie je-
stem w nim odosobniony (Batorowska i in. 2019, ss. 27-33). Informacje, jakie nas
zalewajg, nie sg przez nas weryfikowane. Odbieramy je po cze$ci jako pewniki, bo
przeciez trafiaja do nas ze zrodet ogdlnodostepnych i uznawanych za wiarygodne. Do-
datkowo brak czasu sprawia, ze nie sprawdzamy ich. Niekoniecznie ilo$¢ informacji
przeksztatca sie w ich jako$¢. Przekaz medialny jest z nami na kazdym kroku, obec-
ne mlode pokolenie nie rozstaje si¢ z telefonem komorkowym, ktory jest uznawany
za brame do $wiata. Dzieki aplikacjom i przegladarkom ogladamy zdjecia, relacje
na zywo, czytamy artykuly z roznych stron $wiata i sSrodowisk. JesteSmy spoteczen-
stwem informacyjnym. Przez nasza fascynacje i wiare w media staliSmy si¢ podatni
na manipulacj¢. Skoro media przejely juz duzg sfere naszego zycia moga dowolnie
ksztattowa¢ przekaz, jaki nam podaja. Spoleczenstwo starsze, sprzed rewolucji cyfor-
wej tzw. analogowe, opiera swoj obraz §wiata na telewizji i prasie, nowsze na wiedzy
zasiegnietej z internetu. Brak odpowiedniej edukacji, a takze czasu i checi, pozbawia
nas umiejetnosci filtrowania informacji. Techniki manipulacji sa tak przygotowane,
ze cho¢ rzeczywisto$¢ z reguly pozorna, staje si¢ dla nas jedyna wlasciwa i pewna. Ta
kreacja jest bardzo niebezpieczna i zdradliwa.

Kultura masowa jest konsumowana przez ludzi podczas ich czasu wolnego, wiec
niewskazany jest w tym okresie wysitek intelektualny. Kultura masowa ma by¢ swe-
go rodzaju dostarczycielem rozrywki i swoistym ,,odmozdzaczem” po dniu pracy.

Tworzy to sptycenie tej kultury, wrazenie trywialnosci u odbiorcy. Kultura masowa

5 Piszac to, uzywam liczby mnogiej. ,,M)”. W tym zdaniu oznacza to tzw. pokolenie cyfrowe, uzaleznio-
ne od medidw, podatne na manipulacje, bedace naczelnym odbiorca kultury kierowanej do mas, zmak-
donaldyzowane etc. Bazujac na danych internetowych sa to w gtdwnej mierze osoby urodzone w latach
1986-1997.
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powoduje polaryzacje warto$ci. Najwazniejszy jest sukces, nasladownictwo idoli,
ludzi bogatych i stawnych. Reszta zostaje na drugim planie i jest niegodna uwagi.
Kultura jest powierzchowna, ukrywa problemy wyzszej warto$ci — duchowe i egzy-
stencjalne, ktore moze poruszac¢ kultura elitarna. Powoduje to, ze w niektérych przy-
padkach czlowiek staje si¢ bezradny, nie wie jak si¢ zachowac, jest bezsilny, gdyz
kultura masowa nie daje nam odpowiedzi na wszystkie pytania (Panek, 2005, ss. 39-
48). Rzeczywistos$¢, w jakiej zyje jednostka, staje si¢ wirtualna, gdyz obracamy sie¢
woko6l mediow, takze spotecznosciowych, ktére nami steruja. Nie obowiazujg tam
konwencje 1 przepisy, tworza pustg kulture, ktora wypetnia tylko wolny czas jednost-
ki. Tragicznym komentarzem do wplywu kultury masowej i mediéw na ludzi jest
okreslenie bardzo popularne w$rod mtodego pokolenia, 0sob, ktére nie posiadaja pro-
filu na portalu spotecznosciowym. Wedtug nich takie osoby po prostu nie istniejg.
Cho¢ mogtoby si¢ wydawaé, ze jestem w swych osadach tendencyjny i gloryfiku-
je kulture elitarng, nie moge stwierdzi¢, ze kultura masowa jest bardziej przystepna
w przekazie. Wspomniatem o przepisach i zasadach. Tych w kulturze elitarnej jest
duzo. Sama nazwa z gory wskazuje na pewien savoir vivre, jaki trzeba posiadac, by
by¢ jej czegscig. Ogladanie spektaklu teatralnego lub koncertu w filharmonii czgsto
bowiem konczy si¢ na dyskusji w foyer. Te sztywne reguty nie obowiazujg w kultu-
rze masowej, gdzie upust emocjom mozna da¢ w komentarzu pod postem na portalu
spotecznosciowym. Prostota i brak wymagan jest zachgcajaca, a elitarnos$¢ kojarzy si¢
z byciem staro§wieckim. OczywiScie, mozna si¢ ze mng nie zgodzi¢, bowiem podkre-
slam, ze kultura masowa ma swoje plusy, jej wytwory staja si¢ niekiedy klasykami
i sg cenione przez krytykow, jednak nie zmienia to faktu, ze jej warstwa poznawcza
jest plytka i jest dla mnie substytutem kultury, bezrefleksyjna i tworzona dla zysku.
Nowym medium, ktore jest dzi§ bardzo silne, jest internet. Umieszcza si¢ w nim
rozne tresci 1 informacje, niekoniecznie pozadanej tresci i zaslugujacych na uwagg.
Internet, do ktorego dostep moze mie¢ dzi§ praktycznie kazdy, jest nosnikiem propa-
gandy 1 pochtaniaczem naszego wolnego czasu. Owszem w ramach kultury konwer-
gencji bardzo interesujaca jest dywersyfikacja informacji, jej rozproszenie, czy nawet
uproszczenie zycia (kupujac online, ptacac rachunki etc.) (Jenkins, 2007, ss. 10-18),
jednak nieprzypadkowo internet tworzy z nas neo-niewolnikow, uzaleznia, a kontrola
nad nim jest pozadana przez wiele osrodkéw wiladzy. Internet ma wpltyw na spote-
czenstwo 1 tatwiej jest manipulowac¢ ludzmi przy jego pomocy (Kasprowicz, 2018).
Wspomniatem tez, ze kultura masowa jest tworzona przy udziale mediow. Media,

zwlaszcza te komercyjne sa nastawione na dotarcie do jak najwiekszej liczby odbior-
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cOw 1 osiggnigcie astronomicznych zyskoéw z ogladalnosci. Aby to zrobi¢, uciekaja
si¢ do manipulowania przekazem medialnym, poscigiem za informacjami, kreowa-
niem i selekcja elementow rzeczywistosci, w tym takze tworzenie nowego jezyka
(Fiske, 2012, ss. 110-118). Zewszad otaczaja nas reklamy, namawiajace do kon-
sumpcji (Pieszak, 2013, ss. 65-84), prasa niegdy$ uznawana za opiniotworczg zo-
stata uproszczona. Artykuty przewaznie sg na jednej stronie, by utatwi¢ czytelnikowi
przyswajanie, otoczone wielobarwnymi rysunkami i promocjami towaréw. Tabloidy,
ktore istniejg od XIX wieku, obecnie z powaznych probleméw urzadzaja komedie
(Wenderlich, 2015, s. 428). Wedtug Antoniny Ktoskowskiej rozwoj medidéw moze
by¢ jednym z czynnikéw doprowadzajacych takze do upadku innej kultury, ludowe;j,
bedacej zakorzeniong w lokalnych tradycjonalizmach (Wenderlich, 2015, s. 416).
Media sg dzis w $cistej symbiozie z kulturg masowa, aczkolwiek to nie jedyny aspekt,
z ktorym si¢ potaczyly. Sg takze wykorzystywane miedzy innymi przez terrorystow,
w celu realizacji ich politycznych postulatow. Jest to jednak zbyt obszerny temat,
wiec nie cheiatem do niego nawigzywac w tej pracy. Waznym bylto dla mnie wskaza-
nie wielofunkcyjno$ci mediow w dzisiejszych czasach.

Kultura masowa, a przez to zjawisko amerykanizacji, makdonaldyzacji, globali-
zacji konsumpcji itd., jest $cisle powigzane z zyciem czlowieka w XXI wieku. Jest
wiele zagrozen, o ktorych juz wspomniatem powyzej, ale nieuniknione jest stykanie
si¢ z nig na kazdym kroku (kulturg dla mas). Najwazniejszym jest bySmy umieli to
wszystko, co nam dostarcza, wyposrodkowac i nie traci¢ witasnej tozsamos$ci. Na sam
koniec chciatbym przypomnie¢ teori¢ Jeana Baudrillarda, o symulakrach. W pota-
czeniu z makdonaldyzacja, dehumanizacja, upadkiem kultury ludowej i wptywem
medidéw jest postepujaca fragmentaryzacja, znieksztatcenie i kreowanie rzeczywisto-
sci. Tworzy si¢ niebezpieczna hiperrzeczywistosé. JesteSmy stymulowani przez sy-
mulakry, ktore tworza utude i kreujg rzeczywistos¢, hiperrealizm. Trudno jest dzi$
stwierdzi¢, co jest prawdziwe, a co jest kopia, gdyz za wyznacznik prawdy uznaje si¢
dzi$ media, a nie racjonalne myslenie, do ktérego tak bardzo chcieliby$Smy powrdcic.
Wedhug Benjamina Barbera makdonaldyzacja i tworzenie ,,Mac$wiata” rodzi funda-
mentalizmy religijne, gdyz caty ten system kojarzy si¢ z Ameryka, a dla wielu krajow
Bliskiego Wschodu, panstwo to jest wrogiem numer jeden. Podejmujac walke z mac-
donaldyzacja, wytaczaja wojng USA, a o to im chodzi. Habermas w swych rozwaza-
niach spoglada znacznie dalej, widzac w zmianach spotecznych i konsumpcjonizmie
realng grozbe upadku demokracji i spoteczenstwa obywatelskiego na $wiecie, a to sg

fundamenty naszych praw publicznych. Boj¢ si¢ nawet i$¢ tropem Habermasa, totez
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zostajac przy wezszym spectrum, bardziej z wlasnego podworka, widze poglebiaja-
cg si¢ granice miedzy starszym a mlodszym pokoleniem. Analogowi kontra cyfrowi,
starsi i mtodzi. Swiaty, w ktérych dorastali, byty zupeknie inne, cigzko zatem doj$é im
do konsensusu w wielu kwestiach. Tych przyziemnych, jak i wazkich, dotyczacych
kwestii rozwoju spoteczenstwa w kolejnych dekadach. Brak dialogu, zrozumienia,
utrata wiezi, gdyz mtodzi zyja w zupetnie innym $wiecie i nie sg zainteresowani inte-
rakcja ze starszymi prowadzi do roztamu wig¢zi migdzy ludzmi, rodzinami. Nasz styl
zycia, konsumpcyjny i korporacyjny taczy si¢ z pogarda dla tego co byto, pedem za
bogactwem i technologiami. Piszac to, sam korzystam z dobrodziejstw technologii,
wiec wiem, jakg ma warto§¢ obecnie. Nie chodzi jednak o to bySmy nie korzysta-
li z tego co oferuje nam kultura masowa, nowe media, zachodnie wzorce, lecz by
czasem ,,wiaczyli” myslenie, empati¢ dla drugiej osoby i poszanowanie rodzimych
tradycji. Kultura masowa w zespoleniu z komercjalizacjg i amerykanizacja spote-
czenstw postkomunistycznych jak Polska moze by¢ interesujgca dla odbiorcy, lecz
niebezpieczna, jesli nie dokona sig¢ jej filtracji z tresci niepozadanych. Postarajmy si¢
wigc dbac¢ o nasz rodzimy je¢zyk, nie wplatajac w niego na co dzien anglicyzmow,
a Halloween traktujmy jako przebierang zabawe dla dzieci, nie jako substytut Dnia
Wszystkich Swigtych. Probe ratowania ,,rodzimych” tradycji podjeta Unia Europe;j-
ska. Jej ciekawa inicjatywa tzw. wyjatku kulturowego ma gwarantowaé¢ emitowanie
w czasie antenowym filmow produkcji europejskiej. Podobne programy UFE to ,,Kre-
atywna Europa”, czy ,,Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego”. Wszystkie maja
na celu ograniczanie amerykanizacji naszej kultury.

Za Polski interesujacy odpowiednik uwazam programy telewizyjne Kino Polska,
czy TVP Kultura prezentujace dorobek polskiej kinematografii i teatru.

Zgadzam si¢ z Ritzerem, macdonaldyzacja zapewne kiedy$ przeminie, tak
jak cocacolizacja, programy typu MTV, czy inne produkty pochodzace z USA, ktére
buduja naszg kultur¢ masowa. Jednak co przyjdzie po nich? Czy begda to elementy
bardziej warto$ciowe? Jezeli kultura masowa nadal bedzie dla nas wyznacznikiem, to
prawdopodobnie zastapi jg inny wypromowany przez nig produkt, a zmian w spote-

czenstwie i zaniku wiezi miedzyludzkich nigdy juz nie cofniemy.
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