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FENOMEN SOCIAL DATING:
STRATEGIE AUTOPREZENTAC]I

Hanna Karpova”

Abstrakt

Przedmiotem artykutu jest przeglad pismiennictwa poswigeconego tematyce wirtualnej
autoprezentacji oraz préba okreslenia najczesciej stosowanych strategii i taktyk auto-
prezentacyjnych na portalu Sympatia.pl. Kolejne cele pracy polegaja na sprawdzeniu,
jak pte¢ uzytkownika wptywa na ksztattowanie jego wirtualnego wizerunku za pomoca
jezykowych $rodkéw wyrazu. Na potrzebe badania przeanalizowano 200 opiséw (100
profili mezczyzn, 100 profili kobiet), zaprezentowane wyniki pokazuja dominujace po-
stawy autoprezentacyjne oraz aktualne tendencje w wyborze sposobu autoprezentacji
pod wzgledem pfci.
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PHENOMENON OF SOCIAL DATING:
STRATEGIES OF SELF-PRESENTATION

Abstract

In recent years, the use of online dating platforms has evolved from a marginal to a widespread
social practice. The online dating arena provides an opportunity to investigate changing cultural
norms concerning technology-mediated relationship formation and to shed light on such aspects of
online behavior as the impression formation process and self-presentation strategies. A field exper-
iment was focused on self-presentation strategies and tactics among online dating participants, in-
vestigating how participants' sex effects on managing their online presentation of self in order to
accomplish the goal of enhancing their level of attractiveness. After conducting a pilot study, was
collected 200 text-based profiles (100 women, 100 men) from the online dating service “Sympa-
tia.pl” and examined through them with respect to strategies type.
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Tematem niniejszego artykulu jest tozsamos$¢ i motywy autoprezentacyjne
w pézniej nowoczesnosci. W pierwszej czesci pracy bedzie mowa o spoleczen-
stwie sieci, okreslonym przez Manuela Castellsa, oraz o wirtualizacji komu-
nikacji miedzy ludzmi. Przedmiotem dalszego rozwazania bedzie fenomen
social dating i mechanizmy autoprezentacji na portalach randkowych. Mo-
tyw autoprezentacyjny jest niezbednym elementem prawie kazdej interakcji
spotecznej, a sposoby tworzenia wizerunku siebie réznia sie ze wzgledu na
srodowisko i oferowane przez niego narzedzia przekazu. Z tego powodu au-
toprezentacja w sieci wyglada inaczej, niz w zyciu offline. W pracy na przy-
kladzie portalow randkowych zostanie opisane, jak jednostka przestawia
siebie za pomoca stownego opisu. Celem zrealizowanego badania jest analiza
i przedstawienie stosowanych strategii i taktyk autoprezentacyjnych w wir-
tualnej przestrzeni komunikacyjnej uzytkownikéw portalu randkowego oraz
sprawdzanie, czy niektore strategie u jednej plci wystepuja czesciej, niz u innej.

Spoteczeristwo sieci

Czlowiek zastaje rzeczywisto$¢ spoleczng i musi sie do niej dostosowac.
Dziecko w procesie socjalizacji w sposéb naturalny wchodzi w socjologiczna
przestrzen, ktora jako imperatyw w znaczacej mierze narzuca rozwijajacej sie
jednostce sposéb postrzegania $wiata kultury, jezykowego dyskursu w kto-
rych ona dorasta. Sila rzeczy jesteSmy w pewnym sensie zakladnikami Swiata,
ktéry tworzymy razem z innymi ludzmi. Aby skutecznie sie w nim odnalezé
oraz wspotdziata¢ z innymi, musimy dostosowywac sie do przyjetych z goéry
regutl gry. Albo mozemy sie wycofac¢ z osiggania celéw, ktore stawia przed
nami spoleczenstwo i okazac¢ sie na jego marginesie (Merton 2002).

Druga dekada X X1 wieku to bez watpienia czas dynamicznie rozwijajacej sie
globalizacji. Zwiazane z nig czynniki zwiekszaja szanse czlowieka na bezpieczne
i przynoszace satysfakcje zycie, ale nalezy pamietaé takze o jej mrocznej stronie.
Wsrod podstawowych zagrozen zwigzanych z globalizacja wymieni¢ mozna:
zagubienie w wirtualnym $wiecie, kryzys tozsamosci, zycie w oderwaniu od rze-
czywistosci i czasu, rozluznienie lokalnych wiezdéw skutkujace brakiem przyna-
leznosci do konkretnego miejsca i wspdlnoty oraz cale spektrum oczekiwan i dy-
lematow, ktorym jednostka musi stawié czota (Bauman 2000: 5-7).
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W nastepstwie rewolucji technologii informacyjnych zyjemy w nowej for-
mie spoleczenstwa, ktére Anthony Giddens nazwat ,,p6zng nowoczesnoscia”,
Zygmunt Bauman ,,plynna nowoczesnoscia”, Ulrich Beck okreslit mianem
~Spoleczenstwa ryzyka”, a hiszpanski socjolog Manuel Castellsa ,,spoleczen-
stwem sieci”. Wedlug modelu wzrostu gospodarczego opracowanego przez
amerykanskiego ekonomiste Roberta Solowa, wystepujace na przestrzeni
wiekéw gtebokie zmiany gospodarcze i spoteczne stymulowane byly zawsze
przez rozw0j techniczny oraz pojawianie sie nowych, przelomowych wynalaz-
kow, takich jak plug, alfabet fonetyczny, maszyna drukarska czy maszyna pa-
rowa. Nowe narzedzia doprowadzaly do wzrostu dochodu oraz do transfor-
macji systemowych i organizacyjnych w strukturze spoleczenstwa na r6znych
poziomach.

Przyjmujac ten punkt widzenia, Castells (2008: 58-65) stwierdzil, ze wy-
nalezienie komputera, a nastepnie Internetu zmienito wiecej niz powstanie
jakiegokolwiek innego wynalazku w historii ludzkosci, poniewaz na ma-
sowa skale przemianom ulegly wszystkie sfery zycia czlowieka. Bez watpienia
jedna z najistotniejszych przemian zwigzanych z pojawieniem sie cyberprze-
strzeni i komputera osobistego jest transformacja sposobéw komunikowania
sie ludzi na calym Swiecie.

Z tej perspektywy rzeczywistos$¢ wirtualna jest w pewnym sensie odmiang
rzeczywisto$¢ empirycznej. Anthony Giddens (2012: 727) opisuje cyberprze-
strzen jako ,przestrzen interakcji stworzona przez $wiatowa sie¢ kompute-
rowa, jaka jest Internet”. To, co sie dzieje miedzy ludzmi w zyciu, ma takze
swdj odpowiednik w sieci, lecz w nieco innych warunkach. Innymi stowy, re-
wolucja cyfrowa zapoczatkowala istnienie nowego wymiaru rzeczywistosci,
ktéry bedac oczywiscie jej wirtualnym wariantem, posiada interaktywne ce-
chy realnej, fizycznej rzeczywistosci. Wirtualno$¢ nie posiada jednak jakich-
kolwiek czynnikow fizycznych, wiec jest nieograniczona przestrzenia i cza-
sem, co umozliwia nieskonczona rozbudowe jej sieci, a zatem nieprzewidy-
walne mozliwosci dzialan w cyberprzestrzeni. Samonapedzajace zmiany
techniczne zachodzace po zimnej wojnie oraz powstanie oszalamiajacej
liczby wynalazkéw doprowadzito do tego, ze nikt nie jest w stanie prognozo-
waé, co bedzie w przyszlosci.
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Zdaniem Castellsa, zyjemy obecnie w spoleczenstwie, ,ktérego struktura
spoteczna skupia sie wokot sieci aktywowanych przez oparte na mikroelek-
tronice, cyfrowo przetwarzane informacje i technologie komunikacyjne”
(2013: 36). Spoleczenstwo sieci to zatem formacja spoleczna i struktura or-
ganizacji, ktéra wzoruje sie na domenie bitéw i roznych sieciach cyfrowych.
Sieciowo$¢ mozna uznac sie za jedno z oblicz spoleczenstwa informacyjnego.
Koncepcja Castellsa zaklada, ze w tym typie spoleczenstwa relacje zazwyczaj
sa ksztaltowane poprzez nowe narzedzia, takie jak komputer osobisty i tele-
fon komorkowy. W tym typie spoleczenstwa coraz czesciej obserwuje sie po-
jawienie nowych sposobéw komunikowania sie oraz powstanie nowych por-
tali spotecznosciowych, ktére ulatwiaja tworzenie niekonczacych sie sieci in-
terakcji komunikacyjnych. Bardzo istotne jest to, ze wartosc¢ tych poszczegol-
nych interakcji maleje ze wzgledu na obfito$¢ wyboru innych mozliwych in-
terakcji, poniewaz sa to relacje czesto krétkotrwate i zazwyczaj pozbawione
emocjonalnej glebi.

Skoro istnieje spoleczenstwo sieci, a $wiat wirtualny jest nowym $srodowi-
skiem socjokulturowym, to musi réwniez istnie¢ kultura spoleczenstwa sieci,
ktéra charakteryzuje sie pewnym zbiorem wartosci (Ibidem: 47). Kultura jest
pojeciem bardzo szerokim i wieloznacznym, lecz sprébujmy spojrze¢ na nia,
jak na obligatoryjny ogét wartosci i regul dzialalnosci pewnej zbiorowosci.
Castells pisze, ze ze wzgledu na r6znorodnoé¢ spoleczenstwa sieci i jego glo-
balny zasieg, jest niemozliwe wygenerowanie wspoélnego dla kazdej spolecz-
nosci standardu, poniewaz kazda sie¢ lokalna ma swoja specyfike kulturowa,
a wiec swoja logike oplacalnosci. Definicja wartosci kazdej sieci w spoleczen-
stwie sieciowym ulega zatem hierarchii zaprogramowanej przez dzialajacych
w niej czlonkow?.

Mimo to Castells stawia hipoteze, wedtug ktérej rézne sieciowe odlamki
sq polaczone kultura protokoléw komunikacyjnych, zapewniajaca mozliwosc
komunikowania sie réznych grup oraz integracje ram kulturowych: ,,Komu-
nikacja nie opiera sie na wspolnych wartosciach, lecz na podzieleniu wartosci
komunikacyjnych” (Ibidem: 49). Do gtéwnych wartosci wirtualnego dyskursu

' Spotecznosci internetowe oparte na wspélne doswiadczenia kulturowe. Kultury réznig sie pod wzgledem wyzna-
wanych przez nie wartoéci. Nie ma jednej dobrze sformutowanej odpowiedzi na pytanie, czym s3 wartosci w spo-
feczenstwie sieci, poniewaz one sa rézne dla kazdej oddzielnej spotecznosci.
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mozna wiec zaliczy¢ nieograniczony dostep do informacji, a takze szybko$c
jej przekazu, fatwos¢ nawiazywania kontaktow, demokratycznosé obcowania,
mozliwo$¢ obcowania z wieloma ludzmi naraz, brak ograniczen czasowo-prze-
strzennych, rozmycie odleglosci, anonimowo$c¢, wolnosé stowa i ekspresji.

Chyba nie ma przesady w stwierdzeniu, ze nowoczesny ,,wybuch” informa-
cyjny (tzw. information explosion), wlgcznie z ciagle generujacym przez spo-
teczenstwo natlokiem masy malo warto$ciowej informacji stwarza nowy typ
obywatela. Przedstawiciele ,,Pokolenia Y” nazywane jeszcze ,,pokoleniem Mi-
lenium” czy ,,pokoleniem cyfrowym” (ludzie urodzeni po roku 1984) dora-
staja i ksztalca sie w warunkach lekkomysinej i pochopnej redukcji odbiera-
nych tresci, przemijalnosci przekazow, krétkotrwatosci zainteresowan oraz
skltonnosci do szybkiego diagonalnego czytania. Rzeczywiscie jednostka zy-
jaca w epoce cyfrowej jest wzglednie mocno nacechowana refleksyjnoscia,
gtéwnie dlatego, ze ma dostep do informacji i jest Swiadoma istnienia roz-
nych ram kulturowych. Jednak czlowiek naszego czasu, dokonujac licznych
manipulacji, nie skupia sie na glebszej analizie (Grimov 2013), poniewaz nie
musi, a poza tym nie potrafi pamieta¢ wszystkich informacji, ktére do niego
docieraja. Wystarczy, ze wie o ich istnieniu, w razie potrzeby zawsze moze
siegnac do zrédel internetowych.

Przyjmujac za punkt wyjScia model nowoczesnosci Giddensa mozna
stwierdzi¢, ze pod wplywem globalizacji, wskutek gwattownych przeksztalcen
instytucji spolecznych, bezprecedensowego postepu komunikacji online oraz
pod wplywem wielu innych czynnikéw, pojawit sie nowy rodzaj zagrozen
zwigzany z wolnoscia. Wolno$¢ jest tu rozumiana, jako mozliwo$¢ dokonania
wyboru. Czlowiek sam decyduje o tym, w jakiej szkole wyzszej podjac studia,
jaka diete stosowag, jaki prowadzi¢ styl zycia, do jakiej grupy na Facebooku
dolaczyé sie, z jakimi ludzi nawiazywad relacje, a z jakimi zerwaé kontakt.

W ten spos6b pojmowana wolno$¢, czyli dowolnos¢ wyboru, jest jednym
z czynnikéw powodujacych wielozadaniowo$¢. Za$ wielozadaniowo$¢ jest
glébwna przyczyna zmian w sposobie obcowania z ludzmi. W rzeczywistosci
obcowanie z wieloma osobami jednoczesnie jest pewnym wyzwaniem, wtedy
jak w domenie cyfrowej czlowiek bez wiekszego wysitku potrafi wchodzié
w interakcje z wieloma ludzmi jednoczes$nie, co wiecej potrafi ,,surfowaé” w tym
samym momencie po czesto uzywanych zakladkach internetowych czy
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odwiedzac rézne inne portale spolecznosciowe. Z tej przyczyny najcenniejsza
i najdrozsza rzecza w komunikacji miedzyludzkiej zapo$redniczonej kompu-
terowo jest uwaga, ktéra jednak w sposéb naturalny rozprasza sie w warun-
kach wielozadaniowosci (Turkle 2010).

Dobrym przykladem w tym miejscu moze postuzy¢ film Noah z roku 2013,
w ktérym Walter Woodman i Patrick Cederberg ujawniaja prawdziwe oblicze
komunikacji przez komputer. Tworcy filmu krétkometrazowego pokazuja jak
Internet staje naturalng czescia zycia pokolenia cyfrowych tubylcéw oraz jak
mlodziez zachowuje sie wzgledem siebie w przestrzeni wirtualnej, jak zrywaja
stosunki przez Internet i jak przez Internet je nawiazuja.

Ten film jest niezwykly pod katem montazu, fabuly i kompozycji. Ponie-
waz przez caly film widz obserwuje tylko pulpit gtéwnego bohatera, zycie kté-
rego rozgrywa sie w réznych portalach spolecznosciowych. Nieobecno$c¢ nar-
ratora, ktéry opowiada historie, eliminuje zewnetrzne i perswazyjne warto-
sciowanie tego, co widzi widz. Taki przekaz pozwala patrzacemu poczuc sie
jak osoba, ktéra przeglada czyjemus$ zyciu prywatnym i dzieki temu widzi
prawdziwg istote nowoczesnej relacji miedzy mtodymi ludzmi. Film poka-
zuje, jak mlodziez ,,dramatyzuje” to, co dzieje sie w sieci, jak surfuje po Inter-
necie w trakcie rozmoéw z przyjaciétmi, jak ksztaltuje relacje, jak zrywa sto-
sunki za posrednictwem Skype’a, jak radzi sobie z tym rozmawiajac z zupel-
nie obcymi ludzmi w Chatroulette. W Noah pokazano od $rodka, jak mtode
pokolenie przenosi swoje zycie z fizycznej rzeczywistosci do rzeczywistosci
wirtualnej.

Tozsamos$¢ w dobie pdZnej nowoczesnosci

Autoprezentacja bardzo $cisle wiaze sie z pojeciem tozsamos¢. Oba sg aktu-
alnym tematem w dyskursie dwdch spolecznych nauk: psychologii i socjolo-
gii. Termin tozsamo$¢ nie jest owocem nowoczesnosci, poniewaz zrodlami
siega do logiki starozytnosci. Ale jako ,,forma refleksyjnego samoodniesienia
czlowieka do rzeczywistosci spolecznej” (Filipiak 2015: 45) jest to termin sto-
sunkowo miody.
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Wedlug Giddensa, kazdy cztowiek ma indywidualna §wiadomos¢ oraz sys-
tem abstrakcyjny, poprzez pryzmat ktérych patrzy na r6zne konwencje spo-
leczne oraz decyduje w jaki spos6b postepowac, zeby poradzié sobie w takich
czy innych warunkach (2002: 51). W dobie pdzniej nowoczesnosci mozemy
zauwazy¢ zmiany w koncepcjach tozsamosci spolecznej jednostki.

W spoleczenstwach przednowoczesnych nie byto miejsca na indywidualizm,
dlatego tozsamo$¢ byla w wiekszym stopniu uwarunkowana kultura i prze-
strzenno-czasowymi cechami tamtego czasu. Wlasciwie z tej racji tradycja
narzucala jednostkom pewne wzory zachowan determinowane kulturowo,
poprzez przekazywanie ich z pokolenia na pokolenie (Marody 2015: 195).

W czasach przednowoczesnych ludzie komunikowali swoja tozsamosé
gtéwnie za posrednictwem ciala poprzez wlasciwy ubior, postawy, gesty, ma-
niery itd. (Ibidem: 201). Z punktu widzenia przeszlosci tozsamos¢ byla poj-
mowana jako zespoét charakterystycznych ryséw, przynaleznych trwale jed-
nostce, nabytych w wyniku ciaglosci jej dzialania. Jak pisze Marody, to, kim
jest jednostka, zalezalo od tego jakie miejsce zajmowala jednostka w ogélnym
systemie dzialalnosci spoleczenstwa. Innymi stowy, ,tozsamos¢ jednostki
byla »tozsamoscia roli«” (Ibidem: 195).

Jednak w obecnych czasach tozsamos$¢ jest nakreslona w inny sposob. Nie
jest teraz traktowana jako niezmienna calo$¢ czy staly kompleks posiadanych
cech spolecznych i charakterystyk osobowo$ciowych. Dla opisu istoty tego
pojecia w diagnozie obecnych czaséw wykorzystuje sie dyskurs pluralizmu.
Tozsamos¢ jest rozumiana jako nieustanny proces stanowienia, samoksztal-
towania i tworzenia. Jest ona zawsze produktem ,,zbiorowym?”, poniewaz toz-
samos¢ sklada sie nie tylko z indywidualnych decyzji osobistych jednostki,
ale nawet w wiekszym stopniu z relacji taczacych jednostke z innymi ludzmi.
Czlowiek poznaje siebie tylko za pomoca innych (Ibidem: 196), poniewaz toz-
samo$¢ czlowieka ma w znacznym stopniu charakter odzwierciedlony.

Innymi stowami, , konstytuuje sie w wyniku procesu przygladania sie so-
bie oczami innych” (Nahirny 2015: 30). Odpowiednio istota tozsamosci sa
przer6zne dyskursywne praktyki, a nie immanentne wlasciwosci (Grimov
2013). Jak twierdzi Giddens, tozsamos¢ jest projektem refleksyjnym jed-
nostki, za ktéry jest ona odpowiedzialna. Refleksyjnos¢ ,,ja” jest podstawowym
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czynnikiem odpowiadajacym za tworzenie projektu o zinternalizowanej i roz-
winietej historii wlasnego zycia, czy inaczej, wlasnej biografii.

Tozsamos$¢ wiec nalezy ujmowac takze w ramach jezykowych. Z punktu
widzenia programowania neurolingwistycznego jezyk potrafi wplywaé na
percepcje cztowieka oraz, poprzez stosowanie w interakcji roznych wzoréw
jezykowych, diametralnie zmienia¢ jego sady. Tozsamo$¢ wykracza poza
ramy subiektywnego doswiadczenia, kiedy postugujac sie jezykiem jednostka
opowiada innym ludziom o sobie i wlasnych przezyciach. Narracyjna tozsa-
mos$c¢ w takim pojmowaniu zaklada Swiadomo$é swojego biograficznego losu,
podlegajacego na przestrzeni zycia zmianom, uwarunkowaniom i wszelkim
znieksztalceniom. Tozsamo$¢ narracyjna jest niejako spajajaca nicia reflek-
syjnie zrekonstruowanej przeszto$ci, postrzeganej terazniejszo$ci oraz zorga-
nizowanej przysztosci. Odpowiada ona za autentyczno$c ,,ja”, za Spojnosc tre-
§ci o swoim ,,ja” i za poczucie lojalnosci przede wszystkim wobec siebie. Z tej
perspektywy, jednostka, analizujac swoje reakcje i postepowania w réznych
okolicznosciach zyciowych oraz pamietajac juz opowiedziane wczesnej in-
nym jednostkom ,historie” o sobie, ksztaltuje w swojej Swiadomosci rozu-
mienie samej siebie (Giddens 2002: 98-112).

Pojecie ,tozsamos¢” oczywiscie posiada rozne interpretacje. Jak pisze Gid-
dens ,,tozsamosci sa wielowarstwowe i maja liczne zrédla” (2012: 257), co po-
woduje powstanie licznych koncepcji tozsamosciowych w réznych dziedzi-
nach. John Palfrey i Urs Gasser (2008: 17) dodaja do ogélnego tla konceptu-
alnego, ze tozsamos¢ kazdej jednostki sklada sie z dwoch czesci, a mianowi-
cie z personal identity czyli tozsamo$ci osobistej: charakter, zainteresowa-
nia, hobby oraz inne preferencje i z social identity czyli tozsamos$ci spolecz-
nej: grupy odniesienia i wspdlnoty, za posrednictwem ktérych jednostka sie
identyfikuje i od ktérych przyjmuje wartosci i interesy, ktére wyznaje ona
jako swoje. Wedtug takich kategorii na przestrzeni lat osobista tozsamos¢
cztowieka wcale nie zmienila sie i niezbyt rézni sie od tozsamosci czlowieka
zyjacego w spoleczenstwie przednowoczesnym. Za$ tozsamos$é spoleczna
tworzona w réznych wspélnotach przeszla przez duza liczbe metamorfoz.

Portale spolecznosciowe sa wyjatkowymi Srodowiskami, oferujacymi
swoim uzytkownikom nie tylko narzedzia dla komunikacji, ale takze miejsce
dla autoekspresji oraz samoidentyfikacji. Jednostka wyraza siebie w duzym
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stopniu poprzez dzialalno$¢ autoprezentacyjna. Internet przypomina w tym
sensie laboratorium kreatywnosci, w obrebie ktérego internauta na wirtual-
nych scenach (forum, czaty itd.) opanowuje sztuke wystapien publicznych
(Godik 2011).

Autoprezentacja i tozsamos¢ w wirtualnym dyskursie

Mark Leary pisze nastepujaco: ,kiedy dwie osoby wchodza w interakcje,
kazda z nich reaguje na wizerunek prezentowany przez druga” (2005: 14).
Wywieranie pozadanego wrazenia, czy inaczej przekazywanie korzystnego
wizerunku siebie, jest stalym elementem interakcji spotecznych. Niemal
kazdy aspekt ludzkiego zachowania zawiera w sobie elementy autoprezenta-
cji. Nie znaczy to jednak, ze wszystkie spoleczne zachowania stuza wywarciu
wrazenia. Kazde poszczeg6lne zachowanie nie sprowadza sie do jednego mia-
nownika, poniewaz jest wielofunkcyjne i wieloczynnikowe. Z aktem autopre-
zentacji mamy do czynienia wéweczas, gdy jednostka zdaje sobie sprawe, ze
jest lub bedzie przedmiotem uwagi otoczenia.

Autoprezentacja jest zatem integralna czescia kontaktéw miedzyludzkich,
poniewaz jedna z gléwnych funkcji autoprezentacji na poziomie spolecznym
jest oddzialywanie na skuteczna i przyjemna interakcje oraz, ogoélnie rzecz
biorac, na funkcjonowanie spoleczenistwa. Innymi slowy, nie byloby po-
rzadku w relacjach miedzy ludzmi, gdyby ludzie nie dbali o cudze zdanie (Ibi-
dem: 60). W celu sprawienia dobrego wrazenia i osiagniecia pozadanego
celu, jakim jest pozytywna ocena naszej osoby przez innych ludzi, dbamy
o swoj wyglad zewnetrzny, chodzimy na silownie, dbamy o odpowiednia
fryzure oraz ubiér, nakladamy makijaz, stosujemy pewien repertuar gestow
i wyrazow. Co wiecej, korzystamy z pomocy specjalistow od coachingu, aby
rozwing¢ nasza osobowos¢ i kompetencje w relacjach interpersonalnych,
Swiadomie selekcjonujemy przekazywane o nas informacje itd.

Pojecie autoprezentacja tez nie ma jednak jednej definicji, poniewaz wy-
stepuje ono w szeroko pojetych naukach spolecznych i stanowi nieodlaczna
czesc refleksyjnego horyzontu wspélczesnosci. Charakter i sposéb przedsta-
wiania siebie roznia sie w zaleznosci od Srodowiska, w ktorym w danym mo-
mencie przebywamy. Z tego powodu autoprezentacja w fizycznej, realnej
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rzeczywistosci wyglada inaczej niz jej odpowiednik w $wiecie cyfrowym, czyli
np. na portalach spolecznosciowych. Poza tym, r6zne formy wirtualnej ko-
munikacji oferuja wiele mozliwosci i liczne narzedzia, co tez powoduje istnie-
nie réznych sposobdéw kreacji swojego wizerunku.

W ujeciu Ervinga Goffmana autoprezentacja jest pojmowana jako ,,aspekt
zachowan ceremonialnych zazwyczaj zawarty w sposobie bycia, ubierania,
wyrazania sie itd.” (2006: 77). Podczas autoprezentacji staramy sie manipu-
lowa¢ przekazywanymi informacjami, poniewaz dazymy do wykreowania po-
zytywnych sadéw w §wiadomosci haszego otoczenia. Probujemy w ten spo-
séb okresli¢ cechy naszej osobowosci oraz wlasciwy sposob postepowania
wobec nas ze wzgledu na prezentowany przez nas obraz (Ibidem: 77-78).

LAutoprezentacja jest funkcja zaréwno osobowosci, jak i sytuacji” dodaje
Leary (2005: 28), poniewaz znajdujac sie w towarzystwie drugiej osoby nie
tylko zaczynamy — najczesciej nieSwiadomy i zautomatyzowany — proces se-
lekcjonowania danych o naszej osobowosci, ale takze kreujemy wizerunek
wlasnej tozsamosci, ktory jest zgodny z biezaca sytuacja spoteczna czy po pro-
stu kontekstem sytuacji. Na przyklad osoba pracujaca w biurze wklada gar-
nitur i inaczej zachowuja sie niz w towarzystwie przyjaciél, gdzie takie normy
nie obowiazuja.

Co jest ciekawe, w relacjach towarzyskich tez réznie reprezentujemy sie-
bie, czesto jesli bardzo nam zalezy na opinii drugiej osoby, staramy sie dopa-
sowac sie do niej na tyle, ze stwarzamy wersje ,ja” akurat dla tej osoby. Jak
pisze Giddens, wlasnie to jest manipulowanie wrazeniami czy, inaczej mo-
wiac, odgrywaniem rél spotecznych. Kazdy czlowiek przyjmuje pewien spo-
séb zachowania w zaleznosci od kontekstu i posiadanego przez niego w danej
sytuacji statusu spolecznego. Jako student czy studentka jednostka zacho-
wuje sie inaczej, niz jako syn czy coérka. Taki zbidér posiadanych statuséw so-
cjologowie nazywaja ,,zestawem statusow”. Rzecz jasna, w tym samym czasie
jednostka moze odgrywac wiele rél i moze mieé¢ wielu statuséw jednoczesnie
(Giddens 2012: 255-266).

Psycholozka Sherry Turkle (2013: 21-47) porusza szereg tematow zwigza-
nych z komunikacja w XXI wieku. Jej zdaniem spoleczenstwo sieci preferuje
komunikacje za pomoca narzedzi elektronicznych i portali spolecznos$cio-
wych. Na narzucajace sie pytanie o motywy istnieje do$c prosta odpowiedz.
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W prawdziwym zyciu integracja odbywa sie w czasie rzeczywistym, przez co
jednostka nie potrafi catkowicie kontrolowa¢ cigg przekazywanych informa-
cji. Niemozliwa jest edycja swojego jezyka, ani komponentéw mowy niewer-
balnej. Oznacza to, ze czlowiek nie ma mozliwosci zredukowania elementéw
swojej tozsamosci niepasujacych do wyidealizowanej wizji samego siebie, na-
tomiast sieciowa ,,idealizacja” wlasnej tozsamosci nie zna granic i moze przy-
biera¢ bardzo rozmaite formuly. Poza tym, relacja ,,twarza w twarz ”, choc jest
oczywiscie bogata i ré6znorodna w swoich formach, wymaga wiekszego wy-
sitku zaréwno umystowego, jak i emocjonalnego. Sieciowa komunikacja po-
zwala nam by¢ takimi, jakimi chcemy by¢, bez koniecznosci wejécia w glebsza
interakcje i podjecia rownie duzego wysitku emocjonalnego.

Jedna z najprostszych, najczestszych i ryzykownych z punktu widzenia od-
biorcéw metod przekazywania informacji o sobie jest stowny opis. Stosujemy
go w zyciu codziennym, Kiedy piszemy zyciorys, list motywacyjny, posty na
Facebooku, ale takze tworzac opis profilu na portalu randkowym. Taki opis
oparty jest na teorii, ze jednostka ,,selektywnie ujawnia prawdziwe informa-
cje o sobie” (Leary 2005: 30). W procesie samoobserwacji, samoanalizy i sa-
mooceny, jednostka przekazuje innym uzytkownikom informacje, niejedno-
krotnie zmniejszajac swoje wady lub wyolbrzymiajac, czy wrecz wymyslajac
nieposiadane zalety, w celu osiggniecia pozadanego odbioru. Jednostka do-
biera przekazywane tresci, ilo§¢ informacji o sobie i fakty z zycia zgodnie ze
stopniem swojej otwartosci (Ibidem). W zwiazku z tym czesto majg one cha-
rakter aluzyjny, dwuznaczny lub dyplomatyczny. Ludzie czesto uwazaja, ze
szczery i obiektywny opis moze negatywnie wplyna¢ na wywierane wrazenie,
dlatego stosuja tak zwana ,wylgczajaca taktyke autoprezentacji”. Innymi
stlowy, ukrywaja pewien zaséb informacji w obawie przed krytyczna reakcja
odbiorcow (Krocz 2020).

Jednostka podczas interakcji taktycznie selekcjonuje i dobiera— ze wzgledu
na aktualne w danej sytuacji cele — taki szereg informacji o swojej osobie, ktory
odpowiednio wplynie na reakcje i sady drugiej osoby. Goffman pisze, ze ludzie
staraja sie zaprezentowac lepszymi niz sa w rzeczywistosci, poniewaz sympa-
tia jest jednym z najwazniejszych aspektow korzystnej i udanej interakcji
(2006: 81).
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W rzeczywistosci fizycznej czlowiek jest bardziej ograniczony w mozliwo-
Sci zarzadzania informacjami o sobie, poniewaz rozmoéwca poprzez ze-
whnetrzna obserwacje ma dostep do takich danych jak przewidywalny wiek,
wyglad, kolor skory, schludno$é¢, status spoteczny, posiadane zdolnoéci, po-
stawy itd. Z tego powodu podczas interakcji w sieci traci swoje znaczenie
caly szereg naturalnych komunikacyjnych przeszkod, takich jak: ple¢, wiek,
status spoleczny, pochodzenie, zewnetrzna atrakcyjnos¢ lub nieatrakcyjnosc,
a w szczeg6lnosci niewerbalna cze$¢ rozmowy (mimika, gesty). Mimo tego,
ze w trakcie wirtualnej rozmowy istnieje mozliwos¢ przedstawienia swoich
emocji za pomoca emotikonoéw, fizyczna nieobecnosé uczestnikéw prowadzi
do tego, ze uczucia mozna ukrywaé¢, maskowac¢ czy nawet udawaé. W obec-
nych czasach portale spolecznosciowe coraz czesciej oferuja rozszerzone
dane ankietowe oraz elementy multimedialne w profilu uzytkownikéw, ktére
ulatwiaja proces prezentacji wlasnej tozsamosci.

Wymienione cechy internetowej komunikacji tworza warunki i umozli-
wiaja rozmaitos$¢ prezentacyjnego zachowania i niejednolitosé uzytkownikow
sieci. Z racji anonimowosci psychologiczne i spoleczne zagrozenia oraz
kryteria socjologiczne w komunikacji sieciowej traca na mocy, dlatego uzyt-
kownicy czuja pewna wolnos¢, nie sa obciazeni normami oraz, do pewnego
stopnia, odpowiedzialnoscia za swoje czynnosci. Czlowiek w sieci nabiera
przekonania, ze Internet uwalnia go od spolecznych ograniczen i kontroli,
dlatego przy minimalnym ryzyku ujawnienia sie, bezposredniej konfrontacji
i mozliwej negatywnej oceny ze strony innej osoby, wyraza swoje opinie bar-
dziej $mialo.

Tego rodzaju wolno$¢ ma charakter dwukierunkowy. Z jednej strony
uwolnienie od ograniczen interakcji fizycznych daje wieksza mozliwo$c¢ ujaw-
nienia swojego autentycznego Ja. Ten punkt widzenia jest zgodny ze stwier-
dzeniem Evy lllouz, ze ,Ja internetowe okazuje sie o wiele bardziej auten-
tyczne, prawdziwe i pelne wspélczucia niz Ja spoteczne i publiczne, ktére la-
twiej ulega lekowi przed innymi, reaguje na nich defensywnie” (2010: 109-
110). Z drugiej strony, ze wzgledu na wspomniane wczesniej czynniki, stwa-
rza sprzyjajace okolicznosci dla bezladu, chaosu, klamstwa i oszustwa.

Biorac pod uwage niefizycznos¢ przestrzeni internetowej, nie wydaje sie
by¢ dziwnym, ze Internet pociaga i fascynuje uzytkownikéw wyjatkowymi
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mozliwosciami ksztaltowania swojej sieciowej tozsamosci absolutnie wedle
wlasnego wyboru, co w konsekwencji pozwala jednostce maksymalnie pano-
wac nad wywieranym wrazeniem.

Jak juz bylo powiedziano wczesniej, tozsamosc¢ jednostki jest projektem
refleksyjnym, ma charakter dynamiczny i sklada sie z licznych narracji. Au-
toprezentacja tozsamos$ci na portalach randkowych sklada sie gtéwnie z wer-
balnego opisu uzytkownika swego ciala spotecznego.

Pojecie wirtualny dyskurs odnosi sie do interaktywnego poziomu cyber-
przestrzeni, w ktorej rzeczy i zjawiska $wiata materialnego wystepuja w roli
specjalnych substytutéw — znakéw i symboli, za pomoca ktérych czlowiek
uaktywnia swoja dzialalno$¢ a takze nawiazuje relacje z innymi ludzmi oraz
z otaczajaca go przestrzenig. Wirtualny dyskurs to nie tylko tekst umiesz-
czony w sztucznie stworzong cyberprzestrzen wskutek pojawiania sie roz-
nych sytuacji komunikacyjnych, lecz takze catos¢ skltadajaca sie z emotiko-
now, wybranych przez uzytkownikéw nickéw czy obrazéw identyfikujacy,
symbolicznie naznaczonych jakims$ przekazem o sobie. Odbiorca komunikatu
nie czyta tylko teksu, ale odcyfrowuje znaczenie na podstawie calosci prze-
kazu, analizujac r6zne rodzaje danych umieszczonych przez innych uzytkow-
nikdw w sieci.

Glownym celem wirtualnego dyskursu jest socjalizacja, autoprezentacja
i rozrywka. Socjalizacja jako cel polega na wchodzeniu jezykowej tozsamosci
w wirtualny Swiat, zapoznaniu z nowym Ssrodowiskiem spoleczno-kulturo-
wym oraz nabywaniu niezbednych umiejetnosci, potrzebnych dla skutecznej
relacji z innymi internautami. Cel autoprezentacyjny wiazy sie z realizacja je-
zykowej tozsamosci swych dazen do publicznosci i uznania przez innych. Cele
rozrywkowe polegaja na tym, ze wiekszos¢ relacji zachodzacych w sieci nosza
charakter gry, skierowanej ku zapewnieniu potrzeb i otrzymaniu przyjemno-
sci od procesu komunikowania (Loutovinova 2009: 28).

Na mocy tego, iz w gruncie rzeczy, wirtualna przestrzen informacyjna ma
charakter werbalny, a jezyk jest podstawowym narzedziem komunikacyj-
nym, mozna krytykowa¢ metody przedstawiania tozsamosci w Internecie
chociazby dlatego, ze dowolno$¢ selekcji danych podczas zaprojektowania
modeli siebie nie przypomina wystapienia w sensie teorii Goffmanowskiej,
a jedynie zdalne i z gory przemyslane zarzadzanie symbolicznym awatarem
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w Swiadomosci odbiorcy komunikatu, musimy akceptowa¢ werbalny opis
osoby, jako wirtualng tozsamo$¢ uzytkownika, poniewaz jest on czescia toz-
samosci jednostki realnej.

Z psychologicznego punktu widzenia internetowe portale spoteczno-
sciowe moga pomac jednostce uniknac szeregu dylematéw tozsamosciowych
Swiata realnego. Moga to by¢ tak zwane problemy zwigzane samorealizacja,
plciowa samoidentyfikacja, z poczuciem samotnosci, czy na przyklad niepew-
nosci siebie.

Warto takze zauwazy¢, ze mozliwo$¢ autokreacji roznych wizerunkow sie-
bie w duzej mierze nie zwieksza stopnia samo$wiadomosci jednostki, raczej
rozszerza ona spektrum sposob6w objawienia intencjonalnie zdeterminowa-
nego ,ja”. Co ciekawe, niektorzy badacze wskazuja, ze pod katem , filozofii”
Web 2.0 dazenie do wirtualnej autoprezentacji przed publicznoscia oraz
do jej pozytywnego oceniania, ro$nie wraz z ostabieniem uwagi do tozsa-
mosci jednostki ze strony publicznosci w rzeczywistosci offline. Innymi
stowy, im glebiej jednostka wchodzi w $wiat wirtualny, tym bardziej on ja
wcigga i uzaleznia (Kozlova i in. 2015: 455-457).

Istota fenomenu social dating

Zawieranie nowych znajomosci nigdy nie byto tak latwe, jak w czasach dzi-
siejszych. Aby pozna¢ kogos, wystarczy zalozy¢ konto w internetowym serwi-
sie randkowym. Arena randek internetowych niewatpliwie staje sie miejscem
udokumentowania zmieniajacych sie norm spolecznych oraz jest zrédlem
wiedzy dotyczacej komunikacji interpersonalnej. W ostatnich latach wraz ze
wzrostem obecnosci Internetu na caltym $wiecie, poszukiwanie znajomosci
przez Internet staje sie coraz bardziej powszechne, a portale randkowe cieszg
sie coraz wieksza popularnoscia.

Autoprezentacja na serwisach randkowych r6zni sie od autoprezentacji na
innych portalach, na przyklad spolecznosciowych, poniewaz gtéwna motywa-
cja i celem na portalach randkowych jest nawigzywanie znajomosci, ktére
czesto maja kontekst intymny, ponadto, w wiekszosci przypadkéw takie rela-
cje przenosza sie do zycia offline. Uzytkownicy randek online spedzaja czas
na portalu Swiadomie poszukujac drugiej osoby. Od wykreowanego obrazu

213



Fenomen social dating: strategie autoprezentacji

bedzie zalezalo, czy podmiot bedzie lubiany czy tez nie, dlatego uzytkownicy
podejmuja rézne zabiegi autoprezentacyjne, pomagajace zdoby¢ sympatie ze
strony otoczenia oraz zwiekszy¢ szanse na spotkanie drugiej polowy. Jak
wskazuja wywiady przeprowadzone z uzytkownikami portali randkowych,
wiele 0s6b wyraznie zastanawialo sie, jak inni mogliby interpretowac ich pro-
file, dlatego uwaznie dobieraly puzzle z informacja o sobie podczas tworzenia
wlasnego stownego portretu.

Jak juz wspomniano, §rodowiska internetowe oferuja jednostkom wieksza
zdolnos¢ do kontrolowania wlasnej autoprezentacji, a tym samym wieksze
mozliwosci do tworzenia falszywego wizerunku siebie (Cornwall, Lundgren
2001). Uczestnicy randek online, jak dowodza badania prowadzone przez
Bryma i Lentona (2001: 3), zglaszaja, ze oszustwo jest gléwna wada portali
randkowych.

Wedtug innych badan, 86% uzytkownikow uwaza, ze inni falszywie przed-
stawiaja ich wyglad fizyczny, wiek, status spoleczny (Ellison i in. 2006). Jesli
chodzi o rodzaje nawigzywanych relacji, warto zaznaczyc¢, ze doSwiadczenia
respondentdw sa bardzo réznorodne, nie jest tak, ze kazda znajomosé w swoim
celu musi prowadzi¢ do zwiazku mitosnego, poniewaz coraz czesciej, wraz
z kryzysem instytucji malzenstwa i tradycyjnej rodziny (Marody, Giza-Po-
leszczuk 2004), uzytkownicy angazuja sie w ,,przyjazn, uktad partnerski, cy-
berseks, kontakty seksualne, znajomos¢ w Swiecie wirtualnym albo nastepuja
tylko jednorazowe spotkania i wymiana wiadomosci” (Kacprzak, Leppert
2013: 168).

Konfiguracja portalu randkowego, sposéb taczenia uzytkownikoéw, a takze
algorytm dopasowywania zaleza od grupy docelowej, preferencji uzytkowni-
kow i przypuszczalnych celdw stosowania portalu. Intencje czy cele zalozenia
konta moga by¢ rézne, od tych wspomnianych powyzej po nawigzanie powaz-
nych relacji interpersonalnych w celu zalozenie rodziny. Z tego powodu sa to
z reguly portale masowe, z ktorych korzystaja przedstawiciele réznych
warstw spolecznych.

Istnieja jednak portale, ktére powstaly dla wezszych grup i zbiorowosci
spotecznych. W sieci miedzy innymi mozna znalez¢ portale dla katolikow,
mlodziezy, 0s6b homoseksualnych (Fellow, Grindr oraz Romeo), niepelno-

214



Hanna Karpova

sprawnych czy nawet dla rolnikéw. Brytyjczycy zaprezentowali nowa aplika-
cje randkowa dla rolnikéw, zeby ulatwi¢ im znalezienie zwierzat do rozrodu.
Aplikacje Tudder czesto zartobliwie nazywaja ,, Tinderem dla krow i bykéw”,
poniewaz dziala ona podobnie jak Tinder. Przy czym pod wzgledem aktyw-
nosci uzytkownikow portal Fellow.pl jest najwiekszym w Polsce systemem
gej randek, zaangazowanie na ktérym prawie doréwnuje zaangazowaniu
uzytkownikéw na Sympatii.pl. Ponadto, portale randkowe zaleza od struk-
tury demograficznej panstwa, na przykltad, w odréznieniu od polskich, por-
tale zagraniczne czesto maja kryteria, ktore dotycza koloru skéry czy innych
czynnikéw etnicznych.

Badanie wlasne

W literaturze przedmiotu tematyka zwiazku plci z wyborem sposobu stownej
autoprezentacji na portalach randkowych rzadko poddawana jest niezalez-
nemu, gruntownemu badaniu, najczesciej analizuje sie ja posrednio, w zakre-
sie takich zagadnien, jak: portale randkowe (Ellison, Heino, Gibbs 2006), au-
toprezentacjaw Internecie (Gallantiin. 2011), autoprezentacja w srodowisku
randkowym (Tong i in. 2019) ) czy na przyklad zwiazki mitosne w sieci (Kac-
przak, Leppert 2013).

Brakuje badan naukowych skupionych na analizie wplywu plci uzytkownika
portalu randkowego na stosowany przez niego sposdb opowiadania historii
0 sobie. Przeglad dotychczasowego dorobku naukowego pozwala jednak
okresli¢ zakres naukowego zainteresowania omawianym zagadnieniem.
Dana relacja z reguly jest opisana w kontekscie wplywu plci na motywy i pre-
ferencje jednostek, przy czym wiekszo$¢ badaczy odwotuje sie gtéwnie do uje-
cia ewolucjonistycznego, w ramach ktérego plciowe réznice wymagan pod-
czas dobierania sie w pary wyjasnia teorig doboru plciowego (Buss, Schmitt
2016).

Czolowy przedstawiciel kierunku ewolucjonistycznego w psychologii,
David Buss, zaznacza, ze we wszystkich kulturach atrakcyjnos¢ kobiety jest
Scisle powigzana z mlodoscia i plodnoscia. Jednak ptodnosé kobiet spada
wraz z wiekiem, natomiast jak mezczyzni potencjalnie pozostaja ptodni do
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konca zycia. Mezczyzni w wieku czterdziestu lat moga jeszcze miec swoje bio-
logiczne dzieci, natomiast kobiety w podobnym wieku doswiadczaja juz po-
waznych trudnosci, prébujac realizowaé swoje prokreacyjne plany. Dlatego
mezczyzni preferuja partnerki w mlodszym wieku, a kobiety przywiazuja
wieksza wage do statusu spolecznego oraz sprawnosci fizycznej partnera
(Buss, Schmitt 2001).

Zgodnie z teorig strategii seksualnych Davida Bussa i Davida Schmitta
(1993), sposoby na przywabienie do siebie partnera/partnerki zaleza od od-
miennosci problemoéw z sukcesem reprodukcyjnym. Mezczyzni zazwyczaj
przykladaja mniej wysitku reprodukcyjnego niz kobiety, niezaleznie od ro-
dzaju zwiazku. Kobiety za$ wkladaja wiecej wysitku reprodukcyjnego, dlatego
tez poszukuja dlugoterminowych partneréw, ktorzy sa gotowi zapewnié
godne warunki zycia dla niej i potomstwa, lub wybieraja partneréw o wyso-
kiej jakosci genetycznej do krotkoterminowego zwigzku. Kwestia potencjal-
nego rodzicielstwa w duzym stopniu odbija sie na zenskich, jak i na meskich
wyborach.

Jednocze$nie kobiety, jak wskazuja wczesniejsze badania, sa bardziej kre-
atywne i r6znorodne w swoich autoprezentacjach. Zdaja sobie sprawe ze zna-
czenia ich fizycznej atrakcyjnosci, chetnie zamieszczaja wiecej zdjet niz mez-
czyzni. Analiza tekstowa informacji podanych w polu ,,0 mnie” pokazuje, ze
mezczyzni uzywaja wiecej cyfr i odniesien do innych oséb, a kobiety uzywaja
zaimkdéw osobowych, pozytywnych emocji, a takze z reguly pisza dluzsze opisy
(Kisilevich, Last 2010). Dlatego mozemy przewidywac, ze mezczyzni i kobiety,
w wyniku stosowania réznych strategii pozyskiwania partneréw, powinni
prezentowac sie inaczej. Opis siebie na portalu randkowym, ktory pokazuje
sie widzom, powinien zawiera¢ cechy, ktore dostarczaja potencjalnym part-
nerom poszukiwanych informacji.

Biorac pod uwage rosnaca niezaleznosc kobiet, wzmocnienie ich spolecz-
nej pozycji oraz Ogolnopolski Strajk Kobiet 2020 po wyroku Trybunatu Kon-
stytucyjnego ograniczajacego prawa reprodukcyjne kobiet, by¢ moze trady-
cyjnie zakladane réznice miedzy plciami nie sa juz istotne albo przynajmniej
ulegly pelnej transformacji. Z uwagi na brak badan w tym obszarze, zaréwno
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w jezyku polskim, jak i w literaturze zagranicznej w pracy wykorzystano wia-
sne podejscie badawcze w celu sprawdzenia, jakie sa strategie i taktyki stoso-
wane w opisie siebie oraz jak pte¢ wplywa na wyb6r sposobu autoprezentacji.

Przedstawione ponizej dane zostaly opracowane na podstawie analizy ankiet
uzytkownikéw portalu randkowego Sympatia.pl, przeprowadzonej w listopa-
dzie 2020 roku. Badanie skladalo sie z nastepnych etapow:

. analiza wybranego portalu randkowego Sympatia.pl pod katem
funkcjonalnosci;

. analiza profili uzytkownikoéw w celu okreslenia najczesciej stosowa-
nych strategii i taktyk autoprezentacyjnych;

. analiza uzyskanych danych wzgledem plci.

Gloéwne narzedzia samoprezentacji na portalach randkowych skladaja sie
z trzech elementéw: nick (login uzytkownika), awatar (zdjecie gtéwne) oraz
ankieta (opis). Za material badawczy postuzyly zamieszczone stowne opisy
uzytkownikéw w polu ,,O mnie”. Celem badania jest okreslenie sposobow au-
toprezentacji oraz sprawdzenie, czy jest réznica w wyborze strategii autopre-
zentacyjnych ze wzgledu na pleé¢ uzytkownika. Laczna ilos¢ elementow pod-
dana badaniu wynosi 200 opisow, z ktorych 100 to profile mezczyzn, a drugie
100 to profile kobiet. Brano po uwage przedziat wiekowy od 16 do 99 lat,
ktéry zostal narzucony przez portal Sympatia.pl.

Wybdr opiséw nadajacych sie do préby badawczej nie jest obcigzony in-
nymi kryteriami i nie musi spelnia¢ innych warunkéw, oprocz tego, ze opis
musi zawierac¢ co najmniej jeden symbol lub stowo, ze wzgledu na to, iz krét-
kie okreslenia ,,piekna” czy ,,przystojny” juz s elementami strategii autopre-
zentacyjnej. Dlugo$¢ opisu nie byla brana pod uwage ze wzgledu na ograni-
czenia serwisu Sympatia.pl co do ilosci znakéw. Opisy zawierajace emotki,
piktogramy czy pojedyncze symbole pozbawione tresci sa automatycznie od-
niesione do kategorii ,Inne” (taktyka ,Bez tresci”). Na podstawie analizy
empirycznej zostaly okreslone stosowane w opisach strategie komunika-
tywne, do realizacji ktérych dochodzito poprzez werbalizacje réznych taktyk.
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Wyjasnienie stosowanych pojec

Strategia komunikatywna: w kontekscie sposobOw autoprezentacji na portalach
randkowych strategia komunikatywna jest pojmowana jako uogolniony i sze-
roko zakrojony spos6b dzialan autoprezentacyjnych. Strategia komunika-
tywna to gléwna droga, ktéra musi doprowadzi¢ do pozadanego wywierania
wrazenia na inng osobe.

Taktyka komunikatywna to metoda realizacji wybranej strategii. Taktyki, ogolnie
rzecz biorac, to rézne werbalne praktyki, ktére maja na celu spetnié¢ wybrana
strategie i osiggna¢ zaprogramowane przez nig cele. Ze wzgledu na to, ze
osoba strategicznie projektujac swoj opis, moze osiagnac¢ pozadane wrazenie
kilkoma sposobami, jedna strategia komunikatywna moze by¢ realizowana
réznymi taktykami, ktére w wiekszym lub mniejszym stopniu przyniosa po-
krewne rezultaty.

Analiza portalu randkowego Sympatia.pl

W celach badawczych obrano polski portal randkowy Sympatia.pl, dzialajacy
od roku 2002. Jest to najstarsza aplikacja randkowa juz od 18 lat taczaca
ludzi w pary na terenie calej Polski. Portal w obecnej chwili posiada ponad
7 milionéw zarejestrowanych uzytkownikéw i zajmuje jedno z czolowych
miejsc sposrod najbardziej popularnych serwiséw randkowych (takich jak
Tinder i Badoo) dla singli w Polsce.

Tresci przekazywane przez reklamy portalu Sympatia.pl, opis strony por-
talu, zamieszczone historie o charakterze damsko-meskim, a takze porady
mitosne od ekspertéw na gtéwnej stronie wskazuja na pare wnioskéw o uzyt-
kownikach tego serwisu randkowego. Klientami Sympatii.pl gléwnie sa
osoby w srednim wieku (w przedziale wiekowym 25-45 lat) z klasy Sredniej,
o dobrym statusie spolecznym. Sa to z reguly osoby heteroseksualne, uzywa-
jace serwisu do znalezienia partnera do zwigzku milosnego.

Sympatia.pl laczy tysiace par, ich historie mozna przeczyta¢ w zaktadce
»Poznali sie w Sympatii”. W zakladce tej nie ma zadnej pary homoseksualnej,
wszystkie zwigzki zamieszczone na stronie pokazuja mezczyzne i kobiete. Po-
nadto na koncu gléwnej strony portalu zamieszczono informacje o samym
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portalu, gdzie redakcja klarownie podkresla, ze portal Sympatia.pl kieruje
swoje komunikaty tylko do os6b heteroseksualnych i binarnych.

Nowoczesne badania nad gender identity (Callis 2014) wykraczaja poza
istniejaca spoleczng dychotomie binarnosci plciowej, wymuszajacej dostoso-
wywac sie do rozpowszechnionych idealéw meskosci i kobiecosci. W ciagu
ostatnich trzech dekad gwaltownie wzrosta liczba badan poswieconych tema-
tyce LGBT.

Jedno z czolowych miejsc zajmuje kwestia wplywu orientacji na zdrowie.
Rosnaca uwaga do zdrowia lesbijek, gejow, osob biseksualnych i transgende-
rowych uwypuklila szereg krytycznych nieréwnosci zdrowotnych wsréd tych
grup w poréwnaniu do oséb heteroseksualnych i cisgenderycznych. Dane
z krajowego badania populacji w Stanach Zjednoczonych (Bostwick i in.
2010) wskazuja na bardzo wysokie wskazniki zaburzen psychicznych DSM-
IV wsrdd kobiet biseksualnych i lesbijek, podkreslajac ze kobiety biseksualne
mialy najwyzsze wskazniki prawie wszystkich zaburzen. Wedtug badan okoto
30,5% heteroseksualnych kobiet zglasza, ze cierpi na depresje, zas wérod les-
bijek ten wskaznik jest znacznie wyzszy — az 44% i prawie 59% wsrod kobiet
biseksualnych (Bostwick 2012). Liberalizacja stosunku do homoseksualnosci
w Polsce nastepuje dosc powoli, jednak tolerancja lub aprobata dla os6b nie-
heteroseksualnych i transplciowych wyraznie zaczely zwiekszac¢ sie w ostat-
nich latach, szczeg6lnie w zakresie widocznosci w przestrzeni spoleczne;j.

Co wiecej, w zakladce ,,Sympatia radzi” mozna przeczyta¢ zamieszczone
artykuly od ekspertéw. Autorzy tych tekstow to dziennikarze, psycholodzy,
socjologowie, jednak tresci ich artykulow i postéw nie sa skierowane réwniez
do par nieheteroseksualnych. Poréwnujac kampanie reklamowe Sympatii
(KinAds Broker Reklamy Kinowej 2017; Idem 2018) i Tindera (2020) mo-
zemy wykazaé, ze Sympatia opowiada gtéwnie historie zwigzkéw mitosnych
mezczyzn i kobiet, natomiast Tinder pozycjonuje siebie z szerszej perspek-
tywy poznania nowych oséb.

Oprocz tego, w poréwnaniu do Sympatii, Tinder jest platforma zdecydo-
wanie bardziej otwarta i tolerancyjna w stosunku do réznorodnosci tozsamo-
sci plciowej. Tak, na przyklad, na gtéwnej stronie Tindera mozemy przeczytac
nie tylko liczne artykuly dotyczace biezacych wydarzen na calym $wiecie, ale
takze tresci skierowane do 0s6b LGBT, z czego mozemy wnioskowaé, ze
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redakcja Tindera stara sie stworzy¢ miejsce, w ktérym ludzie moga by¢ soba
i kocha¢ tych, kogo chca kochaé. Przez szkolenie pracownikéw po opowiada-
nie prawdziwych historii od cztonkéw spolecznosci, Tinder probuje rozsze-
rzac¢ dyskurs wokol tozsamosci plciowej, aby byla bardziej integracyjna dla
wszystkich uzytkownikéw, wprowadzajac zmiany i ulepszenia, aby wszyscy
czlonkowie czuli sie rozpoznawalni i mile widziani podczas korzystania
z platformy randkowej (Tinder b.d.).

Niemniej jednak, do zbadania wybrano portal Sympatie.pl, poniewaz ta-
kie portale jak Tinder, Badoo, eDarling, BeNaughty, AcademicSingles, Be2,
Quickflirt itd., to aplikacje zagraniczne, z ktérych korzystaja réwniez czesto
uzytkownicy z innych panstw, poniewaz celem badania jest uzyskanie infor-
macji o uzytkownikach przebywajacych na terenie Polski. Pod katem poszu-
kiwania nowych znajomosci oraz ewentualnego partnera, Sympatia wciaz
jest jednym z najbardziej uzytecznych polskich serwiséw randkowych.

Analiza profili pod katem strategii/taktyk komunikacyjnych

Okreélenie strategii komunikacyjnych polegalo na zredukowaniu zawarto$ci
calego opisu uzytkownika do wyodrebnienia najczesciej stosowanych w opi-
sie sposoboéw autoprezentacji. Jest oczywistym, ze kazdy uzytkownik portalu
randkowego ma za cel nawigzanie kontaktu, jednak sposoby przedstawiania
siebie sa r6zne. Najczesciej pojawiajgce sie wyrazenia, znaki, kluczowe watki
itp. udalo sie pogrupowa¢, w zalezno$ci od intencji autora opisu, do czterech
grup: Ja, Ty, My, Inne.

Najczesciej stosowana strategia jest odwolanie do wlasnego Ja. Wiekszos¢
uzytkownikéw opisuje, kim oni sa i co o sobie mysla. Strategie ,,Ty” upatry-
waé mozna w zwracaniu uwagi na cechy osoby, ktérej uzytkownicy pragna
znalez¢. Nawet nie patrzac na to, ze serwis randkowy Sympatia oferuje od-
dzielna zakladke ,,M6j wymarzony partner” dla opisu partnera, ludzie czesto
opowiadaja o whasnych preferencjach poprzez kreacje portretu innej osoby
w polu ,,O0 mnie”. Trzecia strategia ,,My” polega na opisie przez uzytkownika
wlasnej wizji zwiazku, opisie korzysci, ktore razem z partnerem moga 0sig-
gnaé. Analiza tresci profilow ujawnita jeszcze szereg innych sposob6w auto-
prezentacji, ktérych nie da sie sprowadzi¢ do zadnej z powyzszych strategii.

220



Hanna Karpova

TaktykKi te sa przypisane do kategorii ,Inne”. Sa to cztery gldwne strategie,
skladajace sie z réznych taktyk komunikatywnych, o ktérych bedzie mowa
w dalszym ciggu pracy.

Pierwsza strategia okreslona zostala mianem ,Ja”. Strategia ujawnia po-
glad uzytkownika na samego siebie pod roznymi katami. Celem strategii jest
stworzenie maksymalnie pelnego — subiektywnego i obiektywnego — por-
tretu siebie, jako ewentualnego partnera.

Realizuje sie za pomocg takich taktyk:

1. Taktyka , Kim jestem” jest stosowana, kiedy uzytkownik informuje
czytelnikéw opisu o takich danych formalnych, jak wiek, wyksztalcenie,
zawod, stan cywilny, posiadanie badz nie dzieci itd. Przyklady: 1. Miesz-
kam i pracuje w Krakowie. 2. Jestem singlem.

2. Taktyka ,JJaki/jaka jestem” dotyczy wygladu zewnetrznego, osobo-
wosci oraz cech charakteru. Moze wystepowaé¢ w formie oceny ze-
wnetrznego obserwatora, kiedy uzytkownik opisuje siebie na podstawie
tego, co inni 0 nim mowia. Czesto zaczyna sie od stéw ,.inni moéwig, ze
jestem”/,czesto slysze o sobie, ze jestem”. Przyklady: 1. Z natury jestem
bardzo spokojny i z racji swojego zawodu staram sie patrzeé na zycie
pragmatycznie. 2. Towarzyska i energiczna blondynka (170 wzrost).
3. przyjaciele moéwigq, ze jestem mila i szczera.

3. Taktyka ,Poglady/preferencje” dotyczy zainteresowan, pogladow,
sposobu myslenia, smaku, gustu, hobby oraz zakresu i form codzien-
nego zachowania jednostki, ktére sa wlasciwe dla jej zycia. Taktyka nie
ma jednolitego wzorca, ma mnostwo sposobow werbalizacji. Zauwa-
Z0oNo, ze jest czesto realizowana za pomoca stéw ,lubie/nie lubie”. Przy-
klady: 1. Nie znosze zaktamania i narcyzmu. Cenie ludzi za szczerosé
oraz mqdrosé, 2. (...) uwielbiam géry, kiedy tylko moge to wiasnie
tam spedzam wolne chwile.

Druga strategia okreslona zostala jako ,, Ty”. Mimo to, ze kwestionariusz por-
talu zawiera osobna czes¢, poswiecona opisowi wymarzonego partnera, do$é¢
czesto uzytkownicy w opisie siebie opisuja najbardziej pozadane cechy po-
tencjalnego partnera. Werbalizacja tej strategii pozwala jednoczesnie precy-
zyjnie okresli¢, kogo pragnie znalez¢ autor profilu oraz nawigzywac do cech
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swojej osobowosci i whasnych wartosci. Analiza stosowanych taktyk tej stra-
tegii pokazuje, ze czeSciowo pokrywaja sie z taktykami strategii ,Ja”.

Taktyka ,,Kogo szukam” jest stosowana, kiedy uzytkownik opisuje por-
tret pozadanego partnera odwolujac sie do swego wyidealizowanego obrazu
kobiety badz mezczyzny. Taktyka dotyczy wieku, wygladu zewnetrznego, cech
charakteru, intelektu, stanu cywilnego, stylu zycia itp. Czesto zaczyna sie od
stowa ,,szukam”. Moze by¢ réwniez realizowana za pomoca stéw ,,podoba mi
sie, jak / nie podoba mi sie, kiedy”. Przyklady: Szukam raczej wdowy, Pani
nastawionej do zycia optymistycznie, normalnej, raczej bez nadmiernych
zbednych kilogramow, wzrost w przedziale 155-172, 50 do 58 lat. 2. Szukam
kobiety ktora wie co sie w zyciu liczy i co jest najwazniejsze. 3. Fajnie jakby
mezczyzna mial piesela.

Taktyka ,,Tabu” jest oparta na usuwaniu mozliwych kontaktéw ze wzgledu
na szereg przyczyn: wyglad zewnetrzny, brak zdjecia w profilu, wiek, nalogi,
stosunek do przeciwnej plci, kwestia finansoéw, rozbiezno$¢ celu znajomosci
czy stylu zycia. Jest stosowana takze, kiedy jednostka wyraza swoj subiek-
tywny i czesto kategoryczny stosunek do pewnych cech charakteru partnera.
Czasem wystepuje w obliczu odwotania do doswiadczen z przesztoéci. Autor
profilu informuje mozliwego partnera o negatywnych przezyciach z przeszto-
Sci i o tym, czego on chcialby uniknaé¢ w przyszlym zwiazku. Przyklady: 1. Pa-
nom ponizej 60 lat dziekuje nie odpisuje. 2. Z ubolewaniem musze wyznaé
ze nie moge by¢ niczyim sponsorem. To by tak wiele utatwilo ;->.3. Mezczy-
zno zonaty nie zaprzqtaj sobie mnq gtowy. Nie bede twojq zabawkq.

Trzecia strategia ,,My” zaklada opis przez uzytkownika przyszlej relacji
z potencjalnym partnerem, przy czym obraz mozliwego zwiazku moze by¢
zblizony do rzeczywistosci, badz podkoloryzowany.

Taktyka ,,Cele” jest taktyka, w ktorej uzytkownik ujawnia prawdziwe cele
znajomosci, swoje nastawienia oraz wlasna wizje zwiazku. Ta taktyka polega
na opisie spodziewanych dzialan ze swojej strony, jak i ze strony partnera.
Przyklady: 1. Prébuje odnalezé czlowieka, z ktérym realizowalibysmy
wspolne marzenia 1 plany, podsycane szczyptq szalenstwa niestosownego
do naszego wieku :) 2. Szukam partnera na wesele przyjacioétki:).
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Kategoria ,Inne” obejmuje pozostale sposoby autoprezentacji, elementy
ktore nie pasuja do wyartykulowanych powyzej strategii. Wyré6zni¢ jednak
mozna nastepujace taktyki:

1. Taktyka ,,Cytowanie” odnosi sie do zamieszczenia w opisie fragmen-
tow poezji, tekstow piosenek, cytatow z ksiazek, linkéw do stron in-
ternetowych itd. Przyklad: A Ze Pan Bdg jq stworzyl; a szatan opetal;
Jest wiec odtqd na wieki i grzeszna i Swieta [...] I szczyt nad chmu-
rami i przepas¢ bez dna. Poczqtek i koniec — KOBIETA — to JA !!!

2. Taktyka ,Bez tresci” to najczesciej emotikony czy inne znaki inter-
punkcyjne. Przyklad: :D

3. Taktyka ,Zaintrygowac” jest stosowana na wiele sposobéw i polega
gtéwnie na zaintrygowaniu odbiorcy. Najczesciej autor profilu stosuje
te taktyke, kiedy zaprasza czytelnika do uzyskania informacji prywatnie
lub skontaktowania sie przez inne kanaly komunikacyjne, a takze,
kiedy pisze dwuznacznie, zadaje czytelnikowi pytanie lub daje do zro-
zumienia, ze ma jeszcze wiele do powiedzenia. Przyklady: 1. (...) jesli
chcesz mnie pozna¢ to napisz a dowiesz sie czego tylko chcesz :), 2.
Dopiero spotkanie pokaze, czy to jest to...

Na zamieszczonym na rysunku 1 zrzucie ekranu jest przedstawiony przykla-
dowy opis uzytkownika portalu Sympatia.pl. Taki opis mozna przeanalizo-
wacé pod katem okreslonych w badaniu strategii. Na poczatku opisu autorka
zamieszcza pare linkéw do piosenek na YouTube, a na koncu autorka pisze
Mitosé nie mija, tylko ludzie sie zmieniajq. Wedlug wynikéw badania jest to
taktyka ,,Cytowanie” z kategorii ,Inne”. W kolejnej czesci opisu autorka
postuguje sie strategia ,JJa”. W zdaniu Jestem wysokq brunetkq o wrazliwej
1 spokojnej osobowosci stosuje taktyke ,Jaki/jaka jestem”, a w zdaniach
Spontaniczno$é:) dlugie rozmowy [...] barwy wiosny 1 lata taktyke ,Po-
glady/preferencje”.
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O mnie

https:/fvww.youtube.comfwatch?v=YQH=XMglCOA - Adele

https:/ fvww.youtube.comfwatch?v=xXr30mKy2ZFc

hAQE

www.youtube.comfwatch?v=TIrmATZ4dkME&feature=share

https:/,
Jestem wysaokg brunetka o wrazliwej i spokojnej oscbowosci)

Spontanicznozc:) diugie rozmowy o kazdej porze dnia i nocy, takze nie sa mi cbeel).
Wszystko zalezy z kim 3)

Jestem z natury osoba rozmeowna lubigca wszystko co ma kolor czerwony | barwy

wiosny i lata.

Zdecydowanie unikam papierosow:) rowniez nie cheiatabym byc z mezezyznag kiory
ma z tym problem - mniejszy badz wigkszy.

Zyjac przeszioscig nie sprawimy aby przysziosc byta duzo pigknigjsza.

" Mitog€ nie mija, tylko ludzie sie zmieniaja”

Rysunek 1. Przyktad opisu na portalu randkowym Sympatia
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Takze widzimy stosowanie taktyki ,Tabu” (strategia , Ty”) w stowach Zdecy-
dowanie unikam papieroséw:) réowniez nie chcialabym byé z mezczyznaq,
ktéry ma z tym problem - mniejszy bqdz wiekszy. Kolejny fragment: Zyjqc
przeszioscig nie sprawimy aby przysztos¢ byla duzo piekniejsza dotyczy
sposobu myslenia autorki i moze by¢ traktowany jako przejaw taktyki ,,Po-
glady/Preferencje”.

Wyniki badawcze

Na podstawie przeprowadzonego badania materiatu z portalu randkowego
Sympatia.pl udalo sie okresli¢ cztery gléwne strategie komunikatywne: , JJa”,
SIy”, . My”, . Inne”. Wyniki pokazuja, ze wszystkie maja za cel nawiazanie
kontaktu poprzez wytwarzanie pozadanego wrazenia, a réznia sie sposobem
osiggania tego celu. Kazda strategia komunikatywna moze by¢ zwerbalizo-
wana na rézne sposoby. Strategia ,Ja” sklada sie z nastepujacych taktyk:
.Kim jestem”, ,Jaki/jaka jestem”, ,Poglady/preferencje”. Druga
strategia ,, Ty” sklada sie z dwéch taktyk: ,, Kogo szukam” i ,Tabu”. Strate-
gia trzecia ,My” zawiera jedna taktyke ,Cele”. Strategia ,,Inne” implikuje
taktyki ,,Cytowanie”, ,Zaintrygowac” i ,Bez tresci”.

Proba badawcza wynosita 200 losowo dobranych profili (100 opiséw ko-
biet i 100 opiséw mezczyzn). Wyniki badania wykazaly, ze wystepuje pewna
réznica w wyborze strategii autoprezentacyjnych w zaleznosci od plci au-
tora. Ponizej sa przedstawione dane pokazujace czestotliwo$¢ stosowania po-
szczegOlnych strategii/taktyk wsréd mezczyzn i kobiet.

Zaznaczy¢ nalezy, ze strategie i taktyki komunikatywne, ktére zostaly
ujawnione w wyniku badania, nierzadko wspotwystepuja z soba, poniewaz
podczas autoprezentacji na portalu randkowym uzytkownik czesto stosuje
wiecej niz jedna strategie/taktyke komunikatywna.

Wedlug wynikéw zdecydowana wiekszo$¢, zaréwno kobiet, jak i mezczyzn,
najczesciej stosuje taktyki nalezace do strategii ,Ja”. Przy czym, w opisach
kobiet znalazlo sie wiecej odwolan do wlasnych zainteresowan, pogladow,
sposobu myslenia, hobby itd. Pozostale wyniki stosowania taktyk strategii
»Ja” sa zblizone do siebie.
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Liczba oséb stosujacych Liczba oséb stosujacych
Strategia Taktyka dang taktyke dang taktyke
w préobie meskiej, N =100 w probie zeniskiej, N = 100

a) Kim jestem 18 23
Ja b) Poglady/preferencje 43 51

c) Jaki/jaka jestem 39 41

a) Kogo szukam 8 16
Ty

b) Tabu 6 13
My a) Cele 26 5

a) Cytowanie 6 9
Inne b) Zaintrygowac 23 25

c) Bez tresci 7 6

Tabela 1. Czestotliwo$¢ stosowania taktyk wéréd mezczyzn i kobiet

Zrédto: badania whasne.

Szczegélnie interesujace wydaja sie by¢ dane odnoszace sie do strategii ,,Ty”
i ,My”, poniewaz, jak pokazuja wyniki, kobiety dwa razy czesciej doprecyzo-
wuja, jakiej konkretnie osoby szukaja oraz jakie sa ograniczenia i zakazy do-
tyczace zwiazku. Strategie ,, Ty” i taktyke ,, Kogo szukam” uzylo 8 mezczyzn
i 16 kobiet, za$ taktyke ,Tabu” 6 mezczyzn i 13 kobiet.

Ponadto, po przeprowadzeniu analizy, okazalo sie, ze bardzo istotna
réznica wystepuje w czestotliwosci stosowania strategii ,,My” taktyki ,,Cele”,
w ktérej opisuje sie prawdziwe cele znajomosci, nastawienia oraz wizje
zwigzku. Wyniki jednoznacznie ilustruja, ze meskie opisy pie¢ razy czesciej
zawierajg informacje o motywacji i intencjach autora opisu. W 26 meskich
opisach w poréwnaniu do 5 kobiecych precyzyjnie zaznaczono, w jakim celu
uzywano portalu randkowego. Mozemy przypuscié, ze taka réznica wystepuje
dlatego, ze mezczyzni w swoich opisach chca by¢ bardziej konsekwentni,
podczas gdy duzy odsetek kobiet ktadzie nacisk na stworzenie wiarygodnego
i oryginalnego portretu siebie i swojej osobowosci.

Poza tym zauwazono, ze w zenskich opisach o wiele czesciej uzywa sie pik-
togramow i emotikonow, ktore sa przeznaczone dla wyrazania emocji w In-
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ternecie. Mozliwe, ze przyczyna tego tkwi w stereotypach dotyczacych kobie-
cej emocjonalnosci. Mozna przypuscié, ze kobiety za pomoca emotikonéw
staraja sie ujawnia¢ swoja czulos¢, ktéra moze by¢ odbierana jako element
atrakcyjnosci. Oprocz tego zenskie opisy czesciej zawieraja fragmenty cyto-
wane. Mozemy interpretowac to jako taktyke kobiet, ktére daza do pokazania
siebie jako inteligentng, myslaca i ekscytujaca rozmowczynie.

Kolejna, zastlugujaca na uwage postawa autoprezentacyjna, jest taktyka
LSZaintrygowac” odnoszaca sie do strategii ,Inne”, mozna zauwazy¢ ten-
dencje, iz ¥a uzytkownikow (23 osoby w prébie meskiej, 25 w kobiecej) por-
talu randkowego rezygnuje z opisu siebie. Najczesciej autor profilu stosuje te
taktyke uzywajac wyrazow ,,poznaj mnie a sie dowiesz” czy ,,chcesz wiedzie¢
wiecej... zapytaj”, zapraszajac do uzyskania informacji prywatnie. Jednak
mozemy upatrywac w tym nie tylko motywacje zaintrygowac czytelnika, ale
rowniez przejaw zmeczenia i niecheci, ktére moga byé¢ zwigzane z rozpo-
wszechnionym przekonaniem, ze inni ludzie oszukuja, ktamia i manipuluja,
poddajac liftingowi” niektore elementy swoich profili. Szukajacy prawdzi-
wego uczucia czesto doswiadczaja calej serii rozczarowan na portalach rand-
kowych, ktére z biegiem czasu doprowadzaja do nieufnosci oraz utraty checi
opowiadania o sobie.

Zakoriczenie

Zycie w XXI wieku jest niezwykle w poréwnaniu do czaséw przeszlych pod
wieloma wzgledami. Jedng z najbardziej znaczacych przemian jest funkcjo-
nowanie Internetu jako narzedzia spolecznego. W czasach ponowoczesnych
Internet jest faktem spolecznym i jest obecny prawie w kazdej sferze ludzkiej
dziatalnosci. Rozpowszechnienie sieci internetowej doprowadzito do powsta-
nia nowej plaszczyzny komunikacyjnej, na przestrzeni ktdrej rozgrywaja sie
rézne dylematy spoteczne.

Dlaczego w dzisiejszych czasach randki internetowe cieszg sie tak wielka
popularnoscia? Poniewaz Internet ma oczywista przewage nad zycie realnym
jako miejsce na poznanie nowych ludzi. W zyciu realnym czlowiek jest
wzglednie ograniczony waskim kregiem znajomych, swoim koétkiem towarzy-
skim, z ktérego wybiera partnerow do zwiazkéw mitosnych. Internet pozwala
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rozszerzyc ten kreg, wyjs$¢ poza ograniczenia Swiata fizycznego i poznaé wie-
cej ludzi. Nie mozemy pomina¢ faktu, ze w Internecie ludzie sa anonimowi,
co sprzyja nawiazaniu otwartych i bliskich kontaktow, w ktoére latwiej wejs$c
i z ktorych zawsze mozna sie wycofac.

Obiektem rozwazan tej pracy byla wirtualna tozsamos¢, ktéra jest two-
rzona przez uzytkownikéw w wirtualnym portalu randkowym. Wirtualna toz-
samos¢ o charakterze jezykowym jest niezwykla odmiang tozsamosci, ktorej
nie da sie sprowadzi¢ ani do typu tozsamosci realnej, ani do wymyslonej,
poniewaz niemozliwe jest dostrzezenie cienkiej granicy miedzy tozsamoscia
odgrywana bezposrednio przez jednostke i nieistniejgca ilustracja tozsamosci
w sieci. Wirtualna tozsamos¢, ktora uzytkownik prezentuje w sieci ujawnia
prawdziwa istote tozsamosci, a mianowicie jej narratywny charakter. Ze
wzgledu nato, iz prawie w kazdej sytuacji zachowujemy sie inaczej, jednostka
nie posiada jednej, spojnej tozsamosci. Opowiadamy o sobie rézne ale jedno-
cze$nie prawdziwe historie. Pod tym wzgledem jesteSmy tacy, jacy chcemy
by¢, a tozsamos¢ jest kwestiag wyboru. Przeprowadzone badanie pokazuje, ze
podczas autoprezentacji swojej tozsamosci w sieci dokonujemy pewnej selek-
cji danych o sobie, w celu wywierania pozadanego wrazenia.
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