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+OSTATNIA PROSTA” KAMPANII WYBORCZEJ DO
PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 2019
W FELIETONACH WSTEPNYCH NA tAMACH
TYGODNIKOW OPINII - PRZYKLADY STYMULOWANIA
NEGATYWNYCH EMOCIJI

STRESZCZENIE

Artykut sklada sig z dwich czgsci: teoretycznej i empirycznej. W pierwszej rozwazono rolg
emocji i uproszczonych metod podejmowania decyzji w komunikowanin zaposredniczonym przez
media. W czesci drugiej przeanalizowano cztery wybrane felietony wstgpne opublikowane w ostat-
nim tygodnin kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego (maj 2019) w tygodnikach:
»Do Reeczy” (Nr 21/2019), ,Sieci” (Nr 20/2019), ,,Newsweek Polska” (Nr 21/2019) i ,, Poli-
tyka” (Nr 21/2019). Analiza miata na celu odnalezienie i okreslenie przykladiw stymulowania
negatywnych emocji ogniskowanych na kampanijnej tematyce wyborczej.

Stowa kluczowe: tygodniki opinii, emocje, dyskredytacja polityczna,
wybory do Parlamentu Europejskiego 2019

WSTEP

Zyjemy w epoce skrajnie multimedialnej. Wspétczesnie (z punktu widzenia
zaréwno walki o wladzg, jak i pézniejszego jej sprawowania) kluczowe okazuje sig
yzarzadzanie emocjami” odpowiednich fragmentéw opinii publicznej. Przydat-
ne s3 w tym kontekscie media: poczynajac od stacji radiowych, telewizyjnych,
poprzez internetowe social media; wspominajac wreszcie o klasycznej prasie co-
dziennej i prasie opinii. Do tej ostatniej kategorii naleza tygodniki opinii, ktére
moga petni¢ zaréwno pozytywna role wspélnoto-twéreza (przyczyniajac si¢ do
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wzrostu jako$ci dyskursu politycznego), jak réwniez — niestety — powodowaé
wzrost nat¢zenia politycznych antagonizméw.

Niniejszy artykut sktada si¢ z dwéch czgéci. W' pierwszej rozwazono role
emocji i uproszczonych metod podejmowania decyzji w medialnych procesach
perswazji i manipulacji politycznej. W drugiej, typowo analitycznej czgsci, ko-
rzystajac czg$ciowo z zatozen metodologicznych opracowanych przez Instytut
Dyskursu i Dialogu |1], przeanalizowano cztery wybrane felietony wstepne opu-
blikowane w tygodnikach: ,Do Rzeczy” (Nr 21/2019), ,Sieci” (Nr 20/2019),
~Newsweek Polska” (Nr21/2019) i ,Polityka” (Nr 21/2019) w ostatnim tygodniu
kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w maju 2019 roku. Felietony
wstepne (tzw. edytoriale), zazwyczaj autorstwa redaktoréw naczelnych, stanowia
obok oktadek frontowych podstawowy element kreowania linii programowych
poszczegSlnych redakeji. Analiza miata na celu odnalezienie i okreslenie przykta-
déw stymulowania negatywnych emocji ogniskowanych na tematyce politycznej
w tak krytycznym momencie, jaki stanowi ,,ostatnia prosta” kampanii wyborcze;j.

EMOCIJE, GLUPCLZE!

Skuteczno$¢ wplywu perswazyjnego, szczegdlnie w zorganizowanej formie
masowej, zalezy od rozumienia funkgcji emocji, ktérych ,moc” juz w starozyt-
nosci doceniat Arystoteles. Wedlug niego skutecznos¢ przekonywania — oprécz
korzystnej autoprezentacji méwcy i stosowania argumentéw uchodzacych za
logiczne — zalezata przede wszystkim od zrozumienia emocji stuchaczy, dosto-
sowania si¢ do nich i kierowania nimi. Czy podobnie jest dzisiaj? Wspélczesne
badania psychologiczne rzucaja wigcej $wiatla na t¢ kwestig, wskazujac ze emocje
odpowiadaja za zarzadzanie ludzkimi motywami |2|. Przelaczaja uwage z jed-
nej sprawy na inna, gdy pojawiaja si¢ nieprzewidziane zdarzenia mogace mie¢
wplyw na dziatanie.

Emocje moga powodowa¢ znieksztalcenia poznania, co wynika z ich trzech
pokrewnych cech: bliskoéci, stronniczosci i wymiaru intensywnego odczucia.
Dwie pierwsze przejawiaja si¢ w tym, ze obserwujemy doswiadczane wydarzenia
tylko ,,pod jednym katem”, z bardzo subiektywnej perspektywy. Tymczasem wy-
miar intensywnego odczucia oznacza, ze gdy przepetniaja nas intensywne emo-
cje, przewage poznawcza ma oparty na uproszczonych metodach wnioskowania
System 1. Zaraz, zaraz... co to takiego mityczny System 1?

Jaki$ czas temu, prowadzac badania nad zjawiskiem propagandy politycznej,
natknalem si¢ na intrygujaca teori¢ funkcjonowania ludzkiego umystu — model
,dwoch systeméw” autorstwa noblisty z dziedziny ekonomii Daniela Kahnemana |3|.
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Gléwnym jej postulatem jest zalozenie, ze na funkcjonowanie ludzkiego umystu
sktadaja si¢ dwa kompletnie od siebie rézne tryby myslenia:

e System 1 — dziatajacy szybko, automatycznie i przy niewielkim obciaze-
niu poznawczym. Monitoruje caly czas otoczenie cztowieka, m.in. w poszu-
kiwaniu szans lub zagrozen. Bez przerwy generuje rozmaite bodzce, takie jak
wrazenia, przeczucia i emocje, ktére nastgpnie trafiaja do Systemu 2.

e System 2 — dzialajacy wolniej, wymagajacy subiektywnego poczucia
koncentracji cztowieka i $wiadomego wyboru. Odpowiada za rozdzielanie
uwagi miedzy dziatania wymagajace wickszego wysitku umystowego, takie
jak np. myslenie analityczne, obliczenia matematyczne, krytycyzm.

Obydwa systemy zazwyczaj wspdlpracuja wydajnie, co przektada si¢ na efek-
tywne rozwiazywanie wigkszosci napotykanych codziennie probleméw. Jednak
automatyczne dzialanie Systemu 1 moze powodowad bledy myslenia tenden-
cyjnego (np. stereotypowego), poniewaz $wiadomy System 2 moze nawet nie
zorientowac sig, ze do takiego myslenia w ogéle doszto! Z drugiej strony, nawet
gdy cztowiek w jaki$ sposéb uzyska swiadomos¢, ze w okreslonej sytuacji istnieje
wysokie ryzyko popetnienia btedu, wéwczas jedyna opcja na jego uniknigcie jest
zachowanie zwigkszonej czujnoséci. Tutaj pojawia si¢ jednak problem. Przeciez
nike nie jest w stanie ciagle kwestionowac¢ i analizowa¢ kierunkéw swojego mysle-
nia, tj. kazdego odczucia, wrazenia, emocji, kazdego skojarzenia... Zbyt mocno
obcigza to zasoby umystowe.

Moézg angazuje jedynie czg$¢ dostgpnych zasobéw, aby nie dopuszczaé do
przeciazen. Takie dzialanie mozna metaforycznie okreslié mianem ,skapstwa
poznawczego”. W sytuacjach rutynowych i uchodzacych za bezpieczne mamy
tendencj¢ do przetwarzania informacji za pomoca uproszczonych metod wnio-
skowania i podejmowania decyzji, naukowo zwanych ,heurystykami oceniania”.

BEZ UPROSZCZEN ANI RUSZ...

W potowie lat 70. XX wieku Amos Tversky i przywotywany wezesniej Daniel
Kahneman |4|, na podstawie licznych badan eksperymentalnych, postawili teze,
ze ludzie na ogét postuguja si¢ trzema podstawowymi heurystykami: reprezenta-
tywnosci, dostgpnosci oraz zakotwiczenia i dopasowania. Od tego czasu $wiatto
dzienne ujrzaly liczne uzupetnienia i poglebienia heurystyk wnioskowania, jed-
nakze istota modelu (rozwiazywanie skomplikowanych zadani zwiazanych z sza-
cowaniem prawdopodobienistwa poprzez sprowadzenie probleméw do operacji
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prostszych i mniej obciazajacych zasoby umystowe) w sposéb fundamentalny nie
zostala dotychczas podwazona.

Zgodnie z heurystyka reprezentatywnosci szacujemy prawdopodobienstwo
przynaleznosci jakiego$ obiektu (np. napotkanego na ulicy cztowieka) do okre-
$lonej kategorii (np. niegroznego albo groznego przechodnia) na podstawie po-
dobieristwa zaobserwowanych u niego cech do stereotypowego modelu w danej
kategorii. Przyktadowo, jezeli hipotetyczny mezczyzna napotkany przez nas na
ulicy mialby: agresywny wyraz twarzy, chwiejny krok, nieobecne oczy i drzaca
reka trzymatby butelke z rozbitym dnem, wéwczas najprawdopodobniej uznali-
bysmy go za przechodnia groznego. Nie czekajac dtugo, zapewne prébowaliby-
$my unikna¢ ryzykownej konfrontacji z takim ,,obiektem”.

Heurystyka reprezentatywnosci moze przyczyniac si¢ do wystapienia bltedéw
poznawczych, takich jak choéby ztudzenie trafnosci wlasnych sadéw. Polega ono
na poczuciu nieuzasadnionej pewnosci siebie podczas wydawania osadu, kedry
nie wynika z dokfadnych analiz kontekstu i obiektu, a jedynie z pobieznego,
$cistego dopasowania przewidywanego rezultatu i informacji wejsciowych. Spré-
bujmy poda¢ przyklad takiego btedu. Przyjmijmy, ze brzegiem ulicy idzie grupa
czterech wyraznie nietrzezwych mezezyzn. Po drugiej stronie jezdni, z kierunku
przeciwnego, zbliza si¢ do nich para zakochanych. Me¢zczyzni uznaja, ze w zwiaz-
ku z przewaga liczebna moga pod adresem mtodej kobiety wykrzycze¢ kilka nie-
stosownych uwag. Nie spodziewaja si¢ jednak, ze para poznata si¢ dziewig¢ lat
temu na kursie sportu walki, a nadchodzacy mezczyzna jest wielokrotnym mi-
strzem Polski w boksie. Co wigcej, akurat przezywa frustracje wynikajaca z trud-
nego tygodnia w pracy. Finalnie sprawa koriczy si¢ nokautem dwoéch z czterech
nietrzezwych mezczyzn. Niewtasciwie oszacowali informacje wejsciowe i byli
przekonani, ze para nie rézni si¢ niczym od tysi¢gcy podobnych par spacerujacych
ulicami i najprawdopodobniej wystraszy si¢ grupy czterech mezezyzn.

Heurystyka dost¢pnosci oznacza szacowanie liczebnosci kategorii lub praw-
dopodobieristwa wystgpowania jakiego$ zjawiska na podstawie tatwosci, z jaka
jestesmy w stanie wydoby¢ je z naszej pamigci trwalej. Zdarzenia tatwiej dostgpne
pamigciowo oceniane sg jako bardziej prawdopodobne lub czgsciej wystepujace,
anizeli te do ke6rych dostep jest trudniejszy. Podstawowym problemem zwiaza-
nym z postugiwaniem si¢ takimi uproszczeniami jest fakt, ze czasami najszybciej
przypominamy sobie rzeczy, ktdre nie s3 typowe dla ogdlnego obrazu zjawisk.

Przyktadem bledu powodowanego przez heurystyke dostgpnosci bedzie ztu-
dzenie osobistego doswiadczenia. Media sa wrecz przesycone tre$ciami szokujacymi
i wzbudzajacymi skrajne emocje. Ponadto tak zywo relacjonuja rozmaite wyda-
rzenia, ze widz staje si¢ niemal jednym z bohateréw prezentowanych opowiesci.
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Pézniej, nawet po wielu miesiacach, tego typu wspomnienia z medialnych podré-

zy mogg okaza¢ si¢ waznym czynnikiem podejmowania decyzji.

Trzecia z omawianych heurystyk, zwana ,zakotwiczeniem i dopasowaniem”, po-

lega na szacowaniu rozwiazania jakiegos problemu poprzez korygowanie wartosci

wyjsciowej (zasugerowanej w sformutowaniu problemu), az do uzyskania warto-

$ci ostateczne;.

W zaleznosci od sugestii poczatkowej, otrzymujemy oceny szacunkowe cia-

zace w kierunku wartosci wyjsciowej, zwanej ,zakotwiczeniem”. Kotwica moze

sta¢ si¢ punktem wyjscia dla wszystkich przyjmowanych pézniej informagji, co

zazwyczaj skutkuje pojawieniem sig
efektu pierwszedstwa. ,Zakotwicze-
niem” na styku mediéw i polityki
jest bez watpienia fenomen sondazy.

Do chwili ogloszenia wynikéw
wyboréw  demokratycznych aktu-
alne dane dotyczace rzeczywistego
poparcia dla aktoréw politycznych
pozostaja nieznane. Rozmaite in-
stytucje
poparcia, ktére ze wzgledu na ogra-

przeprowadzaja  sondaze
niczony zasi¢g nie sa wolne od ryzy-
ka bledu. Obywatele nie dysponuja
pelng informacja o faktycznym po-
parciu spotecznym dla poszczegél-
nych kandydatéw. Zmuszeni s3 do
permanentnego szacowania poparcia
dla politykéw w stanie niepewno-

Tworcy tresci medialnych stymulujg
nastrdj odbiorcow, co umozliwia wy-
wieranie wptywu na ich mozliwosci
poznawcze. Przyktadowo, mozliwe
jest zwiekszenie elastycznosci mysle-
nia odbiorcoéw poprzez wywotanie
poczuciaradosci, np. w wyniku infor-
mowania o sukcesach okreslonego
obozu politycznego lub przedsto-
wiania porazek obozu przeciwne-
go. tatwo takze rozbudzac¢ smutek
i poczucie rezygndacji, np. poprzez
informowanie odbiorcow o ich nie-
powodzeniach lub tez btedach po-
petnionych przez wybranych przez
nich politykow.

$ci; w ktdrym to szacowaniu z pomocg przychodza sondaze polityczne. Popar-
cie wyrazone procentowo mozna okresli¢ jako metaforyczna kotwicg sugerujaca
odbiorcom to, ktérzy dziatacze polityczni sg ,na topie”, a ktérzy rzekomo od-
chodzg do lamusa.

Twércy tresci medialnych stymuluja nastréj odbiorcéw, co umozliwia wywie-
ranie wptywu na ich mozliwosci poznawcze. Przyktadowo, mozliwe jest zwigk-
szenie elastycznoéci myslenia odbiorcéw poprzez wywolanie poczucia radosci,
np. w wyniku informowania o sukcesach okreslonego obozu politycznego lub
przedstawiania porazek obozu przeciwnego. Latwo takze rozbudza¢ smutek i po-
czucie rezygnacji, np. poprzez informowanie odbiorcéw o ich niepowodzeniach
lub tez bl¢dach popetnionych przez wybranych przez nich politykéw. Oprécz
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tego media maja wladz¢ prowokowania gniewu opinii publicznej w stosunku
do wybranych koztéw ofiarnych. Moga takze wzbudzaé strach poprzez rozpo-
wszechnianie informacji podwazajacych poczucie bezpieczeristwa. Strach sprzyja
zwickszeniu czujno$ci wobec zdarzenia lub obiektu, ktéry go wyzwala. Nie musi
to by¢ zagrozenie realne, wystarczy subiektywne poczucie bycia zagrozonym.
Oprécz tego media, zaréwno elektroniczne jak i prasowe, kreuja wstret i po-
garde wobec zjawisk i oséb, poczynajac od terroryzmu az po wybrane osoby
publiczne. W systemie demokratycznym nabiera to szczegdlnego znaczenia
w okresie kampanii wyborczych.

NEGATYWNE EMOCJE W FELIETONACH WSTEPNYCH
»NA OSTATNIEJ KAMPANIJNEJ PROSTEJ”

Whbrew obiegowym pogladom, podstawowg funkcja tygodnikéw opinii
(w przeciwienstwie do gazet codziennych) nie jest biezace informowanie
spoleczenistwa (dostarczanie tzw. newséw). Materialy ukazujace si¢ na tamach
tego rodzaju prasy maja na celu przede wszystkim komentowanie biezacych
zdarzen ze $§wiata polityki, kultury, gospodarki. Wynika to z dtugofalowego celu
dziatalnosci — tj. ksztaltowania postaw spofecznych wéréd szeroko rozumianej
opinii publicznej |5|. Podstawowa funkcje prasy opinii stanowi zatem
publicystyka, co do zasady cechujaca si¢ pikanterig sformulowan i retoryczna
przenikliwoscia diagnoz.

Rynek tygodnikéw opinii cechuje si¢ tzw. elitaryzmem symbolicznym. Naj-
tatwiej to dostrzec, jezeli przyjrzymy si¢ gronu autoréw wspétpracujacych z re-
dakcjami. Wsréd nazwisk czesto pojawiaja si¢ najbardziej popularni i poczytni
publicysci, polityczni liderzy, a niejednokrotnie réwniez wybitni intelektuali-
$ci i eksperci (w tym doradcy decydentéw politycznych). Teksty publikowane
w tygodnikach bywaja cytowane i szeroko komentowane w innych mediach |6],
a publicysci wspdlpracujacy z poszczeg6lnymi tytutami prasowymi s czestymi
gos¢mi na antenie informacyjnych kanaléw telewizyjnych i stacji radiowych. Po-
nadto rozpoznawalni w skali ogélnopolskiej publicysci miewaja wiasne kanaly
w serwisach spolecznoéciowych, poprzez ktére zachowuja staly kontake ze swo-
imi czytelnikami, stuchaczami lub widzami.

Tygodniki opinii mogg realizowa¢ funkcj¢ katalizatora dla budowania wspél-
noty $wiadomych obywateli, ale réwniez — niestety — sily sprawczej wzrostu na-
tezenia rozmaitych spofecznych i politycznych antagonizméw. W dalszej czesci
artykutu, czg$ciowo korzystajac z zatozert metodologicznych opracowanych przez
Instytut Dyskursu i Dialogu |7|, przeanalizowano cztery wybrane felietony wstep-
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ne, ktére zostaly opublikowane w tygodnikach: ,Do Rzeczy” (Nr 21/2019), ,,Sie-
ci” (Nr 20/2019), ,Newsweek Polska” (Nr 21/2019) i ,,Polityka” (Nr 21/2019)
w ostatnim tygodniu kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w maju
2019 r. Analiza miata na celu odnalezienie i okreslenie przyktadéw stymulowania
negatywnych emocji ogniskowanych na tematyce politycznej.

W przypadku tygodnikéw: ,Do Rzeczy”, ,Newsweek Polska” oraz ,,Polityka”
autorami analizowanych felietonéw byli redaktorzy naczelni redakeji, tj. kolejno:
Pawet Lisicki, Tomasz Lis oraz Jerzy Baczyniski. Tymczasem analizowany felieton
wstepny z tygodnika ,Sieci” nie byt autorstwa redaktora naczelnego Jacka Kar-
nowskiego. Tekst zostal napisany przez Andrzeja Rafata Potockiego, publicyste
na stale wspétpracujacego z redakeja. Prakeyka publikacyjna tygodnika ,,Sieci”
wskazuje, iz tego typu mechanizm udostgpniania formatu felietonu wstgpnego
innym publicystom przez redaktora naczelnego nie stanowi wyjatku, a raczej
przyjeta regufe.

W poszukiwaniu przykladéw stymulowania negatywnych emocji dla kazde;j
jednostki analizy (tj. kazdego felietonu) postawiono kilka, istotnie ze soba powia-
zanych, pytari badawczych:

1. Czy w tekscie wystepuja okreslenia stawiajace aktoréw politycznych,
idee lub instytucje w negatywnym $wietle emocjonalnym?
2. Jak wiele takich okreslen wystepuje?

=

Jaki jest poziom ,nasycenia dyskredytacyjnego™ w tekscie?
4. Do jakich podmiotéw referencyjnych odnoszg si¢ te okreslenia?

Podstawowe informacje na temat analizowanych tekstéw (tzw. metrycz-
ki), a takze ilo$ciowe zestawienie odpowiedzi na powyzsze pytania badawcze,
zawarto w Tabeli 1.

We wszystkich czterech analizowanych tekstach wystgpuja negatywne
okreglenia emocjonalne wobec rozmaitych podmiotéw referencyjnych —
poczynajac od konkretnych politykéw (Jarostaw Kaczyriski, Donald Tusk,
Mateusz Morawiecki) poprzez okreslenia ogdlnych ruchéw spoteczno-
politycznych (Lewica, ,hordy mtodych polskich faszystéw”, ,europostowie tzw.
prawicy”), koriczac na trwale ugruntowanych instytucjach (Kosciét, Paristwo).
Jednakze najwigkszy poziom ,nasycenia dyskredytacyjnego” odnotowano

* ,Wskaznik nasycenia dyskredytacyjnego” operacyjnie zostat zdefiniowany jako iloraz dwéch
zmiennych - wystepujacej w felietonie ,liczby negatywnych okresled emocjonalnych wobec akto-

réw politycznych, idei lub instytucji” podzielonej przez catosciows ,liczbg znakéw”.
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Nr 21/2019 Nr 21/2019 Nr 20/2019 Nr 21/2019
Pawet Lisicki Tomasz Lis Andrzej Rafat Jerzy Baczynski
Potocki

Kluczem jest Vox Populi Operacja ,,Pe- Czego bardziej
kara dofil” chcemy
4600 11 000 2460 6010
6 45 6 7
0,0013 0,0040 0,0024 0,0012
Ksieza (2), Kosciot (20), 0,0024 Jarostaw Ka-
Hierarchowie Jarostaw Ka- Donald Tusk (1), | czynski (2),
koscielni (1), czynski (6), »Film braci Se- | PiS (2),
Lewica (1), PiS (6), kielskich” (1), Europostowie
Lewica i rewolu- | Politycy PiS (2), | Kazdy z postéw | tzw. prawicy (1),
cja obyczajowa | Biskupi (2), opozydiji (1), Kosciot (1),
w Polsce (1), Arcybiskupi (1), | Leszek Jazdzew- | Wladza (1)
Osoby wspiera- | Episkopat (1), ski (1),
jace ,film braci | ,,Hordy mlodych | Politycy opozycji
Sekielskich” (1) | polskich faszy- R

stow” (1), Wiosna Roberta

Nowogrodzka Biedronia (1)

(1),

Panstwo (1),

Premier Mora-

wiecki (1),

Proboszczowie

(1),

Rzadzacy (1),

Tadeusz Rydzyk

(1)

Tab. 1. Tlo$ciowe zestawienie wynikéw badan nad przedwyborczymi felietonami
wstepnymi w tygodnikach ,Do Rzeczy”, ,Newsweek Polska”, ,Sieci”, Polityka”
(zrédto: opracowanie whasne).
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w felietonie Tomasza Lisa pt. Vox Populi. Wysokos¢ wskaznika dla tego tekstu
wynosi 0,0040, czyli prawie dwukrotnie wigcej niz, w drugim co do kolejnosci,
felietonie Andrzeja Rafata Potockiego z tygodnika ,Sieci” (0,0024). Tymczasem
6w wskaznik dla felietonéw Jerzego Baczyriskiego z ,,Polityki” i Pawta Lisickiego
z ,Do Rzeczy” przyjmuje wartosci nizsze (kolejno: 0,0012 i 0,0013).

Tomasz Lis zastosowal 45 negatywnych okreslen emocjonalnych (w tekscie li-
czacym 11 tys. znakéw). Blisko potowa z nich (20) odnosita si¢ bezposrednio do in-
stytucji Kosciota Katolickiego w Polsce, a sze$¢ dotyczylo poszczegdlnych elementéw
skladowych Kosciota lub kategorii 0s6b duchownych (np. proboszczowie, biskupi).
W samym tylko ponizszym fragmencie wystepuje szes¢ negatywnych okresleri emo-
cjonalnych wobec Kosciota:

»Na koricu, kilka lat temu, Ko$ciét poczul si¢ tak pewny siebie, ze w praktyce wy-
powiedziat lojalnosé konstytudji i demokratycznemu, praworzadnemu paristwu,
keérego byl najwigkszym beneficjentem. Uznal, ze zbe¢dne sa wszelkie bariery, ze
mita Kosciolowi wladza moze zrobi¢, co chce i powiedzie to, na co ma ochote.
Kosciél poczul, ze ma dany z nieba i Nowogrodzkiej immunitet i juz niczym nie
musi si¢ mitygowa¢. Mégl wiec powiedzied »wara« albo »sio« wszystkim watpia-
cym i zglaszajacym jakie$ uwagi. Nawet swego zwierzchnika w Watykanie még}
uznad za niepoprawnego dziwaka i obrécié si¢ do niego tylem.” [podkr. MB]

Negatywny wydzwigk emocjonalny okresleri wobec lideréw partii rzadzacej,
tj. Jarostawa Kaczyniskiego i Mateusza Morawieckiego, przybiera w felietonie Lisa
forme prze$miewcza;:

»Whasciciel i lider paristwa uznal, ze najlepiej zmobilizuje elektorat, wywotujac
co$ na kszeate $wictej wojny religijnej i walczac z »seksualizacja« dzieci. Dwugo-
dzinny film wyswietlany w internecie, ktérego wlasciciel pasistwa kompletnie
nie rozumie, bo internet mu si¢ »drukuje«, kompletnie t¢ narracj¢ o$mieszyt,
lokujac seksualizacje dzieci zupetnie gdzie indziej, niz chciat lider PiS. (...) I gdy
premier Morawiecki opowiadal bajki, jak to bedziemy rechrystianizowaé Euro-

pe, PiS pomagato episkopatowi w dechrystianizacji Polski.” [podkr. MB]

W felietonie wstgpnym ,,Newsweek Polska” zastosowano poréwnanie Ja-
rostawa Kaczyniskiego (a whasciwie jego dziatan politycznych wobec Kosciota)
do metod Wtadimira Putina:

»Jarostaw Kaczynski potraktowal Kosciét absolutnie instrumentalnie, do-
kladnie tak, jak Wladimir Putin traktuje Cerkiew moskiewska. Uczynit
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z Kosciota przybudéwke wladzy.” [podkr. MB]

Drugi, pod wzgledem poziomu nasycenia dyskredytacyjnego (0,0024), fe-
lieton Andrzeja Rafata Potockiego nosi tytut Operacja ,, Pedofil”. Autor, w tekscie
liczacym niecale 2,5 tys. znakéw, zastosowat 6 negatywnych okresleri emocjo-
nalnych z czego jedno wobec filmu braci Sekielskich (,film staby w formie,
ale niewatpliwie mocny w tresci”), jedno wobec redaktora ,Liberté!” Leszka
Jazdzewskiego (,Jazdzewski swoja agresywnie atakujaca Kosciél mowa, teo-
retycznie skradt show”), a takze cztery wobec politycznych podmiotéw opozy-
cyjnych wzgledem rzadu Prawa i Sprawiedliwosci. Felietonista ,Sieci” odnosi
si¢ negatywnie wobec Donalda Tuska i ogélnej kategorii ,politykéw opozycji”
w kontekscie ich dziataii przedwyborczych:

»(...) Nastgpnie miala miejsce seria prowokacji z tgczowa Matka Boska
Czestochowska. I znéw Tusk z méwnicy uniwersytetu, tym razem po-
znafiskiego, bronil prowokacji, twierdzac, ze walka z bluZnierstwem to
walka z wolno$cia artystyczna. (...) Przerazajace i smutne zarazem jest to,
ze politycy opozycji zszargaja kaida $wietos$é, byleby dorwad si¢ z po-
wrotem do wladzy.” [podkr. MB]

Wskaznik nasycenia dyskredytacyjnego w dwéch pozostatych analizowanych
felietonach wynosi blisko potow¢ mniej, tzn. jedynie 0,0013 dla tekstu Pawta
Lisickiego i 0,0012 dla Jerzego Baczyriskiego. Redaktor Naczelny ,,Do Rzeczy”,
w felietonie liczacym 4,6 tys. znakéw, zastosowal 6 negatywnych okresleri emo-
¢jonalnych wobec aktoréw politycznych, idei lub instytugji. Trzy z nich dotycza
wyraznej krytyki felietonisty wobec dziatalnosci ksiezy pedofiléw i opieszatosci
hierarchéw koscielnych w tej sprawie:

»Nie ma chyba watpliwosci, ze ksigza uwodzacy dzieci, w wigkszosci chtop-
céw, ministrantow, niekiedy starszych nieco klerykéw, to co$ moralnie obrzy-
dliwego i podlego. Dla takich ludzi nie powinno by¢ miejsca nie tylko
w Kosciele, lecz takze w normalnym spoleczesistwie. (...) Tym, co najbar-
dziej uderza, jest wlasnie niemrawosd i opieszato$é hierarchéw.” [podkr. MB]

Lisicki wyraznie krytykuje réwniez , lewicg i rewolucjg obyczajowa w Polsce”:
»Droga do zwyciestwa lewicy i rewolucji obyczajowej w Polsce prowa-

dzi po trupie katolicyzmu. Méwilem juz o tym kilka razy, ze Kosciot
potrzebuje osobnej instytucji, przypominajacej dzialanie dawnej inkwi-
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zycji, ktdra bezlitosnie oczysci go zaréwno z tych, ktérzy czynili zlo, jak
i z tych, ktérzy je tolerowali. Nie pozwoli tez na falszywe oskarzenia
oraz powstrzyma atmosfer¢ nagonki na ksiezy i histerii, ktéra prébuje
rozpetad lewica.” [podkr. MB]

Jerzy Baczynski w przedwyborczym felietonie wstgpnym ,Polityki” o obje-
toéci nieco ponad 6 tys. znakéw zastosowal 7 negatywnych okreslen emocjo-
nalnych. Wigkszo$¢ z nich odnosita si¢ do podmiotéw zwiazanych z Prawem
i Sprawiedliwoscia:

,Polityczny sojusz PiS z Kosciolem — o czym pisalismy i do czego wra-
camy w tym numerze — nagle stal si¢ dla partii rzadzacej obciazeniem,
a pospieszne préby przykrycia afery, chocby poprzez absurdalne za-
ostrzanie calego Kodeksu karnego, tylko poglebialy wrazenie nerwowo-
$ci, nawet paniki.” [podkr. MB]

Dwa z nich dotyczyly bezposrednio Jarostawa Kaczyniskiego:

»Podczas ostatnich konwencji Jarostaw Kaczynski juz przechodzit sam sie-
bie, zbierajac w gar$¢ wszystkie wypuszczane wczesniej, w tygodniowych
dawkach, straszydla.(...) Prezes PiS naprawdg¢ to, i jeszcze wiele podob-
nych bredni, publicznie wyglaszal.” [podkr. MB]

ZAKONCIZENIE

Twoércy tresci medialnych (w tym przede wszystkim wydawcy i redaktorzy
naczelni poszczegélnych tytutéw) wywieraja wplyw na nastréj odbiorcéw, a tym
samym na ich mozliwosci poznawcze. W kontekscie stymulowania negatywnych
emocji (np. wobec propagandowych ,kozléw ofiarnych”) kluczowe znaczenie
w okresie przedwyborczym zyskuja podstawowe elementy kreowania linii pro-
gramowej redakgji, tj. oktadka frontowa(zazwyczaj charakteryzujaca si¢ kontro-
wersyjna, przyciagajaca uwage konsumenta grafika i krzykliwym komentarzem)
oraz felieton wstepny (otwierajacyo kreslone wydanie i nadajacy mu podsta-
Wwowa rame interpretacyjna).

Cho¢ wyniki pilotazowych analiz (przeprowadzonych dla potrzeb niniej-
szego artykulu) nie uprawniajq do wyciagania uniwersalnych syntetyzujacych
wnioskéw nt. dlugofalowej dziatalnosci badanych tygodnikéw, pozwalaja na
stwierdzenie, ze stymulowanie negatywnych emocji wobec gtéwnych aktoréw
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politycznych, instytucji lub idei na ich tamach —podczas tzw. ostatniej prostej
kampanijnej — miato miejsce. Nalezy doda¢, ze nie bylo to stymulowanie nega-
tywnych emocji w niszowym tekscie na ostatnich stronach wydania, ale wyrazne
nadanie ramy interpretacyjnej juz na pierwszych stronach numeru.

W przypadku felietonu wstgpnego Tomasza Lisa w kosmopolityczno-libe-
ralnym ,Newsweek Polska” dwoma najczgstszymi obiektami ataku okazaly sie
Kosciét oraz Jarostaw Kaczynski z PiS. W felietonie autorstwa Andrzeja Rafala
Potockiego (na tamach konserwatywno-solidarno$ciowego ,,Sieci”) stymulowano
negatywne emocje szczegdlnie wobec ,,postéw opozycji” i Donalda Tuska. Pawet
Lisicki w konserwatywno-liberalnym ,Do Rzeczy” atakowat werbalnie przede
wszystkim ,lewicg obyczajowa w Polsce”, natomiast Jerzy Baczyriski na famach
centrolewicowej ,,Polityki” — podobnie jak Tomasz Lis, ale ze znacznie mniejszym
natezeniem — krytykowal Jarostawa Kaczynskiego, PiS i Koscidt.

Na zakonczenie nalezy zaznaczy¢, ze powyzsze wyniki badari moga posiada¢
nieznaczne znieksztalcenia, spowodowane subiektywizmem autoréw badania,
cechujacym badania jakosciowo. W poglebionych badaniach analizowanego
w artykule zagadnienia, mozna by prébowa¢ unikna¢ ryzyka znieksztatceri za
pomocg zastosowania triangulacji zaréwno metod badawczych, jak i triangulacji
badaczy (np. w interdyscyplinarnym zespole).
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»THE FINAL STRAIGHT” OF 2019 EUROPEAN PARLIAMENT
ELECTION CAMPAIGN IN EDITORIALS ON THE PAGES OF WEEKLY

MAGAZINES - EXAMPLES OF NEGATIVE EMOTIONS STIMULATION
SUMMARY

The paper consists of two complementary parts: theoretical and empirical. The
first part of the article describes a role of: emotions, automatic modes of thinking
and judgment heuristics in media communication. The second part includes the
analysis of four editorials published in polish weekly magazines during the last
week of 2019 European Parliament election. The author chose titles, such: ,Do
Rzeczy” (no. 21/2019), ,,Sieci” (no. 20/2019), ,,Newsweek Polska” (no. 21/2019)
i ,Polityka” (no. 21/2019). The purposes of the analysis were: to find and define
examples of negative emotions stimulation being focused on political, particu-
larly campaign topics.

Keywords: weekly magazines, emotions, political discreditation,
2019 European Parliament election
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