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Amortyzacja znaku towarowego jako zrédto
finansowania dziatalnosci przedsiebiorstwa

Wprowadzenie

Przedsigbiorstwo jako efekt przedsigbiorczosci jej wiasciciela (wlascicieli) jest pola-
czeniem majatku (trwaltego i obrotowego) oraz kapitatéw (wlasnych i obcych). Nie
ulega watpliwosci, Ze w procesie tworzenia przedsiebiorstwa konieczne jest zaanga-
zowanie przede wszystkim $rodkéw pienieznych finansujacych majatek przedsie-
biorstwa lub wniesienie do przedsi¢biorstwa majatku wykorzystanego w trakcie jego
dzialalnosci. Proces tworzenia przedsigbiorstwa mozna traktowaé jako inwestycje,
czyli w ogdélnym ujeciu wydatkowanie §rodkéw finansowych na okreslone przed-
siewziecie, ktore w efekcie zapewnig zwrot zainwestowanych $rodkéw finansowych,
a nastepnie osiagganie okreslonych korzysci (np. korzysci finansowych z tytutu posia-
dania praw do majatku przedsigbiorstwa lub jego czgsci).

Dla lepszego zrozumienia powyzszych tresci nalezy réowniez scharakteryzo-
wa¢é podstawowy cel, dla ktérego tworzone jest przedsigbiorstwo. Tym celem jest
maksymalizacja wartosci rynkowej przedsi¢biorstwa, czyli ceny, ktére mozna uzy-
ska¢ w przypadku sprzedazy przedsiebiorstwa. Nie oznacza to jednak, ze przedsie-
biorcy tworza przedsigbiorstwa w celu jego sprzedazy w dajacej si¢ przewidzie¢ przy-
sztosci. ,Wzrost wartoéci rynkowej przedsiebiorstwa prowadzi do zwigkszenia stanu
posiadania jego wlascicieli” (Czekaj, 1997).

W wielu przypadkach uzyskanie informacji o wartosci rynkowej przedsiebior-
stwa nie jest tatwe (jesli w ogdle mozliwe). W tym przypadku pewnym przyblizeniem
warto$ci dla wladcicieli moze by¢ warto$¢ kapitalu wlasnego. Nie jest to jednak miara
tozsama z warto$cig rynkowa przedsiebiorstwa, a jedynie odzwierciedla te czes§¢
wartosci majatku przedsiebiorstwa, ktéra finansowana jest przez wlascicieli. Warto$¢
kapitatu wlasnego nie jest stata i zmienia si¢ wraz z uptywem czasu. Podstawowym
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czynnikiem (nie jedynym) wplywajacym na te zmiane jest wynik finansowy netto,
okreslajacy efektywnos¢ prowadzonej dzialalno$¢ gospodarczej.

Warunkiem koniecznym do realizacji celu zwigzanego z maksymalizacja
wartosci dla wlascicieli jest ciagly rozwoj przedsiebiorstwa. Moze by¢ on osiagniety
tylko w drodze inwestycji w skfadniki materialne i niematerialne wykorzystywane
w codziennej dzialalno$ci. Jednym z najwazniejszych zadan kadry zarzadzajacej
przedsigbiorstwem, ktdra nie zawsze posiada tytut wlasnosci do majatku przedsie-
biorstwa, jest zabezpieczenie $rodkéw finansowych pozwalajacych na prowadze-
nie dzialalnosci operacyjnej oraz rozwojowej. Sprowadza si¢ ono do zapewnienia
plynnosci finansowej przedsiebiorstwa. Mozna stwierdzi¢, ze koncentracja na mak-
symalizacji wartosci rynkowej przedsigbiorstwa (w wezszym zakresie — wartosci
kapitatéw wlasnych) wymaga ciggtego utrzymywania ptynnosci finansowej.

Zrédta finansowania dziatalnosci przedsiebiorstw

Kazde przedsigbiorstwo do prowadzenia dzialalnosci gospodarczej potrzebuje okre-
$lonych zasobdéw majatkowych sfinansowanych z okreslonych zrdédel finansowania,
co wypelnia zasade rownowagi bilansowej. Zrodta te okreslane s3 mianem kapitatu,
ktéry obejmuje zaangazowane w przedsiebiorstwie zasoby wlasne i obce dla zwiek-
szania jego wartosci i generowania zysku (Wojcicki, 2001). Ten podziatl jest efektem
podstawowego kryterium ich wyrdznienia, tj. prawa wlasnosci kapitalu. Powyzsze
ujecie ma charakter ogdlny i wymaga rozwiniecia — kapital wlasny zwigzany jest
z wladcicielem przedsigbiorstwa i/lub z przedsigbiorstwem w sposob bezposredni lub
posredni. Kapital obcy to kapital zewnetrzny, ktéry zostal pozyskany od podmiotéw
niezwigzanych z przedsigbiorstwem, jego wlascicielem czy tez bliskimi wlasciciela.

Podstawowg cechg kapitalu wlasnego jest jego bezterminowos¢, tzn. wlasciciel
przedsiebiorstwa lokuje kapital w przedsigbiorstwie bezterminowo. Tworzac przed-
siebiorstwo, wlasciciel nie zaktada, ze w krétkim czasie zaoferuje je do sprzedazy.
Wraz ze wzrostem rozmiaréw prowadzonej dziatalnosci konieczne jest powiekszanie
zasobow majatkowych finansowanych najczesciej ze zrodel zewnetrznych (kapitatami
obcymi).

Uszczegotawiajac ogolny podzial Zrédel finansowania, w przypadku zrodet
finansowania kapitalu wlasnego mozna méwic o zrédtach zewnetrznych i wewnetrz-
nych, natomiast w przypadku kapitalu obcego mozna go podzieli¢ na krotkotermi-
nowy oraz dlugoterminowy. W tabeli 1. przedstawiono wybrane zrédta finansowa-
nia kapitalu wlasnego oraz kapitalu obcego.
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Tabela 1. Podzial Zrédel finansowania w przedsiebiorstwie
ZRODLA FINANSOWANIA

kapitalu wlasnego

kapitalu obcego (zewnetrzne)

wewnetrzne zewnetrzne dlugoterminowe | krétkoterminowe

... 1. | Pozyskanie nowego Kredyty handlowe
Whlad whascicieli udziatowca (inwestora) Kredyty (kredyt kupiecki)
Zysk netto pozosta- Doptaty wspélnikéw | Leasing Faktoring

wiony w firmie

Amortyzacja Emisja akeji Forfaiting Pozyczki z sektora

pozabankowego
POZ-YCZkI od rodz'my, . . Krotkoterminowe
znajomych (Family Franchising apierv dhuine
FriendsFounds) papiery

Private equity Private equity

Anioty biznesu Emisja obligacji
Venture Capital - fun- | Dotacje i sub-
dusze wysokiego ryzyka | wencje
Croudfunding Porgczenia kre-

dytowe

. Fundusze mez-

Fundusze mezzanine :

zanine

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: Zrédla finansowania dziatalnosci gospodarczej i mon-
taz finansowy, Fundacja Edukacji Europejskiej, Watbrzych 2006, s. 4.

Na podstawie informacji zawartych w powyzszej tabeli mozna zauwazy¢, ze
liczba dostepnych zZrédet finansowania przedsigbiorstwa jest duza, ale nie jest to réw-
noznaczne z takg samg dostepnoscia poszczegdlnych zrédel finansowania na kaz-
dym etapie funkcjonowania przedsigbiorstw'. W przypadku przedsiebiorstw matych,
o krétkim stazu na rynku, pozyskanie zewnetrznych zrédel finansowania nie jest
tatwe, jesli w ogole mozliwe (najczesciej ze wzgledu na krétka histori¢ finansowa lub
skale prowadzonej dziatalnosci).

Podstawowym zrédlem finansowania dzialalnosci przedsigbiorstwa jest
kapital wlasny. Powstaje on w momencie utworzenia przedsigbiorstwa, a zrédia
pochodzenia tego kapitalu mozna podzieli¢ na wewnetrzne i zewnetrzne. Wsrod
wewnetrznych Zrédel finansowania kapitalu wlasnego wymieni¢ mozna wkiad wia-
$ciciela, zysk netto wypracowany w wyniku prowadzonej dziatalnosci gospodarczej
oraz amortyzacje. Wklad wlasciciela obejmuje nakltady finansowe z jego $rodkéw
tworzace lub podwyzszajace kapital wlasny. Moga one mie¢ charakter pieniezny
i niepieniezny (np. aport). Zysk netto natomiast stanowi nadwyzke osiagnietych
przychodéw ponad poniesione koszty (w przypadku, gdy przychody sa nizsze niz
poniesione koszty, mamy do czynienia ze stratg, ktéra powoduje obnizenie kapitalow

! Charakterystyka poszczegolnych Zrédet finansowania oraz dostepno$¢ poszczegoélnych zrédet finansowania
na poszczegolnych etapach cyklu zycia przedsiebiorstwa nie sg przedmiotem niniejszego opracowania.
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wlasnych). W tej grupie miesci si¢ rowniez amortyzacja, ktora traktowana jest jako
koszt i jest warto$ciowym wyrazeniem zuzycia wykorzystanych w przedsiebiorstwie
rzeczowych aktywow trwatych oraz warto$ci niematerialnych i prawnych.

W dalszej czesci opracowania poruszane zagadnienia koncentrowac si¢ beda
wokot amortyzacji znaku towarowego jako zrodta finansowania dziatalno$ci przed-
siebiorstwa.

Amortyzacja w systemie ekonomiczno-finansowym przedsiebiorstwa

Amortyzacja jest tg kategoriag finansowa, ktora ze wzgledu na swoja specyfike jest
przedmiotem szczegdlnego zainteresowania. Aby zrozumie¢, dlaczego amortyza-
cja jest tak wazna w finansach przedsiebiorstwa, nalezy wskazac jej istote i specyfike.
Punktem wyijscia do szczegdtowej charakterystyki amortyzacji jest jej okreslenie.

Amortyzacja to pieni¢zny odpowiednik zuzycia $rodkéw trwatych lub war-
tosci niematerialnych i prawnych bedacego efektem zuzycia fizycznego (w wyniku
eksploatacji) oraz ekonomicznego (moralnego) zwigzanego z postepem technicz-
nym (np. wytwarzanie nowoczesniejszych, wydajniejszych, efektywniejszych $rod-
kow trwalych).

Podstawowym zrédtem pochodzenia rzeczowych aktywdéw trwatych lub war-
tosci niematerialnych i prawnych sg inwestycje. Wymiernym efektem poniesionych
naktadow inwestycyjnych jest wzrost wartosci sumy bilansowej (aktywéw trwalych
oraz kapitaléw wiasnych i/lub obcych). Poniesione wydatki inwestycyjne na nabycie
amortyzowanych sktadnikéw majatku przedsigbiorstwa sa wydatkiem. W momen-
cie zaksiegowania amortyzacji staja si¢ kosztem, ktdre w czesci rekompensuja ponie-
sione wydatki na nabycie sktadnika majatku lub traktowane sg jako fundusz amor-
tyzacyjny. W tym pierwszym przypadku przez obnizenie podstawy opodatkowania
naliczony podatek dochodowy bedzie nizszy, dzieki czemu ,,0dzyskana” zostanie
cze$¢ poniesionych wydatkow. W drugim amortyzacja, a w szerszym wydaniu odpisy
umorzeniowe, okreslaja warto$¢ nakladow, ktore nalezaloby ponies¢ na odtworze-
nie zamortyzowanego majatku, na jego unowoczes$nienie (modernizacje) lub zakup
nowych sktadnikow majgtku trwalego.

W myél przepiséw prawa bilansowego, odpiséw amortyzacyjnych ,,doko-
nuje si¢ droga systematycznego, planowego rozlozenia jego wartosci poczatkowej
na ustalony okres amortyzacji’>. Warto$¢ dokonywanych odpiséw amortyzacyjnych,
bedacych kosztem, agregowana jest w ewidencji ksiegowej jako odpisy umorze-
niowe $rodkow trwalych lub wartosci niematerialnych i prawnych. Uwzglednianie
amortyzacji jako sktadnika kosztow prowadzonej dziatalnosci wynika bezposrednio
z zasady memorialowej rachunkowosci’.

2 Art. 32 ust. 1. Ustawa o rachunkowosci, op. cit.
> Ustawa o rachunkowosci (Dz. U. 1994 Nr 121 poz. 591 z pézn. zm.).
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Wartos¢ poczatkowa srodkéw trwatych lub wartosci niematerialnych i prawnych
zalezy od sposobu ich nabycia. I tak warto$¢ poczatkows ustala si¢ na podstawie®:
o ceny nabycia - w przypadku odptatnego nabycia;
o kosztu wytworzenia - w przypadku wytworzenia we wlasnym zakresie;
o warto$ci rynkowej lub wartosci oszacowanej w umowie w zaleznosci od tego,
ktdra z nich jest nizsza - w przypadku otrzymania w drodze darowizny;
o oszacowana warto$¢ jednak nie wyzsza niz warto$¢ rynkowa - w przypadku
wkladu niepienieznego.

Powyzsza lista okresla mozliwe przypadki ustalania warto$ci poczatkowej amor-
tyzowanych sktadnikéw majatku i nie wyczerpuje wszystkich zasad ustalania warto$ci
poczatkowej srodkéw trwatych i warto$ci niematerialnych i prawnych®.

Dlugo$¢ okresu amortyzacji moze by¢ wyrazona w jednostkach naturalnych,
okreslajacych czas - np. w latach lub za pomoca stawki amortyzacyjnej. Stawka amor-
tyzacyjna wskazuje te cze$¢ wartoéci srodka trwalego lub wartosci niematerialnej
i prawnej, o ktora ulega ona zmniejszeniu w ujeciu rocznym. Amortyzacje rozpo-
czyna si¢ od miesigca nastepujacego po miesigcu, w ktorym podlegajace amortyzacji
sktadniki majatku zostaly przyjete do uzywania, a dtugos¢ okresu amortyzacji w spo-
sob bezposredni zalezy od przewidywanego okresu uzywania amortyzowanego sktad-
nika majatku, na ktory maja wplyw (art. 32 ust. 2)%

1. liczba zmian, na ktérych pracuje $rodek trwaly;

2. tempo postepu techniczno-ekonomicznego;

3. wydajnos$¢ srodka trwalego mierzona liczbg godzin jego pracy lub liczba wytwo-
rzonych produktéw albo innym wilasciwym miernikiem;

4. prawne lub inne ograniczenia czasu uzywania $rodka trwalego;

5. przewidywana przy likwidacji cena sprzedazy netto istotnej pozostalosci
$rodka trwatego.

Odpiséw amortyzacyjnych dokonuje sie do momentu, w ktérym warto$¢ odpi-
sOw amortyzacyjnych zréwna si¢ z wartoscig poczatkowa (uwzgledniajac jej zmiany
oraz odpisy aktualizujace w calym okresie wykorzystania i amortyzacji $rodka trwa-
tego lub wartosci niematerialnej i prawnej).

Kolejnym elementem, ktéry nalezy uwzgledni¢ w procesie amortyzacji, to
okres$lona metoda amortyzacji. Wérod metod amortyzacji wymieni¢ mozna metode
liniowa, degresywna, naturalng, jednorazowsg i przyspieszona. Réznorodnos¢ metod
wynika m.in. ze wspomnianych juz sposobow okreslania dlugosci okresu amortyza-
cji lub obowigzujacych przepiséw prawa’.

Konsekwencje finansowe dokonywania odpiséw amortyzacyjnych sg pochodna
obowigzujacych przepiséw prawa bilansowego i podatkowego. Na gruncie prawa

W ustawie o rachunkowosci zdefiniowane jest réwniez pojecie wartosci godziwej, ktora nalezy stosowac, gdy
nie jest mozliwe ustalenie wymienionych wartosci.

Sposoby ustalania warto$ci poczatkowej reguluja przepisy ustawy o rachunkowosci i ustaw o podatkach do-
chodowych.

Ustawa o rachunkowosci, op. cit.

7 Np. ustawa podatku dochodowym od 0séb prawnych, op. cit.
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bilansowego amortyzacja wptywa na poziom wyniku finansowego prowadzonej dzia-
talno$ci. Ostatecznie warto$¢ amortyzacji ma istotny wplyw na efektywnos¢ prowa-
dzonej dziatalno$ci mierzonej wynikiem finansowym netto (ktéry moze przybieraé
forme zysku lub straty netto). Dla wiascicieli przedsiebiorstwa wynik finansowy netto
jest podstawa okreslania korzysci finansowych zwigzanych z kapitalowym zaangazo-
waniem w finansowanie przedsi¢biorstwa. Chodzi tutaj m.in. o wynagrodzenie z tytulu
zaangazowania kapitalu okreslanego jako dywidenda. Z punktu widzenia wiascicieli
przedsiebiorstwa (o czym byla juz wezesniej mowa) chodzi o maksymalizacje zysku
netto, a tym samym o maksymalizacje mozliwej dywidendy. Nalezy jednak pamigtac
o podstawowym celu prowadzonej dzialalno$ci, tj. maksymalizacji wartosci rynkowej
przedsigbiorstwa — zysk netto w warunkach niepewnosci nie moze by¢ traktowany
jako cel dtugookresowy.

W mysl przepisoéw prawa podatkowego amortyzacja réwniez traktowana
jest jako koszt wyrazajacy zuzycie sktadnikéw aktywow trwalych przedsigbiorstwa.
W tym przypadku istotne jest ustalenie podstawy opodatkowania. W mysl przepisow
ustawy o podatku dochodowym od 0séb prawnych (updop) amortyzacja jest kosztem
uzyskania przychoddw w $cisle okreslonych przypadkach (art. 16a — 16m z uwzgled-
nieniem art. 16). W zwigzku z tym, w sytuacji, gdy odpisy amortyzacyjne nie wypet-
niaja wspomnianych przepisoéw, nie moga by¢ traktowane jako koszty uzyskania przy-
chodéw i nie s uwzgledniane przy ustalaniu dochodu podatkowego®.

Rdznice w sposobie traktowania amortyzacji na potrzeby prawa bilansowego
oraz prawa podatkowego wskazuja na istnienie amortyzacji bilansowej oraz podat-
kowej. Ma to swoje konsekwencje finansowe. W praktyce wystapi¢ moga nastepujace
przypadki’:

» amortyzacja bilansowa i podatkowa sg sobie réwne (sg roztozone na taki sam
okres czasu);

o amortyzacja bilansowa bedzie wieksza niz amortyzacja podatkowa;

o amortyzacja bilansowa bedzie mniejsza niz amortyzacja podatkowa.

W pierwszym przypadku zasady ustalania odpiséw amortyzacyjnych sg iden-
tyczne, a wynik finansowy netto i dochdd podatkowy sg sobie rowne (przy zalozeniu,
ze przychody bilansowe i podatkowe sa rowniez takie same). W sytuacji, gdy amorty-
zacja bilansowa jest wieksza niz amortyzacja podatkowa, bilansowy wynik finansowy
bedzie mniejszy niz jego odpowiednik podatkowy. W trzecim przypadku dochéd do
opodatkowania bedzie nizszy niz jego odpowiednik bilansowy, tj. wynik finansowy
brutto'.

Ten dualizm ma konsekwencje dla oceny biezacej dziatalnosci przedsie-
biorstwa - z punktu widzenia wiascicieli przedsiebiorstwa oraz decydentéw (oséb

8 Ustawa o podatku dochodowym od 0séb fizycznych (Dz. U. 1991 Nr 80 poz. 350 z pézn. zm.), ustawa o podat-
ku dochodowym od 0s6b prawnych (Dz. U. 1992 Nr 21 poz. 86 z pdzn. zm.).

° https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-amortyzacja-bilansowa-i-podatkowa (dostep: 03.10.2021).

1% Réznice pomiedzy wartoscig amortyzacji bilansowej i podatkowej moga by¢ wynikiem np. przyspieszonej
amortyzacji (tzw. degresywnej), amortyzacji naturalnej, jednorazowej amortyzacja np. w ramach pomocy
publicznej np. de minimis).
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zarzadzajacych). Dla wlascicieli istotny jest wspomniany wczes$niej wzrost wartosci
przedsigbiorstwa (rynkowej czy w wezszym ujeciu bilansowej), np. w zwiazku z mak-
symalizacja wyniku finansowego netto. Wysoka i rosngca amortyzacja pozostaje
w sprzecznosci z powyzszym celem. W tym aspekcie realizacja inwestycji w $rodki
trwale oraz wartosci niematerialne i prawne moze przelozy¢ si¢ na wzrost amortyza-
cji, co bedzie miato negatywny wptyw na wynik finansowy. Réwnoczesnie moze by¢
zrodlem zwigkszenia skali prowadzonej dzialalnosci, a w efekcie korzystnie wpltynaé
na przyszly wynik finansowy.

O ile wynik finansowy jest istotny z punktu widzenia wtascicieli przedsiebior-
stwa, to zapewnienie plynnosci finansowej umozliwiajacej prowadzenie dzialalno-
$ci operacyjnej jest gtownym zadaniem kadry zarzadzajacej przedsi¢biorstwem. Nie
ulega watpliwosci, ze ptynnosé¢ finansowa jest podstawowym czynnikiem wypelnia-
jacym przestanki ksiegowej zasady kontynuacji dziatalnosci gospodarczej i stanowi
warunek konieczny do realizacji celu zwigzanego z maksymalizacja warto$ci przed-
siebiorstwa przy réwnoczesnej minimalizacji ryzyka upadlosci.

Plynno$¢ finansowa oraz rentowno$¢ niekoniecznie musza by¢ ze soba
skorelowane jednokierunkowo; strata netto moze wystapic przy utrzymaniu ptynnosci
finansowej i odwrotnie; w warunkach wypracowania zysku netto moze wystgpic¢ brak
plynnosci finansowej. Ta rozbiezno$¢ jest efektem ustalania ptynnosci finansowej na
podstawie zasady kasowej, podczas gdy wynik finansowy ustalany jest na podsta-
wie zasady memoriatowej rachunkowosci. Amortyzacja jest kosztem, ktory nie jest
wydatkiem, co sprawia, ze pomimo ujecia jej w wyniku finansowym (ewentualnie
w podstawie opodatkowania) nie wpltywa negatywnie na plynnos¢ finansowa.

Istota znaku towarowego

W warunkach konkurencji, ktérej wyrazem jest duza liczba podobnych débr lub
$wiadczonych ustug na rynku, znak towarowy pozwala na jednoznaczng identyfikacje
wytworcy okreslonego dobra lub podmiotu $wiadczacego okreslong ustuge. Oprécz
znaczenia dla nabywcow okreslonych débr i ustug, znak towarowy pelni wazna role
w aspekcie finansowym. Punktem wyjscia do identyfikacji podstawowych cech znaku
towarowego w aspekcie finansowym jest jego jednoznaczne okreslenie.

Pojecie znaku towarowego zostalo okreslone w przepisach prawa. W ogélnym
znaczeniu ,,znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajace odroz-
nienie produktéow jednego przedsiebiorstwa od produktow innego przedsigbiorstwa
oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakow towarowych w sposob pozwa-
lajacy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony™".
W mysl przytoczonej definicji, warunkiem koniecznym gospodarczego wykorzysta-
nia znaku towarowego jest jego umieszczenie w okreSlonym rejestrze na podstawie
decyzji o udzieleniu prawa ochronnego na znak towarowy. Wedtug kryterium przed-
stawialnosci okreslone oznaczenie moze by¢ uznane za znak towarowy, jesli spel-
nia siedem zasad Sieckmanna, tj. ,,ma by¢ jasne, precyzyjne, zarazem samo w sobie

! Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej Dz. U. 2001 Nr 49 poz. 508 z pdzn. zm.

65



Marek Uryniak

kompletne, tatwo dostepne, zrozumiate, obiektywne i trwale; decyduje réwniez, czy
znak towarowy jest jednoznaczny” (Cwigkata-Matys, 2020).

Najczesciej znakiem towarowym okreslana jest nazwa, nazwisko lub znak, pod
ktérym jest prowadzona dziatalno$¢ gospodarcza. W takim ujeciu znak towarowy
(firmowy) pelni rézne funkcje. Najwazniejsza z nich sprowadza si¢ do wspomnianej
juz indywidualizacji okre$lonego przedsiebiorstwa, umozliwiajgc jego jednoznaczng
identyfikacje i odroznienie od innych przedsiebiorstw. Rozwinig¢ciem tej funkcji sa
funkcje reklamowe, promocyjne i marketingowe. Znak towarowy moze przybieraé
rézne formy. Najczedciej jest to oznaczenie stowne, znak graficzny, okreslony dzwigk,
hologram, znak pozycyjny (umieszczony w okreslonym miejscu, np. na produkcie),
znak multimedialny i inne'.

Wlaczenie znaku towarowego do zbioru sktadnikéw majgtkowych przedsie-
biorstwa jest mozliwe tylko w sytuacji uzyskania prawa ochronnego na znak towa-
rowy oraz dokonanie jego wyceny. Na warto$¢ znaku towarowego ma wplyw wiele
czynnikow, wsrdd ktérych mozna wymienié¢ m.in.:

o obowigzujace przepisy prawa,

o konieczno$¢ posiadania koncesji na prowadzenie dziatalno$ci,

o lokalizacja przedsigbiorstwa,

o stosowana technologia produkcji,

o jako$¢ zarzadzania,

o umiejetnosci i zaangazowanie zatrudnionych pracownikow,

o pozycja przedsiebiorstwa na rynku,

 lojalno$¢ dotychczasowych klientéw i mozliwo$¢ pozyskiwania nowych klien-
tow,

o prawna ochrona znaku towarowego,

» ocena kondycji finansowej instytucji finansujacych, np. bankéow.

Powyzsze czynniki wplywajace na warto$¢ znaku towarowego nie stanowig
zamknietej listy. W procesie wyceny znaku towarowego chodzi o oszacowanie ryn-
kowej wartosci znaku towarowego, czyli takiej, ktéra moze by¢ przedmiotem wyceny.
W praktyce wyceny znaku towarowego mozna wykorzysta¢ metody stosowane przy
wycenie wartosci przedsiebiorstwa. Metody te mozna podzieli¢ na trzy grupy metod":

o oparte na wycenie aktywow (majatkowe),
o dochodowe,
o mieszane, tj. majatkowo-dochodowe.

W ujeciu bilansowym znak towarowy jest skladnikiem warto$ci niematerial-
nych i prawnych. Wynika to z zapiséw art. 3, pkt 14 ustawy o rachunkowosci, z ktérych
wynika, ze wartosci niematerialne i prawne to nabyte przez jednostke, zaliczane do
aktywow trwalych, prawa majatkowe nadajace sie do gospodarczego wykorzystania,

12 Urzad Patentowy Rzeczpospolitej Polskiej, https://uprp.gov.pl/ (dostep: 23.09.2021).

* Charakterystyka metody wyceny znakéw towarowych nie jest przedmiotem niniejszego opracowania. Cha-
rakterystyke tych metod mozna znalez¢ w literaturze, np.: D. Zarzecki, Metody wyceny przedsigbiorstwa,
Fundacja Rozwoju Rachunkowosci, Warszawa 1999, s. 55.
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o przewidywanym okresie ekonomicznej uzytecznosci dluzszym niz rok, przezna-
czone do uzywania na potrzeby jednostki, a w szczegdlnosci'*:

a) autorskie prawa majatkowe, prawa pokrewne, licencje, koncesje;

b) prawa do wynalazkow, patentéw, znakow towarowych, wzoréw uzytkowych

oraz zdobniczych;

¢) know-how;

d) wartos¢ firmy;

e) koszty zakonczonych prac rozwojowych.

Bilansowo-podatkowe skutki zwigzane z posiadaniem znaku towarowego zwia-
zane s3 z amortyzacja znaku towarowego. W $wietle prawa bilansowego znak towa-
rowy jako sktadnik wartosci niematerialnych i prawnych podlega okresowym odpisom
amortyzacyjnym. Zgodnie z przepisami updop amortyzacja znaku towarowego jest
mozliwa, jezeli zostal on nabyty, nadaje si¢ do gospodarczego wykorzystania w dniu
przyjecia do uzywania, bedzie wykorzystywany na wlasne potrzeby podatnika, a okres
jego uzywania bedzie dluzszy niz rok (art. 16b)">. Réwnoczesnie w prawie podatko-
wym okreslona zostala maksymalna dlugo$¢ okresu amortyzacji znaku towarowego
i nie moze by¢ dtuzszy niz 60 miesiecy (art. 16m)*®.

W takim rozumieniu nabyciem moze by¢ np. aport zarejestrowanego znaku
towarowego, na ktéry nadane zostato prawo ochronne bedace prawem wylacznym'’
i przystugujacym tylko jego wiascicielowi (wlascicielom). Mozna bowiem przy-
ja¢, ze ,wkladem niepienieznym (aportem) jest prawo, ktére ma okreslong warto$¢
majatkows, jest realne, moze by¢ wydzielone z majatku wspolnika i przeniesione na
spotke w celu pokrycia wartosci udziatow przystugujacych wspdlnikowi, ktére tacz-
nie z wkltadami innych tworzg kapital zakladowy” (Babiarz, 2018).

Praktyczne aspekty amortyzacji znaku towarowego — studium przypadku

W tej czesci opracowania przeprowadzona zostanie analiza wykorzystania amorty-
zacji znaku towarowego do finansowania dzialalnosci gospodarczej na bazie funk-
cjonujacego przedsiebiorstwa produkcyjno-handlowego posiadajacego lokalizacje
w wojewddztwie podkarpackim.

Przedsigbiorstwo powstalo w latach 90. XX w. jako spdtka cywilna (2 wspdl-
nikéw) prowadzaca dzialalno$¢ handlowa. Mozna je zaliczy¢ do przedsiebiorstw
$rednich - bioragc pod uwage obowigzujace kryteria, tj. liczbe zatrudnionych pra-
cownikow oraz osiagane przychody ze sprzedazy'®. Wraz z rosnagcym popytem na
sprzedawane towary wlasciciele podjeli decyzje o rozszerzeniu prowadzonej dzia-
talno$ci handlowej o dziatalno$¢ produkcyjng i zaczeli sprzedawaé produkty pod
swoja marka. Podjeta decyzja o rozszerzeniu profilu prowadzonej dzialalnosci byta

4 Ustawa o rachunkowosci, op. cit.

'* Ustawa o podatku dochodowym od 0séb prawnych, op. cit.

¢ Ibidem.

17 Art. 153 ust. 1, Prawo wlasnosci przemystowej, op. cit.

'8 Prawo przedsigbiorcéw (Dz. U. 2019 poz. 1292 z pdzn. zm.).
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wlasciwa. Przedsigbiorstwo umacnialo swoja pozycje na rynku, co potwierdzaly osia-
gane wyniki ze sprzedazy oraz rosnacy zysk netto.

Dziatalnos¢ przedsiebiorstwa prowadzona byla w wynajetej nieruchomodci,
co stanowilo podstawowg bariere rozwoju (ze wzgledu na ograniczona powierzch-
nie uzytkowa). W efekcie wspolnicy podjeli decyzje o zakupie nieruchomosci po bylej
betoniarni, o powierzchni nieruchomosci gruntowej umozliwiajacej budowe nowych
budynkéw (oprdcz juz wzniesionych). Osiggniecie bariery mozliwoséci rozwojowych
w wynajmowanej nieruchomosci wynikajacej z braku mozliwoéci instalacji nowych
maszyn i urzadzen byla zasadniczg przestanka o wyborze nowej lokalizacji dla przed-
siebiorstwa. Ze wzgledu na konkurencje na rynku wspdlnicy podjeli decyzje o wycenie
znaku towarowego i przyjeciu go na stan majatku przedsigbiorstwa.

Wspomniana wycena znaku towarowego zostala przeprowadzona przez licen-
cjonowane biuro rzeczoznawcdéw majatkowych. Podstawe wyceny znaku towarowego
stanowig dane finansowe ujete w podstawowych sktadnikach sprawozdania finanso-
wego, tj. w bilansie oraz rachunku zyskéw i strat.

Wartos$¢ znaku towarowego zostala oszacowana przy zatozeniu kontynuacji
dzialalnosci przedsigbiorstwa. Do wyceny przedsiebiorstw wykorzystano nastepu-
jace podejscia i metody:

« metody majatkowe: metoda ksiegowa (aktywow netto), skorygowanych akty-
wow netto;

o metody dochodowe: zdyskontowanych przepltywdéw pienieznych;

o metody mieszane (majatkowo-dochodowe): metoda niemiecka, metoda anglo-
saksonska, metode z zyskiem dodatkowym (metoda mnoznika zysku).

W wyniku wykorzystania poszczegolnych metod wyceny wartosci znaku towa-
rowego uzyskano wyniki zestawione w tabeli 2.

Tabela 2. Wartosci znaku towarowego

Grupa metod Metoda Wartos$¢ (zt)
Majatkowe aktywow netto : 662 000,00

skorygowanych aktywéw netto 1 381 000,00

Dochodowe | zdyskontowanych przeplywéw pieni¢znych 9 653 000,00

niemiecka 1 590 000,00

Mieszane anglosaksonska 1 550 000,00

mnoznika zysku 1 130 000,00

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: Wycena znaku towarowego, Biuro Wyceny Nierucho-
moéci Stanistaw Szelag i Bogdan Gorczynski.

Ze wzgledu na zastosowanie réznych metodologicznie metod wyceny uzy-
skano rézne warto$ci znaku towarowego. Jako warto$¢ wycenianego znaku towaro-
wego przyjeto rekomendowang przez wyceniajacych znak towarowy rzeczoznawcow
majgtkowych warto$¢ 1 400 000,00 zt. Wartos¢ ta zostala przyjeta na stan majatku
spolki cywilnej.
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Réwnoczesnie, w odpowiedzi na rosngcg sprzedaz i tym samym wyniki finan-
sowe przedsiebiorstwa, podjeta zostata decyzja o utworzeniu spotki z ograniczong
odpowiedzialno$cig (dalej: spétka z 0.0.), do ktorej zostaly wniesione aportem sktad-
niki majatku spotki cywilnej wraz z zarejestrowanym znakiem towarowym w zamian
za udzialy kazdego wspolnika.

W wyniku tej operacji wérdd skladnikow majatkowych spotki z o.0. wystepuje
znak towarowy. Jest on amortyzowany metodg liniowa zgodnie z obowigzujacymi
przepisami, a amortyzacja stanowi koszt podatkowy (koszt uzyskania przychodéw).

W celu przedstawienia szczegdtowego wpltywu przeprowadzonych dziatan
optymalizacyjnych konieczne jest scharakteryzowanie sytuacji finansowej przedsie-
biorstwa przed i po wycenie znaku towarowego. W ponizszej tabeli przedstawione
zostaly najwazniejsze (z punktu widzenia niniejszego opracowania) dane finansowe.
Dane odzwierciedlajg relacje pomiedzy analizowanymi kategoriami finansowymi -
na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto wartosci zaokraglone.

Tabela 3. Wybrane kategorie finansowe przed wycena znaku towarowego (ZT) i ich
prognoza

Wyszczegolnienie csyg:r)illl:zl Sp(lllel(zaZZ; 0 Spolzk;; 0-0-
Przychody ze sprzedazy 6 500 000,00 | 6 500 000,00 | 6500 000,00
Amortyzacja (AM) 100 000,00 100 000,00 380 000,00
Zysk brutto 400 000,00 400 000,00 120 000,00
Podatek 150 000,00 76 000,00 22 800,00
Zysk netto (ZN) 250 000,00 324 000,00 97 200,00
ROS (rentowno$¢ sprzedazy netto) 3,8% 5,0% 1,5%
Stawka podatku dochodowego 19,0%

Stawka amortyzacji 20,0%

Warto$¢ znaku towarowego 1 400 000,00
Wartos¢ amortyzacji znaku towarowego 280 000,00
Nadwyzka netto (ZN + AM) 350 000,00 424 000,00 477 200,00

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie danych zrédtowych badanego przedsiebiorstwa.

W powyzszej tabeli przedstawiono dane dotyczace wybranych kategorii finan-
sowych dla spétki cywilnej oraz spotki z ograniczong odpowiedzialnoécia, bez amor-
tyzacji oraz z amortyzacja znaku towarowego (ZT).

Dane dotyczace spotki cywilnej pochodza z ostatniego petnego roku oblicze-
niowego przed wniesieniem sktadnikéw majatku spétki cywilnej do sp. z o.0. Bazujac
na tych danych, sporzadzono symulacje wyniku finansowego dla sp6tki z 0.0. w dwoch
wariantach. Najwyzsza warto$¢ zysku netto (réwnoczes$nie wskaznika ROS) zostata
zmierzona dla spoiki z 0.0. bez uwzglednionej amortyzacji z tytutu znaku towarowego.
Uwzglednienie amortyzacji w kosztach sp. z 0.0. powoduje spadek zysku netto do
najnizszej z przedstawionych wartosci (w ujeciu rocznym). Jest to efektem obnizenia
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zysku brutto (traktowanego jako podstawa opodatkowania). W tym przypadku réw-
niez warto$¢ obliczonego podatku dochodowego jest najnizsza.

W wariancie dla spotki z 0.0. bez amortyzacji z tytutu znaku towarowego jest
najkorzystniejszy memorialowo, tj. z punktu widzenia rentownos$ci prowadzonej dzia-
talnosci — w tym przypadku ukazano wplyw zmiany formy prawnej prowadzonej dzia-
talnosci na wynik finansowy.

Dla pelnej oceny wszystkich wariantéw konieczne jest jednak uwzglednie-
nie wplywu wzrostu amortyzacji na plynno$¢ finansowa. Jako kryterium przyjeto
tutaj nadwyzke finansowg netto, bedaca sumg zysku netto i amortyzacji podatko-
wej (ktdra czesto traktowana jest jako miara przeptywow pienieznych - cash flow).
W tym przypadku okazuje si¢, ze wygospodarowana nadwyzka netto w przypadku
uwzglednienia amortyzacji znaku towarowego jest najwyzsza. Wynika to z opisanej
wczesniej cechy amortyzacji, ktora jest kosztem, ale nie jest wydatkiem pienig¢znym.
Mozna stwierdzié, ze w analizowanym przypadku ujecie znaku towarowego w war-
tosciach niematerialnych i prawnych powoduje znaczny wzrost amortyzacji. Dodat-
kowo, ma ona réwniez znaczenie podatkowe, tzn. uwzgledniana jest w kosztach uzy-
skania przychodéw, co wplywa na warto$¢ zysku netto. W wariancie dla spoiki z o.o.
(bez amortyzacji znaku towarowego) warto$¢ zysku netto wyniosta 324,00 tys. zt,
a dla spoiki z o.0. amortyzujacej znak towarowy juz tylko 97,20 tys. zl. Przeklada si¢
to na warto$¢ wskaznika ROS - odpowiednio 5% i 1,5%.

Wspomnie¢ réwniez nalezy o innych efektach przeprowadzonych dziatan
optymalizacyjnych, wynikajacych z uwzglednienia znaku towarowego w majatku
badanego przedsiebiorstwa. Wniesienie wartosci znaku towarowego do spotki z o.o.
wywolalo wzrost wartos$ci kapitatow wlasnych w reakcji na nabyte przez wspolnikow
udzialy spotki. W rezultacie suma bilansowa sp. z 0.0. wzrosta (o 1 400,00 tys. z1).

Poréwnujac przedstawione w tabeli 2. warianty, nalezy rowniez odnies¢ sie do
wysoko$ci naliczonego podatku dochodowego. Jest on najnizszy w ostatnim przy-
padku. Zaliczenie amortyzacji do kosztow uzyskania przychodéw powoduje zmniej-
szenie podstawy opodatkowania, a tym samym wspomniang juz wysoko$¢ naliczo-
nego podatku dochodowego. Przektada sie to na warto$¢ srodkow pienieznych, ktéra
zostaje ,zatrzymana” w przedsigbiorstwie.

Traktujagc wniesienie znaku towarowego do majatku sp. z o.0. jako inwe-
stycje, mozna stwierdzi¢, ze jest ona bardzo optacalna. Na ,,zakup” znaku towaro-
wego poniesiono wydatki w kwocie ok. 4,00 tys. z1 (za rejestracje znaku towarowego
oraz jego wyceng). Natomiast miesigczna warto$s¢ umorzenia z tytulu amortyzacji
znaku towarowego wynosi 280,00 tys. z{/12 miesiecy = 23,3 tys. zI. Uwzgledniajac
»korzy§¢” podatkowa z tytulu miesi¢cznej amortyzacji w kosztach uzyskania przy-
chodéw, zmniejszenie podatku w jednym miesigcu z tytulu tej amortyzacji wyniesie
4,43 tys. z1. Przewyzsza to kwote wydatkow zwigzanych z rejestracja i wyceng znaku
towarowego.

Przechodzac juz na zakonczenie do planéw rozwojowych sp. z 0.0. zwig-
zanych ze zmiang lokalizacji, nalezy stwierdzi¢, ze $rodki pienig¢zne zatrzymane
w przedsigbiorstwie w zwiazku z obnizeniem podstawy opodatkowania w efekcie
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amortyzacji znaku towarowego moga by¢ przeznaczone na wklad wlasny do planowa-
nej inwestycji lub na splate kredytu bankowego zaciggnietego na jej realizacje. Zakon-
czenie amortyzacji znaku towarowego oraz wzrost skali prowadzonej dziatalnosci,
znajda swoje odzwierciedlenie w wyzszych podatkach ptaconych do budzetu panstwa.

Podsumowanie

Ksztaltowanie struktury majatkowej oraz finansowej przedsi¢biorstwa ma istotny
wplyw na wiele kategorii finansowych. Przeprowadzone w opracowaniu rozwazania
dotyczyly uwzglednienia amortyzacji znaku towarowego w ksztaltowaniu wynikow
finansowych przedsiebiorstwa w ujeciu memorialowym oraz kasowym.

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze podatkowe uje-
cie amortyzacji skladnikéw majatku jest wygodnym zrddlem finansowania dziatal-
noéci przedsiebiorstwa. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze wielko$¢ amortyzacji ma
réwniez wpltyw na memorialowy wynik finansowy, ktéry (mimo pewnych wad) trak-
towany jest jako podstawowe kryterium w ocenie efektywnosci prowadzonej dzia-
talno$ci m.in. jako podstawa zyskow kapitalowych. Inng kwestig jest rowniez zagad-
nienie kosztu kapitalu finansujacego dzialalno$¢ przedsigbiorstw, ktére zostato
W opracowaniu pominiete.

Abstrakt

Amortyzacja znaku towarowego jako zrédto finansowania dziatalnosci
przedsiebiorstwa

Prowadzenie dziatalnoséci gospodarczej wymaga zaangazowania skladnikéw majat-
kowych, ktére musza by¢ w okreslony sposéb sfinansowane. Nie ulega watpliwosci,
ze do prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej potrzebne sg srodki pienigzne. Na roz-
nych etapach funkcjonowania przedsiebiorstwa sposéb finansowania jego dziatalno-
$ci moze przybiera¢ rozne formy. Jedng z nich moze by¢ finansowanie z wykorzysta-
niem amortyzacji wybranych sktadnikéw majatkowych. W tym ujeciu interesujagcym
wydaje sie finansowanie dzialalnoéci przedsigbiorstwa z wykorzystaniem amortyza-
¢ji znaku towarowego. Celem opracowania jest przedstawienie wykorzystania amor-
tyzacji znaku towarowego w finansowaniu dzialalnosci na wybranym przykladzie.
Dla realizacji tego celu w opracowaniu przedstawiono ogoélng charakterystyke zrodet
finansowania dzialalno$ci przedsigbiorstwa ze szczegolnym uwzglednieniem amor-
tyzacji jako zrédla finansowania kapitatu wlasnego.

Slowa kluczowe: znak towarowy, amortyzacja, Zrodla finansowania
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Abstract

Amortization of the trademark as a source of financing the company’s
operations

Running a business requires the involvement of assets that must be financed in a cer-
tain way. There is no doubt that the enterprises need money to run their businesses.
At different stages of the enterprise’s operation, the method of financing its activities
may take various forms. One of them is connected with depreciation or amortization
of selected assets. From this point of view, it seems interesting to finance the company’s
operations with the use of trademark amortization. The aim of the study is to present
the use of trademark depreciation in financing enterprise activity on a selected exam-
ple. The study presents a general description of the sources of financing the enterprises,
with particular emphasis on depreciation as a source of financing equity.

Keywords: trademark, depreciation, amortization, source of funds, capital
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