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Wstep

Ostatnie dwa lata naznaczone zostaty przez ogodlnoswiatowg pandemie
COVID-19. Wirus wptynat na nasze zycie prywatne, relacje z innymi, prace, formy
spedzania czasu wolnego. Skutki gospodarcze lockdowndw, przerwanych
tancuchéw dostaw i probleméw z dostawami bedziemy znosi¢ przez nastepne
lata. Trudno réwniez przewidywac, czy po ponad dwdch latach funkcjonowania
w warunkach ogdélnoswiatowej pandemii jestesmy lepiej przygotowani na
wyzwania i zagrozenia z nig zwigzane.

Pomimo tego, ze wirus nie zniknat i pojawiajg sie jego nowe mutacje, problemy
z nim zwigzane zeszty obecnie na dalszy plan. Od 24 lutego 2022 roku gtéwnym
tematem pojawiajgcym sie w mediach na catym sSwiecie jest wojna w Ukrainie.
Dla znacznej wiekszosci byta ona zaskoczeniem. Nawet jesli nie jej poczatek, to
skala. Ta wojna rdzni sie od wojen, ktérych pamiec ciggle istnieje w Swiadomosci
spoteczenstw Europy. Jak pisze Anne Applebaum:

,Od pierwszych dni wojny jest oczywiste, ze rosyjska armia zawczasu zatozyta, ze wielu cywilow,
moze nawet miliony, zostanie zabitych, rannych lub wysiedlonych ze swoich doméw. We
wczesniejszych konfliktach ataki na miasta — Drezno, Coventry, Hiroszime, Nagasaki — odbywaty sie
dopiero po latach straszliwych walk. Tym razem systematyczne bombardowania ludnosci cywilnej
w Ukrainie rozpoczety sie zaledwie kilka dni po niesprowokowanej inwazji. Juz w pierwszym
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tygodniu wojny rosyjskie pociski celowaty w bloki mieszkalne, szpitale i szkoty. W okupowanych
miastach i miasteczkach Rosjanie porywali lub mordowali burmistrzéw, radnych, nawet dyrektora
muzeum z Melitopola, i terroryzowali ludnos¢ cywilng. Kiedy wojska ukrainskie odbity Bucze,
miasteczko na pdtnoc od Kijowa, znalazty lezgce na drodze trupy z rekami zwigzanymi za plecami.
Kiedy bytam tam w potowie kwietnia, widziatem ciata wrzucone do masowego grobu. Tylko
w pierwszych trzech tygodniach wojny Human Rights Watch udokumentowata przypadki
doraznych egzekucji, gwattéw i masowej grabiezy cywilnej wtasnosci. Mariupol, w wiekszosci
rosyjskojezyczne miasto wielkosci Miami, zostato niemal catkowicie zrujnowane. Pod koniec marca
w mocnym wywiadzie prezydent Wotodymyr Zetenski zauwazyt, ze w poprzednich europejskich
konfliktach okupanci nie zniszczyli wszystkiego, bo sami musieli gdzies gotowag, jes¢, praé; podczas
okupacji hitlerowskiej, przypomniat, ,we Francji dziataty kina". Ale Mariupol byt inny: ,Spalili
wszystko". Dziewiecdziesigt procent budynkéw zostato zniszczonych w ciggu zaledwie kilku
tygodni”t.

Obrazy, jakie oglagdamy w telewizji przypominajg te, ktére widzielismy
w odlegtych od Europy rejonach swiata. Ogrom nieszczescia ludzi dotyka nas
w wiekszym stopniu niz zazwyczaj, bo dzieje sie tuz za naszg granicy. Od
poczatkdéw wojny do Polski przybywajg uciekajacy przed wojng Ukraincy. Gtownie
kobiety, dzieci i osoby starsze. Na poczatku czerwca zgodnie z danymi Strazy
Granicznej granice przekroczyto 3,645 min obywateli Ukrainy. Naptyw tak
ogromnej liczby ludzi stanowit wielkie wyzwanie dla Polski. Warto podkresli¢, ze
inwazja Rosji na Ukraine wptyneta w pozytywny sposéb na relacje polsko-
ukrainskie. Wida¢ to byto przede wszystkim w postawach Polakéw, ktdrzy od
pierwszego dnia wojny zaangazowali sie w ogromnej wiekszosci w pomoc
sgsiadom. Organizowane byty zbidrki pieniedzy, rzeczy dla oséb przybywajgcych
z terendw ogarnietych wojng do naszego kraju, organizowano transport z granicy,
a przede wszystkim przyjmowano Ukraincow we wtasnych domach. Z badan
przeprowadzonych przez CBOS wynika, ze az 91% Polakéw jest zdania, Ze
powinnismy przyjmowac Ukraincéw w naszym kraju. Badani zauwazali pozytywne
nastawienie do Ukraincéw (65% ankietowanych twierdzito, ze jest ono przewaznie
pozytywne, 17% oceniato je jako zdecydowanie pozytywne). Na uwage zastuguje
rowniez zaangazowanie w pomoc uchodzcom z Ukrainy (63% badanych deklaruje,
ze oni sami lub ktos z ich rodziny pomaga Ukraincom). Pomoc przyjmuje
oczywiscie rézne formy, najczesciej ma charakter materialny i finansowy (75%
badanych deklarowato, ze przekazywato Ukraincom ubrania, artykuty higieniczne
i zZywnos$¢, 59% przekazywato pienigdze). Mniej popularne byty formy pomocy
wymagajace bezposredniego zaangazowania, takie jak chociazby organizacja
zbiorek i akcji pomocowych (12%), udostepnianie domoéw lub mieszkan (8%),
przygotowywanie positkdw (6%), praca w charakterze wolontariusza w punktach
recepcyjnych (6%) czy wspomniane wczesniej przewozenie ludzi z granicy polsko-

L A. Applebaum, Wyjasnie wam, po co Putin Sledzi J. K. Rowling, [w:] Gazeta Wyborcza. Wolna Sobota, z 20 maja
2022, https://wyborcza.pl/magazyn/7,124059,28474946,anne-applebaum-panstwo-putina-postawilo-sobie-
poprzeczke-nizej.html [dostep: 30.05.2022].
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ukrainskiej (3%). Az 55% badanych oceniato pomoc Swiadczong przez zwyktych
ludzi zdecydowanie dobrze, a 41% raczej dobrze. Wysoko oceniona zostata
rowniez dziatalno$¢ organizacji pozarzagdowych (34% - oceniato je zdecydowanie
dobrze, a 51% - raczej dobrze). Zdecydowanie gorzej wygladata ocena pomocy
instytucjonalnej $wiadczonej przez panistwo i jego instytucje, samorzady i Kosciot?.
Dzieki dziataniom zwyktych ludzi przeszlismy od trudnych stosunkdéw z Ukrairncami,
do stosunkéw dobrosgsiedzkich. Nalezy mie¢ nadzieje, ze ten kapitat nie zostanie
zmarnowany.

Piszagc o wojnie w Ukrainie nie mozna zapomnieé o wojnie informacyjnej. Peter
Pomerantsev zauwaza, ze:

»rosyjskie podejscie zaciera granice miedzy wojna a pokojem, prowadzgc do stanu permanentnego
konfliktu, ktéry nigdy nie jest ani w petni czynny, ani catkowicie wygasty. Bardzo istotng role
odgrywaja” w nim kampanie informacyjne. Janis Bérzins z totewskiej Akademii Wojskowej,
podsumowujac cele rosyjskiej <<wojskowosci nowej generacji>>, opisuje przejscie od
bezposredniego niszczenia wroga do jego wewnetrznego rozktadu; od wojny Srodkami
konwencjonalnymi do nieregularnych ugrupowan; od bezposredniego starcia do wojny
bezkontaktowej; od materialnego otoczenia do ludzkiej Swiadomosci; od wojny zdefiniowanym
okresie do stanu wojny permanentnej jako naturalnej kondycji zycia narodu”3.

Znaczenie wojny informacyjnej wida¢ od pierwszego dnia najazdu Rosji na
Ukraine. Obie strony uzywajg dezinformacji do przekonania uzytkownikéw do
swojej narracji. Przez cate lata to Rosjanie specjalizowali sie w dezinformacji. Od
2014 roku rosyjska propaganda koncentrowata sie na dziataniach majacych
sprawi¢, ze Ukraina bedzie postrzegana jako panstwo mato wiarygodne, stabe
i skorumpowane. Jak pisze Edward Bendyk:

»Miarg skutecznosci rosyjskiej dezinformacji byty relacje medialne z pierwszych dni agres;ji,
powielajace wizerunek niezwyciezonej ,, drugiej armii $wiata i Ukrainy, ktéra wobec takiej sity musi
nieuchronnie ulec. Elementem tej opowiesci miata by¢ historia o posterunku na Wyspie Zmij na
Morzu Czarnym. Zgodnie z planem miat sie poddaé, a w Swiat posztyby nagrania pokazujace
stabos¢ ukrainskiego oreza. Stato sie odwrotnie, na wezwanie do poddania zatoga posterunku
odpowiedziata stynne ,,Rosyjski okrecie wojenny, wyp...dalaj! (W oryginale, idi na ...uj!), a swiat
ustyszat nagranie tej kwestii z informacja, ze 13 obroncéw Wyspy polegto bohaterska $miercia.
Obroncy najprawdopodobniej przezyli, ale powstat fundament legendy o ukraifiskim bojowym
duchu. Szybko doszty kolejne elementy: bohaterska $mieré Witalija Skakuna, zotnierza, ktoéry
wysadzit sie wraz z mostem, by nie przepusci¢ rosyjskich czotgéw, i w koncu Duch Kijowa — lotnik,
ktérego nikt nie widziat i nie zna jego nazwiska, ale ktéry juz w ciggu pierwszych godzin wojny miat
zestrzeli¢ szes$é rosyjskich samolotow”4.

2 CBOS, Polacy wobec uchodzcéw z Ukrainy, Komunikat z badan nr 62/2022, [w:]
https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2022/K_062_22.PDF [data dostepu: 1.06.2022].

3 P. Pomerantsev, To nie jest propaganda. Przygody na wojnie z rzeczywistosciami, Wydawnictwo Krytyki
Politycznej, Warszawa 2020, s. 113-114.

4 E. Bendyk, Kto wygrywa bitwe na stowa, [w:] https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/swiat/2158103,1,kto-
wygrywa-bitwe-na-slowa.read [dostep: 30.05.2022].
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Oczywiscie czes¢ informacji przekazywanych przez strone ukrainskg nie jest
prawdziwa, stuzg one podtrzymaniu morale Ukraincéw, wzbudzeniu sympatii
Swiata do bronigcej sie przed Rosjg Ukrainy, utrzymaniu poparcia dla
wprowadzanych sankcji. Jak zauwaza znaczna czes¢ ekspertdow, Ukraincom udato
sie od pierwszych dni wojny uzyska¢ przewage, jesli chodzi o skutecznosé
przekazu. Zaletg jest spdjnos¢ przekazywanych informacji i forma komunikacji.
Na uwage zastuguje komunikacja prowadzona w mediach spotecznos$ciowych,
zajmujg sie nig wszyscy gtéwni bohaterowie wojny z prezydentem Zetenskim na
czele.

Wojna w znaczacy sposdb zmienita pozycje prezydenta Ukrainy zaréwno w kraju,
jak i za granica. Od poczatku przyjat zasade bezposredniego komunikowania sie ze
Swiatem, nie opuszcza Kijowa. Jak pisze Jagienka Wilczak:

»Zdjat garnitur i krawat, zatozyt bluze khaki. Méwi krétko i weztowato. Komentuje stowa rosyjskiej
propagandy. Kiedy Amerykanie powiadomili go, ze jest na liscie ludzi do odstrzatu i zaproponowali
ewakuacje w bezpieczne miejsce, odpowiedziat krotko: ,Potrzebuje amunicji, nie podwdzki”.
A gdy rosyjska propaganda zaczeta insynuowac, ze opuscit Kijow i namawia do ztozenia broni,
nagrat filmik na tle swojej siedziby przy ul. Bankowej, z widokiem na gmach, ktéry zna kazdy
Ukrainiec. — Nigdzie nie wyjechatem, jestem z wami — powiedziat — Nie sktadamy broni. Mamy

bron, zeby walczy¢ o nasz kraj, o nasze dzieci”>.

Takie wystgpienia staty sie jego znakiem rozpoznawczym. Styl komunikacji rézni
go w sposob zasadniczy od prezydenta Rosji Wtadimira Putina, ktdry kojarzy sie
obecnie ze spotkaniami przy ogromnym stole i autorytarnym stylem wypowiedzi.
Zetenski nie jest jedynym politykiem ukrainskim, ktérego przekaz wspiera sprawe
Ukrainy na arenie miedzynarodowej, z catg pewnoscig na uwage zastuguje
medialna dziatalnos¢ braci Kliczkéw.

Istotng role odgrywajg réwniez wykorzystywane przez Ukraincow media.
W lutym Thomas Friedman pisat, ze wojna w Ukrainie bedzie pierwsza wojna
relacjonowang w TikToku. Ogladajac filmy dokumentujagce wojne trudno nie
pomysle¢ o McLuhanie i jego stwierdzeniu, ze $rodek przekazu jest przekazem.
Obraz wojny, jaki ogladamy jest obrazem stworzonym przez tysigce osdb, czesto
anonimowych, pokazujgcych rzeczywistos¢ bez cenzury. Jak pisze Friedman akty
brutalnosci s3 dokumentowane i transmitowane na catym s$wiecie bez zadnych
redaktordw czy filtréws®.

Dzieki TikTokowi, Twitterowi, Instagramowi jestesmy sSwiadkami zaréwno
okropienstwa wojny, jak i chwil, ktére dostarczajg nam pozytywnych emoc;ji.

5 J. Wilczak, ,,Nie sktadam broni”. Kim jest dzisiaj prezydent Zetenski, [w:]
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/swiat/2156321,1,nie-skladam-broni-kim-jest-dzis-prezydent-
zelenski.read [dostep 30.05.2022]

5 T. Friedman, We Have Never Been Here Befor, [w:] https://www.nytimes.com/2022/02/25/opinion/putin-
russia-ukraine.html [data dostepu: 30.05.2022].
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Przyktadem moze tu by¢ chociazby nagrany przez Andrija Chtywniuka z zespotu
Boombox fragment piesni ,Czerwona Kalina”, ktdry stat sie w bardzo szybkim
tempie wiralem i zainspirowat legendarny zespdét Pink Floyd do nagrania
pierwszego od 30 lat nowego utworu. Podobnie byto z cztonkami grupy Antityla,
ktérzy jak Chitywniuk od pierwszego dnia wojny wstapili do wojsk obrony
terytorialnej. TikTok stat sie dla nich medium, ktére pozwala im na pokazywanie
otaczajgcej ich rzeczywistosci. W jednym z nagranych przez siebie filmikow
zwrécili sie do Eda Sheerana z propozycja wspdlnego wystepu podczas
organizowanego przez niego charytatywnego koncertu na rzecz Ukrainy. Efektem
byt nie tylko wystep transmitowany online, ale nagrany pdzZniej utwér ,2Step”,
ktéry obejrzaty miliony internautéw na catym swiecie. W pamieci Polakéw na
dtugo pozostanie z catg pewnoscig nagranie, na ktérym mata dziewczynka,
chronigca sie z wieloma innymi mieszkaricami Kijowa w schronie, $piewa piosenke
Mam te moc. Sitg wszystkich tego typu filméw jest prosty przekaz i emocje,
zaréwno te pozytywne, jak i negatywne. To one przyczyniajg sie do sukcesu
ukrainskiego przekazu dotyczgcego wojny.

Trudno przewidzie¢, jak i kiedy zakonczy sie wojna toczaca sie w Ukrainie. Jedno
jest pewne: swiat po jej zakonczeniu nie bedzie juz taki sam. | to zaréwno z uwagi
na koniecznos¢ utozenia od nowa stosunkéw miedzynarodowych, jak i kwestii
bezpieczenstwa poszczegdlnych panstw, w tym bezpieczeristwa energetycznego,
zmian gospodarczych, ale rowniez systemu wartosci, myslenia o otaczajgcym nas
Swiecie i sposobéw komunikowania sie. Kwestie te stang sie tematem dyskusji
w kolejnym numerze czasopisma , Media i Spoteczenstwo”.

%k %k

Tom 16. czasopisma ,Media i Spoteczeistwo” zawiera artykuly powstate
w czasie pandemii, jak i te, ktore odnoszg sie do rzeczywistosci nas otaczajacej
przed i po pandemii. Poruszane w nim tematy dotyczg zaréwno wptywu pandemii
na nasze spoteczenstwa i poszczegdlne ich czesci, jak i kwestii z pandemia nie
zwigzanych, takich jak chociazby media i rola informacji, komunikacja
w spotecznosciach lokalnych czy YouTube jako nowa forma telewizji.

Mamy nadzieje, ze Czytelnicy, zapoznajac sie z opublikowanymi w numerze
artykutami, spojrzg na prezentowane w nich tresci z perspektywy witasnych
doswiadczen i ze stang sie one ptaszczyzng do szerszej dyskusji dotyczacej roli
medidw we wspdtczesnym Swiecie.

Pierwsza cze$¢ szesnastego tomu czasopisma ,Media i Spoteczenstwo”
poswiecona zostata zagadnieniom wirtualizacji komunikacji, informacji
i dezinformacji w czasie pandemii oraz procesom budowania relacji online.

Jarostaw Wisnicki w otwierajgcym tom artykule pt. Informacja jako narzedzie
kreowania wpfywu spotecznego podejmuje probe przedstawienia militarnego
wymiaru operacji informacyjnych, wskazujgc na jego metamorfoze zwigzang
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z uwarunkowaniami charakterystycznymi dla konfliktéw hybrydowych. Autor
zauwaza, ze takie operacje majg obecnie kompleksowy charakter i pozwalajg na
skuteczne oddziatywanie zaréwno na podmioty miedzynarodowe, jak i na
pojedyncze obiekty. Znaczna czes¢ artykutu poswiecona zostata analizie
rozpowszechniania informacji, stosowanych technik, narzedzi i kanatéw
komunikacyjnych znajdujgcych swe zastosowanie we wptywie spotecznym.
W artykule przedstawiony zostat réwniez wptyw i rola mediéw masowych na
ksztattowanie S$wiadomosci, zwtaszcza za$ mechanizmy kreowania opinii
publicznej.

Artykut Joanny Wrdblewskiej-Jachny zatytutowany Pandemia i infodemia.
Refleksje nad jakoscig ekosystemu medialnego podczas pandemii COVID-19
poswiecony zostat komunikacji w dobie ogdélnoswiatowej pandemii. Jak stwierdza
Autorka, COVID-19 przyczynit sie do zmian niemal we wszystkich obszarach zycia
spofecznego, wzmocnit réwniez procesy zwigzane z transformacjg cyfrowa
i zainicjowat wiele nowych. Dynamika wirtualizacji zycia podczas pandemii stata sie
podstawg gtebokich przeobrazen w ekosystemach komunikowania, ale réwniez
uwydatnita wzrastajgce nierdwnosci spoteczne i zwigzane z nimi procesy rozwoju
“mniejszosci kognitywnych”. Pandemia pogtebita procesy medykalizacji zycia. Brak
spojnosci w systemach komunikacji wywotat zjawisko infodemii. Autorka
obserwujac dziatania aktoréw spotecznych organizujgcych system komunikacji
stawia pytanie o prawde i jej rozumienie we wspodtczesnym spoteczenstwie.

Arkadiusz Miller w artykule pt. Rola radia w trakcie pandemii. O weryfikacji
informacji w audycjach Radia Kielce na podstawie analizy audycji Polskiego Radia
Kielce S.A. stara sie odpowiedzie¢ na pytanie o to, w jaki sposéb media powinny
przekazywac informacje w sytuacjach kryzysowych, takich jak pandemia COVID-19,
by nie podsycac strachu, depresji a nawet paniki? Istotnym problemem staje sie
selekcja docierajgcych do redakcji informacji, umiejetno$¢ rozpoznawania
prawdziwych informacji od fake newsdéw. Autor zastanawia sie, w jaki sposdb
mozna walczy¢ z fake newsami i negatywnymi nastrojami spotecznymi.

Aleksander Piecuch w artykule pt. Pomiedzy komunikacjq spoteczng, mediami
a dydaktykg podejmuje préobe poréwnania dwdch dyscyplin naukowych: nauki
o komunikacji i mediach i pedagogiki z jej subdyscypling dydaktyka. Zdaniem
Autora dla obu dyscyplin komunikacja i stosowane w niej $rodki sg kluczowe dla
budowania relacji miedzy ludZmi oraz przekazu informacji. To, co je odrdzinia,
to czesciowo audytorium, tresci komunikatéw i obszar zainteresowan badawczych.
XXI wiek to gwattowny rozwdj nauki i techniki, ktory nie pozostawat bez wptywu
na komunikacje i zwigzane z nig technologie. Autor zastanawia sie jak rozwéj tych
technologii przekfada sie na proces edukacji.

Mogtoby sie wydawaé, ze grupa badanych studentéw, ktdra stanowi czesc
pokolenia Z spedzajgcego wiekszo$¢ swojego czasu w rzeczywisto$ci wirtualnej, nie
powinna mie¢ wiekszych probleméw z wejsciem do Swiata nauki online.
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Tymczasem wyniki badan przedstawionych przez Katarzyne Gawrol w artykule pt.
Spoteczne aspekty zdalnego nauczania w poczqtkach pandemii COVID-19 w Polsce
pokazujg, ze rzeczywistosci offline nie da sie catkowicie zastgpi¢ rzeczywistoscig
online. Studia oprécz przekazywania i przyswajania wiedzy wigzg sie z masg
interakcji spotecznych, atmosferg zycia studenckiego, ktérych nie da sie zastgpic
spotkaniami wirtualnymi.

Paulina WozZniak w tekscie zatytutowanym Studenckie wyzwania wirtualnej
wspotpracy w dobie pandemii COVID-19 przedstawia wyniki projektu badawczego
poswieconego wirtualnej wspodtpracy. Badanie przeprowadzone wsrdd oséb
studiujgcych we wroctawskiej filii Uniwersytetu SWPS pozwolito na dokonanie
diagnozy problemdéw zwigzanych z realizacjg projektéw grupowych. Na bazie
wynikdéw opracowano publikacje pt. Wirtualna (wspdt)praca. Troche teorii
w praktycznych podpowiedziach. Artykut zawiera skrocong charakterystyke
poszczegdlnych elementdw procesu projektowego, wybrane wyniki i wnioski
ptyngce z badania. Odnosi sie przede wszystkim do zagadnien zwigzanych
z komunikacjg i budowaniem relacji w zespole oraz wyzwan zwigzanych z praca
w trybie online.

W drugiej czesci tomu uwaga skupiona zostata na psychospotecznych
znaczeniach i zastosowaniach nowych mediéw w réznych aspektach zycia, m.in.
w polityce, marketingu, sprzedazy oraz wptywie twércow przekazéw medialnych
na decyzje uzytkownikéw i ich codzienne aktywnosci.

W pierwszym z tekstdw autorstwa Mai Biatas omodwione zostaty wyniki
ogoélnopolskich badan na temat postrzegania celebrytow przez wspodtczesne
spoteczenstwo. Autorka prébowata ustali¢ skojarzenia dotyczace tych osdb, ich
zajecia oraz grupe docelowg ich dziatan —wszystko widziane oczyma zwyktego
odbiorcy. Interesowat jg rdwniez wptyw celebrytéw na zycie respondentdw.

Ewelina Gajewska w artykule pt. “Polska jest naszym wielkim zadaniem” —
jezykowe srodki perswazji w audycjach wyborczych kandydatéw na prezydenta
Polski w wyborach z 2020 r. poddaje analizie jezykowe srodki wywierania wptywu
i figury retoryczne wykorzystywane w wypowiedziach kandydatéw na urzad
prezydenta Polski. Analizie poddane zostaty fragmenty audycji wyborczych
nadawanych w telewizji podczas kampanii.

Z kolei Dominika Marzec w artykule pt. Znaczenie influencer marketingu
w ksztattowaniu decyzji wspdtfczesnych konsumentéw podejmuje problematyke
znaczenia influencer marketingu jako metody powstatej w wyniku rozwoju
nowych mediéw. Autorka zauwaza, ze wspodiczesne formy marketingowe
zdecydowanie przybierajg na sile, co wiecej ich skutecznos¢ jest znacznie bardziej
zauwazalna. Dzieje sie tak na skutek wspdtprac podejmowanych pomiedzy
twércami internetowymi a firmami, ktére chcg zwiekszyé swojg popularnosé.
Autorka przedstawia wyniki badan przeprowadzonych wsréd internautéw
pokazujgce ich stosunek do influenceréw oraz to, jak oddziatuje na nich influencer
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marketing. Dzieki nim mozliwe byto réwniez wykazanie swiadomosci badanych na
temat reklamy internetowej oraz roli portali, ktére niegdys stuzyty wylacznie
komunikacji.

Mariusz Wszotek w artykule pt. Manipulacja ksztattem opakowania a jego
kognitywny obraz—wyniki badari wskazuje na zalezno$¢ miedzy forma
opakowania a etykiety. Jak zauwaza projektowanie opakowan jest zazwyczaj
kojarzone ze sztukami projektowymi. Brakuje badan dotyczacych tego, jak
opakowania postrzegajg ich korncowi uzytkownicy. Autor zaktada, ze etykieta
opakowania spetnia inne funkcje niz forma opakowania, co ma bardzo duzy wptyw
na proces projektowy i proces zarzgdzania wzornictwem (design management).

Irena Wolska-Zogata w artykule Zrébmy sobie telewizje. Komercjalizacja polskiego
YouTube’a podejmuje temat serwisu YouTube. Jak zauwaza, od poczatku
swojego istnienia YouTube stale ewoluowat, poczgtkowo stanowit platforme
umozliwiajgcg dzielenie sie amatorskimi filmami wideo przez uzytkownikow,
nastepnie stat sie dla wielu internautéw ,alternatywa dla telewizji”. Obecnie
jestesmy Swiadkami komercjalizacji serwisu w rdéznych aspektach, poczagwszy od
tego, co jest cenione w interfejsie, po wyrdznione tresci. YouTube to obecnie
miejsce dla bardzo rézinych uzytkownikdéw, w wiekszosci biernie ogladajacych
wideo. Warto jednak zauwazyé, ze staje sie on rdéwniez miejscem dla
producentéw, gwiazd gtéwnego nurtu i mediéw korporacyjnych. Jest to takze
platforma do dystrybucji tresci mniejszych niezaleznych producentéw, twércow
amatoréw i celebrytéw wykreowanych na YouTube. Warto zauwazy¢, ze wsrod
najmtodszych uzytkownikdw YouTube’a to witasnie gwiazdy tego serwisu sg
popularniejsze niz gwiazdy gtéwnego nurtu. Gtéwnym celem artykutu jest préba
zidentyfikowania dominujacych form i praktyk uzytkowania YouTube’a i tego jak te
praktyki przektadajg sie na popularnosc serwisu i popularnosc¢ jego kanatow.

Anna Tereszkiewicz w swoim artykule podejmuje tematyke jednej z najbardziej
popularnych platform komunikacyjnych w ostatnich latach, jakg stat sie TikTok.
Celem artykutu byt przeglad dotychczasowych badan dotyczacych wspomnianej
platformy. Przeglad badan pokazuje rdéznorodnos¢ aplikacji, jej potencjat
w zakresie komunikacji, edukacji, przekazywania informacji, budowy wizerunku
czy tworzenia spotfecznosci. Badania potwierdzajg réwniez mozliwosci jej
wykorzystania w zakresie odziatywania na zachowania spoteczne w réznorodnych
obszarach zycia, np. w sferze zdrowia i polityki.

Beata Czuba w artykule pt. ,,Porzucitam moje corki”. Macierzyristwo jako opresja
w przekazie kultury popularnej podejmuje rozwazania na temat macierzynstwa
jako opresji. Autorka zwraca uwage na to, ze zardwno wspétczesna literatura, jak
i film w taki wfasnie sposéb podchodzg do kwestii macierzyistwa. Co wiecej
emocjonalne przekazy filmowe bad? literackie moga by¢ dla odbiorcy skutecznym
sposobem oswajania wfasnych lekéw, dokonywania waznych spotecznych
poréwnan, szczegdlnie w sytuacji, gdy brakuje mu spotecznego wsparcia.
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Przedmiotem analizy tego artykutu jest historia Ledy —bohaterki ksigzki Eleny
Ferrante pt. Cdrka i jednoczesnie gtéwnej postaci filmu w rezyserii Maggie
Gyllenhaal. Studium przypadku Ledy ma na celu odpowiedz na pytanie: ,Jakie
znaczenia wprowadza kultura popularna do dyskursu na temat niechcianego
macierzynstwa?”. Zdaniem Autorki przekaz popkulturowy (ksigzka, film)
adresowany do szerokiej publicznosci umozliwia przedstawienie problemu
trudnego macierzyistwa w kategoriach miedzypokoleniowego doswiadczenia
wielu kobiet.

Linda Berezowska w artykule pt. Przygody miast. Charakterystyka wirtualnych
odpowiednikéw miast w grach video zauwaza, ze wirtualne miasta w grach wideo
zawdzieczajg swojg popularno$s¢ w znacznej mierze sprawnemu wykorzystaniu
srodkdéw architektonicznych, integralnej przestrzennosci medium jak i imersyjnego
doswiadczenia. Przyktadem byly, wybrane przez Autorke, przestrzenie miejskie
miast wirtualnych opartych na istniejgcych w rzeczywistosci odpowiednikach,
takich jak: Nowy Jork, Los Angeles, Chicago, Hongkong czy Wenecja. Celem
artykutu jest wskazanie na mozliwos¢ spojrzenia na miasta wirtualne
z perspektywy interdyscyplinarnej.

Ostatni artykut autorstwa Pawita Pajora zatytutowany Modele i narzedzia
komunikacji spotecznosci lokalnych w procesie zmian. Rola srodkéw przekazu
w organizacjach pozarzgdowych przenosi nas w nieco inng tematyke. Jego
celem jest proba okreslenia roli i znaczenia narzedzi i modeli komunikacji
w spotecznosciach lokalnych w procesie zmian. Autor podkresla role
organizacji pozarzgdowych w kreowaniu zasobéw kapitatu ludzkiego i budowaniu
spofeczernstwa obywatelskiego. Jak stwierdza, lokalne spoteczenstwo
obywatelskie staje sie podmiotem dziatania, gdy oprdcz posiadania zdolnosci do
artykutowania i realizowania witasnych intereséw poza strukturami legalnej
wtadzy publicznej ma réwniez dostep do srodkéw komunikacji, ktére stuzg do
aktywizowania lokalnych $rodowisk oraz informowania o prowadzonych
projektach, zbidrkach czy spotkaniach. Co prawda Internet i zwigzane z nim
nieroztgcznie media spotecznosciowe umozliwiajg nieskrepowang interakcje
spoteczng dzieki czemu lokalne spotecznosci otrzymaty mozliwos$¢ nieograniczonej
komunikacji. Jednak, mimo tych zmian lokalna prasa i wiadomosci drukowane
nadal odgrywajg istotng role w matych spotecznosciach. Autor pokazuje wptyw
gazety lokalnej na mieszkancow Lipnika, budowanie wiezi i integracje
mieszkancow. W lokalnych spotecznosciach przekaz na tradycyjnym nosniku
papierowym jest atrybutem budujgcym tozsamosé mieszkancow, lepiej pomaga
sie im identyfikowaé z miejscem zamieszkania i angazowa¢ w lokalne projekty,
ktore przektadajg sie nastepnie na lepszg jakos¢ zycia.

Numer 16. zamyka czes$¢ Analizy. Szkice. Artykuty recenzyjne. Raporty, w ktérej
zamieszczony zostat tekst Piotra Gierka pt. O socidlni prdci vyuZivané béhem
aktivizace seniori na zdkladé polskych zkusenosti. Celem artykutu byto
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przedstawienie roli pracy socjalnej wykorzystywanej w aktywizowaniu osdb
starszych. Praca socjalna opiera sie na uporzadkowanym procesie pomocy
i planowanych wysitkach na rzecz zmian. Koncentruje sie na skutecznym
interweniowaniu na rzecz jednostek oraz grup najstabszych miedzy innymi
z powodu niepetnosprawnosci czy starosci. Ukierunkowana jest takie na
partycypacje i spoteczng inkluzje oraz aktywizacje oséb wykluczonych spotecznie,
w tym o0sob starszych przy wykorzystaniu m.in. nowych mediéw czy nowych
technologii. W oparciu o analize literatury przedmiotu Autor przedstawia wybrane
formy dziatan praktycznych zwigzanych z aktywizacja oséb starszych. Taka
aktywizacja realizowana jest przede wszystkim przez instytucje i organizacje
funkcjonujgce na polu pomocy spotecznej i pracy socjalnej, do ktérych w Polsce
nalezg m.in. Kluby ,Senior+”. W czesci tej znajduje sie réwniez recenzja tomu
wierszy Michata Fattynowicza pt. ,Traktat barbarzyicy” autorstwa Marka
Bernackiego.
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