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Abstract: coinciding with a lively topical debate on the
presence of textiles, fabrics, clothes, and fashion accessories
in museum collections and activities, the paper aims at
showing a wide range of projects and initiatives undertaken
in recent years by Polish museums. The presented analyses
and conclusions are based on the results of the national
survey on museum operations in 2019-2021 conducted
by the paper’s Authors jointly with the National Institute
for Museums and Public Collections in the first quarter of

muzea i kolekcje

2022, and allowing to review this phenomenon nationally.
The survey’s goal was to consider various formats of
the presence of such objects and references to them in
museums, both those of a more traditional character (e.g.,
including fashion-related exhibits in the museum collection,
their conservation, studying, displaying in exhibitions), as
well as of a newer character (e.g., cooperation with clothing
companies and fashion designers, holding fashion shows,
workshops, and fashion-related contests).

Keywords: fashion, fabrics, textiles, clothes, fashion accessories, museum collection, museum activity, Poland.

Wstep

Tkaniny i ubiory oraz dodatki do nich stanowig niezwykle
wazny element codziennosci cztowieka. Wytwarzane i no-
szone w wielu kontekstach, sg przedmiotami uzytkowymi,
spetniaja wazne funkcje symboliczne, jak réwniez pozwala-
ja na realizacje praktyk kulturowych oraz wyrazanie tozsa-
moscil. Coraz czedciej s rozpatrywane z perspektyw dziatan
artystycznych, patrzagc na mode jako na dziedzine sztuk uzyt-
kowych?. Powstaja w konkretnych kontekstach historycznych
i geograficznych. W naturalny sposéb staty sie wiec czesciag
zbioréw muzealnych?. Artefakty ,modowe” moga zatem by¢
istotng czescig kolekcji nie tylko muzedw o specjalistycznym
charakterze, lecz takze placowek posiadajacych wielodyscy-
plinarne kolekcje. Rosnace zainteresowanie tematyka mody
na catym swiecie jest w ostatnich dekadach odzwierciedlone
m.in. w powstawaniu nowych wyspecjalizowanych muzedw,
tworzeniu odrebnych dziatéw dedykowanych tkaninom, ubio-
rom lub modzie oraz szerszej obecnosci mody w dziataniach
nieukierunkowanych na nig muzedw®. Wspétczesnie moga
one przy tym przyjmowac postac dziatan zaréwno w rzeczy-
wistej, jak i wirtualnej przestrzeni muzealnej®. Podejmujac te
tematyke, muzea wspétpracujg z wieloma podmiotami, ta-
kimi jak np. projektanci i przedsiebiorstwa z branzy®, insty-
tucje szkolnictwa wyzszego’, inne instytucje kultury, grupy
rekonstruktorskie oraz spotecznosci lokalne i media. Sg czes-
cig (eko)-systemu mody, zaréwno jako jednostki inspirujace,
identyfikujgce i definiujgce jej wartosci kulturowe, jak i wpty-
wajgce na ekonomiczng waloryzacje jej wytwordw.
Podobnie jak w dziedzinie projektowania i produkcji
odziezy, w przypadku ktérych w ostatnich latach w kon-
tekscie krajéw anglosaskich i europejskich obserwuje sie
swoistg transformacje z patrzenia na nie z perspektywy tra-
dycyjnego przemystu lekkiego (jako branzy uznawanej za
schytkowa lub przynajmniej stagnujgcg) w kierunku funk-
cjonowania branzy mody jako czesci bardziej obiecujgce-
go, wspotczesnego sektora kreatywnego?, takze w muzeach
nastgpita w ostatnich dekadach zmiana podejscia. Zauwaza
sie przejscie z ukierunkowania na ubiér, w tym tradycyjny
stréj (museums of costume), na orientacje ,modow3” (fa-
shion museums, museums of fashion)®. Niektdrzy autorzy
mdwia wrecz o wspotczesnosci (ostatnie dwie dekady) jako
trzecim, szczegdlnie akcentujgcym zorientowanie na mode
etapie zainteresowania tkaninami, ubiorami i akcesoria-
mi modowymi przez muzea (przejscie od tzw. dress muse-
ology do fashion museology)'°. Powigzanymi sprawami sg
wybor obiektéw uwzglednianych w kolekcjach muzealnych,
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rozmaitych sposobdw i powodow, dla ktdrych docierajg one
do muzedw, kierunkdw ich interpretacji oraz pokazywania
publicznosci (np. lokalna wytwdrczo$é, stroje ludowe??, [i-
turgiczne, haute couture'?, stréj codzienny) i wskazanie po-
woddéw ich muzealizacji'3, a takze ksztattowanej wokét nich
narracji i sposobu akcentowania wartosci poszczegdélnych
artefaktéw. Pojawiaja sie pytania o istotne kwestie, takie
jak np. legitymizacja wartosci wytwordw przemystu odziezo-
wego i konkretnych projektantéw!?. Fakt, iz moda moze by¢
odzwierciedleniem réznic klasowych i spotecznych, obrazuje
szersze kwestie i dylematy spoteczne oraz etyczne zwigzane
z relacjami ptci, zréznicowaniem etnicznym lub religijnym,
pokazywaniem ciata ludzkiego, akcentowaniem wartosci
rekodzielniczej w opozycji do masowej produkcji przemy-
stowej itp.1> Kwestie obecnoéci mody w muzeach odzwier-
ciedlajg takze szersza dyskusje na temat ztozonosci funkcji
i oddziatywania muzedw?'® oraz dylematy zwigzane z funk-
cjonowaniem muzedw jako instytucji kolekcjonersko-badaw-
czych przede wszystkim, lecz takze jako miejsc spotecznie
istotnych oraz miejsc rozrywki i spedzania czasu wolnego?’.

Metodologia badan

Zbiory zwigzane z modg stanowig nieodtaczna czes$é wielu
polskich kolekcji muzealnych®. Mozna dostrzec tez rosnace
zainteresowanie tg tematykg i poszerzanie katalogu dziatan
dotyczacych mody podejmowanych przez polskie instytucje.
Cho¢ problematyka ta byta juz przedmiotem analiz, zwtasz-
cza w zakresie praktyki muzeologicznej'®, brakuje cato$cio-
wych diagnoz wykraczajgcych poza obecnosc tego typu zbio-
réw w kolekcjach czy studiow przypadku.

Celem artykutu jest zatem wstepna, ilosciowa diagnoza
obecnosci mody i artefaktéw zwigzanych z moda w polskich
muzeach w ostatnich trzech latach, poczawszy od poszerza-
nia kolekcji, przez dziatania konserwatorskie, dziatania na-
ukowe, wydawnicze, wystawiennicze, po inne aktywnosci
muzealne. Pod uwage wzieto tez podmioty, z ktérymi muzea
wspotpracujg w tej tematyce. Ze wzgledu na ograniczenia
w objetosci tekstu szersza jako$ciowa analiza danych po-
zyskanych w badaniu ankietowym zostanie opublikowana
w innych opracowaniach naukowych.

Dane na temat obecnosci mody w muzeach pozyskano
dzieki badaniu ankietowemu zrealizowanemu we wspoét-
pracy z Narodowym Instytutem Muzealnictwa i Ochrony
Zbioréw (NIMOZ) w pierwszym kwartale 2022 r. Ankiety
skierowano do 268 muzedw, ktére zostaty wybrane do
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Wykres 1. Muzea posiadajgce w kolekcji ubiory, tkaniny/tekstylia i akcesoria oraz inne obiekty zwigzane z ich projektowaniem, produkcjg, sprzedazg i konsumpcja

(w inwentarzu muzealnym wedtug stanu na 31 grudnia 2021) (N = 147)

Chart 1. Museums having in their collection clothes, fabrics/textiles, and accessories and other objects related to their designing, production, sale, and consumption

(in museum register as of 31 December 2021) (N = 147)

badania na podstawie wczesniejszej kwerendy (dobor ce-
lowy). Pod uwage wzieto muzea, ktére we wczesniejszych
badaniach NIMOZ wskazaty, iz posiadajg tkaniny, tekstylia
lub ubiory w swoich kolekcjach, a takze muzea, dla ktdrych
takie zbiory zostaty wykazane w przewodniku po polskich
muzeach autorstwa Doroty Folgi-Januszewskiej2°. Baze po-
szerzono o muzea, ktére posiadaty stowa ,,moda” lub ,wté-
kiennictwo” w nazwie lub zostaty zidentyfikowane na pod-
stawie kwerendy internetowej przeprowadzonej w styczniu
2022 r. W przypadku muzedw oddziatowych, bez wzgledu
na liczbe oddziatéw, dana instytucja muzealna wypetniata
tylko jedng ankiete. W badaniach wzieto udziat 147 placé-
wek (zwrdécono 55% ankiet) reprezentujgcych zréznicowane
typy muzedw, formy wtasnosci i organizatoréw. Placowki te
rekrutowaty sie ze wszystkich regionéw Polski.

Tkaniny, ubiory, akcesoria oraz inne
obiekty zwigzane z modg w kolekcjach
muzealnych

Muzealia dotyczace mody sa immanentng czescig wiekszosci
polskich zbioréw muzealnych. W analizowanej grupie muze-
Ow az 93% placowek rozpoczeto kolekcjonowanie muzealidw
zwigzanych z moda, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akce-
soriami modowymi ponad dekade temu. Ponad 3/4 jedno-
stek kolekcjonuje je od poczatku swojego istnienia. W grupie
placéwek gromadzacych wymienione zbiory dla 45% z nich
stanowity one wedtug stanu na koniec 2021 r. wiodacy lub
znaczacy watek kolekcji muzealne;j.

W kolekcjach ww. muzedw trzy gtéwne kategorie two-
rzyty: ubiory (gromadzone w 88% placowek), akcesoria
(w kolekcjach 71% placéwek), tkaniny/tekstylia (71% mu-
zedw). Mniej licznie reprezentowane byty repliki/rekon-
strukcje (w inwentarzach muzealnych 38% placéwek) oraz
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inne obiekty (w 5%) (wykres 1). W ankietach pytano takze
o wiek obiektéw. Wpisujgc go w szerszg periodyzacje dzie-
jéw Polski, wyrézniono ubiory powstate do 1918 r. wiacznie,
w latach 1919-1989 i wyprodukowane po 1989 r.2!

Podczas analizy rodzajéw ubioréw oraz replik/rekon-
strukcji ubioréw w zbiorach muzealnych wedtug stanu na
31 grudnia 2021 r. (wykres 2—7) rysuje sie dominacja obiek-
téw zwigzanych z wykonywaniem okreslonej pracy lub za-
wodu (np. mundury, uniformy i stroje stuzbowe), a takze
strojow ludowych. Przyktadowo w kategorii ubioréw wypro-
dukowanych w latach 1919-1989 te majgce zwigzek z wyko-
nywaniem zawodu obecne sg w kolekcjach az 73% muzedw,
ktére gromadzg ubiory z tego okresu. Stroje ludowe powsta-
te do 1918 r. kolekcjonuje 67% placéwek posiadajgcych ubio-
ry z tego okresu, w przypadku zas ubioréw wyprodukowa-
nych w latach 1919-1989 — odpowiednio 64%.

Kolejna licznie reprezentowang kategoria sa stroje liturgicz-
ne i kaptanskie (szczegdélnie w kategorii ubiorow powstatych
do 1918 ., w latach 1919-1989 oraz replik/rekonstrukcji ubio-
réw powstatych w latach 1919-1989). Ubiory typu haute cou-
ture w kategoriach ubioréw powstatych do 1918 r. i w latach
1919-1989 stanowig grupe kolekcjonowang w ok. 30% mu-
zedw posiadajacych odpowiednio ubiory powstate do 1918 r.
i w latach 1919-1989 oraz 22% muzedw posiadajgcych ubiory
wyprodukowane po 1989 .

Znaczgco mniej muzedw kolekcjonuje repliki/rekonstrukcje.
Najczesciej sg to repliki/rekonstrukcje obiektéw powstatych do
1918 ., rzadziej odtwarza sie stroje wyprodukowane po 1989
r. Niezaleznie od okresu pochodzenia wzoréw/wykrojéw dla
wykonania repliki/rekonstrukcji dominujg tu dwie grupy ubio-
réw — wigzace sie z wykonywaniem zawodu i stroje ludowe.

Interesujgcy, zréznicowany zbiér stanowig inne typy ubio-
row, w tym m.in.: fragmenty ubioréw, ubrania stanowigce
pamiatki historyczne, zwigzane z wydarzeniami historycznymi,
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Wykres 2—7. Muzea posiadajgce okreslone rodzaje ubioréw oraz replik/rekonstrukcji ubioréw w zbiorach (wedtug stanu na 31 grudnia 2021)

Chart 2-7. Museums having definite types of clothes or clothes’ replicas/reconstructions in their collections (as of 31 December 2021)
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Wykres 8. Muzea, ktére nabyty ubiory, tkaniny/tekstylia i akcesoria oraz inne obiekty zwigzane z ich projektowaniem, produkcja, sprzedaza i konsumpcja w latach
2019-2021 z podziatem na grupy obiektéw (N = 147)

Chart 8. Museums which acquired clothes, fabrics/textiles, and accessories, as well as other objects related to their designing, production, sale, and consumption
in 2019-2021 (divided into object categories) (N = 147)
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Wykres 9. Muzea gromadzace artefakty zwigzane z moda, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami, ale niebedace tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akce-
soriami (wedtug stanu na 31 grudnia 2021)

Chart 9. Museums collecting artefacts related to fashion, clothes, textiles, and accessories, which are not fabrics, clothes, textiles and accessories (as of
31 December 2021)
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Wykres 10. Muzea, ktére nabyty artefakty zwigzane z modg, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami, ale niebedace tkaninami, ubiorami, tekstyliami
i akcesoriami w latach 2019-2021

Chart 10. Museums which acquired artefacts related to fashion, fabrics, clothes, textiles, and accessories which are not fabrics, clothes, textiles and accessories in

2019-2021

kostiumy teatralne, ubiory odswietne, wizytowe, obrzedowe,
stroje sportowe, mundurki harcerskie, uczniowskie, wypraw-
ka niemowleca. Szczegdlnie licznie wystepujg one w zbiorze
ubioréw wyprodukowanych po 1989 r. (gromadzi je 27% mu-
zedw posiadajgcych obiekty z tego okresu). Niezwykle cieka-
wa kategorig zbioréw sg ubiory przynalezne do innych kultur,
takie jak kimona, sari czy sarongi.

Zbiory muzealne zwigzane z moda, tkaninami, ubiorami,
tekstyliami i akcesoriami modowymi to wcigz rozrastajacy sie
zaséb. W latach 2019-2021 az 70% muzedw pozyskato nowe
obiekty do kolekcji, mieszczace sie w tych kategoriach (wy-
kres 8). Poréwnujac strukture nowych zbiorow z kolekcjami
ogotem, widoczne s3 state wymiary zainteresowania placé-
wek muzealnych w analizowanym obszarze. Wsréd nowych
wpiséw do inwentarza dominujg te zwigzane z ubiorami (54%
muzedw nabyto je w ostatnich latach, w stosunku do 88% mu-
zedw, ktore posiadaja je w swojej kolekeji). Réwnie licznymi
kategoriami sg akcesoria (nabyto je 39% muzedw, w kolekgcji
ogbtem posiada je 71% placéwek) oraz tekstylia/tkaniny (36%
muzedw, z analogiczng 71% obecnoscig w kolekcjach analizo-
wanych muzedw). Mniejszy odsetek muzedw zamawia repliki/
rekonstrukcje ubioréw (11% placéwek), w stosunku do 38%
muzedw w analizowanej grupie, ktére posiadajg je w kolekcji.
Powodem moze byc¢ fakt, iz tego typu obiekty czesto trafiajg
jako materiaty pomocnicze czy edukacyjne do zbioréw mu-
zeow, lecz nie do inwentarza muzealnego.

Muzea gromadzg takze inne obiekty dotyczgce analizo-
wanej tematyki, ale niebedgace tkaninami, ubiorami, teks-
tyliami i akcesoriami modowymi. Strukture tych muzea-
liow wedtug stanu na koniec 2021 r. przedstawia wykres 9,
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a udziat nabytkdéw wpisanych do inwentarza muzealnego
w latach 2019-2021 ujeto w wykresie 10. W ostatnich trzech
latach ponad 35% muzedw nabyto obiekty w tej kategorii.
Dominujgca grupe zaréwno w kolekcji ogétem, jak i w na-
bytkach z lat 2019-2021 stanowia fotografie (gromadzi je
75% placéwek, a nabyto w ostatnich latach 23% muzedw).
Podobny udziat w strukturze majg pocztéwki (43% muzedw
posiada je w zbiorach, nabyto ostatnio 11%) i wzorniki (37%
posiada w zbiorach, nabyto 9%). Ponad 1/4 muzedw posiada
w zbiorach prase zwigzang z moda, jednak jako nowe nabytki
wzbogacity one kolekcje jedynie w 2% muzedw. Podobnie 1/4
muzedw gromadzi albumy, jednak w ostatnich latach w tym
wymiarze kolekcje rozszerzyto zaledwie 3% analizowanych
placéwek. Rysunki zwigzane z projektowaniem mody znaj-
dowaty sie w kolekcjach 18% muzedw, a w grupie nabytkow
byty pozycja silniej reprezentowana niz w kolekcji ogétem.

Tematyka mody znajduje tez odzwierciedlenie w struktu-
rze organizacyjnej muzedw. W 26% z nich w latach 2019-
2021 zatrudniano pracownikéw specjalizujgcych sie w tema-
tach zwigzanych z modg, tkaninami, ubiorami, tekstyliami
i akcesoriami modowymi, a 12% muzedw posiadato wtasng
pracownie konserwacji tkanin/ubioréw.

Moda a dziatalnos$¢ wystawiennicza muzedw

W latach 2019-2021 muzea prezentowaty 156 wystaw sta-
tych, na ktérych w réznym stopniu obecna byta tematyka
mody (wykres 11). Jedynie cztery placéwki (ok. 3%) nie mia-
ty wystaw statych uwzgledniajacych to zagadnienie. W 56%
wystaw pojawiata sie ona na wystawach statych, ktére nie
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byty ukierunkowane bezposrednio na mode. W opinii pra-
cownikéw badanych muzedw ponad 1/3 wystaw jako motyw
przewodni lub widoczny/odrebny modut wystawy zawierata
eksponaty zwigzane z modg, tkaninami, tekstyliami i akce-
soriami modowymi.

W latach 2019-2021 1/3 badanych muzedéw prezentowa-
fa wystawy czasowe, ktorych motywem przewodnim byta
analizowana tematyka. Zrealizowano 75 wystaw, z czego
dominowaty organizowane samodzielnie (45%), ok. 1/3
powstata we wspotpracy z innymi podmiotami, zas ok. 20%

to wystawy wypozyczone/uzyczone. W analogicznym okre-
sie 20% muzedw prezentowato wystawy czasowe, ktdrych
istotnym modutem byta tematyka mody, tkanin, ubioréw,
tekstylidw i akcesoriéw modowych (49 wystaw). Ponad po-
towe z nich (59%) przygotowano samodzielnie, 35% — we
wspotpracy, 6% wystaw stanowity te wypozyczone lub uzy-
czone. W latach 2019-2021 ponad 1/3 muzedw wypozyczata
lub uzyczata eksponaty z wiasnej kolekcji na wystawy o te-
matyce zwigzanej z modg, tkaninami, ubiorami, tekstyliami
i akcesoriami modowymi innym instytucjom.

87

Liczba wystaw

stalych nieukierunkowanych na tematyke mody.
ubiordw. thanin/tekstyliow. akcesoriow oraz
procesow ich projektowania. produkcji.
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element wystawy stalej/jednej lub wiecej wystaw przewodni motyw lub widoczny/odrebny modul
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wystaw stalych
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brak tego typu eksponatdw na wystawie
stalej/ktorejkolwiek z wystaw stalych
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Wykres 11. Wystawy state, na ktérych odnotowano obecnosé eksponatéw zwigzanych z modg, ubiorami, tkaninami/tekstyliami i akcesoriami oraz z ich projek-
towaniem, produkcja, sprzedazg i konsumpcja w okresie 1 stycznia 2019 — 31 grudnia 2021 (N = 156 wystaw)

Chart 11. Permanent exhibitions with recorded presence of exhibits related to fashion, clothes, fabrics/textiles, and accessories, and those related to their designing,
production, sale, and consumption in 1 January 2019 — 31 December 2021 (N = 156 exhibitions)

warsztaty praktycznych umiejetnosei zwigzanych z moda, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami modowymi

wyklady

inscenizacje historyezne, rekonstrukcje wydarzen historyeznych lub plenerowe imprezy, w ramach ktdryeh wystepowaly osoby
whistorycznych kostiumach lub nawigzujacych do historyeznych

pokazy rzemielnicze zwiqzane  tkaninami i mody

innego typu warsztaty zwigzane z tematyka mody, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami modowymi

pokazy mody

promocje ksiazek i innych wydawnictw

mozliwosé przymierzenia i sfotografowania si¢ w stroju stanowigcym rekonstrukcje historyczn

towarzyszaca wystawie stalej, ¢

udostgpnianie przestrzeni muzealnej grupom zainteresowan o ukierunkowaniu zwiazanym z tkaninami i ubiorami
szkolenia dla projektantw mody na temat mozliwosci czerpania inspiracji z kolekeji muzealnej

konkursy dotyezace wzomnictwa i projektowania mody

organizacja lub wspdlorganizacja plenerowych wystaw w przestrzeni publicznej poza muzeum

onkarsy wicary [
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Wykres 12. Muzea podejmujgce dziatania z zakresu upowszechniania tematyki mody, ubiordw, tkanin/tekstyliéw i akcesoriéw oraz ich projektowania, produkcji,
sprzedazy i konsumpcji w ramach dziatalnosci edukacyjnej i promocyjnej muzedéw realizowanej w formie stacjonarnej w latach 2019-2021

Chart 12. Museums promoting topics related to fashion, clothes, fabrics/textiles, and accessories and to their designing, production, sale, and consumption as part

of their education and promotion on-site activity in 2019-2021
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Wykres 13. Muzea prowadzace dziatania on-line z zakresu upowszechniania tematyki mody, ubioréw, tkanin/tekstyliow i akcesoriéw oraz ich projektowania,
produkgji, sprzedazy i konsumpcji

Chart 13. Museums running online activities aimed at disseminating topics of fashion, clothes, fabrics/textiles, and accessories, and those related to their designing,
production, sale, and consumption

Moda a inne formy dziatalnosci polskich Inne formy upowszechniania

muzedéw
Badaniem objeto szeroko rozumiang tematyke upowszechnia-

i nia wiedzy, wykraczajaca poza przedstawione wczesniej dzia-
Realizacja projektow badawczych tania. Majac na wzgledzie szczegdlna sytuacje epidemiczna
w analizowanym okresie, odrebnie analizowano aktywnosci
W analizowanej zbiorowosci muzedw (N = 147) 11% prowa-  zwigzane z moda, tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akceso-
dzito programy badawcze zwigzane z moda, tkaninami, ubio-  riami modowymi, prowadzone w formie stacjonarnej, osobno
rami, tekstyliami i akcesoriami modowymi. Zdecydowana te podejmowane jako dziatalnosci w przestrzeni wirtualnej.
wiekszos¢ (68%) dotyczyta kultury ludowej, regionalne- Oprocz wystaw ponad 1/3 muzedw organizowata w la-
go wzornictwa, technik produkcji i zdobienia. Pojedyncze  tach 2019-2021 wydarzenia o tematyce zwigzanej z moda,
dziatania naukowe wigzaty sie z badaniem ubioréw innych  tkaninami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami modowymi
grup spotecznych. Mozna dostrzec powigzanie badan nad  w formule stacjonarnej. Szczegétowe formy tych dziatan uje-
moda, ubiorami, tkaninami z lokalnym dziedzictwem niema-  to w wykresie 12.

terialnym. S3 to gtéwnie badania dotyczace nie tylko kultur Poza wystawami najbardziej popularng forma upowszech-
regionalnych, ale takze kultury miejskiej. niania tematyki mody byta organizacja warsztatéw, podczas

ktérych uczestnicy uzyskiwali praktyczne umiejetnosci (np.
Dziatalnoé¢ wydawnicza szycie, krojenie, haft, koronka, tkanie, upcycling itp.). W la-

tach 2019-2021 wydarzenia tego typu zorganizowato 30 mu-
1/5 analizowanych muzedw prowadzita dziatalno$¢ wy-  zedw. 90% muzedw prowadzacych warsztaty kierowato je do
dawniczg w badanym temacie. Znakomita wiekszo$¢  ogétu odbiorcow oferty muzealnej. Z kolei niespetna potowa
publikacji zwigzana byta w réiny sposdb z dziatalnoscia  proponowata warsztaty dla okreslonych grup wiekowych,
wystawienniczg, zaréwno w wymiarze ekspozycji statej, jak  a 20% — wybranych innych grup spotecznych (np. dla stu-
i wystaw czasowych. Publikacje muzealne przyblizaty i roz-  dentéw, rzemiesInikdw, twdrcéw ludowych, projektantow
wijaty wiedze o zbiorach placowki, jak i stanowity forme  mody, nauczycieli, zespotéw folklorystycznych, mieszkancow
zwrdcenia uwagi, zwiekszenia zainteresowania niekiedy ~ matych miast i obszaréw wiejskich, niepetnosprawnych).
dos¢ nieoczywistymi elementami kolekcji muzealnej. W ra-  43% muzedw przygotowywato warsztaty jako wydarzenie to-
mach promocji wystaw czasowych publikowano: katalogi  warzyszace wystawom zwigzanym z analizowang tematyka.
wystaw, broszury rozwijajgce tematyke podejmowang na Nieomal rownie czesto organizowane byty wyktady
wystawach, wzorniki, albumy czy wydawnictwa edukacyjne. (25 muzedw), a dalej: inscenizacje historyczne, rekonstrukcje
Publikacje byty takze poktosiem prowadzonych badarn i pro-  wydarzen historycznych lub plenerowe imprezy, w ramach
jektow naukowych. Muzea wydaja réwniez wtasne periodyki  ktérych wystepowaty osoby w historycznych kostiumach lub
naukowe, na ktérych tamach prezentujg efekty dziatan zwig-  nawigzujgcych do historycznych (18 placéwek), pokazy rze-
zanych z analizowang tematyka. mies$lnicze zwigzane z tkaninami i moda (17 muzedw) czy
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tez innego typu warsztaty dotyczace mody, tkanin, ubioréw,
tekstyliow i akcesoriow modowych (15 muzedw). Muzea
dawaty tez mozliwos¢ zaprezentowania uczestnikom war-
sztatéw efektdw ich pracy. Na uwage zastugujg aktywno-
$ci, w ktére wtaczeni byli projektanci mody. Organizowano:
pokazy mody (12 muzedw), szkolenia na temat mozliwosci
czerpania inspiracji z obiektdw znajdujacych sie w kolek-
cji muzealnej (7 muzedw), konkursy dotyczgce wzornictwa
i projektowania mody (4 placéwki), a nawet udostepniano
przestrzenie muzealne zewnetrznym organizatorom targéw
mody czy rzemiosta. Ciekawa formga urozmaicenia oferty
muzealnej byto stworzenie mozliwosci przymierzenia i sfo-
tografowania sie w rekonstrukgji stroju historycznego (9 pla-
cowek). Oprdcz wymienionych aktywnosci muzea przygoto-
waty takze lekcje muzealne.

W obliczu pandemii muzea zaktywizowaty swojg dziatal-
nosc¢ zwigzang z udostepnianiem tresci ,modowych” w for-
mie wirtualnej (wykres 13). Az 39% sposréd 147 placéwek
prowadzito w latach 2019-2021 dziatalnos$¢ w zakresie upo-
wszechniania analizowanej tematyki, wykorzystujac réz-
ne mozliwosci przekazu wirtualnego (wiekszy odsetek niz
w przypadku tych, ktére wykazaty zaangazowanie w upo-
wszechnianie w formie tradycyjnej). Obejmowata ona gtow-
nie prezentacje obiektéw z kolekcji w formie on-line (25%
jednostek) oraz publikacje tekstow, artykutéw, blogéw, vio-
gbw o tej tematyce na stronie internetowej (19%).

Swoista forma wspdtpracy muzedw z sektorem odzie-
zowym i tekstylnym jest sprzedaz ich wyrobdw w sklepie
muzealnym. Az 124 instytucje, tj. 84% muzedw objetych

badaniem, prowadzity sklep lub ksiegarnie muzealng, z cze-
go 2/3 posiadato asortyment zwigzany z mody, tkaninami,
ubiorami, tekstyliami i akcesoriami modowymi.

Muzea jako cze$¢ ekosystemu mody

Przeprowadzone badania pozwolity na zidentyfikowanie
gtéwnych grup podmiotéw, oséb czy instytucji, z jakimi mu-
zea podejmujg wspdlne dziatania zwigzane z moda, tkani-
nami, ubiorami, tekstyliami i akcesoriami modowymi. W la-
tach 2019-2021 we wspotprace z otoczeniem angazowato
sie 65% badanych placéwek (wykres 14).

Najczesciej podejmowano dziatania z markami modo-
wymi, lokalnymi wytwdércami ubioréw, tkanin i akcesoriow
(31% muzedw), z innymi muzeami (29%), rekonstruktorami
wydarzen historycznych i grupami rekonstrukcyjnymi (20%)
czy innymi niz muzea instytucjami kultury (18%) oraz spo-
tecznoscia lokalng i jej organizacjami (16%). Kolejno uplaso-
waly sie osoby i instytucje zwigzane z edukacjg w analizo-
wanym zakresie, projektowaniem mody czy jej prezentacjg
(akademie sztuk pieknych i inne szkoty wyzsze i srednie
ksztatcgce projektantéw mody oraz artystéw zajmujacych
sie kostiumami scenicznymi i tkaninami — 10%; dziennika-
rze i blogerzy oraz czasopisma modowe — 7%). 7% muzedw
wspotpracowato z prywatnymi kolekcjonerami mody.

Istotnym wymiarem relacji muzedw z otoczeniem byta
wspotpraca z rekodzielnikami i producentami odziezy i teks-
tylidw, majgca na celu umozliwienie im zaprezentowania
swoich wytwordw oraz ich sprzedazy. Ze wzgledu na fakt, iz

marki modowe i lokalni wytworcy ubiorow, tkanin, akcesoriow

inne muzea

rekonstruktorzy wydarzen historyeznych, grupy rekonstrukeyjne

inne instytucje kultury

spolecznosc lokalna (mieszkaficy oraz organizacje spoleczne)

projektanci mody

akademie sztuk pigknych i inne szkoly wyzsze i $rednie ksztalcace projektantow
mody oraz artystéw zajmujacych si¢ kostiumami scenicznymi i tkaninami

dziennikarze i blogerzy modowi oraz czasopisma modowe

prywatni kolekcjonerzy mody

wladze samorzadowe

gow mody oraz sklepy z odziezq i akeesoriami modow

galer

fotograficy specjalizujacy sig w fotografii mody

oblematyka odpowiedzialnej konsumpc
pozarzadowe, stowarzyszenia i fundacjc)

organizacje i instytucje zajmuja
(org:

instytucje i organizacje branzowe
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Wykres 14. Muzea wspOtpracujgce z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w zakresie dziatan zwigzanych z modg, ubiorami, tkaninami/tekstyliami
i akcesoriami oraz z ich projektowaniem, produkcjg, sprzedazg i konsumpcjg w latach 2019-2021 (N = 95)

Chart 14. Museums cooperating with their socio-economic environment in activities related to fashion, clothes, fabrics/textiles, and accessories, and to their design-

ing, production, sale, and consumption in 2019-2021 (N = 95)
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Wykres 15. Muzea umozliwiajace czerpanie inspiracji z kolekcji muzealnej firmom odziezowym, projektantom mody oraz rekodzielnikom w latach 2019-2021

oraz formy i sposoby udostepnienia/wsparcia (N = 47)

znaczgca czesc okresu objetego badaniem to czas obostrzen
pandemicznych, stad tez szczegdlng uwage zwrdcono na
imprezy plenerowe organizowane przez muzea. Prawie 1/4
muzedw przygotowywata tego typu imprezy. tacznie ziden-
tyfikowano 55 réznych wydarzen (liczac imprezy wedtug na-
zwy, nie liczby edycji), z czego ponad 75% to wydarzenia
cykliczne. Z uwagi na pandemie w kolejnych latach liczba
wydarzen (edycji) znaczaco sie réznita (w 2019 r. — 53 wy-
darzenia; w 2020 — 14, w 2021 — 38). Dominowaty imprezy
zwigzane z kulturg ludowg i folklorem (82%).

Okoto 1/3 muzedw umozliwiata czerpanie inspiracji z ko-
lekcji muzealnej firmom odziezowym, projektantom mody
oraz rekodzielnikom, przy czym stosowano rézne sposoby
i formy dzielenia sie wiedzg, dostepem do eksponatdw itd.
Szczegdtowe ich zestawienie zawarto w wykresie 15.

W analizowanej strukturze zdecydowanie dominuja kon-
sultacje z pracownikami merytorycznymi (28% muzedw) oraz
umozliwienie indywidualnych, specjalistycznych studiéw wy-
branych eksponatéw z kolekcji (23% muzedw). Pozostate formy
miaty duzo mniejsze znaczenie, cho¢ nalezy zwrdci¢ uwage na
ich zréznicowanie. Muzea korzystaty tez z wiedzy, doswiadczen
i zasobow podmiotéw zewnetrznych. 1/5 analizowanych placé-
wek zlecata podmiotom zewnetrznym konserwacje tkanin lub
ubioréw i akcesoridw modowych z kolekcji muzeum. Otoczenie
stanowito takze inspiracje i Zrédto wiedzy dla muzedw.

Uwagi koricowe
Opierajac sie na wynikach ogdlnopolskiej ankiety, w ar-

tykule oméwiono charakter polskich zbioréw muzeal-
nych dotyczacych mody oraz kwestie poszerzania kolekcji

www.muzealnictworocznik.com

muzealnych o nowe obiekty z zakresu tej tematyki. Starano
sie podkresli¢, iz oprdcz najbardziej widocznych inicjatyw
wystawienniczych muzea angazujg sie w wiele innych
dziatan zwigzanych z modg, takze on-line, wspdtpracuja
z branzg odziezowa i projektantami mody, wptywajgc na
nig bezposrednio lub posrednio, inspirujgc nowe projekty
ubioréw lub wspomagajac branze i umozliwiajac sprzedaz
jej wytworow. W trakcie analizy wyrdzniono zatem czte-
ry gtdwne typy dziatan muzealnych dotyczacych mody
w polskich muzeach: 1) dziatania ukierunkowane na roz-
wijanie i konserwacje kolekcji; 2) dziatania wystawiennicze;
3) inne dziatania muzealne o charakterze inspirujgcym,
upowszechniajgcym i edukacyjnym; 4) tworzenie mozliwo-
$ci promocji i bezposredniej sprzedazy wytworow branzy
modowej. Wszystkie typy dziatan sg réwnolegle podejmo-
wane przez szczegdlnie aktywne na polu mody placowki,
co zdaje sie wypadkowa szeregu uwarunkowan zaréwno
o charakterze wewnetrznym (skala dziatalnosci i specyfi-
ka muzeum), jak i zewnetrznym (organizator, lokalizacja).
Kwestia ta wymaga dalszych, pogtebionych analiz iloscio-
wych i jakosciowych. Winny one dotyczy¢ zaréwno prob wy-
jasnienia intensywnosci dziatan zwigzanych z modg, podej-
mowanych przez poszczegolne, zwtaszcza wiodgce w skali
kraju, placowki, jak i kierunkéw oraz charakteru tych dziatan.
Niezwykle ciekawg kwestie stanowi m.in. to, czy ze wzgledu
na skale dziatalnosci, lokalizacje czy specyficzny typ muze-
Ow (np. etnograficzne oraz muzea na wolnym powietrzu)
pewien rodzaj placéwek angazuje sie w odmienne aktyw-
nosci?2. Konieczna jest takze szersza jakosciowa analiza wy-
nikéw badan, pokazujaca konkretne przyktady poszerzania
kolekcji oraz dziatan poszczegdinych placéwek?3.
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Streszczenie: Wpisujac sie w ozywiona, aktualna
dyskusje na temat obecnosci tekstylidw, tkanin, ubiorow
i akcesoriéw modowych w kolekcjach oraz dziataniach
muzealnych, celem artykutu jest pokazanie szerokiej gamy
przedsiewziec i inicjatyw podejmowanych w ostatnich latach
przez polskie muzea. Przedstawione analizy i konkluzje
opierajg sie na wynikach ogdlnopolskiej ankiety dotyczacej
dziatalnosci muzedw w latach 2019-2021, przeprowadzone;j
przez autorki we wspotpracy z Narodowym Instytutem
Muzealnictwa i Ochrony Zbioréw w pierwszym kwartale

2022 r., pozwalajacej na catosciowe pokazanie tego zjawiska
w skali kraju. Zatozeniem ankiety byto uwzglednienie
réznych wymiaréw obecnosci tego typu obiektéw i nawigzan
do nich w muzeach, zaréwno tych o bardziej tradycyjnym
charakterze (np. uwzglednianie obiektéw dotyczacych
mody w kolekcji muzealnej, ich konserwacja, badania z nimi
zwigzane, pokazywanie w ramach wystaw), jak i nowym
(np. wspotpraca z firmami odziezowymi i projektantami
mody, organizacja pokazéw mody, warsztatow i konkursow
majacych zwigzek z tym tematem).

Stowa kluczowe: moda, tkaniny, tekstylia, ubiory, akcesoria modowe, kolekcja muzealna, dziatalno$¢ muzealna, Polska.
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