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 I   

JAKO PRÓBY TWORZENIA PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

tylko -

, w drugim  jest rozpatrywany jako , w trzecim poddano analizie  jako 
 

-

( ).

-

(Coser 1964: 389).
-

naukowych, np. socjologicznych i psychologicznych etc.  wspiera 
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 rozumiem uczest-

-

tylko 

socjalizmu czy dyktatury nie jest dostatecznym powodem do zadowolenia z �faktycznie 

-
cesy � 1

-

) (McAdam 1996: 340), 
-

ulega zmianie wraz z otoczeniem.
-

-

 1 
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Historia -

-
-

-

 do wspinaczki wysokogórskiej, 

-

1974: 492�493).
 Trudno 

-
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-

(

ideami (Manco 2004: 7�9).

2.   JAKO 

-

-
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Zamierzeniem artystów -

-

-

-

-

-

-
2), antykonsumpcjonizm, krytyka wojen 

-
-

 2 
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i muzeach.  jest demokratyczny 
-

-

 z lokalnego kon-

o tyle 

3.   JAKO OPOZYCJA 

3.1.  

-
rakterystyczne dla 

-
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sloganie �prywatne ( ) jest polityczne�. Banksy konsekwentnie rozgranicza te dwie 

-

3.2.  ANTYESTABLISHMENT

-

-

Z jednej strony 

np. przez znaczny wzrost cen prac. Przez samych artystów fakt ten nie jest oceniany jed-

-
-
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-

m.in. the Brooklyn Museum, the Metropolitan Museum of Art, the Museum of Contemporary 
Art, the British Museum, the American Museum of Natural History (Banksy 2005: 39�40)3. 

-

 (od  � reklama), który polega na dodawaniu do reklam 

antywojennym. 

3.4.  JAKO 

-

-

-

-

w Kalifornii w 2006 roku.
-

-

 3 
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 � KOMERCJALIZACJA 
(  I MURALE)

4.1.   W GRACH RYNKOWYCH

-
 

( -

zysków z jego rozpowszechniania. 

Tymczasem  przynajmniej do pewnego stopnia wchodzi na rynek sztuki, a de-
-

 w galeriach. 
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4

 na rynku jest wykorzystanie go w kampaniach marke-

 na ulicach Londynu. Sponsor 

 w kampanii reklamowej pro-
duktów rynkowych, tzw. 

-

-

4.2.  

-

-
 nie tylko pomaga w promocji miasta, ale 

 4 
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-

 wykonywali swoje prace 
-

zorganizowano festiwal Monumentalart, w ramach którego zaprezentowano autorów murali 

Art Festival Puszka5

-

-

6. Jako 

-

-

�Majora� Frydrycha w wersji 

 5 

 6 
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opracowanej do celów komercyjnych jako logotyp miejski�7. Przeciwko komercyjnemu wy-

podczas happeningu 1 czerwca 1988 roku8. 

-

-

-

 oraz . 

W 
-

-

-

� 
religii;

a nie autoteliczna.

 7 

 8 http://wiadomosci.onet.pl/regionalne/wroclaw/pomaranczowa-alternatywa-znow-idzie-do-sadu,1,5071303, 
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 nie polega 

-

�  
marketingu. 
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media, collective memory, etc. Explicitly or implicitly art supports the morale, co-creates the sense of community, 

-

-

other purposes (such as guerrilla marketing).


