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Ewa Majdecka

Niekupowanie — stare zjawisko w nowej odstonie

Abstrakt:

Niekupowanie, czyli wymiana, pozyczanie, odnawianie i przerabianie, nie sq znane od dzisiaj.
Internet umozliwit zupetnie nowe sposoby komunikacji, dzieki ktérym porozumiewamy sie nie tylko
szybciej, ale tez mamy szanse nawigza¢ kontakt z obcymi sobie osobami. To witasnie szansa
dla wiekszej popularnosci nowej odstony niekupowania.

W artykule opisuje elementy niekupowania, wskazujac na charakterystyke dziatan poszczegdlnych
uczestnikdw takich praktyk oraz motywacje, ktore popychajg ich do takiego dziatania czy, jak wskazujg
niektorzy badani, stylu zycia. Opisuje i komentuje zasady funkcjonowania grup oséb niekupujacych
skupionych w réznych miejscach Internetu, ktére je porzadkujg i uprawomocniajq

Zwracam rowniez uwage na réznice definicyjne stowa konsumpcjonizm wsrdd badanych
i socjologdw oraz antropologéw. Prowadzg one do pozornego wzajemnego wykluczenia sie tych
definicji, co szczegdtowo opisuje. W koncowej czesci artykutu rozwazam, czy niekupowanie jest starym
zjawiskiem w nowej odstonie, czy moze czyms zupetnie nowym.

Abstract:

Not-to-buy trend - the idea of an exchange, borrowing things, reconstructing or remaking objects
is not a discovery of the present time. Only currently a tool of Internet has made us able to increase
the speed of communication and has connected people we would not have been able to get in to before.
This tool has given us a chance to reinforce the popularity of a ‘Not-to-buy trend’. This article is describing
elements of the ‘Not-to-buy trend’ by pointing out sets of characteristic actions, groups of participants
and their motivation that take part in (what is be named by people surveyed) a Life Style.

The thesis describes and also comments some of the principals that rule the behavior of some
specific consumer groups, gathering around different virtual spaces on the Internet.

I also point out a different understanding of ‘consumerism’ used among the anthropologists,
sociologists, people surveyed. The definitions constructed by each of the groups seem to be contradictive.

At the end I am wondering, if “Not-to-buy trend” is only a new way of old phenomenon or maybe
something totally new

Stowa klucze: konsumpcjonizm, wymiana, pozyczanie, odnawianie, przerabianie
Key words: consumerism, exchange, borrowing things, reconstructing objects, remaking objects
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Czym jest niekupowanie i wtasciwie dlaczego warto je badac?

Niekupowanie, do ktérego zaliczytam wymiane, pozyczanie, odnawianie i przerabianie, to jedne
z podstawowych zachowan spotecznych. Wymienianie sie przedmiotami jest pierwowzorem
pieniedzy. Pojawito sie zatem juz w kulturach pierwotnych.

Gdy wybieratam temat moich badan!, szybko skierowatam sie ku zagadnieniu rzeczy,
przedmiotow. Co wydato mi sie jednak jeszcze bardziej interesujace, to w jaki sposdb mozna
owe rzeczy pozyskiwaé, konsumowac. Za Aldong Jawilowska, ktéra w 2005 roku napisata,
ze ,jednostka poprzez konsumpcyjne wybory wprzegania w nowe formy uspotecznienia typowe
dla globalnego spoteczenstwa z jego nowymi internetowymi agorami, staje sie gtdwnym przedmiotem
analizy badacza »konsumpcji«” (Jawlowska 2005: 11-12), skierowatam moje poszukiwania
ku Internetowi.

Internet, dzieki oferowanym przez siebie mozliwosciom komunikacji, niejako na nowo,
czy mowigc precyzyjniej, w innym kontekscie przedstawia niekupowanie. Niekupowanie dzieki
ogolnoswiatowej sieci jest realne nie tylko dla osdb, ktdre sie znaja, ale rowniez dla osdb, ktdrych
nie znaliSmy i by¢ moze nigdy w zyciu nie zobaczymy ani nie spotkamy w rzeczywistosci niewirtualne;j.
Choc te cechy Internetu wydajq sie by¢ oczywistymi, to sadze, ze nalezy je ponownie podkresli¢
i wskazac, jakie niosg za sobg konsekwencje dla trendu do niekupowania.

Wymiana

»(...) takie strony powstaja, zeby zjednoczy¢ ludzi. (...) Stworzylo sie pewne
spoteczenstwo, (...) tutaj ta wiez pozostaje. Sq osoby, ktére wiadomo, ze jak co$ wrzucg,
to co$ fajnego. No i to tez budowanie takich nowych wiezi. Tak jak jest w opisie
tej grupy, ze to jest recykling. I to mi sie wiasnie podoba. (..) Nie tylko, zeby sie pozbyc.
Zeby pozby¢ sie, ale w fajny sposdb.” (K2)

Wszystkich elementéow niekupowania szukatam w Internecie. Chciatam znalez¢ strony
internetowe, grupy, fora — wszelkie mozliwe miejsca, ktore skupiaty osoby zainteresowane
wymiang, pozyczaniem, odnawianiem i/lub przerabianiem. Eksploracja internetowych agor,
jak zostaty one nazwane przez Jawtowska, nie trwata dtugo. Z pomoca przyszty najpopularniejsze
portale spoteczno$ciowe. Znaleziona niemal btyskawicznie kilkunastotysieczna wymieniajaca sie

! Badania trendu do niekupowania przeprowadzitam miedzy styczniem a majem 2012 roku. Sktadato sie na nie przeprowadzenie 15 wywiadéw osobistych zogniskowanych, analiza
tresci stron internetowych, ktdrych dziatalno$¢ zostata zakwalifikowana do badania, transkrypcji z wywiadéw oraz artykutdw prasowych dotyczacych poruszanej przeze mnie
tematyki, obserwacja uczestniczaca podczas kilkudziesieciu wymian oraz warsztatéw przerabiania ubran i analiza pdl semantycznych stowa ,konsumpcjonizm”. Wiecej o opisywanych
przeze mnie badaniach mozna przeczyta¢ w artykule na stronie internetowej Studiow Socjologicznych, www.studiasocjologiczne.pl/pliki/trend_1.pdf [stan na 05.08.2013].
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grupa skupiajgca osoby z catej Polski umozliwita mi przyjrzenie sie blizej samym przedmiotom,
osobom wymieniajacych sie oraz zasadom, wedtug ktérych wymiany przebiegaja.

Przedmiotami wymiany byty ubrania, bizuteria, jedzenie, kosmetyki, wyposazenie mieszkania, sprzet
elektroniczny. Za oferowany przedmiot wiasciciel oczekiwat konkretnej innej rzeczy lub byt otwarty
na propozycje zainteresowanych?. Wymienia¢ mozna réwniez umiejetnosci — masaz, nauka jezyka obcego,
tlumaczenie, nauka gotowania lub przyrzadzania kawy jak w kawiarni — czy wiasnorecznie zrobione
rzeczy lub przygotowane jedzenie. Spotkatam sie réwniez z ofertq przygotowania jedzenia na piknik
z przyjaciotmi, obiadu dla kilku osdb, namalowania przez siebie obrazéw, zostania partnerem do kore-
spondencji listownej, poprowadzenia indywidualnego wyktadu o antropologii biegania, z propozycjami
oprowadzania po klubie sportowym, programowania komputerowego czy tez projektowania graficznego

Grupa posiadata swoj regulamin okreslajacy, co moze podlega¢ wymianie, w jaki sposdb nalezy
sformutowac ogtoszenie, czego nie mozna publikowaé, jak tworzy¢ albumy ze zdjeciami oferowanych
przedmiotdw, jak powinno sie je opisa¢, czy mozna ,podbijaC posty” (sprawiaC, by ogtoszenie
znajdowato sie na goérze tzw. tablicy, by bylo najwidoczniejsze dla cztonkdw grupy). Kazda wymiana
powinnazosta¢ skomentowana, uzupetnionaoinformacje, czy osoba, zktérg wymianasie odbytajestwarta
polecenia kolejnym wspotgrupowiczom. Szeroko komentowane byty réwniez przypadki nieuczciwosci
lub sytuacji niejasnych, ktdre najczesciej zdarzaty sie podczas wymian miedzymiastowych, realizowanych
za pomocq poczty. Skutkowato to dtugimi dyskusjami (komentowanie postu informujgcego
o konkretnym wydarzeniu), czesto przywotujacymi oskarzong osobe do publicznej odpowiedzi.
Wiaczali sie réwniez pozostali grupowicze (wtasciwie grupowiczki, przewaga kobiet byta tak znaczaca,
ze znalezienie grupowicza-mezczyzny sprawiato prawdziwg trudnosc¢), stawiajac sie po ktorejs ze stron
czy dopytujac o szczegdbty zajScia. Powtarzajace sie podobne sytuacje doprowadzity do powstania
dokumentu z tzw. czarna lista grupowiczdw, ktérzy niedostatecznie wywiazuja sie ze swoich obowigzkow
podczas wymiany. Kazde nazwisko uzupetniat opis konkretnej sytuacji, ktory dokumentowat
i niejako uprawomocniat wpisanie danej osoby na powyzszg liste. W pewnym momencie powstat réwniez
dokument, ktéry kazda z aktywniejszych grupowiczek uzupetniata o informacje gdzie i kiedy
umdwita sie z kim$ na wymiane. Spowodowane byto to licznymi wymianami (sama ,,dosztam” do kilku
dziennie), a dokument miat utatwiac i usprawniac te spotkania (czesto zdarzato sie, ze niepotrzebnie
umawiano sie w dwoch réznych koncach miasta, gdy tym osobom tak naprawde bardziej pasowatoby
inne). Grafik umozliwiat rowniez spotkanie sie kilku oséb w jednym miejscu i o jednej godzinie.

Wymieniajaca sie grupa to nie tylko zasady regulujgce przebieg wymian, ale réwniez poczucie grupowiczek,
Ze sg one grupg, ktora je integruje. Wymiana, jako przyczyna stworzenia grupy, stata sie elementem
podzielanego czy popieranego prawdopodobnie przez duzg cze$¢ uczestniczek szerszego $wiatopogladu,
stylu zycia, o czym powiedziata jedna z badanych: ,Nie wiedziatam wtedy tak naprawde, ze decyduje
sie na cate Zycie troche. Bo to, bo to jest styl zycia, nie? Strasznie fajnie. (...) Mysle, ze ta grupa na Facebooku...
tak (...) otwiera jeszcze bardziej na ludzi... na spontaniczno$¢... uczy tak naprawde kreatywnosci troche
w pewnym sensie. (...) I mySle, ze uczy bardzo nieprzywigzywania sie do rzeczy. Co jest tak naprawde gdzies
tam strasznie cenne” (K6). To poczucie, podkreslane w wielu przeprowadzonych przeze mnie rozmowach,
uswiadomito mi, ze wymiana moze by¢ pozbywaniem sie niepotrzebnych przedmiotéw (co réwniez wiele
razy pojawiato sie w wywiadach), ale czasem staje sie sposobem na Zycie, manifestacjq pogladéw przeciw
konsumpcjonizmowi (o czym wiecej pisze w odpowiednim podrozdziale) a za sprawiedliwym handlem, nie
przyktadaniem sie do wykorzystywania pracownikéw i nieekologicznej nadprodukcji rzeczy?.

20 samym procesie wymiany pisze wiecej w podrozdziale o zaangazowaniu badacza.
3 Wszystkie sformutowania zaczerpnetam z wywiadow.
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Pozyczanie

Znalezione przeze mnie pare lat temu artykuty prasowe o pozyczaniu ekskluzywnych torebek
»powrocity” do mnie tuz przed rozpoczeciem badan. Opisywane w nich firmy oferowaty za posrednictwem
Internetu wypozyczenie torebki wartej co najmniej kilka tysiecy ztotych (a wartos¢ niektorych
przekracza kilkadziesigt tysiecy ztotych) na dzien, weekend, tydzien lub dtuzej.

Wiasciciele sklepow, czy moze raczej wypozyczalni (cho¢ czasami istnieje rowniez mozliwos¢
zakupu torebki, podobno tak konczy sie okoto 20% transakcji (Makarenko 2011: 18), zapewniali
na stronie internetowej, ze pozyczanie to posiadanie wielu przedmiotéw. Nie trzeba wydawaé duzych
pieniedzy, by kupi¢ jedng torebke. Wypozyczenie wielu torebek na pewien czas kosztuje duzo mniej.
Zaprezentowanie sie z takim przedmiotem moze stac sie istotne na przyjeciach, uroczystosSciach
wsrod ludzi, ktérzy posiadanie podobnych rzeczy traktujq za oznake statusu (szybko przychodzi
tu na mysl veblenowska klasa prézniacza i jej niektdre elementy, jak konsumpcja na pokaz, Veblen 1971.
Ten znak, bo, jak pisze Jean Baudrillard, ,nie konsumujemy nigdy przedmiotu jako takiego (w jego
wartosci uzytkowej) — zawsze operujemy i manipulujemy przedmiotami jako znakami odrdzniajacymi,
ktore albo przypisujg i wigczajq nas do naszej grupy pojmowanej jako idealny przedmiot odniesienia
albo wyodrebniajg z naszej grupy poprzez odniesienie do grupy o wyzszym statusie” (Baudrillard
2006: 63-64), ma rowniez taki wptyw, funkcje podczas rozmoéw kwalifikacyjnych.

Odnawianie

,Bo to szkoda wyrzuca¢ meble, ktére przezyty naszych rodzicdw i sg z pokolenia
naszych dziadkéw albo jeszcze wczesniej. Tylko dlatego, ze jakie$ majg niedziatajacy
zamek. Albo niedopasowang ndzke. Albo nie pasujg nam do wnetrza, ktére teraz mamy.
Mysle, ze mozna to zupetnie $Swietnie dopasowaé do obecnych warunkéw. I zachowac
to, tak?” (K12)

Odnawianie to zaréwno osoby, ktdre odnawiajq i oferujg swoje ustugi, jak i ci ludzie, ktérzy majq
swoje rzeczy do odnowienia i poszukujg rzemie$lnikow, ktérzy za nich to zrobiq. Odnawianie
to réwniez dziesiatki (albo i setki) forow, blogéw, stron internetowych, ktére pokazuja, jak samemu
mozna co$ odnowic.

Ze wzgledu na rozwijajacy sie dopiero w trakcie moich badan portal skupiajacy naprawiajacych
i wiascicieli przedmiotdw do naprawienia miatam ograniczone mozliwosci wyboru kontaktu
z rzemieSinikami (,rzemieSlnicy w swoich fachu” to okreSlenie widniejace na stronie gtdwnej
przytaczanego portalu). Z tego tez wzgledu rozmawiatam z najliczniejszg w tamtym czasie grupg osob
odnawiajacych meble.

Na stronie internetowej opisywali oni swoje umiejetnosci, prezentowali zdjecia wykonanych prac
oraz zaznaczali, czego i w jaki sposéb chetnie by sie podijeli. Wszyscy moi rozméwcy uwazali,
ze odnawianie mebli to nie tylko oszczedno$¢ pieniedzy (bo w przypadku odnawianych mebli
nie zawsze tak jest), ale przede wszystkim odnawianie w dostownym tego stowa znaczeniu. Przywracanie
na nowo zycia danym przedmiotom, z poszanowaniem ich historii, zniszczen, zdarzen, ktdérych
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byty Swiadkiem, czy oséb, z ktérymi nam sie one kojarza. Nie tylko przy okazji odnawiania,
wielokrotnie pojawiat sie motyw ,duszy” przedmiotu, ktéry dzieki niej nie byt zwyklg rzecza,
lecz znakiem — znakiem o0sob, wydarzen, statusu. Chetnie odnawiano zatem meble odziedziczone
po dziadkach, znalezione na $mietniku, ale wygladajace na stare czy kupione zniszczone fotele
z lat 50. i 60. pozostajace od paru lat w modzie.

Wspomniana ,dusza” to tez opisywana przez Arjuna Appaduraia ,patyna” (Appadurai 2005:
rozdz. Moda i nostalgia), podnoszaca wartos¢ przedmiotédw. ,Patyna” wskazuje, ze rzecz jest
stara, ale w konkretnym kontek$cie ma to pozytywne znaczenie. Nie liczy sie wiek przedmiotu,
a to, skad go mamy, od kogo otrzymalismy, do kogo nalezat, jaka wigze sie z nim historia.

Odnawianie to zatem nie tyle usuniecie $ladoéw wieku przedmiotu, ale ich podkreSlenie,
jednoczesne dopasowanie ich wygladu do obowigzujacego gustu, wnetrza czy osobistych upodoban.

Przerabianie

,Chodzito o to, zeby tego ciucha, ktéry juz jeden jest tam do pociecia, a drugi
do wstawienia czegos, zeby z tych dwdch ciuchdw zrobi¢ co$, co bedzie sie nosic i co bedzie
inaczej wygladato. Inaczej od wszystkiego. Ale wiasnie najbardziej przySwiecata mi ta zasada,
zeby rzeczywiscie zuzy¢ juz materiaty, ciuchy, ktore juz zostaty wytworzone.” (K9)

Przetwarzanie rzeczy z pozoru bezuzytecznych w zupetnie nowe, zaréwno w sensie funkcji,
jak i wygladu danych przedmiotéw, to ostatni badany przeze mnie element niekupowania.

Bizuteria tworzona z pottuczonych talerzy, zabawki z surowcow wtdrnych, nowe wersje ubran
z zupetnie innych to kilka przyktadow, ktore udato mi sie zaobserwowac i zbadac. Ich autorzy reprezentowali
skrajne podejscia do kwestii konsumpcjonizmu i ponownego odzyskiwania surowcéw. Jedni traktowali
wykorzystywane materiaty jak kazde inne. Nie nadawali im ekologicznego znaczenia, a podkreslali
ich wyglad i plastyczne wiasciwosci. Wykazywali podejscie artystyczne do tych tworzyw, a pdzniej stworzonych
przez siebie przedmiotéw. Dla innych zachowania proekologiczne byty punktem wyjscia do dziatan, za pomocg
ktorych chcieli rdwniez edukowac innych. DoSwiadczenia wiasne badanych motywowaty ich do takich dziatan
jak prowadzenie warsztatow z przerabiania i tym samym ,odzyskiwania” rzeczy. Moment, w ktdrym
orientowali sie, ze przedmioty nie tylko wcigz ich otaczajg, ale wrecz osaczajg, ograniczajq i uzalezniajg
ich dziatania, stat sie chwila, w ktdrej zdecydowali sie na bardziej $wiadome korzystanie z posiadanych
zasobow. Stad tez wzigt sie pomyst na przekazanie tych refleksji innym ludziom podczas warsztatow.

Konsumpcjonizm w opinii badanych, antropologow i socjologow

Na etapie prowadzenia badan okazato sie, ze konsumpcjonizm, kluczowe stowo badania trendu
do niekupowania, zupetnie inaczej definiowane jest przez socjologéw i antropologdw oraz badanych.
Przeprowadzona przeze mnie analiza pol semantycznych* wykazata, ze badani definiujg konsumpcjonizm

* Analiza zostata przeprowadzona na podstawie transkrypcji z wywiadéw pogtebionych.
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jako: ,nadmierne kupowanie, magie kupowania, takie bezmysine po prostu kupowanie, co$ niezbednego,
bardzo pustego, taka zapchaj-dziura, w przeciwienstwie do przerabiania mebli, robienia takiego wtasnego
recyklingu, tworzenia czegos i rozwijania sie, patrzenia na Swiat jakos tak ciekawie, takich ugrupowan
ludzi, ktdrych jest naprawde mato na Swiecie, ktdrzy zyja tylko z tego, co sami sobie zrobig, $wiadomego
myslenia z rozsadkiem, przetwarzania zuzytych materiatdw, segregowania $mieci, nie zuzywania pradu,
zastanowienia sie, czy aby na pewno kolejna para szpilek, w ktorych w ogdle nie chodze, zeby wstawi¢
do szafy, co$, na co jesteSmy skazani, stowo nacechowane negatywnie, stowo z neutralnym wydzwiekiem,
stowo hipernegatywne, obrzydliwe, nie mozna sie od niego uwolni¢ raczej, sie dazy tylko do mie¢, mieg,
kupowa¢, ma mniej tych duchowych doznan, z ktérym wiaza sie jakie$ zakupy w supermarkecie, gdzie
wktadamy do koszyka mnostwo rzeczy, dziecko przynosi coca cole, mama przynosi chusteczki higieniczne,
ktérych ma 20 paczek w domu, bo jest promocja, ale zakupy wychodzg ponad 600 ztotych, brakiem
przemyslen na jego temat, kupowaniem mndstwa rzeczy, ktdre potem sie wyrzuca, ktéry wywotuje
to, ze widac to nawet po moich znajomych, po mojej rodzinie, nieszczescie, niespetnienie, samotnos¢ ludzi
konsumpcjonistycznie nastawionych do zycia”.

Taka definicja wskazuje, ze badani pozycjonowali sie jako osoby przeciwne konsumpcjonizmowi,
antykonsumpcjonistyczne. Wyrazali sie o nim bardzo negatywnie, cho¢ jednocze$nie zaznaczali,
ze nie da sie go uniknaé. Wskazywali, ze ich dziatania (zaliczane do niekupowania) $wiadczg
o ich dobrej, ekologicznej, Swiadomej postawie. Stowa konsumpcjonizm i konsumpcjonistyczny
uzywali w znaczeniu pejoratywnym — nie tylko jako co$ ztego, ale tez przynoszacego nieszczescie.

Definicje socjologdéw i antropologéw ukazujq zupetnie inng strone konsumpcjonizmu. Przytaczane
tu juz stowa Baudrillarda o znakach czy tez moze najwazniejsza w moich badaniach definicja Zygmunta
Baumana, w ktdrej pisze, ze ,w spoteczenstwie konsumentdw i konsumeryzmie nie chodzi o »zaspokajanie
potrzeb«” (Bauman 2005: 21), ale ,,0 nieskonczenie powtarzany akt ich [rzeczy] nabywania i pozbywania
sie” (Bauman 2007: 10), zwraca uwage, ze w opisie i badaniu konsumpcjonizmu nie nalezy przygladac sie
samym przedmiotom, ale ich znaczeniu w spotecznosci i momentowi ich uzyskania oraz utraty. Janusz
Baranski opisuje konsumpcje, a wiasciwie kulture konsumpcyjng jako ,nie tylko, a moze raczej nie
tyle nabywanie wszelkich dobr w celu zaspokajania podstawowych potrzeb biologicznych co kreowanie
pewnych wizerunkow, kultywowanie pewnych styléw zycia, co oznacza rowniez dochodzenie do zbiorowych
i jednostkowych tozsamosci z uzyciem owych dobr” (Baranski 2007: 303). Nauki spoteczne prezentujg
konsumpcjonizm, eliminujac wiasciwie same przedmioty, a skupiajac sie na potrzebach, wizerunku, stylu
zycia opartym na konsumpcjonizmie. Definicje, ktdre nie oceniajg samego zjawiska®, dziatania badanych
ukazujq jako catkowicie konsumpcjonistyczne. Podczas badan sama doswiadczytam baumanowskiego
nieskonczenie powtarzanego aktu nabywania i pozbywania sie rzeczy (o czym wiecej w podrozdziale
0 zaangazowaniu badacza). Towarzyszyta temu ekscytacja, duze zaangazowanie czasowe, wyczeki-
wanie, szukanie ,okazji”. Moje zachowanie w petni odnalaztam w przytaczanych powyzej definicjach.
Czutam,ze im bardziej angazuje sie w niekupowanie, tym mniej zalezy mi na samych przedmiotach,
a coraz bardziej na akcie negocjacji i zawieraniu uktaddw z wielokrotnymi partnerami wymian.
Cieszytam sieze zdobywanego przedmiotu, po czym odktadatam go na bok, niekoniecznie
wykorzystywatam pdzniej. Zaczetam szukaC przedmiotéw, ktére sama mogtabym przeznaczyé
na wymiane lub ktére nadawatyby sie do przerobienia czy odnowienia. Wazniejsza byta perspektywa
otrzymania nowego przedmiotu niz pozbycie sie niepotrzebnego. Rozmowy z badanymi pozwolity
mi na odnalezienie podobnych emocji i u nich.

5 Cho¢ wsrdd socjologow i antropologdw i takie niejednokrotnie sie zdarzaja, nie bratam ich pod uwage zgodnie z moimi przeczuciami, jak taka definicja powinna wygladac i do czego
sie odnosi¢, a jakie definicje ze wzgledu na swoj oceniajacy charakter z punktu widzenia nauk spotecznych powinny zosta¢ zdyskwalifikowane.
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Antykonsumpcjonizm jest kwestionowany przez wielu badaczy spotecznych, miedzy innymi przez
Tomasza Szlendaka (2008: rozdz. Antykonsumeryzm potowiczny). Wskazujq oni, ze antykonsump-
cjonizm, reprezentowany chocby przez Naomi Klein i jej ksigzke ,No logo”, sam stat sie marka,
czemu antykonsumeryzm zaprzeczat. Dla badanych antykonsumpcjonizm, do ktérego wigczajg
niekupowanie, to dziatanie przeciw negatywnym konsekwencjom i nawykom konsumpcjonizmu.

Oba rodzaje definicji — badanych oraz badaczy spotecznych, akcentujg i dotycza wilasciwie
roznych kwestii i obrazéw konsumpcjonizmu. Badani oceniajq to zjawisko negatywnie, poniewaz
rozumiejg je jako ciagte, nadmierne kupowanie. Socjologowie i antropologowie akcentujg etap
pozyskiwania i pozbywania sie przedmiotéw oraz ich znaczenie (niefunkcjonalnosc) dla uzytkownikéw
i ich srodowiska. Wedtug mnie trudno (i nie nalezy) uzna¢, ze ktéras z tych definicji jest wiasciwsza.
Obie nie wykluczajg sie nawzajem. Sadze, ze mozna nawet powiedzie¢, ze te definicje taczy jedynie
stowo konsumpcjonizm. W sensie semantycznym i aksjologicznym nie faczy ich nic.

,Badanie poprzez wspolne doswiadczenie”

Powyzsze stowa Anny Wyki (Wyka 1993: 56) opisujq rozwinietg przez nig, a wczesniej
zaproponowang miedzy innymi przez Alvina Gouldnera, perspektywe badawcza. Zakfada ona,
ze zarowno badacz, jak i badany na réwni uczestnicza w procesie badawczym, a relacja badawcza
zostaje upodmiotowiona (Wyka 1993: 48). Do badania witacza sie emocje badacza, jego reakcje
poprzez ciato, czyli elementy pozaintelektualne (Wyka 1993: 57). Wyka zapewnia, ze badanie
kultury, jakim niewatpliwie jest réwniez badanie trendu do niekupowania, bardzo dobrze sprawdza sie
z perspektywy badania poprzez wspdine do$wiadczenie.

Podczas badan uczestniczytam w kilkudziesieciu wymianach, warsztatach z przerabiania ubran,
od wielu lat tez sama przerabiam i odnawiam rozne przedmioty. Jedyny element niekupowania,
w ktérym osobiscie nie bratam udziatu, to pozyczanie.

Moje doswiadczenia z przyjetej perspektywy badawczej doprowadzity mnie do wnioskow,
ktérych prawdopodobnie nie bytabym w stanie wyprowadzi¢ w inny sposdb. Pomogty mi one nie
tylko na etapie konstruowania narzedzi badawczych i przygotowywania dyspozycji do wywiadu.
W przypadku odnawiania i przerabiania doktadnie wiedziatam, o co powinnam zapytac, co jest
istotne w tych dziataniach, w pracy wybranych rzemiesinikéw, dzieki czemu obraz wytaniajacy sie
z materiatu badawczego mozliwie najdoktadniej przedstawiat analizowany wycinek rzeczywistosci.

Uczestnictwo w wymianach uswiadomito mi caty ich proces — od publikowania zdjec
przedmiotow, poprzez szukanie czego$ dla siebie, negocjowanie z witascicielem, az po spotkanie.
Wszystkie te etapy sq zazwyczaj bardzo do siebie podobne. W wyniku wielu wymian ustality sie
pewne reguty, schematy dziatania. Zdjecia przedmiotdw umieszczone w albumie powinny by¢ opisane
wedtug wzoru, by uniknaé powtarzajacych sie o nie pytan i utatwi¢ przegladanie i decydowanie
sie na dang rzecz. Negocjowanie rozpoczyna sie zazwyczaj od przedstawienia swojej propozycji
za wybrany przedmiot lub od pytania, czego wiasciciel za niego oczekuje. Wiadomo$¢ powinna
zawierac link do albumu z wtasnymi rzeczami przeznaczonymi do wymiany. Nie stosuje sie nadmiernych
form grzecznosSciowych, zwraca sie do siebie po imieniu.
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Dzieki zastosowaniu badania poprzez wspdlne doswiadczenie poznatam inng strone niekupowania.
Triangulacja metod i technik umozliwita weryfikowanie i uzupetnianie sie otrzymanych informacji.
Gdybym sama nie uczestniczyta w niekupowaniu, nieSwiadomie przedstawitabym niepetny obraz
niekupowania i prawdopodobnie potraktowata go jako catkowity.

Ja — uczestniczka — badaczka

Entuzjazm zwigzany z efektami badania poprzez wspdlne doswiadczenie sttumity nieco watpliwosci,
czy i jakie moze miec¢ ono niebezpieczne dla tych samych wnioskéw konsekwencje. Czy i w ktdrym
miejscu lezy granica miedzy badaniem a zaangazowaniem badacza? Czy moje zaangazowanie
nie sprawito, ze nie potrafitam w petni zanalizowa¢ zebranego materiatu?

Wyka podkresla wage wtasnego doswiadczenia. Postuluje ona integracje réznych zrédet wiedzy
(Wyka 1993: 57) i ktadzie duzy nacisk na autorefleksje. Nie zauwaza niebezpieczenstwa przekroczenia
granicy lub uwaza, ze taki problem nie istnieje. Moze zatem wysuwane przeze mnie watpliwosci sg
nieuprawnione?

Wynikajg one z pewnosciq réwniez z niezbyt popularnego punktu widzenia, ze badacz réwna
sie badanemu, ktdéry ma takie samo prawo wnioskowania, jak badacz. Mysle, ze ta perspektywa
badawcza, cho¢ coraz popularniejsza, nadal jest trudna w realizacji. Przyjete potozenie i stosunek
badacza wzgledem badanego ustalone dziesiatki lat temu, najczesciej nadal jest stosowane. Mimo
deklaratywnego czy intuicyjnego uznania postulatow Wyki, badaczom trudno jest odejs¢ od uznanych
i utartych schematéw. Sadze zatem, ze moje watpliwosci, cho¢ prawdopodobnie naturalne z racji
zdobytego wyksztatcenia, nie sg catkowicie stuszne. Mozna bowiem stawia¢ pod znakiem zapytania
to, czy badanie bez zaangazowania badacza jest mozliwe i czy ma sens.

Stare zjawisko w nowej odstonie?

Z pewnoscig wymiana w ramach trendu do niekupowania nawigzuje do tej, ktoérej dokonywano
tysigce lat temu. Jednoczesnie ten, jak i pozostate trzy elementy niekupowania dzieki innemu
Srodkowi komunikacji jakim jest Internet, nabierajg nie tylko nowej jakosci. Sadze, ze czeSciowo
zmienita sie w ogdle przyczyna i cel wymian, pozyczania, odnawiania i przerabiania. Nie kupujemy
przedmiotéw, nie dlatego, ze nie mamy do nich dostepu, ale raczej ze wzgledu na nasze antykon-
sumpcjonistyczne (w potocznym rozumieniu) przekonania lub oszczednosci. Niekupowanie moze stac
sie czescig naszego stylu zycia lub jego manifestacjg. Z jednej zatem strony niewiele rézni ,starg”
od ,nowej” odstony niekupowania — wymiana rzeczy za rzecz, umiejetnosci za umiejetnosc,
odnowienie zepsutej rzeczy, przerobienie jednego przedmiotu w drugi czy pozyczenie czegos
od kogo$. Coraz czeSciej zmieniajq sie przy tym motywacje. W zaleznosci od interpretacji
mozna wiec mowi¢ o nawigzaniu do ,starych tradycji” lub tylko o wspdinej nazwie dla réznych
Zjawisk i dziatalnosci.
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