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Recenzja ksigzki Czestawa Bywalca
Konsumpcja w teorii i praktyce
gospodarowania

Tomasz Zalega

Wsrdd ukazujgeych sig¢ na rynku ksigzek zdarzaja si¢ i takie, wobec
ktorych nie mozna przej$é obojetnie, bez wzgledu na to, jakie reprezentuje
sie poglady ekonomiczne. Nalezy do nich takze Konsumpcja w teorii i prak-
tyce gospodarowania autorstwa prof. Czestawa Bywalca, wydana przez
Wydawnictwo Naukowe PWN. Autor od dawna propaguje w Polsce wicdzg
na temat konsumpcji. Prowadzi interesujace i nowatorskie studia empiryczne,
a takze ugruntowuje znajomos¢ fundamentalnych modeli i koncepcji teo-
retycznych.

Wspolczesna ekonomia stawia w centrum zainteresowania czlowieka
i jego potrzeby. Laczy sig to z powigzaniem proceséw konsumpcji z proce-
sami rozwoju gospodarczego. Zardéwno funkcjonowanie, jak i rozwoj wspot-
czesnych system6w gospodarczych w duzej mierze uzaleznione sa od zagre-
gowanego (globalnego) popytu konsumpcyjnego. Oznacza to, ze konsumenci,
zglaszajac popyt na dobra i ustugi konsumpcyjne, wplywaja na system gospo-
darczy, a poprzez swoje decyzje konsumpceyjne maja wplyw takze na alo-
kacj¢ czynnikow wytworczych (zasobdw) w gospodarce.

Mozna zatem powiedzieé, ze konsumpcja jest wicloaspektowym i wie-
losystemowym procesem spoteczno-ekonomicznym i psychologicznym, regu-
lowanym przez pewne prawidiowosci wiasciwe naturze kazdego z wymie-
nionych aspektow. Uniwersalno$é zjawiska konsumpciji, a takze wystgpujace
prawidlowos$ci regulujace jej przebicg, pozwalaja traktowac jg zar6wno
w aspekcie jednostkowym, jak i spolecznym, a swoistym zwienczeniem obu
podejsé jest rozpatrywanie procesu zaspokajania potrzeb w kategoriach
wzordow konsumpcji. Realizowanie okre§lonych wzoréw konsumpcji zwigzane
jest z uznaniem przyjetego w danej spolecznosci systemu wartoSci i wyni-
kajacej stad hierarchii potrzeb. Nalezy wszakze pamigta¢ o tym, ze obie
wspomniane kategorie, tj. wartoSci i potrzeby, sa Scisle ze sobg skorelowane,
co wynika z faktu, ze warto$¢ to jakakolwiek rzecz jakiejkolwiek potrzeby.

Jak pisze we wstgpie ksigzki Cz. Bywalec, ,konsumpcja przestata by¢
biernym efektem rozwoju gospodarczego, a stala sig, na zasadzie sprzgzenia
zwrotnego, jego waznym, jesli nie najwazniejszym stymulatorem, swoistg
lokomotywa”. Nalezy w tym micjscu nadmienié, ze cho¢ na temat konsu-
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menta i procesu konsumpcji opublikowano niemalo juz opracowan, ciagle
jeszcze niewiele z nich cechuje kompleksowos$¢ i holistyczne ujecie. Stad
tez autor stawia sobie za cel przeanalizowanie kwestii zwigzanych z istota,
typologia, determinantami i prawidlowosciami oraz efektami rozwoju kon-
sumpcji, i to zarbwno w wymiarze mikro (jednostka ludzka, gospodarstwo
domowe), jak i makro (spoteczefistwo).

Autor ma w pelni racje stwierdzajgc, ze rola problematyki konsumpcji
w teorii ekonomii i w zyciu spoleczno-gospodarczym silnie wzrasta, ze jest
to bardzo nowoczesny kierunek dociekaft wspofczesnych ekonomistow.
W tym podejsciu autora i w rzeczywistosci pojawia si¢ rowniez istotna kon-
trowersja, ktorej nie do kofica udato si¢ autorowi rozstrzygnaé. Otz kon-
sumpcja we wspolczesnej gospodarce i chyba nie zawsze jeszcze w teorii
ekonomii zaczyna odgrywa¢ nie tylko ogolnikowo ,.bardzo wazna rolg”, ale
by¢ moze najwazniejszg. Konsument, gospodarstwo konsumenckie, by¢ moze
dopiero w XXI w. staje si¢ najwazniejszym mikropodmiotem. Wspodlczesnie
wydaje sig, ze wigkszo$¢ prac teoretycznych z zakresu ekonomii musi wycho-
dzi¢ od konsumenta, a kiedyS pozwoliliSmy sobie nawet na takie stwierdze-
nie, ze gdyby dzisiaj pisaé Bogactwo Narodow, nalezaloby je raczej zaczac
od analizy konsumpcji anizeli analizy pracy. Dzisiaj tez takie kluczowe prob-
lemy gospodarcze, jak bezrobocie czy inflacja, nalezy rozpoczyna¢ wiadnie
od analizy konsumpcji oraz analizy postgpowania gospodarstw domowych.

Taka konstatacja moglaby pomoc autorowi nieco inaczej roztozyé akcenty
w pracy i inaczej wykorzysta¢ zaréwno swdj, jak i zawarty w pracy potencjal.
Przede wszystkim autor mogtby wykorzystaé swoja praceg, aby pokazaé, ze
wielu ogromnie istotnych probleméw w teorii ekonomii, jak chociazby zacho-
wanie konsumenta, nie trzeba dzisiaj odkrywac na nowo, ale mozna znalez¢é
juz wiele ciekawie opracowanych pozycji w literaturze przedmiotu. Przyda-
toby si¢ tutaj nawigzanie autora do literatury z zakresu wspdlczesnej kon-
kurencji, zarzadzania strategicznego, marketingu, psychologii spotecznej itp.
W tych bowiem dyscyplinach prébuje si¢ bardzo wiele nowoczesnego powie-
dzie¢ o zachowaniach nabywczych konsumentdw, rzadko niestety wykorzy-
stujac wielki potencjal tkwiacy w najogélniejszej teorii ekonomii, ktdry
zawarty jest wlasnie w ksigzce Cz. Bywalca.

Podobnie i autor nie wykorzystuje np. dyskusji na temat oczekiwan
mikropodmiotéw i ich roli we wspdliczesnej mikro- i makroekonomii. Jak
powszechnie wiadomo, dyskusja na temat tych oczekiwan odegrata kluczowa
role we wspolczesnej rewolucji makroekonomicznej i uksztattowaniu sig
okreslonego ksztaltu jej wspolczesnego mainstream-u. Wspolczesna analiza
konsumpcji — od strony makroekonomii — koncentruje si¢ giéownie na kwe-
stii racjonalnych oczekiwan czy problemu niepewnoSci i ryzyka, za$ od strony
mikroekonomii — na osiagnigciach z zakresu konkurencji i zarzadzania stra-
tegicznego.

Ksiazka sklada si¢ z 7 rozdzialow. Po wstgpie Od Autora w kolejnych
rozdziatach oméwione zostaja poszczegoélne zagadnienia zwigzane z szeroko
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pojmowanga konsumpcja. Przyjgty podzial sprawia wrazenie czytelnego i wy-
godnego, a autonomiczno$¢ kolejnych tekstow utatwia korzystanie z ksiagzki
poprzez umozliwienie wybidrczego potraktowania omawianych tematow.
Wszystko to powoduje, ze recenzowana ksigzka jest pewnym kompromisem
faczacym zalety monograficznego opracowania naukowego i podrecznika
akademickiego. Kompromis ten jest niekiedy trudny do osiagni¢cia, grozi
bowiem zbytnimi uproszczeniami i hermetycznoscig jezyka. Mimo pewnych
mankamentow w tym zakresie, autor wychodzi z tego obronna r¢ka. Ksigzke
charakteryzuje z jednej strony rzetelno$¢ i w miare wyczerpujacy dyskurs
naukowy, z drugiej za$ klarowno$¢ i niezwykle przystgpny sposob prezentacji
zlozonych zagadnien z punktu widzenia czytelnika. Poszczegdlne rozdziaty
sa napisane w sposOb przejrzysty. Mozna zatem powiedzieé, ze jako pod-
recznik, a wige pozycja z zasady prezentujgca uznany i ogélnie akceptowany
dorobek w zakresie omawianej tematyki, nie dostarcza ona oczywiscie wiclu
powodow do polemiki.

W pierwszym rozdziale ksiazki Terminologia i typologia sfery konsumpcji
Cz. Bywalec definiuje podstawowe pojecia z zakresu sfery konsumpcji, okre-
§lajac ich wzajemne relacje. Po wprowadzeniu, majacym na celu wyjasnie-
nie istoty konsumpcji, autor podejmuje probg kategoryzacji potrzeb wediug
kryteribw podmiotu, przedmiotu, funkcji oraz pilnosci zaspokajania. Swoi-
stym uwienczeniem podrozdziatu jest hierarchizacja potrzeb, czyli ustalenie
waznosci ich odczuwania przez cziowieka. Szkoda tylko, ze autor nie poku-
sif si¢ 0 nieco bardziej poglgbiong analizg tego zagadnienia i skoncentrowal
si¢ wylacznie na hierarchizacji potrzeb w ujeciu psychologicznym i ekono-
micznym, pomijajgc zupeinie aspekt socjologiczny, a takze nie przeanalizo-
wal w nalezyty sposob zrodet potrzeb odczuwanych przez ludzi. W dalszej
czesei rozdziatu Cz. Bywalec analizuje poziom zycia, stopg zyciowa, dobro-
byt, sposdb zycia, styl zycia i jako$¢ zycia, ktore tak naprawdg sa relacjy
migdzy potrzebami a faktyczng konsumpcja.

W rozdziale Determinanty konsumpcji autor koncentruje si¢ na najwaz-
niejszych czynnikach decydujacych o zachowaniach nabywczych konsumen-
tow. Po wyjasnieniu roli konsumpcji w procesie reprodukcji spolecznej,
Cz. Bywalec koncentruje si¢ na przeanalizowaniu czynnikéw determinujg-
cych potrzeby ludzkie, a co za tym idzie, konsumpcjg cztowieka lub gospo-
darstwa domowego, w ktérym on na co dzien funkcjonuje, wskazujac jed-
noczes$nie na sile oraz sposdb oddziatywania poszczegdlnych zespotow
czynnikdw (tj. biologiczne i ekologiczne, ekonomiczne, demograficzne
i spoleczne oraz kulturowe), na poziom i struktur¢ konsumpcji. W dalszej
czgsei niniejszego rozdzialu autor dokonuje proby przeanalizowania kon-
sumpcji w skali makro, omawiajac najistotniejsze czynniki wykorzystywane
w badaniu konsumpcji calego spoleczenstwa danego kraju, koncentrujac
si¢ glownie na trzech determinantach, a mianowicie: na podstawowych kate-
goriach produktu i dochodu narodowego, ktore mierza poziom i tempo
rozwoju gospodarczego, na procesach demograficzno-spolecznych i Scisle

5io B ~ Problemy zarzadzania



Recenzje

z nimi zwigzanych przemian struktury spoleczno-zawodowej oraz na oddzia-
lywaniu pafistwa na rynek poprzez realizowanie odpowicdniej polityki fis-
kalnej. Autor przedstawil w zarysie wybrane, najwaznicjsze sposoby i narzg-
dzia realizacji polityki fiskalnej oraz polityki pieni¢znej, majace istotny
wplyw na konsumpcj¢ spoleczenistwa. Nalezy w tym miejscu zaznaczyé, ze
panstwo, jako najwigkszy podmiot gospodarujacy, za posrednictwem pro-
wadzonej przez siebie ekspansywnej badZ restrykcyjnej polityki fiskalnej,
wykorzystujac odpowiednie instrumenty, jakie ma do dyspozycji, tj. podatki
czy wydatki rzadowe, realizuje podstawowe zadania w gospodarce ryn-
kowej. A sprowadzajg si¢ one do realizacji trzech kategorii funkcji: aloka-
cyjnej, stabilizacyjnej i redystrybucyjnej. Nalezy jednak podkresli¢, ze krea-
torem polityki pieni¢znej, ktéra skupia si¢ przede wszystkim na kreowaniu
podazy pienigdza na rynku nie jest rzad, jak sugeruje autor, ale bank cen-
tralny.

Konsumpcja w teorii ekonomii — zarys historyczny to rozdzial trzeci, w kt6-
rym autor podejmuje probg przeanalizowania badan konsumpcji z punktu
widzenia historii my$§li ekonomicznej. Zaczynajac od genezy i poczatkéw
badan konsumpcji, Cz. Bywalec w sposdb bardzo poprawy metodologicznie
omawia zajmowanie si¢ przez ekonomistow zagadnieniem procesu konsump-
cji, poczynajac od ekonomii klasycznej i uznawanego za ojca wspolczesnej
ekonomii Adama Smitha, przez ekonomig subiektywno-marginalistyczna,
ekonomi¢ dobrobytu, keynesowskie ujgcie konsumpcji, a skonczywszy na
analizowaniu zachowan nabywczych konsumentéw i konsumpcji w ekono-
mii wspofczesnej. Nalezy jednak nadmieniC, ze ta czg¢§¢ ksiazki — choé
oczywiScie warto$ciowa — wydaje si¢ by¢ zdecydowanie zbyt ogdlnikowa
i niedostatecznie porusza¢ wiele istotnych zagadnien, zwtaszcza jesli chodzi
o reguly postgpowania konsumentéw w dziedzinie podejmowania decyzji
konsumpcyjnych we wspolczesnej literaturze przedmiotu. W sposdb zado-
walajacy zostata opisana jedynie konsumpcja w ujeciu ekonomii klasyczne;j,
jednakze teorie, ktére powstaly na gruncie marginalistyczno-psychologicz-
nym, chociazby pierwsza w historii ekonomii mikroekonomiczna teoria
konsumpcji, zwana popularnie teorig uzyteczno$ci kardynalnej badz teorig
postepowania konsumenta, stworzona w latach 70. XIX w. przez Williama
Stanley Jevonsa, Karla Mengera i Leona Walrasa czy teoria uzytecznosci
porzadkowej (ordynalnej) Vilfredo Damasio Pareto i Irwinga Fishera, ktora
powstata na gruncie krytyki mozliwoSci mierzenia uzyteczno$ci w sensie
absolutnym i ktdra byta tak naprawde kwintesencja szkoly lozanskiej (mate-
matycznej), zostaly w ksiazce jedynie bardzo pobieznie zarysowane. Autor
pomingt w ogole w swoich rozwazaniach teori¢ ujawnionych preferencji
Paula Anthony’ego Smaulesona, ktora byla przeciez odpowiedzia na nie-
dociagnigcia teorii zaproponowanej przez V. Pareto.

W literaturze przedmiotu istnieje wiele teorii probujacych wyjasnié
mechanizm zachowania si¢ gospodarstw domowych i podejmowanych przez
nie decyzji wyboru. Analizujac ekonomiczne zatozenia dotyczace zachowa-
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nia gospodarstw domowych, nie sposob nie wspomnieé o koncepcji homo
oeconomicus, ktorej tworcg byl John Stuart Mill. W ujgciu wybitnego przed-
stawicicla ekonomii klasycznej Adama Smitha analiza zachowan podmiotow
gospodarujacych miala charakter czysto moralny i ontologiczny, i byla frag-
mentem wigkszej calosci, na ktorg skiada si¢ natura ludzka. Najistotniej-
szymi dla Adama Smitha byly skionnosci o charakterze wsp6iczujacym, ktore
decyduja o ksztaltowaniu si¢ wigzi spolecznych. Jednakze podstawowym
problemem jest okreSlenie roli i charakteru preferencji. Tradycyjne podejscie
pomija ten aspekt uwazajac, ze zmiany w strukturze gustow i preferencji oraz
sam problem ich tworzenia nie jest przedmiotem zainteresowania ekonomii,
ktora traktuje je jak zmienng egzogeniczng. Teorie mikroekonomiczne, bio-
race swoj poczatek z XIX-wiecznej koncepcji uzytecznosci kardynalnej, nie
wyjasniajg i nie przewiduja zachowania si¢ konsumentdéw, poniewaz zajmujg
si¢ zachowaniem szerszej zbiorowo$ci mikroekonomicznych jednostek.

Pomijajac réznice mi¢dzy pogladami poszczegblnych przedstawicieli kon-
cepcji mikrockonomicznych, syntetyczna charakterystyka tych teorii spro-
wadza si¢ do stwierdzenia, ze konsument dazy do osiagnig¢cia maksymalnego
zadowolenia z konsumpcji w ramach danych dochod6w i przy danym ukia-
dzie cen. Zmiany w cenach i dochodach wyrazajg si¢ w zmianach popytu
na poszczegdlne dobra. Z kolei zmiana struktury popytu, ktdra nie odnosi
si¢ do zmian dochoddw i cen jest przypisywana zmianom determinant, ktore
zgodnie z teorig analizuje si¢ przy zalozeniu warunku ceteris paribus, i ktore
sa konwencjonalnie poza zakresem teorii ekonomii.

Zastosowanie konwencjonalnych teorii do analizy zachowania si¢ gospo-
darstw domowych na rynku jest w duzej mierze ograniczone, poniewaz
koncepcje te nie uwzgledniajg zmian, jakie zachodza po stronie Srodkow
zaspokajania potrzeb, jak i zmian wyst¢pujacych w samych potrzebach gospo-
darstw domowych, a takze przyjmuja, ze mikroekonomiczna jednostka
posiada doskonalg wiedzg i doskonale zdolnosci do okreslenia wigzki dobr,
ktére maksymalizujg jego uzyteczno$é. W rzeczywistosci zadne gospodarstwo
domowe nie posiada doskonalej informacji o cenach i nie ma doskonatej
zdolnosci przeliczen korzysci wynikajacych z nabycia poszczegdlnych pro-
duktéw. Wskazuje na to chociazby praktyka zachowania si¢ konsumenta
w sferze poszukiwania informacji.

Ewolucja pojgcia homo oeconmicus od jej wersji ,,moralnej” do ,,instru-
mentalnej” napotykata na ostrg krytyke ze strony wielu znawcoéw tematu.
Jej przeciwnicy wskazywali na nierealnos$¢ podstawowych zalozen tej teorii.
W tym kontekscie teorie konkurencji niedoskonalej Joan Violet Robinson
i Edwarda Hastingsa Chamberlina byly tak naprawde¢ pr6ba urealnienia
klasycznej koncepcji poprzez poszerzenie klasy dobr (Robinson 1969, Cham-
berlin 1937). Z kolei prace K. Lancastera probowaly uwzgledni¢ w teorii
popytu nie tylko uzyteczno$¢ débr, ale takze strumien uzytecznoSci cech
i charakterystyk, jakie niesie ze sobg produkt. Inne natomiast koncepcje
wlaczaja do analiz niepewnosé (Frank H. Knight), ryzyko (Peter C. Fishburn),
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koszty informacji (Agnus S. Deaton i John N. Muellbauer), czy oczekiwa-
nia (John F. Muth).

W przypadku wspolczesnych teorii konsumpcji autor ograniczyl si¢
wylacznie do przeanalizowania ckonomicznej teorii konsumpcji Gary’ego
Stanley Beckera oraz psychologicznej teorii konsumpcji George’a Katony,
pomijajac zupelnie koncepcje homo satisfaciendus Herberta Alexandra
Simona czy koncepcj¢ zachowania konsumenta Jacques’a Lesourne’a.
Ponadto, przy analizowaniu konsumpcji w ujeciu ekonomii wspdlczesnej
nalezaloby omoéwi¢ najnowsze teorie opisujace proces konsumpcji, ktore
uwzgledniaja wezesniej niedostrzegany problem niepewnosci i ryzyka, jak
chociazby: model dwuokresowy konsumpcji Hayne’ego E. Lelanda (1968),
rozszerzony model cyklu zycia Roberta E. Halla (1978), teori¢ poste-
powania konsumentdw Christophera D. Carrolla i D. Weila (1976), teorig
konsumpcji Agnusa Deatona (1991) czy chociazby behawioralna teorig
cyklu zycia stworzona przez Hersha M. Shefrina i Richarda H. Thalera
(1988).

W kolejnej czesdci pracy Funkcje i prawidlowosci rozwoju konsumpcji
Cz. Bywalec w sposOb bardzo staranny z punktu widzenia metodycznego
opisuje funkcje konsumpcji, a nastgpnie koncentruje si¢ na analizie poSred-
nich funkcji konsumpcji, ktore wywierajg istotny wplyw na zycie zarébwno
jednostki, jak i spoleczenstwa. W tak przyjetym kontekscie autor podejmuje
prob¢ omoéwienia dwoch grup funkcji konsumpcji, a mianowicie: funkceji
o charakterze gospodarczym oraz funkcji o charakterze spoteczno-kultural-
nym. Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢ — na co z reszta wskazuje sam autor
- ze podzial ten nie jest w pelni rozlaczny, poniewaz bardzo czgsto nie
mozna wyraznie rozgraniczy¢ tego, co ,,spoleczne”, od tego, co ,gospodar-
cze”, za§ o zakwalifikowaniu danej funkcji do ktorej§ z tych dwdch klas
decyduje w reguly dostrzegalna przewaga funkcji spofeczno-kulturowych
lub gospodarczych. Przy analizowaniu ekonomicznych funkcji konsumpgji
opisany jest efekt reprodukcyjny, ktory jest silnie wzmacniany przez tzw.
efekt motywacyjny. Z kolei do spoleczno-kulturalnych funkeji konsumpcji
autor zalicza: zapewnienie czlowickowi diugosci zycia w dobrym zdrowiu
i samopoczuciu, ksztaltowanie systemu wartoSci i osobowosci czltowieka,
a takze zwigkszenie przestrzennej, zawodowej oraz spotecznej ruchliwosci
cztowieka. W dalszej czgsci rozdziatu autor analizuje pierwsze i drugie prawo
Hermana H. Gossena, zalezno$ci pomi¢dzy wydatkami na zywno$¢ a docho-
dami (w postaci tzw. krzywych Engla), podstawowe makroekonomiczne
teorie konsumpcji, a takze paradoksalne korelacje miedzy cenami a popy-
tem. W tej czgSci pracy zabraklo moim zdaniem omoéwienia niefunkcjonal-
nego popytu w postaci efektu pedu owczego (nasladownictwa) i efektu
snobizmu, opisanych w blyskotliwy sposob przez Harveya Leibensteina
w stynnej ksigzce Poza schematem homo oeconomicus. Niewatpliwie bylyby
one dobrym uzupelnieniem zaprezentowanych w ksigzce wazniejszych teo-
rii i hipotez opisujacych prawidtowosci rozwoju konsumpcji.
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Pigty rozdzial, noszacy tytul Wspdlczesna konsumpcja - nowe zjawiska
i tendencje, analizuje problem nowej konsumpgji, ktéry polega nie tylko na
upowszechnianiu si¢ konsumpcji nowych dobr czy tez daleko idacych mody-
fikacjach przedmiotéw juz uzytkowanych, ale takze na istotnych zmianach
poziomu oraz sposobu zaspokajania potrzeb. Mozna zatem powiedzieé, ze
nowa konsumpcja charakteryzuje si¢ wysokim stopniem nasilenia takich
zjawisk i procesdw, jak: ckologizacja, serwicyzacja, dematerializacja, indy-
widualizacja, homogenizacja, heterogenizacja, wirtualizacja, dekonsumpcja
i prosumpcja, ktore niosg ze sobg znaczace zmiany zaréwno w poziomie,
jak i sposobie zaspokajania potrzeb wspoiczesnych spoleczeiistw wysoko
rozwinigtych. W dalszej czgsci rozdziatu autor probuje udzieli¢ odpowiedzi
na pytanie, na czym polega i jakie sg konsekwencje wzrostu roli panstwa
w sferze konsumpcji. Zdaniem Cz. Bywalca, panstwo w ostatnich dwoch
dekadach XX w. wycofato si¢ co prawda z bezposredniego oddzialywania
na procesy wytwarzania, jednakze zwigkszalo nad nimi kontrolg posrednig,
wlasnie przez wzrost zaangazowania w sfer¢ obrotu towarowego i konsump-
cje, czyli regulacje strony popytowej gospodarki. Autor wnioskuje, ze zwigk-
szajacy si¢ interwencjonizm paistwa w sferze konsumpcji nalezy z jednej
strony uzna¢ za pozyteczny, dobrze stuzy konsumentowi, poniewaz poprawia
jego sytuacj¢ na rynku. Z drugiej jednak strony daleko idace angazowanic
si¢ panstwa w sferg konsumpcji moze ogranicza¢ suwerenno$¢ konsumenta,
a takze moze uruchomi¢ nadmierng biurokracj¢ i po§rednio moze przyczy-
ni¢ si¢ do naruszenia wolnosci gospodarczej. Rozdzial koficza rozwazania
autora na temat przysziosci konsumpcji, w ktorych — nawigzujac do stow
wybitnego znawcy procesow globalizacji Alvina Tofflera — w spoteczenstwie
nie powinny narasta¢ zjawiska marnotrawstwa, aby to, co czlowiek wytwo-
rzy, nie stawalo si¢ szybko pokonsumpcyjnym odpadem, lecz jak najdiuzej
mu stuzyfo, aby gospodarczo rozwinigte spoleczefistwa nie przybieraly
postaci spoleczefistw wyrzucajacych rzeczy. Z tego tez wzgledu, niezbgdne
jest w dlugim okresie czasu silne pobudzenie konsumpcji poprzez jej moder-
nizacje, co praktycznie powinno si¢ wyraza¢ w postaci gigbokich reform nie
tylko gospodarczych, ale rowniez spolecznych, czyli edukaciji, kultury, ochrony
zdrowia, rekreacji, bezpieczefistwa itp. Chodzi bowiem o to, aby wspdlczesna
konsumpcja, przejmujac nowe funkcje, nie utracifa naturalnych wtasciwosci,
czyli faktycznie byla Zrodlem tworczego rozwoju kazdego cziowieka.

Konsumpcja a gospodarka — problem spofecznej efektywnosci rozwoju
gospodarczego to szosty rozdzial, w ktérym autor analizuje kluczowe cele
1 efekty rozwoju gospodarczego, istot¢ spofecznej efektywnosci gospodarki
i jej rozw0j oraz poziom zycia konsumenta, jako podstawowy wyznacznik
spolecznej efektywnosci gospodarowania. W rozdziale tym Cz. Bywalec
podejmuje probe zdefiniowania spolecznej efektywnosci rozwoju gospodar-
czego oraz proponuje sposoby jej pomiaru, analizujac wskazniki: obiektywne
i subiektywne, nakladow i efektdow, wartoSciowe i naturalne, agregatowe
i czgstkowe, a takze wskazniki zasobow i strumieni.
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W ostatni rozdzial ksiazki Konsumpcja spoleczeristwa polskiego po 1989 r.
analizuje przemiany w konsumpcji spoleczefistwa polskiego w okresie prze-
mian ustrojowych, a nastgpnie podejmuje probg uchwycenia ekonomicznego
i spotecznego zroznicowania konsumpcji (wielko$¢ wydatkow konsumpcyj-
nych, struktura konsumpcji indywidualnej oraz struktura wydatkow kon-
sumpcyjnych polskich gospodarstw domowych). Konicowa czgé¢ rozdzialu
poswigcona jest tendencji rozwojowej konsumpcji, a zatem analizie tzw.
konsumpcji realnej, wyrazonej w jednostkach naturalnych. Autor, bazujac
na danych statystycznych, analizuje szeregi czasowe wskaznikow konsump-
cji per capita kilkunastu najwazniejszych artykutdow zywnoSciowych oraz
uzywek. W dalszej czgici rozdzialu Cz. Bywalec dokonuje proby analizy
warto$ci energetycznej racji pokarmowej statystycznego Polaka, a takze
omawia zaspokojenie potrzeb dalszych, finansowanych z funduszu swobod-
nej decyzji, w zakresie dobr kulturalnych, edukacyjnych i turystycznych
w polskich gospodarstwach domowych w latach 1989-2004. Swoistym uwien-
czeniem niniejszego rozdziatu jest analiza wyposazenia gospodarstw domo-
wych w dobra trwalego uzytkowania wedlug ich typow spoteczno-ekono-
micznych.

Ksigzka Konsumpcja w teorii i procesie gospodarowania jest bogatym
przekazem wiedzy o konsumpcji, stanowigc instrument poznawania gospo-
darki zaréwno przez studentéw, jak i pracownikéw naukowych. Podrgeznik
ten wychodzi naprzeciw oczekiwaniom praktykow gospodarczych zaintere-
sowanych problemami konsumpcji w ujgciu teoretycznym i praktycznym.

Pytanie, jakie nalezy sobie zadaé, brzmi, czy praca ta - bedaca z zalo-
zenia pomocg w dydaktyce — ma predyspozycje do odniesienia sukcesu
w tym charakterze. Odpowiedz na to pytanie nie nastr¢eza chyba wigkszych
trudnosci. Autor ksiazki Konsumpcja w teorii i procesie gospodarowania nie
ukrywa, ze powstata ona z my$la o nauczaniu, co zdeterminowalo konstruk-
cje podrecznika. Jest ona przejrzysta, a rozdzialy w wigkszoSci krotkie i jasno
przedstawiajgce poruszane problemy, cho¢ przyzna¢ trzeba, ze poziom kom-
plikacji poruszanych zagadnien jest do§¢ zréznicowany. W pracy nie poru-
szono zupefnie wspoOlczesnych teorii wyjasniajacych postgpowanie konsu-
mentoéw w dziedzinie podejmowania decyzji konsumpceyjnych, co uwazam
za najwickszy mankament tej ksigzki. Trudno bowiem analizowa¢ zacho-
wanie konsumenta i sam proces konsumpcji we wspolfczesnej gospodarce
bez znajomosci najnowszych teorii i hipotez objasSniajgcych zachowania
nabywcze konsumentéw. W ksigzce nie poruszono takze problemu konsu-
menta, gospodarstwa domowego i rodziny, nie wskazujac na zasadnicze
roznice miedzy tym pojeciami. Praktycznie mozna odnie§¢ wrazenie, ze
Autor traktuje te pojecia jako substytuty synonimiczne. Nie sg to wszystko
jednak wystarczajaco powazne zarzuty, aby dyskwalifikowa¢ ksigzke pod
jakimkolwiek wzgledem. Niemozliwym jest przeciez poruszenie wszystkich
tematOw i opisanie wszystkich czynnikow determinujacych proces konsump-
cji, choé¢ brak kilku istotnych kwestii jest do§¢ wyrazny. Niemniej jednak
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jest to raczej sugestia, ktéra moze - cho¢ oczywiScie nie musi — zostac
uwzgledniona w kolejnych wydaniach tego pozytecznego i wartosciowego
podrg¢cznika. Konkludujac, uwazam, ze publikacja z pewnoscig moze pelni¢
istotng role w ksztatceniu miodych ekonomistow. Ksigzke czyta si¢ tatwo,
co moze by¢ niezwykle istotne dla czytelnikow nieobeznanych z problema-
tykg konsumpcji.

Bywalec, Cz. 2007. Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania, Warszawa: Wydaw-
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